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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 b

2Nastavení cílů a metod práce 30 b

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 b

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 c

10Jazyková a formální úroveň práce 20 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,41 B


Připomínky a hodnocení práce:

Autor v teoretické odpovídajícím způsobem analyzuje daný problém a návazně v části analytické prokazuje schopnost aplikovat teoretické poznatky v konkrétním šetření a vyvozovat adekvátní návrhy řešení. Svými závěry přispívá k vymezení pojmu generace Y nejen z hlediska věkových kategorií, ale i jejích dalších charakteristik především ve vazbě na nákupní chování. 
Jednotlivé připomínky:

· Uvádí některá starší data i když jsou k dispozici aktuální (např. nákupy na internetu ze zdroje Mediaresearch jsou z roku 2013)
· Někde nepřesná citace výzkumných studií (např. str. 23…jedna z nich na vzorku 1000 studentů zkoumala….)

· Nepřesná definice marketingového mixu (na str. 45 autor uvádí, že ….“marketingový mix v tradiční podobě tvoří reklama, podpora prodeje, přímý marketing, PS a sponozoring“…)

· Formální připomínka: literatura není řazena abecedně.

Uvedené připomínky jsou součástí dotazů k obhajobě.

Otázky k obhajobě: 
1) Uveďte definici marketingového mixu a vysvětlete Vámi uvedenou charakteristiku

2) Doplňte aktuální data nákupů na internetu a rozdíly za poslední období

3) Na str. 46 uvádíte graf Nákupní rozhodování spotřebitele na základě reklamy. Z jakého výzkumu jsou uvedené údaje a čím se uvedený výzkum dále zabývá?

Ve Zlíně dne 1. 5. 2015


Podpis: doc. PhDr. Jitka Vysekalová, Ph.D.
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		b		B		40		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		b		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		65		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		50		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		b		B		50		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		40		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		b		B		30		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		c		C		26		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		b		B		20		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.41		B		1.402		399		1.554






