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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 c

2Nastavení cílů a metod práce 30 c

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 c

6Splnění cíle práce 60 c

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 b

10Jazyková a formální úroveň práce 20 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,58 C


Připomínky a hodnocení práce:

Záverečná práca v kontexte riešenej problematiky akcentuje prakticky celý rozsah marketingovej teórie a praxe. Nejednoznačne pritom vychádza vo vzťahu k jej vlastnému názvu, názvu, resp. téme v zadaní diplomovej práce, ako aj vo vzťahu k stanoveným cieľom. Je cieľom vypracovanie marketingovej stratégie, alebo marketingového plánu, či má byť dôraz kladený na analytický a informačný rozmer? V prípade teoretických východísk tak štandardný rozsah daný pre tento typ záverečných prác neposkytuje dostatočný priestor na ich detailné spracovanie. Napriek tomu sa autorke túto časť práce podarilo rámcovo pokryť. Pri SWOT analýze absentujú detailnejšie informácie o postupe jej realizácie a zdrojoch, o ktoré sa autorka pri jej spracovaní opierala. Výsledky realizovaného primárneho výskumu sa síce vyznačujú deskriptívnym charakterom, napriek tomu sú využiteľné pre potreby projektovej časti. Projektová časť, najmä média plán, kapitola 21 a samotný záver sú spracované pragmatickým spôsobom, určite by si zaslúžili väčšiu pozornosť a priestor. Naopak, sympaticky je prezentovaný ideálny produkt. Vzhľadom na silný aplikačný potenciál je možné diplomovú prácu ako celok hodnotiť pozitívne, pričom je odporúčaná na obhajobu pred komisiou pre štátne skúšky magisterského štúdia. 
Otázky k obhajobě: 

1. Aké sú špecifiká predaja voľne predajných liekov, zdravotníckych prostriedkov a parafarmaceutík?
2. Charakterizujte samoregulačný rámec sledovanej oblasti.
3. Identifikujte konkrétne možnosti využitia nízkonákladového marketingu pri uvedení daného produktu na trh. 
Ve Zlíně dne 7. 5. 2015
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		c		C		52		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		c		C		39		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		65		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		50		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		c		C		65		2

		6		Splnění cíle práce		60		c		C		78		2

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		40		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		b		B		30		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		b		B		20		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		a		A		16		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.58		C		1.571		455		1.811






