[image: image2.jpg]i Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedidlnich komunikaci





Hodnocení oponenta diplomové práce
	Autor práce
	Petr Machát

	Název práce
	Webová prezentace reklamních agentur

	Obor/forma studia
	MK KS
	Rok
	2014/2015

	Autor posudku
	Ing. Mgr. Radim Bačuvčík, Ph.D.



[image: image1.emf]Hodnocený parametr VáhaHodnocení

1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 c

5Úroveň projektové části práce 50 e

6Splnění cíle práce 60 d

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 2,46 D


Komentáře, připomínky a náměty k práci:
· V teoretické části bych očekával lepší propojení informací o komunikaci agentur a technických informací o možnostech webových prezentací. Očekával bych, že z teoretické části vyplyne, kdo jsou cílové skupiny reklamních agentur (což nevidím) a jaké informace mohou na webu hledat (což zde částečně je). Případně, z hlediska metodiky analýzy, by v teoretické části mohl být vysvětlen význam jednotlivých parametrů, což u některých z nich je učiněno poměrně důkladně, u jiných spíše nikoliv. 
· Analytická část je v rámci dané metodiky zpracována dobře, byť způsob prezentace údajů působí dosti popisně, konkrétní formulace se opakují (u různých agentur), takže text působí tak, že by bylo možné podstatné informace umístit na výrazně menší počet stran. Jistou slabinu vidím v subjektivním hodnocení, které nebere v potaz potřeby skutečných (potenciálních) uživatelů webu. 
· Zásadní problém práce vidím v propojení analytické a projektové části. Nastavení metodiky srovnání v podstatě říká, jaké parametry webu jsou považovány za „kvalitní“ či „správné“. Pokud je tedy projektová část psána v obecné rovině, v podstatě nebylo nutné dělat žádnou analýzu, ale stačilo rozvést podstatné parametry. Body v projektové části jsou sice doplňovány informacemi o tom, odkud lze v jednotlivých případech brát inspiraci, ale to je málo – projekt by měl vycházet z reálných podmínek a být sestaven na míru, pokud se hledá souvislost s komunikací jiných subjektů, mělo by to být na základě tematické příbuznosti a ne jen proto, že někdo má na webu (například) zajímavě použité barvy. Pokud to nebylo možné, bylo by zřejmě lepší koncipovat práci bez projektové části, se širší analýzou

· Formální připomínky: Způsob odkazování na zdroje je sice legální, leč nepřehledný. Informace z webů by bylo dobré přepsat, aby nebyly napsány z pozice „my“. 
Otázky k obhajobě: 

· Jakým způsobem by mohlo být provedeno uživatelské hodnocení webů? 
· Nakolik je opravdu možné se inspirovat konkrétními prvky (např. barvy od McCann) z jednotlivých webů? Je to možné, když komplexní řešení může vycházet z jiného konceptu?

· Jaké jsou asi důvody toho, že některé weby z analýzy vycházejí jako poměrně nedostatečné?  

Ve Zlíně dne 28.4.2015
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		e		E		1600		3

		6		Splnění cíle práce		60		d		D		240		2.5

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30				0		0		0

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		2.46		D		2.455		2292		2.695






