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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 c

2Nastavení cílů a metod práce 30 f

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 c

5Úroveň projektové části práce 50 d

6Splnění cíle práce 60 e

7Struktura a logika textu 40 d

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 c

10Jazyková a formální úroveň práce 20 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 2,95 E


Připomínky a hodnocení práce:

 Předložená diplomová práce je zpracována na velmi zajímavé a aktuální téma pro marketing a marketingové komunikace - gamifikace. Bohužel musím konstatovat, že práce obsahuje závažné nedostatky. Již v samotné struktuře práce autor zcela vypustil stanovení cílů, metodologii a formulaci výzkumného problému. Díky tomuto nedostatku se v práci obtížně orientuje a pochopit její podstatu je také obtížné. Rozsahem práce sice odpovídá požadavkům, ale vzhledem k rozložení jednotlivých celků teoretické části (cca 59 stran), praktické částí (cca 14 stran) a projektové (cca 15 stran) již je tato skutečnost diskutabilní.  Teoretická část je až příliš obsáhlá a autor se k samotné problematice gamifikace v marketingových komunikací dostává až na straně 42.  V praktické části autor vcelku jasně popisuje realizaci a vyhodnocení dotazníkového šetření, přičemž závěrem neprovedl stručnou a jasnou formulaci výsledků a východisek pro projektovou část. Skutečný návrh projektu pro firmu je zpracován cca na 5 stranách, přičemž není zřejmá návaznost na výsledky realizovaných šetření v rámci diplomové práce. Není objasněn důvod, proč projektová část obsahuje kapitoly, které by svým obsahem měly být zařazeny do praktické části práce a řešeny v rámci dílčích analýz.    
Otázky k obhajobě:
1. Formulujte cíle, metodologii a výzkumný problém práce.
2. Formulujte stručně závěry dotazníkového šetření v návaznosti na projektovou část (respektive na návrh projektu na spotřebitelskou soutěž).

3. Pokuste se zjistit alespoň dílčí statistické údaje o používání her pro účely marketingu a uvést je do souvislosti se zaměřením práce.
Ve Zlíně dne 10.5.2015
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		c		C		52		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		f		F		630		4

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		65		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		d		D		100		2.5

		6		Splnění cíle práce		60		e		E		300		3

		7		Struktura a logika textu		40		d		D		80		2.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		a		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		c		C		26		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		b		B		20		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		2.95		E		2.941		1347		3.181






