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RESUME

Anotace ¢esky

Cilem této diplomové préce je piedstavit region Slovécko jako oblast s vyuZzitim

cestovniho ruchu v oblasti mototuristiky s ndvaznosti na cykloturistiku.

V teoretické ¢&sti je popsana teorie regionu, vymezeni, déleni regiont dle jednotlivych
charakteristik. Dde je popsdno, v ¢em spociva strategie regionu. DalSi kapitolou je

zpracovan regiondlni marketing, kde jsou popsany nastroje marketingového mixu.

V ¢ésti analyticke jsou popsany prirodni, kulturni, historické i mistni podminky regionu.
Jsou feSeny také problematiky jako je nabidka sluzeb, produktt, SWOT analyza.

Z predchozich dvou ¢asti a z vypracovéni a vyhodnoceni dotazniku, vznikl ndmét na
projekt, ktery eSi aktudni problém v regionu. Cilem préce bylo nastinit problematiku

nyn&jSi situace regionu a navrhnout reSeni této situace formou projektu.

Anotace ve svétovem jazyce

The aim of this diploma work is to introduce the region Slovécko as an area of using
tourism in territory from motor to cycling.

In the common part there is described region theory, define and division of regions
according to the parameter. Next there is described region strategy and its dissimilarity
from corporate strategy. Very important chapter is compile sources of region marketing,
where are described instruments of marketing mix.

In the analytic part there are described natural, culture, history and local conditions of
region. There are described problems as a offer of services and products. These materials
are for develop SWOT analyses.

That project was born previous two aims of this diploma deals with an actual problem
in the region. The aim of this work is rendered an account of the region present day

Situation and projected that situation project solves this situation.
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UvoD

Cilem této prace je zhodnoceni dosavadniho stavu regionu Slovécko a moZnosti
rozvoje regionu v dalSich oblastech cestovniho ruchu. Névrh piipadného feSeni a zlepSeni
stavajici situace. Moznost vyuziti i preshrani¢ni spolupréce vyplyvajici z vyhodného
geografického umisténi regionu v sousedstvi s Rakouskem a Slovenkou republikou.

Prace je zamétena na dalSi rozvoj regionu, ktery jiz existuje od pradavna, ale jednotna
predstavime ¢innogti, které jiz region Slovacko uskutecnil a naopak ty, které hodla
uskutecnist v planované strategii. Jelikoz region Slovacko ma jiz vypracovanou strategii
regionu, v této praci nebudeme vytvéret novou, nybrZz budeme dopliovat daba mista

stavgjici strategie.

Prace je rozdélena do tii ¢ésti. V prvni ¢asti jsou zpracovany teoretické podklady,
z nichz, pak vychézi ¢ast analyticka Teoreticka ¢ast je zamétena na hlavni sméry rozvoje
regionu jako je regionani marketing, regiondni politika a teorie regionu. V druhé ¢ati
analyzy regionu je podrobné vypracovana SWOT analyza, které predchazi konkretizace
regionu jako celku, tzn. nejen popis geografické oblasti, ae také nabidka produktd,

marketingove okoli, infrastruktura cestovniho ruchu.

Z téchto dvou podstatnych c¢asti diplomové préce a zji&téni stévgicich problémua
regionu, je vypracovan dotaznik, ktery byl zaméien na cilovou skupinu svékovym
pramérem 18 — 55 let. Dotaznik a jeho vyhodnoceni poslouZilo ke zpracovani projektové
Cédti, kterd je zameéiena na rozvoj a podporu technické infrastruktury regionu s ndvaznosti

na mototuristiku pii zohlednéni Zivotniho prostiedi.

NavrZeny projekt koresponduje nejen se strategickymi dokumenty Ceské republiky, ale
také navazuje na stavgjici strategii regionu a jgji strategickeé cile, které jsou zminény pravé
v projektové ¢asti diplomové préce. V projektu je mySeno jak na redlizaci projektu, tak na
moZznosti financovani z raznych finan¢nich zdroja.

Cilem préce je tedy ngjen zhodnotit soucasny stav regionu, ale také navrhnout piipadna

opatieni pro reSeni dané problematiky, kterd budou vychazet z dotaznikového Setreni a
SWOT analyzy.
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1 TEORETICKE POZNATKY REGIONALNIHO MARKETINGU

1.1 Teorieregionu

111 K oncepce regionu

Termin ,region”, popt. ,raon”, je pouzivan jiz diouhou dobu. Slovo region pochéazi

z latinského vyrazu , regio, regionis* se dvéma vyznamy:

urcity celek vymezeny hranici
Gzemni celek uréité velikosti
Ov3em o v3eobecné prijatelnou definici se odbornici bezGspédné snazi diouha 1éta, a

Vv riznych pracich je tento termin pouzivan v raizném smysu. Pro naS préci budeme region
chépat jako cast geografické sféry, kterd je charakterizovana jako komplex prirodnich a
socioekonomickych prvki a procesi, které:

maji své specifické usporadani, rozmisténi,

maji vlastni prostorovou strukturu s vnitini zakonitou podobnosti.

Struény Oxfordsky slovnik™ definuje region jako:

Q) oblast, pruh zeme, prostor, misto, ktera ma vice ¢i méng jasn¢ stanovené hranice
nebo urdité vliastnosti,
2 urcéita cast stétu.
Pro rozliSeni regionu pouzivame obvykle rizné charakteristiky jako jsou napt. fyzikani
(hornatd, niZinatd, pobiezni..), klimatické (dest’'oveé, tundra, poudt), kulturni, etnické pavody
(Wales ve Velké Briténii, Baskicko ve Spanglsku), sdilena historie (Morava, Bavorsko) atd.

Obecné miZzeme vymezit pojem region jako Uzemi subnédrodni (¢ést jednoho statu —
napt. kraj), nadnarodni (seskupeni stétt)) nebo transnérodni (¢ast Uzemi dvou nebo vice
statt presahujici stétni hranice).

Region je prostor, ktery je naplnén vné&jSimi a vnitinimi vztahy dvou zékladnich
elementu: lidi a fyzickych prvka. Za regiondni funkéni subsystémy v regionu odvozené

z procesi fungovani miazeme povazovat:

'Podl e REG O dat abaze Reference Guide, Luxenburg: EC, 2001



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 7

bydleni véetné z&kladnich duzeb, které funkci bydleni kompletuii,

vyrobu veetné vyrobnich a nevyrobnich sluzeb,

dopravu ve v&ech jgich spojovacich a transformacnich funkcich (transport osob,
materidu)

rekreaci, tj. vSe, co umoziuje Ucelné a kulturné vyuzivat volny a mimopracovni ¢as.

Region jako systém funkci infrastruktury

Infrastrukturou rozumime Zivotné dlouhodobé zatizeni a vybaveni materianiho,
ingtitucionalniho i persondniho charakteru potiebné pro ekonomické fungovéni z hlediska

prostoru a délby préce.
Zpravidla do infrastruktury zahrnujeme:

infrastruktura technick& — tvoii ji silnice, Zeleznice, vodni a letecké cesty, odpadové
hospodarstvi, telekomunikace a informacni sité,

infrastruktura instituciondni — sit¢ verginych i soukromych ingtituci v daném
prostoru,

infrastruktura podnikatelska — tvori ji podnikatelské subjekty a subjekty na podporu
podnikani,

infrastruktura socidni — zahrnuje vzdélavaci, kulturni, socidlni a rekreacni zatizeni

regionu.[7]

112 Struktura regionu

DuleZitou vlastnosti regiont je jgjich struktura.
Na zé&klad¢ struktury jsou rozliSovany dva zékladni typy geografickych regiona ato:

Homogenni regiony — vyznaéuji se stejnorodosti svych viastnosti.
Nehomogenni regiony — vyznacuji se nestejnorodosti svych vlastnosti, ale funkéni
jednotnosti. Napft.: heterogenni, nodani, spadové, uzloveé, funkéni.

V regionalnich védach se pro ohraniceni regiont pouzivaji rizna kritéria, jako napt.:

kriterium homogenity — regiony jsou s v urcitych indikatorech velmi podobné
0 regiony homogenni — podobné vnitini charakteristiky
0 regiony heterogenni — nerovnomérna vnitrni struktura, napr. region severni
Moravy a Slezska

kriterium funkénosti — urcité indikétory jsou velmi vzgemné spojené
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0 regiony spadoveé - nodalni
Vymezovani homogennich regioni je zam&teno nikoli na zjisténi vzgjemnych vztah,
ade na nalezeni shody. JiZz piti vymezovani homogennich regiona predpokladame, ze
homogenita neni absolutni, ponévadZ vzdy se projevuji urcité odchylky. Jestlize je region
vymezen na zé&kladé nekolika priznaka, musi se poZadavek homogennosti vztahovat na
v&echny kritéria. Homogenni region ma podobné urcité vnitini charakteristiky vyjadiené
pomoci riznych indikatoru, jako je napi. Uroven nezaméstnanosti, piijmova droven, stupen

nezaméstnanosti v uréitém odvétvi atd.

Nehomogenni regiony jsou jednotné ve vztahu jejich vnitini struktury nebo organizace.
Sestavgji z noddniho centra (uzlu, jadra, stiediska), nebo i z nékolika nodalnich center a

zézemi (periferie), které je na uzly vézano drahami atoky.

Jako priklad nodalnich regiond mohou douZit tzv. spadove regiony, kdy vymezime
oblasti, ze kterych lidé jezdi nakupovat do ur¢itého obchodniho domu, dojizdi za praci.
Mésto se svym okolim, vézanym obchodnimi vazbami, predstavuje nodéni region,
vymezeny na zakladé nekolika priznaki. Z hlediska vnitini struktury se nodani regiony
odliduji raznorodosti funkci, daleko prevySujici nizkou hranici odchylek, pripustnou
v homogennich regionech. Premistovani (pohyb obyvatelstva a zboZi, doprava a ostatni
druhy premistovéni) je hlavnim rysem nodaniho regionu. Jeho hranice probihaji tam, kde
mizi (nebo relativné dabnou) vazby s vlastnim centrem, ve vztahu k jinému vnéjSimu centru.
[1]

Z vy uvedeného muZeme region definovat jako: ,Region je vymezené Uzemi
sdefinovanymi  prvky, ve kterém existuje specificka, funkéni a souvisgici
infrastruktura a prosazuje se spoleény zdjem na rozvoji regionu a zlep3eni blahobytu
obyvatel. Region tak predstavuje systém scilovym chovanim. Chapeme-li region jako
integralni sou¢ast dané zemé, pak by mél byt v zdsadé spoleény zdjem na rozvoji
regionu v souladu se zajmy a cili rozvoje zemé jako vysSiho a nadirazeného systému®.

[7]

113 Hranice regionu

Regiony jsou vzaiemné se odlidujici ¢asti zemského povrchu. Pri vyneseni regioni na

mapé mohou byt oddéleny pomoci linii nebo zon. Hranice homogennich regiona probihaji
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tam, kde se charakteristické rysy jader sousednich regionu stévaji ngméné vyrazné a
navzajem se spojuji. Hranice nodanich regiona se vedou v mistech, kde vznika hranice mezi

gravitacnim pasobenim sousednich center.

V prirodé existuji fyzicko geografické hranice, obklopuji nodani komplexy, které se
Zjistuji podle raznych ptiznakt. Hranice mezi regiony, které vznikly vlivem cinnosti
¢loveéka, jsou zpravidla ostiglSi neZ prirodni hranice. Napiiklad: dochazi-li k rozSirovani
meésta na Ukor okolni zemédélské oblasti, miZe vzniknout piiméstska oblast smiseného
typu.

AvSak vétSna hranic regiona nemd raz nahlych prechoda. Pri dedovani socio —
ekonomicko - geografické diferenciace je pevnost ¢i ostrost hranic regionu zpravidla velmi

mal& Ekonomicky jsou hrani¢ni Uzemi obvykle nevyznamna. [11]

1.1.4 Ré&d a hierarchieregiona

Dulezitym Ukolem pii zkouméni regiondlni struktury je urceni f&du a hierarchie
regioni. V praci W. Christallera byla prokazana hierarchie stiedisek, byl objasnén vztah
stiedisek vysSiho radu a nizsiho, a byla provedena klasifikace do ¢ty stupnd:

Strediska vysSiho f&du — maji vétSi vybér zboZi a duzeb
Strediska nizsiho tadu — maji vybér zbozi a duzeb mensi
Strediska ngjnizSiho radu
Stiediska pomocnéa
Region, kterému stiediska poskytuji luzby, je oznaten jako zazemi centrdlnich mist.
Zazemi existuji u stiedisek vysSiho i nizsiho radu, a jsou definovana vztahem meésto-zazemi.
V praxi je bézn¢ pouzivano jednoduché oznaceni ruznych radt regiona: mikroregion,
mezoregion, makroregion. Né&kdy je téZ pouzivdno nézvu subregion, k vyjadieni

hierarchické podiizenosti.

Mikroregion lze charakterizovat jako Uzemni celky, v jgichZz rdmci jsou relativné
uzavieny nejintenzivngjsi regiondni procesy.
Mezoregiony jsou v Ceské republice rozsahlé Gzemni jednotky, jejichZ integrita je uz

jen ¢astecn¢ vazana na prostorove vztahy obyvatelstva. [10]
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115 Klasifikace regiona
Regionu se prifazuje urcity stupei hodnoceni pomoci dvou kritérii:

1) Uroven piijma regionu v porovnani k celostatni drovni piijma — P
2) pomer tempa hospodéarského rastu regionu k celostatnimu tempu rastu — R
Klasifikace regioni byla prevzata od autorti Vanhove, N., Klaassen, L.H.: Regiona

Policy — An European Approach. Avenbury, 1987, s. 117.

Tab. | Klasifikace regionu

P: Uroven piijma
Vysoka (>1) Nizka nizké (<1)
R: tempo ristu
Vysoké (>1) Prosperujici Zaostaly v rastu
Nizké (<1) Potenciondlné zaostaly Zaostaly

Predmétem tzv. klasifikace CZ — NUTS je klasifikovani Gzemnich jednotek v CR podle
principti a standardi Eurostatu (usneseni viddy ¢. 707/1998). Klasifikace ma 6 drovni
NUTS s nésledujicim vyznamem: [3]

NUTS| = tzemi Ceské republiky,

NUTS I = oblast, tj. sdruZené kraje nebo regiony soudrznosti
NUTS I = krg podle z&kona ¢. 347/1997 Sb.

NUTSIV = okres

NUTSV = obec, tj. zpravidla z&ladni Uzemni jednotky

Tab. I Prehled klasifikace NUTS - CZ

NUTSII NUTSIIII - kraje

Praha Praha

Stredni Cechy Stredocesky

Jihozapad Jihosesky
Plzexisky

Severozapad Karlovarsky
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Ustecky
Severovychod Liberecky
Krélovéhradecky
Pardubicky
Jihovychod Vysocina
Jihomoravsky
Stiedni Morava Olomoucky
Zlinsky

Moravskoslezsko Moravskoslezsky

116 Regionalizace
Regionalizaci nazyvame ¢innost smétujici k vymezovani regioni. Regionalizace je tedy
zpracovani informaci o rozmisténi predmétt a jevi na zemském povrchu. Déleni

geografickych regiona se zpravidla provédi na zékladé dvou hledisek:

objektivniho — pevnost vazeb mezi dozkami regiond,
subjektivniho — na zékladé Ukola vyzkumu.

Pti regionalizaci mizeme postupovat:

,shora’
0 snaZime se vymezit typicka Uzemi regiona

»Zdola"
o vychazime od z&kladnich jednotek, napiiklad ekosystému,
0 umoZziuje sniZit subjektivnost pri vymezovani regiond. [1]

V¢étSina Ukolu regionalizace se dosud teSi geografickou srovnévaci metodou. Pro dalsi
rozvoj regionalizace je viak nezbytné ve vétsi mire pouzivat kvantitativnich metod analyzy.
K. Ivanicka uvédi ¢tyti metody vymezovéni regionu:

1) metoda generaizace textu — usporadani prvka a fakta v prabéhu generalizace.

Vymezuji se celky, které jsou vnitiné co moZné nejvice homogenni a mezi sebou

navzajem maximalné heterogenni
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2)

3)

4)

kartografickA metoda — analyza odvétvi napr. zemédélstvi se znazorni na
jednoodvétvové mapé a podobné se na druhé mapé znazorni pramyd a sidla. Pak se
symboly obou map snésgji na jednu mapu a legenda se §ednocuje.

metoda analyzy vzdaenosti v n-rozmérném prostoru — pii daném pocétu n mensich
aredlt, sjistym poctem faktora m je mozno seskupit tyto aredly do mensiho poctu
regioni, které by se vyznatovaly maximalni vnitini homogenitou z hlediska
studovaného faktoru.

metoda vymezovéani nodanich regioni — zkoumani pritazlivosti areda k uréitému
nodanimu centru. Nejéastéji se zkoumd souhrn raznych vztahi okoli k centram,

jako je napt. dojizdéni do zaméstnani a Skol, vyvoz produktu. [1]

Regionalni politika

Politika pochazi z latinského ptivodu , Politike® cozZ je zpusob fizeni véci verginym

statem. Politika je tedy verejné cinnost zaméirend na uplatnéni urcitych zgmu.

Jednim z hlavnich ukola regiondlni politiky je vyrovnévani regiondnich rozdila. Rozdily

v ekonomické, socidlni a jiné oblasti Zivota spolecnosti se daji vyjadit raiznymi ukazateli,

jako jsou:

ekonomika — hruby néarodni produkt (HDP), zaméstnanost v urcitych sektorech
hospodéistvi,

trh préce — nezaméstnanost (dlouhodobd, kratkodobd, Zen a mladistvych..)
demografie — obyvatelstvo, hustota obyvatel, obyvatelstvo podle véku v %,

Zivotni prostredi — znegidténi ovzdusi, vody, objem odpadi...

vzdélani — nizké, stiedni, vysokeé. [12]

Regiondlni politika predstavuje tedy reakci na existujici meziregionani rozdily, které

vznikly v didedku historického vyvoje nebo pusobenim Sirokého spektra okolnosti.

Dusledkem téchto disparit je existence tzv. problémovych regioni. V Ceské republice bylo

prijato ¢lenéni na nésledujici regiony se soustiedénou podporou statu:

strukturdlné postizené regiony — soustred’uji se negativni projevy strukturanich
zmeén, dochézi k Gtlumu odvétvi a vyrobnich podniki ak rastu nezaméstnanosti.
hospodéisky dabé regiony — na z&kladé ukazateli hospodérského a socianiho

rozvoje vykazuji podstatné nizS Uroven rozvoje neZ je prameérna troven v Ceské
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republice, k jegich vymezeni douzi zejména ukazatele trhu préce, hospodéaiské

Urovné a struktury a Uroven piijma obci a obyvatel.

venkovskeé regiony — jsou charakterizovany nizkou hustotou zalidnéni, poklesem

po¢tu obyvatel a vySSim podilem zaméstnanosti v zemédélstvi, k vymezeni slouZi

ukazatele charakterizujici zejména vyvoj pocétu obyvatelstva, struktura jeho

zaméstnanosti a podil obyvatelstva ve venkovskych sidlech,

ostatni regiony — podporovani statem je Zadouci z davodu jako jsou napriklad:

pohrani¢ni regiony, byvalé vojenské prostory, regiony postizene Zivelnymi

pohromami, regiony se silné naruSenym ¢i poskozenym Zivotnim prostiedim atd.

[10]

V Ceské republice se pouZiva definice, ktera byla ngjprve zformulovéna v Zéasadéch

regionalni politiky viady v roce 1998 a byla pak upravena v ramci zdavodnéni zékona o

podpore regionaniho rozvoje jako:

»Regionalni politika predstavuje koncepéni a vwkonnou ¢innost statu a regionalnich
organi, ktera stanowvuje hlavni sméry a dtrategické cile regionalniho rozvoje na
celostatni a regionalni Urovni a wtvaiii metody a postupy k zajidténi realizace téchto cili.
Uskutecriuje se piredeviim prostirednictvim systémovych opatieni a pravidel k podpoie

regionaniho rozvoje.”

Regiondlni politika se provadi na raznych drovnich stétu i nadstatnich seskupeni.
Prikladem nadstétniho pristupu k regiondni politice je Evropska komise. [7]
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Obr. 1 Urovné provadeni regionalni politiky

121 Cilea nastrojeregionalni politiky

Prvotradym cilem regionalni politiky je vytvofit podminky pro postupné sniZeni nebo
adlesponn ke zmirnéni nadmérnych rozdila ve vyvoji jednotlivych regiona a dosaZzenim
vyvézené regiondni struktury piispét ke zvySeni konkurenceschopnosti regionani a nédrodni

ekonomiky v mezinarodnim mefitku.

Cile regionalni politiky vychazi z identifikace hlavnich regionalnich probléma a z pojeti
statni hospodarské politiky. Konkrétni cile byvaji formulovéany jako snizeni vyraznych
meziregiondnich rozdila v Grovni nezaméstnanosti, v prameérnych prijmech, priblizeni se
praméru HDP. Jako dil¢i byvaji formulovany cile povzbuzeni podnikatelskych aktivit
Vv regionu, zlepSeni vybavenosti regionu technickou infrastrukturou, povzbuzeni bytovou
vystavbou apod. Z cili regiondni politiky jsou zpravidla odvozeny néstroje regiondni
politky. Néstroje miZeme rozdélit podlie dvou hledisek, ato podle ekonomického pasobeni
na makroekonomické a mikroekonomické, a nebo podle vécného ptisobeni na poradenské a

informacéni, finanéné motivacni, infrastrukturni a administrativni. [11]

Makroekonomické nastroje maji omezené moznosti svého pisobeni na Urovni region,

protoZe nemusi byt vzdy ve shodé s narodohospodarskymi cili jako celku. Patii mezi né:
Fiskalni politika — meziregiondni pierozdélovani v ramci stétniho rozpoctu bud’
vramci systému dani a odvodt nebo vramci vydagt. V rdmci socidnich vydaju

obvykle plyne vice prostiedkii do problémovych regiond.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 15

Monetarni politika — ovliviovani mnoZstvi penéz v ekonomice je pro feSeni
regiondnich problémi omezeno. MozZnost existuje napr. u dostupnosti Gvéri
(objem, vy3e Urokove miry, splatnost) v problémovych regionech.
Protekcionismus — statni ovliviiovani dovozu prostiednictvim dovoznich limiti a cel
pro problémové regiony.
Mikroekonomické néstroje regionani politiky se zamétuji na ovlivnéni rozhodovani
ekonomickych subjekti o jejich prostorové lokaizaci. Podle toho, na ktery ekonomicky

subjekt jsou zameieny, mizeme je rozdélit na:

néstroje realokace pracovnich sil, napt. Uhrada nékladi na stéhovéni, vykup
nemovitosti, nakup domi ¢i novych bytu,

néstroje realokace kapitdlu, které se redlizuji formou investicnich pobidek,
kapitalovych subvenci, levné puajcky, snizené dan¢, subvence na dopravu apod.

Ostatni néstroje — spise vyjimecné pouzivany jsou:

administrativni nastroje — spravni rozhodnuti o zastaveni ekonomické ¢innosti
nevhodné z hlediska potieb rozvoje tzemi,
ingtitucionalni néstroje — napt. regiondni rozvojové agentury.[11]

Instituciondlni rémec regiondlni politiky tvoii zakony, predpisy, natizeni a dale instituce
na statni, regiondlni a mistni arovni pro ptipravu strategii, programi a projekta a jejich
realizaci.

Motivy pro redlizaci regiondni politiky nejsou jen politické, ae vychazeji z principt
udrZitelného rozvoje. Jsou tedy:

ekonomické — zgiem na vyuziti vdech vyrobnich faktortu, zaji&téni ekonomického
rastu, feSeni ¢i vyuziti nadmérné koncentrace ekonomickych c¢innosti, feSeni
regionani nerovnovahy,
socidni — zgjidténi rastu Zivotni Urovné obyvatel, FeSeni otazek zaméstnanosti,
regionalniho rozdéleni ptijma, kvality Zivota a dosazeni obecného blahobytu,
ekologické — zgjigteni trvale udrZitelného rozvoje, vyvazenost v zatizeni Zivotniho
prostiedi.

Predpoklady regiondlni politiky

K realizaci regionalni politiky musi nositelé zajistit spinéni tti zakladnich predpokladi:
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existence programu (strategii) regiondniho rozvoje ve formé tzv. programovych
dokumenti, které specifikuji priority, cile a opatieni k jejich dosazeni,

zgjisténi zdroju narealizaci programu a strategii (financni, technické, lidské),
vytvoieni instituciondlniho rdmce pro piipravu programovych dokumentd, realizaci
programi a projekti.

Programové dokumenty rozvoje regionu tvoii dva zakladni typy dokumenti, které se
zpracovavgi na celosténi nebo regionani Urovni. Regionalni strategie predstavuje
stanoveni hlavnich cild a smérd rozvoje regionu a opatieni Kk jgich dosazeni ve
stiednédobém nebo dlouhodobém horizontu. Programy regiondniho rozvoje obsahuji
konkrétni cile, priority a opatieni pro konkrétni region, pro konkrétné vymezené c¢asové
obdobi a s konkrétnimi pridélenymi prostiedky. Oba tyto dokumenty by mély mit navrzeny i
zpusob realizace téchto opatieni prostiednictvim konkrétnich projekti a zptsob, jak tyto
projekty ziskat pripadné vybrat.

Finan¢ni zdroje pro podporu regiondniho rozvoje mohou byt:

nérodni — statni rozpocet, rozpocty kraju, mistni rozpocty
zahrani¢ni — verejné prostiedky nebo zdroje privatni
o fondy Evropské unie — strukturdni fondy (Evropsky socidlni fond, Evropsky
fond regionaniho rozvoje, Evropsky zemédélsky podpurny a garancni fond,
Finan¢ni nastroj na podporu rybolovu),

o Fond soudrznosti. [7]

1.2.2 Regionalni rozvoj

Slovo rozvoj & je béZn¢ pouzivanym pojmem je pojmem neurcitym, spojeny
s hodnotovymi postoji. Existuje rozvoj ekonomicky, technicky, organizacni a v neposedni

fad¢ regiondlni. Rozvoj popisuje proces orientovany na urcity cil.

Regiondlni rozvoj je predstavovan komplexem procesi, které pobihaji v rémci regionu
a prispivaji zefména k pozitivnim zménam v socialiné ekonomické situaci regionu. Podporou
regionaniho rozvoje se zabyva pravé regiondni politika

Hlavnimi ciniteli ekonomického rozvoje jsou aktivni podnikatelé, ale i podnikatelé
pasivni, kteri participuji na vykovani ¢innosti. Dale pak infrastruktura, ktera je podporuje a

poskytuje jim hmotné a nehmotné zdroje. [2]
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NejdulezitejSimi aktéry v regionu jsou:
obyvatelstvo — préce, prijmy, vzdélani, bydleni,
podniky — vyroba, technologie, vztahy k okoli,
stat — infrastruktura, dang, hospodaiska politika. [7]

1.3  Regionalni marketing

Marketing se zabyva dosahovanim cilt organizace prostrednictvim uspokojovani potieb
z&kazniki. Vyuziva k tomu nastroje marketingu, které nazyvame marketingovy mix. Tak i

regionalni marketing poméhé dosahovat cile regionu prostiednictvim nabizenych sluzeb.

Marketing regioni, mést a obci se zatal vyuzivat ve druhé poloviné 70-tych let
dvacétého stoleti. Podle Kotlera Ize vyuZivat marketing i v jinych souvislostech, nez v téch,
které jsou tradi¢né spojeny s prodejem zboZi a uzeb na spotiebitelskych trzich. Jedné se o
uplatnéni marketingu v neziskovych organizacich, pii propagaci lidi a jegjich nazoru, uddosti
a také mist (mést a obci, regiona i celych stétt)). Koncepci marketingu Ize tedy vyuZzit i
v oblasti mést aregiond. [5]

131 M arketingové prostiedi regionu

Marketingové prostiedi regionu je souhrn podstatnych vlivi, pasobicich naregion jako

celek ajeho aktivity. RozliSujeme prostiedi regionu na vngjsi a vnitini prostiedi.
VngjSi prostiedi tvori:

demografické prostiedi — tj. velikost populace ve mésté, socidni, piijmova,
kvdifikacni, vékova a vzdélanostni struktura, jeho mobilita, ekonomicka aktivita a
ostatni demografické znaky. Duvody jako je napi. migrace by mely zndt nejen
regiony ale také obce a umét na né reagovat ve svych strategiich.

ekonomické prostiedi — v pripadé mistni spravy je tvoieno jednak makroprostiedim
(hospodéiska situace regionu), ale také mikroprostiedim (hospodarska situace obci).
PredevSim ekonomické prostiedi regionu a obce je ovlivnéno dlouhodobymi modely,
tradicemi podnikani a podnikatelskou kulturou.

politicko-prévni prostiedi — v rdmci mistni spravy spoluuréuje chovéani predstaviteli

obci. Jgjich pravomoci jsou pii Fizeni vytyceny zékony, vyhléSkami a predpisy.
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socidlné-kulturni prostiedi — promitd se do celkového obrazu obce a vyrazné
ovliviiuje jeho vnimani verejnosti. Ovliviiuje také chovani obyvatel i podnikateli na
jeho Uzemi. Do sociané-kulturniho prostiedi mazeme zahrnout kulturu, vzdélani,
tradice mésta, regionu, naroda, rodinné vztahy, zvyklosti, hodnotové preference.
piirodni prostiedi — je zakladnim potencidlem pro razné typy podnikani. Zahrnuje
umisténi obci v regionu, jejich velikost, klimatické podminky, ptirodni zdroje,
dopravni moznosti, Uroven infrastruktury, mezinarodni aktivity, ekologické
podminky.
technologické prostiedi — je urcovano obecnym vyvojem veédy a techniky, vyuziti
poznatkti z nich pro fizeni regionu, obce a to vytvorenim vnittniho i vnéjSiho
informa¢niho systému, vyuZiti komunika¢ni techniky propagaci regionu apod.
Vnitini prostiedi miZzeme z hlediska sprévy definovat jako situaci organizace, ktera je
povéiena zabezpecovanim spravy a dalSich kol svérenych obci ze z&kona. Jednim z prvki
vhitiniho prostiedi jsou tedy dotace ze stétniho rozpoétu, prijmy a vydaje regionu. DalSim

prvkem jsou zaméstnanci regionu, které region piimo tidi. [4], [6]

1.3.2 Nastroj e regionalniho marketingu

Marketingovy mix

Zakladnim nastrojem regiondniho marketingu je marketingovy mix, ktery je tvoren
souborem nekolika prvka. Marketingovy mix regionu je soubor nastroji, kterych mize
management regionu vyuzit k prizpasobovani svého produktu, k jeho odliSeni od produkta
konkurence, kjeho ocenéni, zhodnoceni. VyuzivA jg také Kk priblizeni produktu
k segmentiim tvoricim jeho uZivatele, k jeho propagaci. Marketingovy mix regionu poméha
pri vybéru procesi, jejichZz pomoci se produkt dostava k jednotlivym klientam, uZivatelim a
piijemcam.

Marketingovy mix pouziva krom¢ nastroju tradi¢niho mixu 4P, ale jedt¢ dasi nastroje,
které byly cerpany ze zpracovaného pramene podle Boomse, B.H.- Bitnera, M.J.
Marketing Strategies and Organisation Structures for Service Firms. In Dennelly, J. —
George, W.R., Marketing of Services. American Marketing Association, Chicago, 1981.:
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Tab. 111 Marketingovy mix
Produkt Cena Misto Podpora prodge
Rozsah Uroven Umisténi Reklama
Kvalita Slevy Pristupnost Osobni prodg
Urovei Efektivnost nakladi Zpisob Propagace
Image Vniméni hodnoty sluzeb distribuce Publicita
Produkeni fada zékaznikem Flexibilita Public relations
Zéruky,Dopliikové sluzby  Diferenciace
Materialni prostredi Lidé Proces
Progted Zaméstnanci: Z&kaznici:
Zetizen Vzdélani Chovani Politika
Barevnog Vyber Kontakty mezi Postupy
Rozmisténi Pfin?sy ey Mechanizace
Urovei hluku Motivace Prostor pro  rozhodovani
Atmosféra Vystupovani podiizenych
Hmotné podnéty Mez I_i dsxevztaly Spolupracese  zakazniky
Postoje Usmeérinovani  z&kaznika
Partnerstvi Prabeh aktivit

Obyvatelé, soukromy, neziskovy i veregny sektor

Produkt

Produktem regionu rozumime v3e, co region nabizi svym obyvatelim, navatévnikam,

podnikim a potencidlnim investoram a co douzi k uspokojovéani jejich individualnich i

kolektivnich potieb. Produkt regionu musi vychazet z celkove strategie regionu a jeho vize.

Stejné jako produkt jakékoliv jiné organizace podléha rozpoétovym omezenim.

Produkt regionu mazeme roz¢lenit natii zakladni slozky:

prvky,

o hmotné doZky celkové nabidky — prostiedi ve kterém poskytuji sluzby,

vybaveni piislusné kancelare, technické vybaven.
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o nehmotné dozky celkové nabidky — chovani zaméstnanci, jejich ochota,
pristup ke klientam, profesiondni zdatnost, atmosféra regionu, iniciativa lidi
Vv ni Zijicich.
formy — forma poskytovéni produktu spotiebitelim
Uroven — souvisi bezprostiedné s jeho image a s jeho kvalitou a kvantitou.
Image regionu je ovliviiovana mimo jiné politickou situaci, ato nejen v daném regionu,
ale i ve state. zvoleny marketingovy pristup muze prispét k vétsi politické stabilité nejen
Vv regionu. [4]

Distribuce

Podstatou toho prvku je predevSim rozhodovani o tom, jakym zptsobem se produkt
dostane ke kone¢nému spotiebiteli, tj. ve volbé distribu¢niho kandlu. Region (obec) maze
produkt poskytovat sama. V takovém pripadé se jednd o piimy distribu¢ni kandl. Pokud

vvvvv

neptimy distribuéni kandl.
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REGION prima distribuce SPOTREBITEL

neprimé distribuce

REGION SPOTREBITEL

PROSTREDNIK

Obr. 2 Formy distribuce

Regiony potiebuji distribuéni kandly k tomu, aby svij celkovy produkt zpiistupnily
ptipadnym zgemcam. K tomu ale douzi i dasi prvky marketingového mixu. Kritéria pro
volbu efektivniho distribu¢niho kandlu jsou nésledujici:

vy3e nakladi,

pohodli spotiebitelt, uZivatelt, klientt a prijemci,
spolehlivost,

dostupnost,

kvalita. [4]

1.3.3 K omunikaéni mix

Komunikaéni mix predstavuje razné typy komunikace se subjekty, kterym region
piedstavuje svij produkt. Touto komunikaci se region snazi ovlivnit znaosti, chovéni a

postoje zékaznika ve vztahu k produktu, které nabizi.
V obecné teorii marketingu se jako nastroje komunikacniho mixu uvadgji:

reklama a propagace,
osobni prode,
podpora prodgje,
public relations (vztah s verginosti),
o Vlastni public relations (PR),
o0 veletrhy avystavy,
0 sponzoring.
Do popiedi se zde dostava uplatnéni viech forem public relation, nebot’ pravé tento
néstroj predstavuje Sroké moZnosti puasobeni regionu na obyvatele, podnikatele,

zaméstnance a nav&tévniky, turisty. Modernim néstrojem public relation maze byt
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videokonference a satelitni konference, kde maZe region propagovat své produkty v oblasti

cestovniho ruchu.

Dal§im vyznamnym néastrojem je provadéni vlastni propagacni cinnosti regionu.
Uplatnéni tohoto néstroje je zaméreno na externi zakazniky regionu, investory, nvatévniky
az k potencidlnim novym obyvatelum, ktefi mohou zlepsit vékovou i kvalifikacni strukturu

regionu.

Uplatnéni dalSiho marketingového nastroje komunikacniho mixu, kterym je osobni
prodg, je omezené. Jeho vyznam spocivd hlavné v kladeni darazu na zodpoveédny,

profesiondni pristup viech pracovnikii, zaméstnanci.

Marketingovy mix dokéze také Uspésné vyuzivat novy prvek komunikacniho mixu,
kterym je tzv. marketing udaosti. Marketing uddosti spociva v piedkladani obyvatelim i
névatévnikam kalendér celorocnich udaosti ve formé propagacnino materidlu nebo je uvédi

na I nternetu na svych webovych strénkach.

Dasim néstrojem je reklama a propagace. SlouZi regionim piedevdim k pasobeni na
externi z&kazniky, zviditelnéni svého Uzemi. Konkrétné méme na mydi propagacni
materidly. Kvditné zpracované by meély byt nezbytnou soucésti vybaveni kazdého
reprezentanta regionu, informa¢nich center, pii vyznamnych vergjnych akcich atd. Obsah a
forma propagacniho materidlu jsou individudni a zavisi na Uc¢elu propagace. Cilovymi

skupinami jsou investori, ndv&eévnici regionu a potenciani novi obyvatelé. [4]

1.4  Teoriestrategieregionu

Strategie spociva ve vytyéeni cila v souladu svizi regionu a stanoveni postupu a
akénich plant vedoucich k jegjich uskutesnéni. Casovy horizont strategickych plant byva
razny, obvykle se jedna o vyhled na obdobi as 15 aZ 20 let. Postup vytvéieni strategie
regionu se v zésadé nelisi od vytvareni strategického pldnu podniku. Predpokladem pro

Uspéch strategie je schopnost formulovéani odpovédi na nasledujici otézky:

kde jsme nyni (jaky je soucasny stav),
jak jsme se tam dostali (co je pri¢inou souc¢asného stavu),
kam smeéiujeme (jake jsou stavagjici trendy rozvoje),

kde bychom se rédi octli (jaké jsou Zadané cile rozvoje),
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jak se tam dostaneme (jakymi strategickymi postupy mazeme cili doséhnout),
zda neuhybame z cesty (jak budeme vyhodnocovat dodrZovani postupt). [4]

141 Analyza SWOT

Analyza silnych a dlabych stranek regionu, piileZitosti a hrozeb prichazejicich predevsim
z vnéjSiho prostiedi regionu, aei z regionu samotného a subjekti pasobicich najeho Gzemi.
Tato analyza douzi jako z&klad pro vypracovani strategie i vlastnich rozvojovych programu.

Slouzi také jako néstroj informovani internich a externich partnera obce.

Analyza vnitinich faktorii — silnych a dabych stranek

Ktémto vnittnim faktoram patii jednak samotny produkt obce, ale i dasi
charakteristiky jako jsou fyzické, demografické atd.

Jednotliva kritéria analyzy vnittnich faktoru:

analyza fyzickych a prirodnich podminek regionu,
analyza obyvatelstva,

analyza ekonomiky regionu,

analyzatrhu préce,

analyza infrastruktury regionu,

analyza podnikatelského prostiedi.

Analyza externich faktori — priileztosti a hrozeb

Tato anadlyza se zamgtuje spiSe na faktory a trendy, které region ovliviuji zvenci.

Nekterymi kritérii jsou:

mezindrodni tendence k vytvéreni vétSich regiona (euroregiony),

rostouci vyznam sluzeb a cestovniho ruchu,

klesgjici vyznam zemedélstvi a tézkého pramydlu,

klesgjici pramérna velikost podnikii,

propojeni novou siti celostétnich silni¢nich tras (délnice),

propojeni rychlostnimi Zeleznicemi,

rostouci mobilita firem,

vstupy zahrani¢niho kapitalu,
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rostouci vyznam kvalifikaci,

rostouci vyznam kontaktt mezi firmami, verejnopravnimi institucemi a vzdélavacimi
institucemi,

rostouci vyznam marketingu a zaruk kvality,

rostouci vyznam ¢istého zdravotniho prostredi,

podptrné programy rozvoje.[4]

1.5  Shrnuti poznatkia z teoretické ¢asti

V teoretické ¢asti byly zpracovany materidly a podklady, které budou dée vyuzity v
diplomove préci. Témat tykajicich se regiondniho rozvoje, strategie regionu, regionu jako
takového, regiondni politiky v Ceské republice i v EU, je velké mnoZstvi. BohuZel v této

préci neni prostor se viem témto tématam podrobné vénovat.

Teoreticka ¢&st se vénuje tématim regionu, jeho koncepce, struktuie, hranicim a
klasifikaci. V této ¢&sti jsme s fekli, co S |ze predstavit pod pojmem region, jaké jsou jeho

hranice, a podle ¢eho Ize klasifikovat a délit regiony.

DalSimi tématy jsou regiondni politika a regiondni rozvoj. Regionalni politika vytvari
podminky pro existenci regionu a jeho dalsi moznost rozvijeni se. Nejen regiondni politika
je z&kladnim pilitem rozvoje regionu, ale také regionani marketing. Jaky regiondni
marketing resp. jaké jeho nastroje uplatiuje konkrétni region, takovy, mazeme fici, ma
region Uspéch pri aplikaci své strategie.

V dnesni dob¢ globalizace, Internetu, védy a techniky hraji tyto faktory duleZitou roli.
Pokud se region chce dobie prosazovat na trhu, musi propojit tyto oblasti, gednotit je a

vyuZivat v plné mite.
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Il. PRAKTICKA CAST
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2  ANALYZA SOUCASNEHO STAVU REGIONU SLOVACKO

21  Charakteristika regionu Slovacko

Oblast Slovacka se téhne od Napajedel az k soutoku Moravy s Dyji. Na jihu hrani¢i s
Rakouskem, na vychod¢ se Slovenskem, na severu s Hanou. Z nérodopisného hlediska se
Slovacko rozdéluje na Hornacko (horsk& oblast moravskych Kopanic v okoli Starého
Hrozenkova), Luhacovické Z4desi (tvoii prechod mezi Slovackem a Valasskem) a Dolnéacko
(nizinata oblast v Pomoravi). Prirodni hranici okresu vytvéregji na severu hluboké listnaté
lesy Zdanického lesa a pohoii Chriby, na jihu hieben Bilych Karpat. Sirokym Gvalem v
Useku mezi Rohatcem a Bzeneckym privozem protékd ieka Morava a vytvéari néddherné

meandry?, lemované luznimi lesy.

211 V&eobecné Udaje o regionu

SdruZeni pro rozvoj cestovniho ruchu Region Slovacko vznikl v dubnu roku 1999 jako
vydedek snah rozvijet cestovni ruch v daném regionu. V soucasné dobé tvoii jeho ¢lenskou
z&kladnu 25 objektt mistni samospravy i neziskovych organizaci a podnikatelskych firem
z okresi Uherské Hradité, Zlin, Hodonin, Breclav. Region Slovécko ma svoji strategii, své

logo, své propagacni materidly a upominkove predmeéty, ale také i svij strom — Oskorusi.

Slovackem rozumime oblast jihovychodni Moravy, rozprostirgjici se od Breclavi az
k Uherskému Brodu a zahrnujici Bieclavsko, Hodoninsko, Stréznicko, Kyjovsko,
Uherskohradid’'sko, ¢astecné Napajedelsko a Uherskobrodsko. Panorama vinorodé krajiny
Slovécka je prirozené vymezeno na severu Napajedelskou branou, na vychodé hranici
Ceské a Slovenské republiky kopirujici hibet horského masivu Bilych Karpat a dolni tok
feky Moravy, na jihu rakouskou hranici a Moravskou Saharou, na zapadé siluetou Chriba a
Zdanického lesa. Prirozenou osu oblasti tvori Urodny Gval podél teky Moravy, kterd od
praddvna umoziovala pomérné pocetné osidleni Uzemi. RovnéZ byla duleZitou dopravni
tepnou. Pravé timto Uzemim prochazely davné stezky - jantarova a bronzova. Slovacko je
krajem na pomezi dvou historickych Uzemi Moravy a Slovenska. Po narodopisné strance je

jedteé rozdéleno na nékolik podoblasti a to: PodluZi, Slovécko-handcka oblast, Dolnécko,
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Luhatovické zélesi, Horndcko a Moravské Kopanice (seznam obci téchto podoblasti viz.
priloha). [9]

212 Obyvatelstvo

Ptirodni podminky regionu - Urodna niva podé toki tek - znaéné ovlivnily vyvoj
osidleni od nejstarSich dob. V prabehu staleti byl obcasny Ubytek obyvatelstva, ktery byl
zpusobovan véectnymi operacemi, epidemiemi, pozdgji odchodem do ciziny za praci, byl
doplhovan pristéhovalectvim  Zidovského, némecky mluviciho obyvatelstva napi.
z Rakouska, piipadné Chorvati. Vyznamné byla struktura obyvatelstva ovlivnéna
I1. svétovou valkou ajejimi disledky. V soucasné dobé dochézi k prilivu obyvatel z dalSich

¢asti svéta na Slovacko.

V roce 1996 Zilo v jadru regionu Slovacka 396 000 obyvatel, v piechodnych pasmech
bydlelo 52 000 obyvatel, tj. 4,48 % obyvatel z celé Ceské republiky. Makroekonomicka
integrace je realizovana predevSim prostiednictvim nadregiondné vyznamné Vychodni
rozvojové osy, spojujici Brno se Zlinskou aglomeraci (s perspektivni moznosti jejiho

protaZeni pies hranici se Slovenskem).

Z hlediska potencidlnich rozvojovych predpokladi Ize za nejvyznamnéjsi

nadregionalni osy povaZovat:
Jihovychodni rozvojova osa

Spojuje Brno s Breclavi a ddle s Bratidavou. Osa je pIné integrovana dalnici D2 a dale
vV soucasnosti rekonstruovanou trasou 1. Zelezni¢niho tranzitniho koridoru. Kromé Breclavi
je v kontaktu s osou jesté dabe vyvinuté regiondni centrum Hustopete. K ose pridusi
celkem 10 obci s 50,2 tis. obyvateli. Pro osu je typicka nadpramérnd droven rozvoje

podnikatelské aktivity fyzickych osob témeér po celé jgi trase.

2 Meandr - geomorfologie, Fieni zakrut vytvoreny bodni erozi feky. Meandry volné jsou v néplavovych
rovinach, jgich tvar a poloha se stale méni. Meandry zaklesnuté maji ¢asové stdly tvar a polohu, protoze
jgjich geneze je jednoznatné dana konfiguraci horskych hitebent a idoli v tvrdych horninach.
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Pomoravské tangenciélni urbanistické osa

Breclav - Hodonin - Uherské Hradist¢ - Zlinska aglomerace, integrovana stvgjici silnici
1. tt. ¢. 55 (planovana vystavba rychlostni komunikace, ktera se jiz zacala stavét) a castecné
i trasou 2. tranzitniho Zelezni¢niho koridoru. Krome¢ regiondnich center Hodonina, Vesdli
nad Moravou a Uherského Hradi&é jsou na ni lokalizovana subregiondni centra Napajedia
a Straznice. Uhrnem jde o 20 obci s 124,1 tis. obyvateli.

Kyjovska vedleSi urbanistické osa

Kyjov - Vesali nad Moravou je integrovana silnici 1. ti. ¢. 54 a spojovaci zeleznicni
trati. Mimo Kyjova je na ni lokaizovano subcentrum Bzenec a stiediskové obce Vracov a
Moravsky Pisek s celkovym poctem 24,7 tis. obyvatel. Z hlediska aktualnich strukturanich
piedpokladi dalSiho rozvoje vSak pridusné obce spadaji prevazné do skupiny s mirné
podpramérnymi  predpoklady (vySSi podil po produkéni nez pred produkeni slozky
obyvatelstva).

Uhersko-hradist’ska urbanisticka osa

Sleduje trasu silnice 1. tf. ¢. 50 (E 50) Brno - Trencin a ¢éstecné i trasu vedlgsi
Zelezni¢ni traté. V kontaktu s ni se nachézi regionalni centrum Uhersky Brod a dalSich 13
obci s celkem 32,4 tis. obyvateli. Podnikatelské aktivity fyzickych osob jsou pouze

pramérné a za Uherskym Brodem smérem k vychodu se tyto ukazatele vyrazné snizuji.[ 8]

213 Zemédélstvi, lesni hospodaistvi a vodni hospodéaistvi

Urodna pida byla od pradévna zdrojem obZivy obyvatel Slovécka. | v soucasné
dob¢ patii tento region k nejirodngjdim v Ceské republice. Toto umoZiuji nejen klimatické
podminky, ale predevdim vysoky podil Urodné cernozemé. Vy3e uvedené skutecnosti
piirozen¢ determinuji produkeni potencid zemeédélskych piad, ktery je nejvySSi v okrese
Breclav, jenZ je v odstupniovaném potradi nadsledovan dvojicemi okresi Hodonin, Uherské
Hradi&té a Zlin. Prévnické osoby (zemédélské druzstva, akciové spolecnosti, spole¢nosti
sruc¢enim omezenym) obhospodaruji a2 75 % podil zemeédelské pudy v nejdrodnéjSich
jiznich okresech Uherské Hradi&é, Hodonin a Bieclav.

Vyznamnou oblasti zemédelské vyroby je vinohradnictvi, koncentrované v okresech

Bieclav a Hodonin, které zaujimaji prvni dvé mista v produkci vinné révy a vinav CR. V

okresech Bieclav, Hodonin a Uherské Hradidté je soustiedéna pirevazna ¢ast vinic Ceské
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republiky. V téchto okresech se nachdzi osm uznanych vinarskych oblasti -
Uherskohradist'ska, Bzeneckd, Stréznickd, Kyjovskd, Muténickd, Velkopaviovicka,
Mikulovska, Podluzi. Slovacky region ma rozséhlou hornatou ¢ast, kde se vyskytuje horsky
typ zemédélského hospodareni. V téchto oblastech se miuZeme setkat snovym druhem
zemédélského podnikéni - agroturistikou.[19]

214 L esni hospodéarstvi

Podobné jako zemédélstvi je i lesnictvi stabilizujicim prvkem predevSim venkovského

prostoru. Okresy daného Uzemi Ize podle Urovné lesnatosti rozdélit na dvé skupiny:

okresy spodpramérnou lesnatosti - jde o Breclav, Hodonin a Uherské Hradi&eé s
lesnatosti nizsi nez 1/3 celkove vymeéry (nejvice Uherské Hradisté s 30 %),
okresy s nadpramérnou lesnatosti - Zlin.

V oblastech vétych piski v prostoru Hodonin - Bzenec je témet stoprocentné
zastoupena borovice, na &térkopiscich zépadné od Vadltic je to pak borovice a dub. Se
stoupgjici nadmorskou vyskou kragjina prechazi do chlumnich oblasti, kde v lesnich
komplexech pievazuji listnaté pareziny spievahou dubu. Ve Zdanickém lese a Bilych
Karpatech k dubu piistupuje habr, buk a poséze jehlicnany. Pokud jde o produkéni
potencial lesnich pud, I1ze jg celkoveé hodnotit jako nadprameérny.[ 28]

215 Vodni hospodéarstvi

Rozhodujicimi vodnimi zdroji pro zasobovani jiznich okresi (veetné ¢asti okresu Zlin)
regionu je CHOPAV Kvartér teky Moravy. K nim se piipojuji povrchové zdroje pitné vody
vodarenskych toku pridusnych k povodi Moravy (vyznamnou roli hraji predevdim v
okresech Zlin a Uherské Hradi&t¢) a rovnéZz mendi jimaci Gzemi v nivéch teky Dyje. Vlastni
zédsobovani vodou se redizuje predevSim prostrednictvim skupinovych vodovod,
propojovanych do ucelenych oblastnich systémi zésobovani. Z pridusnych ekonomickych
subjektu jde piedevSim o akciové spolecnosti: Vodovody a kanalizace Bieclav, Hodonin a

Zlin, Slovécké vodarny a kanalizace v Uherském Hraditi. [14]
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216 Pramysd

Pramyslova vyroba je pomérné znacné diverzifikovang, a to jak z hlediska odvétvové
struktury ¢i vyznamu pramyslu na celkové zaméstnanosti v jednotlivych okresech, ale také
napi. atraktivitou pro zahrani¢ni investory. Dobyvani nerostnych surovin zastupuje tézba
lignitu v Mikul¢icich na Hodoninsku a tézba ropy a zemniho plynu mezi Bieclavi a
Hodoninem. Té&Zbou surovin pro pramyd stavebnich hmot jsou vyznamné okresy Hodonin a
Uherské Hradisté.

NejvyznamngjSim podnikem se zahrani¢ni Ucasti, ngjen co do poctu pracovnika, ae i
obratu a zisku, je jednoznacné otrokovicka firma Barum Continental, s.r. 0. Za dulezité
zahrani¢ni investice 1ze povazovat pusobeni elektrotechnické firmy AVX Corporation
v Uherském Hradi&ti. V okrese Hodonin existuji tii pramyslové zavody svice nez 500
pracovniky, ve kterych mé& majoritu zahrani¢ni investor. Jednd se napi. o rakousky
Vetropack Moravia Glass, as. v Kyjové. V nekolika vyznamnych firméch okresu Breclav
ma siiné zastoupeni zahrani¢ni kapitdl. Jedna se predevSim o kapital rakousky a némecky,
duleZitou roli hraje také kapitd americky, ktery je zastoupen ve druhé nejvétsi firmeé okresu,
a.s. Tranza Otis. Dal§i dilezitou firmou se zahrani¢nim kapitalem je Uspédna polygraficka

firma Moraviapress, a.s. Breclav.[19]

2.1.7 Doprava

Dané tzemi je jedno z nejvyznamngjSich tranzitnich oblasti mezindrodni dopravy v CR.
NejvyznamngjSim hrani¢nim uzlem je Bieclav (spolu s Lanzhotem a Po&tornou), s piiblizné
25 % podilem na objemu dopravnich proudii mezi CR a SR v silni¢ni dopravé - danice D2
Brno-Bratidava (souc¢ast mezinarodniho silni¢niho tahu E 65) a vyznamnou tranzitni funkci
v Zelezni¢ni dopravé. V pripadé spojeni CR a SR se dédle mezi nejvyznamngjd hrani¢ni
piechody v silni¢ni dopravé fadi Hodonin a Stary Hrozenkov v okrese Uherské Hradi&te
(silnice E 50). V piipadé Zelezni¢ni dopravy pak jde predevdim o nejvyznamnéjsi zeleznicni

hrani¢ni prechod do SR Sudométice na Moravé v okrese Hodonin.

Plosné ngivyznamnéjSi dopady na kvaditu dopravni sit¢ budou mit nésedujici dva
investi¢ni infrastrukturni zameéry. Predevdim jde o vystavbu Il. tranzitniho Zelezni¢niho
koridoru hranice SR/Rakousko-Bieclav (napojovani na |. tranzitni Zelezni¢ni koridor) —

Hodonin - Staré Mésto/Uherské Hradisté - Otrokovice/Zlin - Ostrava (perspektivni napojeni
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nalll. tranzitni zelezni¢ni koridor). Rekonstrukce zminénych stavagjicich Zelezni¢nich trati je
proponovana na maximani rychlost 160 knvh a je jednim z piedpokladi pro vybudovéani

Zelezni¢ni sité s jednotnou charakteristikou.

Ke zkvalitnéni dopravniho napojeni Otrokovic/Zlina, Starého Mésta/lUherského
Hradi&té, Hodonina a Breclavi dojde jiz zapocatou prestavbou na R 55. Region rovnéz
disponuje jednim vefginym mezindrodné piné zpasobilym letistém v Kunovicich, které sejiz

stava vstupni branou pro zahrani¢ni turisty. [28]

2.1.8 Zivotni prostiedi

Prednosti regionu je jeho ekologicky nezatizené okoli s piirodné cennymi oblastmi.
Z hlediska geomorfologického jde o pestré Uzemi tvorené rovinami, pahorkatinami,
vrchovinami a hornatinami. Patfi do Alpsko-himagjského horopisného systému.
V severozdpadni ¢ésti jsou zastoupeny jeho oblasti Stredomoravské Karpaty, uprostied
Jihomoravska panev a na jihovychodé Moravsko-dovenské Karpaty. Ke Stiedomoravskym
Karpataim patii Chiiby, Zdanicky les a Kyjovska pahorkatina, k Moravsko-slovenskym
Karpatim — Bilé Karpaty a Vizovicka vrchovina a k Jihomoravské panvi Dolnomoravsky
aval. [27]

219 P¥irodni zajimavosti

Ptirodni podminky regionu jsou déany predevdim bohatosti terénniho profilu, tvoreného
na vychodé horskym pasmem Bilych Karpat s nejvysSim vrcholem Velkou Javotinou (970
m). Tato oblast patii k jednomu z maa mist v Ceské republice s ngméng znegidténym
ovzdusim. Ve stiedu oblasti se rozklada Sroka niva feky Moravy se zbytky vzécnych
luznich lesi, kterou lemuje na zépadé pohoti Chiiby, s nejvySSim vrcholem Brdem (587 m).
Clenity terén a bohaté lesni komplexy vytvérei zajimavé scenérie oplyvajici vzécnou flérou
afaunou. Priznivé jsou zde i podnebni poméry (prameérna roéni teplota gini 8°C), vytvérejici

ptihodné podminky pro zemedelstvi.

Region ma bohatou minulost dokumentovanou cennymi archeologickymi nélezy,
vzacnymi stavebnimi  paméatkami cirkevni i svétské architektury, zachovalou lidovou
architekturou a zeiména bohaty, dosud Zivy folklor a tradice lidové kultury. V rovinatém

Uzemi je zietelnd souvidost se starou rolnickou kulturou. Vyvrcholenim jarnich obyceja je
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dosud udrZovana svatodudni Jizda krdlt. Ta se coby velkolepa savnost zachovala v obci

VIEnov.

Mezi nejvyznamnéjSi prirodni paméatky patii CHKO Bilé Karpaty, CHKO Chtiby,
horsky masiv Beskydy, nérodni pamétkové rezervace, piirodni parky, nérodni ptirodni
pamétky, piirodni pamétky. Od r. 1996 dodo k zafazeni CHKO Bilé Karpaty do sité
biosférickych rezervaci UNESCO. Lednicko-valticky ared je taktéZ zapsan do seznamu
UNESCO. Region je nejen bohaty na ptirodni, kulturni, folklorni pamétky, ae i na
historické pamatky. K historii Slovécka patii neodmydlitelné kiestanska tradice. Stim je
spojeno moravské poutni misto Velehrad a bazilika Cyrila a Metodéje, ktera je kazdoro¢né
cilem mnoha poutnikii z celé Ceské republiky a zahranigi.[ 13]

2.2  Analyzadlejednotlivych odvétvi

221 Analyza marketingového okoli cestovniho ruchu

Politické okoli

Politické okoli siln¢ ovliviiuje rozvoj cestovniho ruchu. Uvedené zmeny, které maji
obvykle za nasedek pokles poptavky po cestovnim ruchu, neni mozné na Urovni kraje
(regionu) kontrolovat. Mezinarodné-politické krize, valecné akce, politicka nestabilita,
epidemickeé choroby, Zivelné katastrofy, terorismus, Unosy dopravnich prostiedkt, bombové

atentéty. To v3e jsou faktory, které negativng ovliviiuji turistické destinace®.

Naopak integracni procesy, jako napi. vstup CR do EU jednoznainé podporuji rozvoj
cestovniho ruchu at’ uz otevienim hranic, volnym pohybem osob, zboZzi, kapitdlu, nebo
raznymi finanénimi podporami z fondia EU. Vstup CR do EU by m¢l jednak zvyst

zahrani¢ni investice do ceské ekonomiky, ale takeé prilékat vétsSi mnozstvi turistu.

Ekonomické okoli
Cestovni ruch se stal vyznamnym fenoménem 20. a 21. stoleti. V souvidosti s regionem
Slovacko nés zgjimaji predevdim otézky jaké je regiondlné-ekonomicky vyznam cestovniho

ruchu, tzn. jaky je jeho podil na hrubém doméacim produktu, na celkové zaméstnanosti atd.
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Cestovni ruch je vyznamnym exportnim odvétvim. Podstatna ¢ast devizovych prijmi je
ziskévana za prodg) duzeb. Cestovni ruch jako soucast Zivotniho stylu, tréaveni volného
¢asu a forma redlizace dalSich aktivit neni samostatné klasifikovéna, presné vymezena a
staticky a financné dledovanym odvétvim ekonomiky. Cestovni ruch ve skutecnosti vedle
pohostinstvi, ubytovani a ¢innosti cestovnich kancel&fi tvoii ¢ést nasledujicich odvétvi:
maloobchod, osobni letecka a jind pieprava, sportovni, kulturni a rekreacni ¢innost

prongjem nemovitosti, prongem automobild, sménarenské suzby.

|dentifikaci ekonomickych prinosi cestovniho ruchu eSi metodika tzv. satelitniho Gctu
cestovniho ruchu. Satelitni G¢et v souhrnu vyjadiuje prinosy, resp. podily cestovniho ruchu
na zakladnich ekonomickych ukazatelich, tj. na tvorb¢ HDP, na zaméstnanosti, na

celkovych investicich, piinosy v daiové oblasti atd.

Satelitni Gcet cestovniho ruchu zpracovava rada zemi. Podle propodti experti Svétové
rady cestovani a turistiky se o¢ekava komplexni piinos cestovniho ruchu v EU na tvorbé
HDP 12,8 %. Zaméstnanost vyvolana cestovnim ruchem ve stejném roce by me¢la dosdhnout
12,3 % vech pracovnich mist. Podle oficidnich informaci Ceského statistického Uiadu se
cestovni ruch podilel 4,5 % na HDP v CR. Hruby doméci produkt regionu predstavuje vice
jak jednu desetinu hrubého doméciho produktu Ceské republiky.

Dominantni postaveni v ekonomice regionu zaujimé zpracovatelsky pramyd (témet
25 %), zemedélstvi sbohatou tradici zeiména v jiznich okresech kraje predstavuje podil
necelych 5 % a stavebnictvi zhruba 9 %. Zna¢ny podil na ekonomice regionu s udrzuje
obchod a opravy spottebniho zbozi, mezi odvétvi svelkou vahou se tadi i tzv. komereni

duZby (sprava a prodej nemovitosti, Suzby pro podniky, vyzkum a vyvoj).

Technické okoli

V souvidosti s globalizaci a ndslednou standardizaci neustale roste i vliv automatizace,
a to predevSim v dadedku jgjiho dokonaejSiho a masovéjSiho vyuZivani, zkracuje se cas
potiebny na prepravu lidi i zbozi, vznikaji nové duzby. V oblasti informacnich technologii
jde predevdim o zdokonalovani administrativni, telekomunikacni a vypocetni techniky

véetné masovéeho rozvoje Internetu a zkvalitiiovani centrénich rezervacnich systéma.

3 Degtinace = uréeni
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Sociokulturni okol{

Sociokulturni prostiedi vyraznym zpuasobem ovliviiuje cestovni ruch, zvl&sté vztahy
mistniho obyvatelstva k turissttm mohou pozitivné, ae i negativné ovliviovat celkovy
proZitek turista z cesty a pobytu. Proto je zapotiebi sedovat, jak rozvoj cestovniho ruchu

ovliviiuje kazdodenni Zivot mistniho obyvatelstva

Trendy vyvoje cestovniho ruchu

V porovnani s predchozim obdobim nastalo od roku 2000 mirné oZiveni cestovniho
ruchu i v Ceské republice, které se projevilo zgjména v piijezdovém cestovnim ruchu, coz
potvrdily jak statistické informace, tak subjektivni hodnoceni ze strany organizaci a ingtituci
pusobicich v cestovnim ruchu. Vy%e uvedené doklada nasledujici tabulka, ktera byla
prevzata od CSU:

Tab. IV Trendy vyvoje cestovniho ruchu

B v tom ze
Prijezdy
_ Celkem o stétG svizovou | ostatnich stéti bez vizové
(v tis. osob) sousednich stéti
povinnosti povinnosti
1999 a | 100832 78553 311 21968
% 98,1 98,1 85,9 97,9
2000 a | 104246 81503 448 22295
% 103,4 103,8 144.4 101,5

Specifické formy cestovniho ruchu

V soucasné dobe se stéle vice ukazuje vyznam a dalezitost novych specifickych forem
CR. Z téch, které jsou pro Jhomoravsky kraj nejvyznamnéjsi, se jedna o vechny formy

agroturistiky a kongresove turistiky.

Ubytovacich kapacit zahrnutych do kategorie agroturistika vyuZilo v roce 2000 v
Ceské republice 22 027 hostii, z nichz bylo 6 393 cizinci. Pramérna doba pobytu v
agroturistice dosghla vioni v Ceské republice 4,3 dne. Nejvice hostii zaznamenavaji
agroturisticka zarizeni z Némecka, Holandska a Polska. Oc¢ekava se dalsi zvySovéani podila

agroturistiky na celkovém trhu. Sanci maji viechny venkovské regiony a mikroregiony,
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jgjichZ nabidka produktti v agroturistice je specificka vzhledem k tradicim a mistu a odlisna

od nabidky v podobné profilovanych konkuren¢nich destinacich.

Kongresovy cestovni ruch, tedy cestovni ruch, jehoZ hlavni je U¢ast na kongresu,
sympoziu, veletrhu, vystavé nebo podobné akci. Vyznamnym rysem kongresového
cestovniho ruchu je ekonomicky piinos pro hostitelskou kongresovou destinaci. Kongresovi
hosté a U¢astnici jsou povaZzovani za nejvice utracejici turisty. Jejich vydani jsou v prameéru
2-3x vy&Si nez vydani pramérného turisty. To ¢ini kongresovy cestovni ruch velmi atraktivni

pro viechny tradi¢ni turistické destinace a také se zvysuje natomto poli konkurence.[16]

RoZiseni druhi a forem cestovniho ruchu

Podle zptisobu organizace 1ze rozlisit turistiku hromadnou (masovou) a individuani. Za
hromadnou turistiku je povaZovéna organizovana turistika razné délky, jednodenni i
vicedenni, zgji&’ovana riznymi druhy dopravy. Tato forma je zavidé na zgjimavé nabidce
poskytovatelti zprostiedkovatelskych suzeb a mnozstvi zgjimavych produkta, tzv. balicka
duzeb. Je rozSirend v zemich svyspélgiSim cestovnim ruchem. Pro tuzemsko je typictéjsi

individudini cestovani a piima rezervace sluzeb u jgjich poskytovateli.

Rozdéleni druht turistiky podle klimatickych poméra — letni nebo zimni turistika
Koupani a dlouhodobgjsi pobytova rekreace v prézdninovych meésicich jsou jednou
z ngvyhledavargjSich forem turistického ruchu a z hlediska ekonomického pro
poskytovatele nejzgjimavejsi. Jgji nevyhodou je v naSich zemépisnych pomérech kratka
sezOnnost. Tento druh turistiky velmi zalezZi na kvalité vody, at’ v ptirodnich nebo umeélych
koupalidtich, na cistoté prostiedi a na kvalité a Siti za&kladnich i doprovodnych sluzeb. Zimni
cestovni ruch je zavidy na mnozstvi svaht a dobrého snéhu, vyznacenych a udrZzovanych
be¢Zeckych tras a nabidce prirodnich ¢i umelych ploch k brusleni a samoziejmé na dostatecné
chladném pocasi. Region Slovécko disponuje zatim vétSi mirou poskytovani letni turistiky

nez zimni, ae tento rozdil jiz minimalizuje.

Druhy turistiky podle délky pobytu — jednodenni nebo vicedenni pobytova turistika
Jednodenni vylety ¢i zgezdy jsou formou turistiky smenSim ekonomickym efektem pro
podnikatele a kromé poznévaci turistiky jsou ¢asto spojovany s névdtévami piibuznych Ci
zndmych, ¢asto jde o rodinné vylety v okoli bydlisté. Do této formy turistiky Ize zaradit i

jednodenni turistiku spojenou s nakupovanim, tzv. nékupni turistku i tzv. prajezdni turistiku
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pti pouhém prejezdu pies Uzemi, kterd se viak vhodnou nabidkou duzeb mize zmeénit na
turistiku vicedenni. Dlouhodobgjsi turistické pobyty, kdy turista utrati v Uzemi své penize za
rozmanité duzby, jsou z hlediska poskytovateli duzeb nejzajimavéjsi. Jsou podminény

popularizaci atraktivnich cilti a nabidkou kvalitnich suzeb v rizném cenovém rozpéti.

Podle zaméteni hovotime napt. o téchto forméch turistiky: kulturni turistika, venkovska
turistika (Ize zahrnout i agroturistiku) a dal&i tzv. specidni (specifickd) turistiky —
cykloturistika, pesi turistika, horska turistika, kongresova turistika, lazenska turistika,
rybdiska a myslivecka turistika, név&éva sportovnich akci, vinarska turistika, vodni.
V&echny tyto typy turistik maze poskytnou i region Slovécko.
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222 Analyza prirodnich predpokladi rozvoje cestovniho ruchu

Ptirodni podminky maji primérni vyznam piti ur¢ovéani funkéniho vyuziti  Gzemi pro
cestovni ruch. Jednotlivé komponenty prirodniho prostredi urcuji kvaitu prirodniho

prostiedi a jeho vhodnost pro vyuZivani v cestovnim ruchu.

Region Slovacko jako turisticky region

Region Slovacko netvori vzhledem ke svym raznorodym kulturnim, historickym,
ptirodnim i ekonomickym podminkém jednotny a z kazdého pohledu stejnorody turisticky
region. Turistaim muze nabidnout atraktivity jak mezinarodniho vyznamu, tak z pohledu
mistniho i nadregiondniho. RovnéZ nabidka zakladnich i dopliikovych sluZzeb neni na Gzemi
kraje zcela vyvéZzend. Region mazeme rozdélit na nékolik turisticky rtiznych destinaci podie
Gzemi.

Bieclavsko

Lednicko-valticky aredl se svou c¢lovékem pretvoienou krajinou a s kulturnimi
pamétkami, starobyly Mikulov, CHKO Pédava svépencovymi skalami, biosférickou
rezervaci evidovanou v seznamu UNESCO a unikatni florou a faunou i s historickou Venusi
z Dolnich Véstonic jsou zénami kulturné poznévaciho cestovniho ruchu okresu Breclav.
Podobné jako vicedenni pobytovy cestovni ruch v okoli vodni plochy Novomlynskych
n&drzi je zde turistika sousttedéna piedevSim do teplych jarnich a letnich obdobi roku.
Rovinaty reliéf krajiny je vyhledavan cykloturisty a péSimi turisty, péstovéni vinné révy je
z&ladem vinarské turistiky, cetné vodni plochy rybnika Pohorelicka a vody iek jsou
vyuzivany k rybarskému sportu. Poloha okresu na transevropské trase Bat-Jadran je

pricinou znatného mnoZstvi tranzitujicich turista.[14]
Hodoninsko

Prevazné rovinaté Hodoninsko a Uherskohradist’sko s teplym klimatem a zemeédélskym
charakterem vcetné péstovéni vinné révy je divodem navdtévy turista vtomto Uzemi
zeiména v letnich meésicich, ¢asto individudliné, na kolech. Uniké&ni Batav kand, krajina
Pomoravi, dovécky folklor a ndrodopisné davnosti ve Stréznici 1&8kaji mnozstvi turistti nejen
tuzemskych. Jako jediné m¢sto v kraji je Hodonin lazenskym méstem. Krasna priroda
CHKO Bilych Karpat s biosférickou rezervaci evidovanou v seznamu UNESCO, CHKO
Chriby privadi pesi turisty a mé své priznivce venkovské turistiky.[13]
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Uher skohradist’sko

Uherskohradidtsko charakterizuje bohata kulturni tradice, vyrastgjici z lidove kultury —
folkloru. Jedinecnou kulturni tradici predstavuji VIenovské davnosti s Jizdou kral,
Dolnécké davnosti v Hluku, prehlidky narodopisnych soubor, festivaly dechovych hudeb ¢i
festival lidovych nastroji s mezinarodni G¢asti. Kulturni vyznam regionu umociuje i blizkost
pamétného Velehradu. Velehrad je znamym poutnim mistem. V regionu patii k nejstarSim
stavebnim pamétkam ran¢ goticky hrad Buchlov, déle je to tvrz v Hluku a kaple sv. AlZzbéty
v Uh. Hradigti. Renesance je v Uh. Hradigti zastoupena domem Slunce na Masarykové
namésti, v Uh. Brodé nadvotim Panského domu a v Uh. Ostrohu zamkem. Z baroknich
pamétek je jedine¢né feSeny ared zdmku v Buchlovicich. Rovnéz vyjime¢nou barokni
stavbou je bazilika Nanebevzeti P. Marie a Cyrila a Metod¢je na Velehradé, dée farni
kostel sv. Frantiska Xaverského, morovy doup, Iékérna U Zlaté koruny v Uh. Hraditi,
doupova sii muzea J. A. Komenského, farni kostel Neposkvrnéného poceti P. Marie,
Pansky dim v Uh. Brod¢ atada dalSich. [28]

Zlinsko

Oblast Zlina a okoli nabizi zajimavé prirodni lokality. Ve Zliné a okoli muZete
obdivovat pozoruhodné pamétky, napiiklad goticky kostel v Tecovicich, barokni zamek
v Napajedlech, hrad Malenovice, zlinsky "mrakodrap" a otrokovicky Spolecensky dam.
Zlinsko nabizi bohaté kulturni a spolecenské vyZiti, k ¢emuz prispivaji zdelSi muzea, krajska
galerie, divadlo a filharmonie. K ptijemné atmosfére lazeiiského centra Luhacovic prispiva
muzeum i kulturni program béZici po celou lazeniskou sezonu. Zlinsko nabizi také fadu
prilezitosti ke sportovéni jako jsou tenisové kurty a haly, kuzelny, fitcentra, region nabizi
bohaté moznosti plavani, letni dovolené u vody, miZete se plavit po Bat'ové kandu nebo
lyZovat po hiebenech Vizovickych vrchi.
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223 Analyza nabidky

Analyza historickych a kulturnich pi‘edpokladii rozvoje

Region Slovéacko je Uzemi svelikou cetnosti turisticky lakavych historickych mést a
kulturnich pamétek. Za podedni desetileti se jgjich technicky stav podstatné zlepsil.
Nav&téva hrada, zamki, galerii @ muzei v nich umisténych, prochézky spojené s nakupy
v historickych mistech nebo pési ¢i cyklistické vylety po trasdch mezi jednotlivymi
pamétkami jsou nejoblibengjsi aktivitou cestovniho ruchu v krgji. | kdyZ se nabidka vyuZiti
pamétek v turistickém ruchu zlepSuje, stde je vregionu Slovdcko mnoho objekta a
atraktivnich prostoru, které by mohly byt kvaitngji i intenzivngji vyuzivany. Rezervy je tieba
hledat v rozsifeni pravodcovskych sluzeb, oteviracich casi objektu, bohatsi a kvalitngjsi
nabidce programu, vybaveni objektta hygienickymi zatizenimi a informa¢nimi sluzbami,
vybudovani mist s obéerstvenim, prodgem suvenyri a upominkovych predméti a mistné
specifickych produkti, ae také v zgisténi bezpetného parkovani ¢i vybudovani dobrého

orientacniho systému.
Okres Breclav

Unikatni pamétkou piirody pretvorené ¢lovékem je Lednicko-valticky aredl, zapsany
vroce 1996 do Seznamu svétového kulturniho a prirodniho dédictvi UNESCO. Rada
solitérnich objekti, loveckych zamecka a dalSich pamétkovych objekti se rozklada na plose
200 km?. NejvyhledavangjSimi turistickymi objekty jsou ndrodni kulturni pamétky — barokni
zémek ve Valticich a gotizujici zamek v Lednici, zasazeny do zahradniho parku, ktery patii
ke svétové vyznamnym dilam zahradniho umeéni. Zamek ve Vaticich spramérnou
navstévnosti 44 tis. ndvatévnika, Lednicky zamek se 130 tisici nav&tévniky patii mezi
ngjoblibengj& zamky v celé Ceské republice. Soucésti LVA? je rovnéZ zamesek Pohansko,

vyhledévanymi turisty se zéjmem o slovanskou minulost této zeme.

Dalsim turistickym cilem je Meéstska pamatkova rezervace Mikulov se svou
Dietrichsteinskou hrobkou, ngjvétsi Zidovsky hibitov na jizni Moravé a zamek s vinarskym
muzeem, ktery roéné nav&tivi na 56 tis. nav&tévnika. Vzrasta zgem o vznikajici expozici pfi
archeologické rezervaci Burgstall u Pasohldvek, nejsevernéjSiho opevnéného tébora
fimskych vojsk z doby Marka Aurelia
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Dolni Véstonice jsou nav&tévované nejen pro svou historickou lidovou architekturu a
pozoruhodn¢ socharsky vyzdobeny kostel, ale ndv&tévnici hledaji zeiména stopy lovca
mamutt, symbolizované svétoznamou Veéstonickou Venusi. Historicky 1&kave jsou rovnéz
Hustopece srenesancnimi domy, Klobouky u Brna stechnickou pamétkou — vétrnym
mlynem, Divéky spamatnikem bratii Mr&tikt a fada dalSich obci stypickou vesnickou

architekturou.
Okres Hodonin

Mezi nejvyhledavanéjsi pamétky okresu patti ndrodni kulturni pamétka zamek Milotice,
zasazeny do krésného aredlu francouzského parku. Pavodné stiedovékd vodni tvrz byla
v 16. stoleti prestavénd na zamek. Jeho navdtévnost se rok od roku zvy3uje a v soucasné
dob¢ je na 20 tis. ndv&tévnika rocné. Zamek ve Stréznici byl pavodné goticky hrad, ktery
byl zalozen v druhé poloving 13. stoleti. Dnes je sidlem Ustavu lidové kultury. V zamku je
vystavni expozice — Nastroje lidové hudby v Ceské republice. V blizkosti zamku je skanzen
lidové architektury. Origindni pamétkou je templéiska tvrz v Cejkovicich a povéstné
templarské sklepy. V okresnim mgsté Hodonin je umisténa Galerie vytvarnych umeni
Hodonin s mnoZstvim hodnotnych uméleckych dél. Ro¢ni nav&tévnost galerie je vice jak 5
tis. osob. Valy u Mikul¢ic jsou archeologickou paméatkou, jednim z center Velkomoravské

fiSe za knizete Mojmira a Rastidava.
OkresUherské Hradi&té

V regionu patii k nejstarsim stavebnim pamétkam rang goticky hrad Buchlov, zaloZeny
kolem poloviny 13. stoleti krdem Premydem I1. Otakarem. Dale je to tvrz v Hluku a kaple
sv. Alzbéty v Uh. Hradisti. Renesance je v Uh. Hradisti zastoupena domem Slunce na
Masarykové ndmesti, v Uh. Brodé nadvotim Panského domu a v Uh. Ostrohu zamkem.
Negjvice je zde zachovano baroknich pamétek, z nichZz nejvyznamnéjsi je jedinecné reSeny
ared zadmku v Buchlovicich, jenz byva n¢kdy prisuzovan italskému architektu D.
Martinellimu. RovnéZ vyjimecnou barokni stavbou je bazilika Nanebevzeti P. Marie a Cyrila
a Metodéje na Velehradé. Baroko ddle reprezentuje farni kostel sv. Frantiska Xaverského,
morovy doup, lékarna U Zlaté koruny v Uh. Hradidi, doupova sin muzea J. A.

* LVA — Lednicko — Valticky aredl
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Komenského, farni kostel Neposkvrnéného poceti P. Marie, Pansky dam v Uh. Brodé a
fada dalSich.

Z pozdéjsi doby patii k architektonickym zajimavostem novogoticky prestaveny zamek
Novy Svétlov u Bojkovic, novorenesancni budova gymnazia, komplex budov nékdejSiho
krajského soudu z poc. 20. stoleti, nebo vzacna funkcionalistické stavba spotitelny v Uh.
Hradi&ti. Z lidové architektury jsou zachovany jen ojedinélé objekty, ato jedinecny komplex
vinnych bud a selsky diam ve VI¢nove, selsky dim v Topolné a hrn¢itska dilna v Tupesich, z

niz pochazi znaméa tupeské keramika.

Analyza pFirodnich atraktivit
CHKO Palava

Chrénéna krgjinna oblast Pédlava je velkoplodné chranéné Gzemi na ploSe cca 83 ki,
zahrnujici jak malebné vapencové kopce Pavlovskych vrcha, tak zbytky luzniho lesa a
mokiadi v okoli feky Dyje. Jde o Uzemi s bohatou lesostepni kvétenou i zvifenou a s
teplomilnymi doubravami i pamétkami historického osidleni. Vzhledem ke svému vyznamu

je uzemi od roku 1986 zahrnuto do sité biosférickych rezervaci UNESCO.

CHKO P4ava je rozdélena do 4 zon odstupiované ochrany prirody. Turisticky népor
na Uzemi je v poslednich letech znacny, ato celoroéng, zejména vak v letni sezéng. Uzemi
CHKO je dostupné jak z Lednicko-valtického aredlu, tak z historického Mikulova, ale je i
mistem vyleta rekreantt od Novomlynskych nédrZi. Prevazuje p&si turistika, cykloturistika a
zgem je i 0 horolezectvi. Je zigimé, Zze v CHKO Péava je potireba hledat nové moznosti
usmérnovéni cestovniho ruchu, které umozni név&évnikim tédit se z prirody, avsak
soucasne ji nenicit. [24]

CHKO Bilé Karpaty

Rozséhlé uzemi CHKO Bilé Karpaty o rozloze 715 km?, zasahujici severovychodni ¢ést
okresu Hodonin, je z valné ¢éasti odlesnéné horské pasmo s typickymi kvétnatymi horskymi
loukami, rozptylenou zeleni a velmi bohatou kvétenou, s podobou krajiny, kterd se dik
Setrnému zpisobu hospodareni prilis nemeéni. Byla vyhléSena v roce 1980 a jako uznani
jedine¢nych piirodnich, kulturnich a estetickych hodnot byla v roce 1996 zarazena mezi
biosférické rezervace UNESCO. Uzemi je turisticky vyuZitelné celoroéng, zefména pesi

turistikou a cykloturistikou.[23]
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CHK O Chiiby

Horské pasmo Chiiby zabira plodné nevelkou oblast stiedni Moravy a oddéluje severni
rovinatou Hanou od jiZnich rovin Moravského Slovacka. NejvysSich vySek dosahuji vrcholy
Brdo (586 m), Ocések (553 m), Hrad (551 m), Jilova (544 m), Holy kopec (548 m), Leniva
hora (462 m), Kozinec (494 m).

Severni ¢ésti pohoti Chriby protéka ieka Morava a na jeho svazich prameni mnozZstvi
drobnych potoki a ticek, které se do Moravy vlévaji. Podnebi fadi Chiiby mezi mirné teplé
oblasti. Teploty v zimnich mgsicich se pohybuiji kolem -2 - -4°C, v letnim obdobi dosahuji
cca 16 - 18°C. Pocet dnii se snéhovou pokryvkou je priblizng 60 - 80, pocet letnich dni je
cca 40 - 50.

Chriby jsou velmi zgimavou oblasti z hlediska ptirodovédného i historického.
Naezneme zde velmi hodnotné lokality krajindrské i piirodoveédné, romanticka lesni
z&kouti, skaliska, studanky, potoky, hluboka udoli i mista sdalekym rozhledem. Mnohé

z nich jsou optedeny zajimavymi povéstmi.

V oblasti Chtibt miZzeme snadno ngjit nemalé mnoZstvi prevazné prirodnich
zgjimavosti - od raznymi zpasoby utvarenych skalnich masivi az po chranénou faunu ¢i
floru. Razné formy skalisek zastupuji Kozel, Budagina a neméné pozoruhodna Kazatelna, z
pamétek Ize jmenovat hlavné celému pohoii vévodici hrad Buchlov, dde zamek v
Buchlovicich, povéstmi opiedenou zticeninu hradu Cimburka a strileckého hradu. Zgména
pro historiky pozoruhodnym objektem je nedavno vybudovany archeoskanzen v Modré,
ktery zobrazuje Zivot ve starSich dobach. Turisty zase jisté zaujme nejvySSi vrchol Chiiba -

Brdo - srozhlednou, kter& nabizi velkolepy rozhled takika po celém kraji. [15]

224 Analyza infrastruktury cestovniho ruchu

Ubytovaci a stravovaci zaiizeni

Region Slovécko disponuje dostatecnym mnozstvim ubytovacich zarizeni. Nachézi se
zde nekolik stovek hoteld, penziont, kempa, restauraci, vinaren, vinnych sklepta. Pocet
hotelt evidovanych na oficidnich webovych strankéch regionu Slovacko je 98, kempu je

pouze 34. Zbyvajici ubytovaci kapacity jsou feSeny formou lazeiiskych domd, rekrea¢nim
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zatizenim, chatami, chalupami, ubytovanim v soukromi, turistickymi ubytovnami, penziony
amotely.[14]

Sportovné rekreacni piedpoklady rozvoje cestovniho ruchu
Pési turistika
P&Si turistika patii dnes ke klasickym aktivitam tréveni volného ¢asu. Je vyhledavana

lidmi mladymi, ale rodinami sdétmi a seniory. VétSina Uzemi regionu Slovacko vytvari

podminky vhodné pro rozvoj pési turistiky.
Cykloturistika

Cykloturistika je jedna zvelmi rychle se rozvijgicich forem traveni volného casu
ngienom v zahrani¢i, ae i v Ceské republice. Obliba cykloturistiky nadéle roste. Jedna se
také o jednu z rekreacnich forem, ktera spliuje poZadavky na ekologicka kriteria cestovniho

ruchu.
Cykloturistika je:

nejekologictéjsi druh dopravy,

priznivé ovliviuje zdravi a kondici obyvatelstva a podporuje zdravy Zivotni styl,

je miniméné ekonomicky nékladna,

vétSinacilia (mist) jetimto druhem dopravy dostupna,

umoZziuje bezprostiedné vnimat krajinu kolem sebe,

Cyklistice se v podedni dob¢ vénuje hodné pozornosti. Neékterd mesta jako Breclav

(opakem je Uherské Hradi&té a Uhersky Brod), zvladli velmi dobie meéstskou cyklistiku.
Prakticky celym méstem vedou vedle cest pro motorova vozidla také pruhy vyclenéné

ptimo pro cyklisty.

Mototuristika

Mototuristika zastava velmi dileZitou soucésti rekreacnich aktivit a pocet navatévnika,
vySe. Kuvadlita silnic I. a ll. ttidy je dobra, kvalita silnic Il11. ttidy a vy3e je hordi a patti

k slabindm rozvoje cestovniho ruchu.
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Zimni sporty a turistika

Zdgsi lyZaiska stiediska poskytuji podminky pro vSechny druhy zimnich sportt. Zimni
stiediska jsou: Koprnik, Velka Javorina, Stupava, Strani. Ve stiedisku Lopenik-Mikulcin
vrch jsou pripraveny tii gezdové traté sviekem a pétikilometrovy bézecky okruh.
Hiebenova trasa Bilych Karpat spojuje Lopenik sVelkou Javorinou, kde jsou tii kvalitni
gezdovky svilekem. DalSi zimni stiediska v Bilych Karpatech najdete také v lyZaiskych
stiediscich ve Strani a v Nezdenicich, kde je vam k dispozici i gezdovka sumélym
zasnézivanim a osvétlenim. Kvalitni gezdovku se snéhovymi dély ngjdete téZ ve Chiibech,
na Stupavé. Vhodnym pro lyZaie je i Gdoli Zdanického lesa v obci Uhtice. Lyzaisky svah
sumélou hmotou v Uherském Hradi&ti-JaroSové nebo ve Zling je vhodny, pokud nejsou

dobré snéhoveé podminky.
Letni sporty aturistika

Zdejsi priroda vytvari podminky pro mnoZstvi nejrazngjSich aktivit jako jsou pési
turistika, cykloturistika, rekreace u vody, vodni turistika, plavba nejen po Bat'ové kandle,
rybateni, lov, jezdectvi (hipoturistika) a horolezectvi. Region Slovacko disponuje velkou
nabidkou letni turistiky. Nejvice turisti také prijizdi do toho regionu vtomto ro¢nim
obdobim.

23 SWOT analyza

SWOT analyza shrnuje zakladni analytické poznatky o faktorech, které je mozné vyuzit
ve prospéch regionaniho rozvoje regionu Slovécko (silné strénky a prilezitosti) a faktorech,
kterym je treba navrhovanou regiondni strategii ¢elit, resp. je eliminovat (dabé stranky a

ohroZeni).

231 Silné stranky

Vyhodné geograficka poloha regionu Slovacko, zeména z pohledu zahrani¢niho
turismu,

Dobré moznosti ngjen venkovskeé turistiky,

Velké mnoZstvi vodnich ploch vyuZitelnych pro turistiku, rybatreni, vodni sporty,
Vyskyt vyznamnych piirodnich atraktivit, které jsou zaroven Uspednymi turistickymi
destinacemi (CHKO Pdava, CHKO Chiiby, CHKO Bilé Karpaty),
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Vinarstvi,

Svyjimkou velkych mést jde o Uzemi srelativné vysokou kvalitou Zivotniho
prostiedi,

Naristajici zgem o doméci cestovni ruch,

ZvySeni poctu turistti ze zahrani¢i v poslednich letech,

Spole¢na hranice se zemi EU,

Snadnd dostupnost zcelého Uzemi regionu Slovacko zvelkych méstskych
aglomeraci v CR i zahrani¢i (Praha, Brno, Viden, Bratisava),

existence informacnich center,

existence internetovych stranek jednotlivych obci, mikroregiont, euroregiona,
regionu, kraju, které zahrnuje region Slovacko,

Priznivé demografické ukazatele ve veétSing okresi ve srovnani s republikovym
pramerem,

Nadprameérna vzdélanostni Uroven regionu,

Vysoky podil ekonomicky aktivnich obyvatel zaméstnanych ve sluzbach,

Obecné poveédomi o pratelské povaze a pohostinnosti obyvatel regionu,

Vznik regionu Slovécko jako zastiedujici ingtituce,

Sponténni  aktivita ingtituci a subjektt ke sdruzovéani a podnikéni v oblasti
cestovniho ruchu,

Dostatecny pocet informacnich center ve vztahu k poctu turisticky vyznamnych
oblasti,

Dostatek  existujicich materida pro  strategicky rozvoj  cestovniho  ruchu
v jednotlivych oblastech,

ZvySeny zgem o doméci cestovnich ruch,

Uzemi svysokym potencidem kulturné orientovaného turismu (Setnost a
rozmanitost kulturnich pamétek),

Jedine¢né archeologické lokality,

Mnozstvi technickych pamétek,

Pamatky na seznamu UNESCO (Lednicko-Valticky ared),

2 biosférické rezervace na seznamu UNESCO (Palava, Bilé Karpaty),

3 turisticky vyznamné CHKO (CHKO Chiiby, CHKO Pdava, CHKO Bilé Karpaty),
Vysoky nabidkovy i poptavkovy turisticky potencid regionalni metropole,
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232

MnoZzstvi zna¢enych turistickych a cykloturistickych tras,

Bohata nabidka kulturnich a folklornich tradi¢nich akci, zachovala lidova
architektura,

Existence mezinarodniho letist¢ Kunovice,

Mezinarodné znamé a navstévované akce (V énovské hody, pout’ na Velehradg),

Mimotadne vhodné terénni podminky pro rozvoj cykloturistiky.

Slabé stranky

Ochranna pasma a podminky ochrany Uzemi zdrojt limitujici rozvoj cestovniho
ruchu v regionu Slovacko,

Zemedelskeé vyuziti jiznich ¢asti regionu Slovécko,

Znexi&éni vodnich toka v nizinnych oblastech limituje jgjich rekreacni vyuziti,
Nevyhovujici stav technické infrastruktury, zeména v turisticky vyznamnych
oblastech.,

Vyrazna sezénnost cestovniho ruchu s prevahou letni turistiky,

Poskozeni krajiny velkovyrobnimi formacemi zemeédélského hospodaient,
Nedostatek viakovych a autobusovych spojti mezi turisticky vyznamnymi obcemi
regionu Slovacko,

Neuspokojujici stavebné-technicky stav nekterych kulturnich paméatek,

Nedostatecné rozvinuté suzby u vodnich rekreacnich ploch,

Nedostatecné rozvinuté suzby podé cyklistickych tras,

Rozpor mezi tlakem na komeréni vyuzivani pamatkove chrédnénych objektt a limity
VyUZiti pamétek,

Limitované vyuZiti zvl&&té chranénych Uzemi piirody, zejména ndrodnich rezervaci
v souvidosti s nezbytnosti respektovani jejich z&konnych ochrannych podminek,
Absence rozvinutych sluzeb podé vinaiskych stezek pro individualni turisty,
Nedostatecné vyuZziti potencidu letisté Kunovice,

Stale je&té nedostatecnd jazykova vybavenost osob v cestovnim ruchu,

Vysoky podil ekonomicky aktivnich obyvatel vyjizdgjicich za praci z jednotlivych,
zegiména venkovskych obci,

Pramérna mzda v oboru ubytovani a stravovéni je trvale niz&i nez pramerna mzda,

v celém praiezu ekonomickych ¢innosti v ndrodnim hospodéistvi,



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 47

233

234

Mala vzgemné spolupréce mezi turisticky vyznamnymi misty v regionu,

Nedostatecné podpora Uspésnym produktim v cestovnim ruchu.

Piilezitosti

VyuZzivani geografické polohy pro rozvoj turistiky,

ZlepSeni rekreacni funkce vodnich toku a ploch,

ProdlouZeni hlavni turistické sezény,

ZvySeni podtu turista ze zahranici,

Umisténi nekterych vyznamnych evropskych ingtituci ve velkych meéstskych
aglomeracich,

RozloZeni nav&tévnosti do dalSich turisticky zajimavych lokalit,

Napojeni na sitt UNESCO pamétek, priprava arozvoj UNESCO turistiky,

Rozvoj kongresové turistiky,

Rozvoj sportovnich arekreacnich aredld,

Zatraktivnéni a zkvalitnéni duzeb podél cyklotras, vinarskych stezek a turistickych
tras,

Vyuziti lécebnych a geotermalnich zdroji regionu Slovéacko (l&zné¢ Luhacovice,
Hodonin, Smrad’avka),

ZvySeni atraktivity letisté Kunovice jako brany do regionu,

Atraktivni a odborné zpristupnéni archeologickych pamétek,

VyuZziti nadprameérné vzdélanostni irovné obyvatelstva regionu v cestovnim ruchu,
ZvyZeni podilu ekonomicky aktivnich obyvatel zaméstnanych ve sluzbéch cestovniho
ruchu,

ZvySeni nabidky pracovnich mist ve venkovskych obcich v turisticky atraktivnich
oblastech,

Zvy%eni jazykové vybavenosti osob aktivnich v cestovnim ruchu,

VyuZiti zkuSenosti obdobnych zahrani¢nich modela pii managementu destinace.

Ohrozeni

Vliv konkuren¢nich destinaci v zahranici,
SniZzovani poc¢tu turistu,

Dalsi zhorSeni stavu technickeé infrastruktury, zeiménasilnic I1. alll. tiidy,
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ZhorSeni dostupnosti atraktivnich mist na venkove,

Dalsi znecistovani vodnich toka a rekreacnich vodnich ploch,

OhroZeni rédzu venkova a lidové architektury (zejména devastace novou vystavbou),
Zkracovani pramérné délky pobytu v dasledku nizké nabidky pro aktivni traveni
volného ¢asu,

SniZeni celkového poctu turisti a ndvstévnika,

SniZeni opakovanych nav&tév turisti,

ZhorSovéni stavebné-technického stavu kulturnich pamatek,

Trvalé zhorSovani kvality vodnich nédrZi,

Nadmeérnd koncentrace navaévnosti v nékterych lokalitach,

Odliv zaméstnanct z odvétvi v disledku stagnujicich mezd,

Stagnace kvality poskytovanych sluzeb v cestovnim ruchu,

Pretrvavgjici  jazykové bariéry snegativnimi vlivy na z&itky a zkuSenosti
zahrani¢nich turistu,

Neprilékéani urcitych segmentt turistt ztitulu nedostatecné nebo nedokonaé
propagace.

2.4  Shrnuti poznatka analytické ¢asti

V druhé ¢asti diplomové préce jsme s charakterizovali konkrétné region Slovacko.
Charakterizovali jsme ho z hlediska vécného a vieobecného jako je charakteristika regionu,
obyvatelstvo, pramysd, ekonomika regionu atd. V dalSich ¢astech jsme si popsali konkrétni
produkty, které region miZe nabidnout. Charakterizovali jsme jednotlivé ¢asti regionu, jeho

kulturni, historické i prirodni paméatky.

Charakterizovali jsme & trendy v cestovnim ruchu, typy turistik v souvidosti
sregionem, moznosti a nabidkou turistickych destinaci regionu Slovéacko. Z hlediska
nabidky cestovniho ruchu region Slovécko disponuje nepiebernym mnozstvim kulturnich,
historickych i ptirodnich pamétek. Nejvyznamnéjsi paméatky v dané oblasti jsme si okrajove
popsali.

Sestavenim SWOT analyzy jsme s charakterizovali silné a dabé stranky regionu jako
vnitini faktory, ddle pak prilezitosti a ohroZeni jako vnéjSi faktory pasobici na region
Slovacko. Ze SWOT andyzy jasné vyplyva, Ze vregionu prevaZzuji silné stranky nad
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dabymi, coZ je dano tim, Ze region Slovéacko zpracovava projekty, ma vytvorenou strategii

regionu Slovacko, kterou neustale aktualizuje a upravuje dle nové vzniklych situaci na trhu.
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11l. PROJEKTOVA CAST
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3 PROJEKT STRATEGIE ROZVOJE REGIONU SLOVACKO

3.1 Proj ekt

»Projekt vymysdli a charakterizuje budouci ¢innost nebo dilo a stanovi podminky
jeho realizace, podminky hodnoceni procesudlni a rezidudini efektivnosti.“ Struéné

Feceno projekt je tedy organizované Usili k dosaZeni uréeného cile.

V analytické c¢asti jsme anayzovdi region jako celek, jeho vSeobecné Udaje,
marketingové okoli, ptirodni a paméatkové, historické a kulturni predpoklady k rozvoji
cestovniho ruchu a také infrastrukturu cestovniho ruchu v regionu. Rekli jsme s, Ze region
Slovacko za&ituje navenek spolecnost Region Slovacko, kterd sdruZuje obce regionu.
Region Slovécko jiz existuje od roku 1996 a za tu dobu spole¢nost zacala rozvijet suzby,
propagovat region na verginosti, ztidila weboveé strénky regionu, kde informuje nejen o jeho
duzbéch, produktech, dale pak vydava ctvrtletné casopis, oznamuje o déni v regionu

formou vzniklého ProgRAM, kde uvergjiiuje viechny planované akce.

Ve SWOT analyze jsme vyhodnotili silné a dabé stranky, ohroZeni a prileZitosti. Jiz na
prvni pohled je vidét, Ze region mé& co nabidnout, vyuZziva nové vzniklé situace na trhu
(vstup CR do EU), 7ada a cerpa financni prostiedky na vystavbu a modernizaci regionu
z fondu EU.

3.2 Popis strategie ,, Rozvoj Setrného cestovniho ruchu regionu

Slovacko*

Dne 19. fijna 2000 byla davnostné zahgjena priprava projektu Strategie rozvoje
cestovniho ruchu regionu Slovécko. Zadavatelem Strategie byla obec Velehrad ve
spolupréci sregionem Slovacko — sdruzenim pro rozvoj cestovniho ruchu. Za hlavniho
ieSitele projektu byla na z&kladé verejné obchodni soutéze vybrana Agentura pro rozvoj
cestovniho ruchu ARC Mikulov. Finan¢ni prostiedky na redlizaci v celkove vya 1,6 mil. K¢
sdruzili obce Velehrad, Hodonin, Uherské Hradist¢, Uhersky Brod, Veseli nad Moravou.
Financni podporu projektu poskytla také nadace Open Society Fund Praha a ¢ast

prostiedka se podatilo narealizaci ziskat také v ramci Programu obnovy venkova

Strategie je z&kladnim rozvojovym dokumentem pro realizaci konkrétnich projekta a

marketingovych opatieni v celém regionu Slovacko, ktery je definovanym jako piirozeny
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turisticky region zahrnujici celé tzemi okresi Uherské Hradisté, Hodonin ¢ést okresu Zlin a

Bieclav.

Hlavnim cilem strategie a cinnosti regionu bylo navrhnout a soucasné také realizovat
opatieni smetujici k trvalému rozvoji Setrného cestovniho ruchu v regionu Slovacko.

Konkrétnimi cili celého dlouhodobého projektu rozvoje cestovniho ruchu jsou:

Vytvoreni konkurenceschopného regiondniho turistického produktu a jeho uvedeni

na domaci i zahrani¢ni trh cestovniho ruchu,

Podpora rozvoje maého a stiedniho podnikéni v regionu,

Podpora rastu kvality turistickych sluzeb v regionu,

Navrh funkeni regionalni struktury cestovniho ruchu,

Zahgjeni spolecné koordinace rozvoje cestovniho ruchu,

Podpora aktivit smétujicich ke zvySeni Grovné turistiky ak rozsiteni jeji nabidky,

VyuZiti celého feSeného Uzemi pro turistické aktivity smérem K jejimu propojeni a
k vzgemné speciaizaci dil¢ich oblasti (popiipadé obci a mést),
Stanoveni rozpocétu ke spinéni marketingovych cilt a opatieni, véetné navrhu
finan¢nich zdroji nutnych k realizaci zminénych opatieni.

V ramci marketingové studie byly realizovany nize uvedené marketingové prazkumy:
Terénni prazkumy — probihaly v obdobich zima, jaro, 1éto, podzim ve vyznamnych

turistickych centrech regionu — Uherské Hradi&é, Uhersky Brod, VI¢nov,

Bojkovice, Straznice, Buchlov, Buchlovice, Vesali nad Moravou, Bilé Karpaty.
Priizkumy v ubytovacich zatizenich — probihaly ve tiinécti ubytovacich zatizenich
raznych kategorii nepretrzité po cely rok.

Prazkumy na veletrzich CR — probihaly na veletrzich Regionaltour 2001 v Brng,

Holiday World 2001 v Praze a Expotour 2001 v Ziling.

Specifické prazkumy — probihaly v okoli Bat'ova kandlu a v oblasti Bilych Karpat
v letnich a podzimnich meésicich 2001. Dde probehl specificky prizkum v 1&znich

Hodonin a na Hodoninsku.
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Krom¢ analytickych zji&téni byly pii stanoveni strategickych oblasti také brany v Gvahu

poZadavky a ndméty odborné vereinosti. Na z&kladé vyse uvedenych principi byly pro

region Slovacko vymezeny tyto strategicke oblasti acile:

Strategické oblast (priorita) 1:

Vybudovéani standardni organizaéni struktury CR, zajisténi koordinace, rozvoj

spoluprace

b

b

strategicky cil 1.1.: Navrh arealizace nové organiza¢ni struktury CR regionu

strategicky cil 1.2.: Vybudovani a rozvoj sit¢ certifikovanych TIC regionu

Slovacko

strategicky cil 1.3.: Vybudovani a rozvoj sité incoming partnera regionu

Slovacko
strategicky cil 1.4.: Vybudovani standardni DM C pro region

strategicky cil 1.5.: Koordinace aktivit, rozvoj spoluprace na regiondni, narodni

amezinarodni Urovni

Strategické oblast (priorita) 2:

Podpora budovéani arevitalizace zakladni a doprovodné turistické infrastruktury

b

strategicky cil 2.1.: Vybudovéni novych ubytovacich kapacit v celém regionu
(predevSim ubytovani hotelového typu)

strategicky cil 2.2.: Budovani a komplexni revitalizace rekreaénich oblasti a
stiedisek pro letni a zimni aktivity (dovolenou), budovani multifunkénich
stiedisek alokalit

strategicky cil 2.3.: Budovani a obnova turistickych cilia a aktivit v regionu

(pamétky, muzea, galerie, femedné dilny,...)

strategicky cil 2.4.: Budovéani a rekonstrukce dopravni infrastruktury (uzeb)
ve vybranych oblastech
strategicky cil 2.5.: Dokonéeni systému cyklotras, feSeni komplexniho systému

cykloturistiky
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P strategicky cil 2.6.: Rozvoj ostatni z&kladni a doprovodné turistické
infrastruktury (pesi trasy, naucné stezky, odpocivadla, hridté pro déti, atd.)

b srategicky cil 2.7.: Obnova a budovani turistickych vodnich cest (viz napt.

Bat'iv kandl) alodni dopravy na vodnich plochéch atocich.
Strategické oblast(priorita) 3:
Budovani (revitalizace) turistické infrastruktury potiebné pro realizaci turistickych

produktu

P strategicky cil 3.1.: Komplexni rozvoj lazeiiské a relaxaéni infrastruktury

(ubytovaci kapacity, relaxacni centra, balneoprovozy atd.)

b strategicky cil 3.2.: Komplexni rozvoj vinarské turistické infrastruktury (trasy,
naucné stezky, vinné sklepy, vinotéky, suzby atd.) v navaznosti naMV'S

b strategicky cil 3.3.: Komplexni rozvoj malych a strednich komplexa (zatizeni)

pro kongresovou a prezentaéni turistiku

b srategicky cil 3.4.: Komplexni rozvoj kapacit pro potieby agroturistiky a
venkovskeé turistiky

b srategicky cil 3.5.: Komplexni rozvoj lokalit a aredlt pro zgisténi produktu
kulturni akce, a udélosti (amfiteétry, kulturni zatizeni,...)

P strategicky cil 3.6.: Komplexni rozvoj ostatnich atraktivit a aktivit pro rtizné
cilové skupiny a produkty (golf, lovecké moznosti, rybareni, sportovni aredly,
projekty vojenské historie...).

Strategické oblast(priorita) 4:

Zavedeni nové regionalni znac¢ky a budovani image , prételské turistické destinace'

b srategicky cil 4.1.: Tvorba zastredujici regiondni zna¢ky (logotypu) a
corporate identity regionu

b srategicky cil 4.2.: Realizace komplexni komunikaéni strategie regionu na

podporu dobrého image a ,regiondni znacky"
b strategicky cil 4.3.: Ostatni systémova opatieni pro zlepSeni image regionu

P strategicky cil 4.4.: Zgjisténi bezpeénosti navatévniki regionu
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Strategické oblast(priorita) 5:

K oncepéni a marketingova podpor a rozvoje cestovniho ruchu a realizace produkti

b

strategicky cil 5.1.: Névrh a redizace v3ech forem propaga¢éniho mixu
(reklama, podpora prodeje, PR atd.) regionu ajeho produkta

strategicky cil 5.2.: Névrh v3ech forem propagacniho mixu jednotlivych
turistickych oblasti regionu

srategicky cil 5.3.. PrabéZzna andlyza nabidky produktt (marketingu)
konkurenénich regioni

strategicky cil 5.4.: Monitoring poZadavku a potieb cilovych skupin, statisticka

a marketingova Seteni v regionu ajeho turistickych oblastech

strategicky cil 5.5.: Zpracovéani strategii rozvoje a produkta pro jednotlivé

turistické oblasti regionu (prioritné pro oblast , Bilé Karpaty*)

strategicky cil 5.6.: Vybudovéni jednotného rezervaéniho a informaéniho

systému

Strategické oblast(priorita) 6:

Tvorba regiondlnich produkta : spolupréce na vytvéreni kooperativnich produkti a

programi pro razné cilové skupiny

b

b

strategicky cil 6.1.: Vytvoreni pilotnich (dlouhodobych) regionalnich produkti

strategicky cil 6.2.: Vytvoreni hlavnich produkta pro ,kazdy rok" ve vazb¢ na
nosné produkty CR

strategicky cil 6.3.: Tvorba specifickych produkti
strategicky cil 6.4.: Tvorba produktt orientovanych na akce a udalosti regionu

strategicky cil 6.5.: Tvorba kooperativnich tématickych produkta v ramci

regionu M, CR a stiedni Evropy
strategicky cil 6.6.: Tvorba produktt pro jednotliveé turistické oblasti regionu

strategicky cil 6.7.: Ostatni marketingové a produktové orientované aktivity
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Strategické oblast(priorita) 7:
Podpora (management) kvality zdkladnich a turistickych suzeb a produktt, pF¥iprava
lidskych zdroja

P strategicky cil 7.1.. Podpora vzdélavani managementu a persondu v CR

(odbornost a jazykova vybavenost)

b strategicky cil 7.2.: Vytvéreni systému profesnich a tématickych svazi, ietézca

a klubi

b srategicky cil 7.3.: Podpora ristu kvality z&kladnich a turistickych duzeb a
produkti

b strategicky cil 7.4.: Podpora vzdélavani pracovniki stétni spravy a samospravy
(odbornost a jazykova vybavenost)

3.3  Vysledky dotaznikového Setieni

Pred presnou formulaci projektu bych rada uvedla zévéry, které jsem Zzjitila

z dotaznikového Setreni, které bylo zaloZzeno na z&kladé SWOT analyzy. V dotazniku mne

Mt

et

Zijici v jingch ¢astech Ceské republiky. Které pamétky, kulturni akce, mésta obyvatelé
nejvice zngji a ktera ngjvice nav&tévuji. Jaky typ turistiky a sni spojeny typ dopravy a
dopravni prostiedek nejvice preferuji. Presna formulace dotazniku viz. priloha

Celkovy pocet dotazanych respondentt byl cca 500. Vékovy pramér byl 18 - 55 let.

Z toho v regionu Slovacko neZije 60 % dotazanych respondentit a z nich neznalo region

Slovécko 16 %. Ti, kteri v regionu dovécko Ziji, znali region slovéacko 100 %.
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m Bydli vregionu m Nebydli v regionu

Obr. 3 Podil respondentzz s mistem bydli&té v regionu

Znajiregion
84%

Obr. 4 Podil respondentz, ktei znaji region

7 Y

Nejznamejsi mésta, ktera se v dotaznikovem Setreni umistila vice jak 5% jsou
vzestupné: Luhacovice, Buchlovice, Lednice, Stary Hrozenkov, Uherské Hradi&é, Mikulov,
Veseli, Stréznice, Valtice.

Pramérnou dobu pobytu stravenénho vregionu Slovécko je 3,875 dni. Kvalita
ubytovani byla hodnocena 75 % jako kvalitni a vyhovujici. Forma ubytovéni byla zvolena:
chaty a penziony 49 %, kemp 42,5 %, a ubytovani u znamych 8,5 %. Ostatni formy

ubytovani dle dotézanych respondenti jsou minimané vyuzivany.
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Cestovni prostiedek by zvolilo: auto 83 %, viak 10 %, kolo 7 %, ostatni typy
cestovnich prostiedkt 0 %. Dopravni dostupnost byla hodnocena 50 % dobra, priamérna
35 % a nevyhovujici 15 %, jako kvalitni dopravni dostupnosti regionu oznagilo 0 %

dotazovanych.

m Automobil @ Vlak o Kolo O Ostatni

Obr. 5 NejpreferovanéjSi dopravni prostredek

Roc¢ni obdobi vhodné pro cestovani zvolili respondenti nasledovné (fazeno od nejvice
populéarniho k ngimeéng): 1éto (70 %), jaro i podzim (12 %), zima (6 %).

v &7

NejoblibengjSim typem turistiky se staly: kulturni, cykloturistika, péSi, horska, vodni,
vinarska, lazensk, 1étani, ostatni turistiky se umistily stejné, agroturistika a jezdectvi ziskaly

nejmeéng procent.
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Obr. 6 Nejoblibenejsi typy turistik

Nejznamejsi kulturni akci se staly: vinobrani, kot vina, jizda kralt, folklorni festivaly ve

Stréznici, Slovacké hody s pravem, Velehradska pout’, Svatovéclavské davnosti v Bieclavi.

Nejznamejsi pamétky, které museli Gcastnici sami dopsat jsou: hrad a zadmek
Buchlovice, pamétnik Velké Moravy, Velehrad, skanzen ve Stréznici, Sv. Antonicek,
Zidovské hibitovy, Lednicko-Valticky areal, zamek Lednice, zamek Mikulov, lazné

Luhagovice.

Internetové stranky zna 50 % dotazovanych, informaéni centra nav&ivilo 75 % ao

dovolené v regionu Slovacko uvazuje 58,7 %.
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Obr. 7 O dovolené v regionu respondenti uvazuji / neuvazuji

Z dotaznikového Setieni vyplyva, Ze ackoliv region Slovacko ma dobrou propagacni
strategii, reklamu, vydava casopisy, prodava upominkové predméty, obyvatelé Ceské
republiky maji v podvédomi ty nejvétsi, ngznaméjSi a nejdéle propagujici se pamatky.
Ostatni historické, kulturni, prirodni poklady regionu, které jsou nové vzniklé, opravené,
zrestaurované, se zatim jedté nedostéavaji do popiedi a podvédomi navétévnika. Ackoliv je
dostatecné mnoZstvi literatury, vyborné zpracovana webova stranka regionu, ¢asopis region
Slovacko, spousta propagacnich materialt, presto dle mého nézoru neni takovy Uspéch
téchto forem propagaci jaky by se dal ocekéavat. Velmi pozitivni je, Ze o dovolené uvazuje

58,7 % dotazanych. Dovolenou kterou jiz stravili v regionu z celkového poctu je 65 % a

,,,,,,
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Obr. 8 Podil respondentu, ktesi region navativili

34  Projekt strategie rozvojeregionu Slovacko

Pfi hodnoceni dotazniku byla nejhife hodnocena dopravni infrastruktura regionu.
Presto, Ze nejpreferovanéjSim dopravnim prostiedkem se stalo auto (83 %), dopravni
dostupnost a kvalita cest byla hodnocena spiSe jako nevhodng, nekvalitni a nevyhovujici,
zejména pak cesty I1. alll téidy. Navrh projektu strategie rozvoje regionu Slovacko se bude
tedy zaméiovat na zkvalitnéni dopravni infrastruktury regionu, zejména na vytvoreni a
posileni mototuristiky v regionu v letnim obdobi se zamétenim na kulturni pamétky. Projekt
ma byt zaméien na vyuZiti prileZitosti a odstranéni pripadnych hrozeb. V projektu budou

navrzeny mozneé zpisoby financovani a ¢asovy harmonogram projektul.

S naristgjici globalizaci spolecnosti a evropskymi a svétovymi trendy v oblasti dopravy
je tieba zkoumat rozvoj, postaveni, Ulohu a vzgemné vazby jednotlivych druht dopravy pri
zohlednéni jgjich ekonomickych, socidnich a ekologickych moznosti a dopadi.

341 Struény obsah projektu

Projekt ,Rozvoj a podpora technické infrastruktury regionu snévaznosti na
mototuristiku p¥i zohlednéni Zivotniho prostiedi,” je jednim zdilcich projekta celé
strategie regionu. Projekt je podpoien vysledky dotaznikového Setieni, opird se o
piileZitosti SWOT analyzy a snaZi se eliminovat pripadna ohroZeni. Projekt je zaméten na

vytvoreni podminek pro mototuristiku, avsak se snaZi eliminovat nutnost potieby
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motorového dopravniho prostiedku. Névrh jak eliminovat tuto situaci na trhu cestovniho

ruchu je:
vytvoreni rychlostnich komunikaci vedoucich mimo mésta a vesnice regionu,

vytvoieni dostatecného, kvaitniho a bezpecnostné hlidaného prostoru pro

parkovéni osobnich aut,

vytvoieni autobusovych trati a spoju pro prevoz turista ke kulturnim,

historickym a ptirodnim pamatkam,
VyUZiti bezbariérovych pristupt do autobusi,
vytvoreni specidiné upravenych autobusi k prevozu cykloturista,

vytvoieni, nabidnuti a vyuziti kvalitnich a odbornych privodcovskych sluzeb

v predem naplénovanych terminech spoji,
vytvoieni komplexniho systému doprovodnych akci,
vyuZiti pii provozu dopravnich prostiedka ekologickych pohonnych hmot,

vytvoieni ndvaznosti téchto pravidelnych spoji na cyklotrasy, vinarské a naucné
stezky,

zvy3eni propagace cykloturistiky,

zatraktivnéni a zkvalitnéni duzeb podél cyklotras,

vytvoieni duzeb podé vinaiskych, turistickych a nau¢nych stezek,

vytvorit kvalitni a nédsledny rozvoj méstské cykloturistiky.

Cykloturistika piinéSi pottebnou aternativu a udrzitelny rozvoj cestovniho ruchu, ktery
je vhodny ke zpomdeni tempa a zvySeni intenzity prozivani turistickych zaZitka.
Cykloturistika je druhem cestovniho ruchu, ktery ma potencid obohatit turistické z&zitky
navatévniki a soucasné nezatéZuje nadmeérné Zivotni prostiedi, ani nevyvolava zadné dalsi
néklady zUcastnénym obcim.

Vytvorenim  pravidelnych autobusovych spoji  dojde k eliminaci  pouZivani
nejpreferovangjSiho dopravniho prostiedku, kterym je auto. Tyto pravidelné linky by bylo
vhodné zaktivizovat alespon v hlavni sezéné léta. Pohodli vlastniho dopravniho prostiedku

by bylo nahrazeno luxusnimi, kvalitné vybavenymi, klimatizovanymi autobusy, které by Vés
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dopravily dle predchozi nabidky na ur¢end mista. Vylety by mohly byt planovany od 2
hodinovych a2 po celodenni, nebo dokonce i tydenni vylety. Vyhodou by byla také
pritomnost pravodce, ktery by provadél po kulturnich i historickych pamétkéach, seznamoval

Gcastniky s moznymi vylety v okoli a koordinoval by jejich chovéni v prirodnich rezervacich

apod.

Minimalizace vyuzivani vlastniho dopravniho prostredku prispéje k omezeni zétéze
Zivotniho prostiedi, posilenim cykloturistiky dojde k flexibilit¢ pohybu ndv&tévnika, k lepsi
zdravotni i psychické kondici turisti. Vyuziti autobusovych spoju by bylo vhodné
zkombinovat spravé zminénu cykloturistikou. Hromadny dopravni prostredek,
prizpasobeny k prevozu mensiho poctu turista svlastnimi koly, dopravi turisty k trasdm
uréenym pro cykloturistiku a po zvoleni typu vyletu pocka turisty na daném misté a dopravi

zpét do ubytovacich zatizeni.

Cykligtika je vnimana jako integralni ¢ést, kterd se déli z hlediska kompetenci do oblasti
dopravni obsluhy Gzemi a oblasti cykloturistiky. Béhem posednich n¢kolika mélo let
piestdva byt pouze individudini zélezZitosti a plynule piechéazi do meéstského i regionaniho
pldnovani, koexistuje s dalSimi druhy dopravy a prirozenou cestou vznikaji ndroky uZivateli
na dopravni prostor a odpovidgici vybaveni. Cyklistika jako forma dopravy neni
mendinovym trendem, ale alternativou k dalSim druham dopravy. Propojeni cyklistické
infrastruktury formou meéstskych siti cyklostezek a regiondnich siti cyklotras umoZziuje
soucasné plynuly pohyb cyklistui i cykloturistti. Cykloturistika se tak vyrazné projevuje i v
meéstském prostiedi. Méstské cyklotrasy nds mohou dovést bez dopravni z&cpy a kolapsi na
silnicich do historického jadra mésta, do meéstskych park, rezervaci, rekreacnich oblasti, na

koupalisté apod.

Jgji pozitiva jsou zigima — bezhlutnost a nulové emise, financtni a prostorova
nenarocnost. Palhodinka jizdy denn¢ je vynikajici prevenci proti civilizacnim chorobam,
cyklisté nemaji tolik problémia s hledanim parkovacich mist, s dopravnimi kolapsy a
zécpami, kolo prispivd k humanité¢ a druznosti. Jednim z hlavnich rizikovych faktora
srde¢né-cévnich nemoci je nedostatek fyzické cinnosti. Naopak chiize a cyklistika jako
denni ¢innosti mohou podporovat zdravi prostrednictvim fyzické ¢innosti, snizovat hluk a

znedistovani ovzdusi.
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34.2 Zduavodnéni projektu
Strategickeé cile Strategie regiondniho rozvoje CR jsou:

minimalizace narokd na <¢erpani neobnovitelnych a Setrné vyuZivani

obnovitelnych p¥irodnich zdroji, surovin, energie a minimalizace zaboru Uzemi,

minimalizace negativnich vlivii na prostiedi, emisi do ovzdudi a vod, kontaminace
puad, produkce odpada i hlukové zatéZze a minimalizace potencionénich rizik a

havarii,

dudedna ochrana, pripadné rozSireni a zkvalitnéni zékladniho ptirodniho a lidského

kapitau.

Projekt je v souladu, jak se Strategii regiondniho rozvoje Ceské republiky, tak s
Narodni strategii rozvoje cyklistické dopravy.

Cilem soucasného dopravniho planovani je systematicka podpora dopravy préatelské k
Zivotnimu prostiedi. Duvody, které vedly kvytvoreni projektu na danou oblast
problematiky, vyplyvaji z nyn¢jsi situace v regionu. Region za dobu své existence vytvoril
dobré marketingové prostiedi, zasadil se 0 zlepSeni kulturnich, historickych i prirodnich
pamétek, vybudoval sit certifikovanych TIC v regionu, vybudova nové ubytovaci kapacity
v celém regionu, dokoncuje sytém cyklotras, vytvoril zastieSujici regiondni znacku,
vybudova jednotny rezervacni a informacni systém a realizuje komplexni komunikacni
strategii regionu. NefeSenim problému vlastnich dopravnich prostredkut, dojde k zahlceni
mést a jeho okoli turisty cestujici vlastnimi motorovymi prostiedky, k dalSimu znecidteni

Zivotniho prostiedi, ke zvy3eni hlukove zétéze, k ¢erpani neobnovitelnych zdroju.

Znecidteéni vyfukovymi plyny pii provozu jizdniho kola je nulové, zatimco zneci&eéni
témito plyny z individualni motorové dopravy v devadesatych letech stouplo. ZvySeni podilu
cyklistické dopravy nepiimo snizuje hluk v Uzemi. Pri konkrétnich zamérech na podporu
cyklistiky je treba bréd v Gvahu podle lokalizace i jgi mozné negativni vlivy. Podpora
cyklistiky zgji&uje pracovni mista v riznych oblastech duzeb okolo cykloturistiky, a tim
podporuje vytvéeni stiedni tridy.
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Rekreacni cyklistika se projevuje ve formé rurdni® turistiky, tak i ve formé méstské
turistiky. Tato moznost pruzné ¢asové a mistni prizpusobivosti podle zgmu turisty cini z
cykloturistiky vyhleddvanou aktivitu.

Vyuziti cyklistiky k dopravnim i rekreacnim tcelim ma ve svété stoupajici tendenci av
mnoha zemich se tomuto trendu prizpasobuji suzby, planovéni i nabidka v dopravé.
Tendence zdravého Zivotniho stylu je hlavnim motivacnim faktorem k roz&ireni cyklistiky.

Jiz vy3e zminénd N&rodni cyklostrategie usiluje o vytvoreni podminek pro pieménu
“populérni, neregulované’ cyklistiky smérem ke “kultivované a systematicky podporované
cyklistice’.

Z celého procesu planovani Ceské republiky a vysledného navrhovaného strategického
plédnu plyne nékolik dilezitych zaveru:

V Ceské republice existuji zdroje, které mohou byt pii dobré organizaci vyuZity tak,
aby teSily podporu cyklistické dopravy v zemi. K zgi&éni toho, aby byly zamery
navrhovaného planu skutecné naplnény, viak bude zapotiebi spolupréce, vile a nasazeni

v3ech zainteresovanych sozek, véetné obcanské verejnosti.
3.4.3 M oZné zpuasoby financovani

Zdroje statniho rozpoétu:
1. Stétni program rozvoje cestovniho ruchu
V roce 2005 vyhlasilo MMR v rédmci tohoto programu tii podprogramy:
1. Podporarozvoje lazenstvi

2. Podpora budovani doprovodné infrastruktury cestovniho ruchu pro sportovne-

rekreacni infrastrukturu
3. Podpora prezentace CR jako destinace cestovniho ruchu

Pro napliovani cili a opatieni Strategie rozvoje regionu Slovacko je dulezity predevsim
druhy podprogram, ktery je urcen na podporu budovani doprovodné infrastruktury

cestovniho ruchu pro sportovné-rekreatni aktivity. Prijemcem dotace muzZe byt ob¢anské

5 Rurdni turistika = venkovska turistika
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sdruZeni nebo podnikatelsky subjekt (pravnicka i fyzicka osoba). Podpora je poskytovana
formou systémove investicni dotace, ktera muaze dosdhnout max. 50 % celkovych
zpasobilych vydajt akce.

2. Ceské centréla cestovniho ruchu - CzechTourism

CCCR podporuje zpracovani Programi v regionech Ceska dvéma sméry. Pripravila
ramcovou metodiku zpracovéni Programt a podili se na jejich spolufinancovani. Ob¢ formy
podpory - metodickd i financni - jsou navzgem provazény, tzn. Ze finan¢ni podpora je
podmingna zohlednénim ramcové metodiky CCCR v zadévacim dokumentu Programi. Na

piipravé Programi participuje CCCR také prostiednictvim nasledujicich ¢innost:
Ucast ve vybérové komisi na zpracovatele Programu,
kontrola ¢asového planu zpracovéni a vécného obsahu Programd,
kontrola realizace projekti, které budou vysledkem Program.
Iniciovani vzniku Programi vychézi z nédeduijicich predpokladi:

1. Zpracovani Programi bude pIné korespondovat se zavéry aktualizovanych programa

rozvoje krajt, které se zpracovavaji.

2. Zastupitelstva kraji maji zgjem tyto strategické dokumenty zpracovat, protoze ve
VEtaing regiond, prip. turistickych oblasti, nebyl tento typ dokumentu prozatim v tomto

rozsahu pripraven.

3. Vyjédienou podporu ze strany CCCR (metodickou a finanéni) chapou regiony jako
vyjadieni vhodné orientace postupu rozvoje cestovniho ruchu. Podpora také vytvéari

podminky pro alokaci dalSich financnich zdroju v regionech (véetné podnikatelske sféry).

4. Zpracovanim Programu pristoupi regiony racionangji k prezentaci v zahranici, a to
jak formou tiskovin, internetovych prezentaci, multimedianich prostredkad, tak i formou
vystavnich expozic. CCCR vysledky projektt zohledni pti svém pisobeni na zahrani¢nich

trzich.
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Narodni produkty

Vytvoreni systému nédrodnich produkti, koncepce jgjich propagace a jejich prosazeni na
zahrani¢nich trzich je sougésti zakladni diouhodobé Strategie propagace Ceské republiky
pro obdobi let 2004 — 2010.

Za narodni jsou definovany produkty nabizené (a zndamé) na celém svété ve stejné
podobé. Propagace turistickych produkti bude probihat predevSim prostiednictvim
zahrani¢nich zastoupeni CzechTourism, které pripravuji akéni plén efektivni propagace a
nédslednou prezentaci téchto produktt zahraniénim touroperdtoram. Podrobné zpracovani

produkti pripravuje v souc¢asné dobé odbor regionalistiky CzechTourismu.

Cilem Strategie je, aby s v roce 2010 kazdy Evropan s Ceskou republikou spojoval

ne en nade hlavni mésto, ale také nasedujici produkty:
Praha,
Karlovy Vary,
Cesky Krumlov,

Skalni mesta zahrnujici Cesky rgj, Ceské Svycarsko a Adrdpadsko-teplické
skaly,

Olomouc.
2 ¢asove produkty (orientovany na dokryti tzv. mimo sezénnich obdobi)
Véanoce,
Slavnosti jara,
Koridor Mnichov - Praha
Vltavskeé perly,
Zapadoceske baroko A,
Zapadoceskeé baroko B.

A dde fakultativni vylety, které maji za Ukol piivést turisty i do dalSich oblasti v okoli 5
hlavnich produkti. Jsou hvézdicovitymi vyjezdy z téchto mist, a tak pokryvaji i dalsi
turistické atraktivity dané oblasti. Vytvorenim nabidky fakultativnich vyletd z 5 Narodnich
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produkti docilime opakované nav&évnosti tohoto mista a zaroven straveni delSiho
¢asového obdobi na Uzemi naSi republiky. Cilen¢ budou propagovany predevsim nasledujici

fakultativni vylety tak, aby se postupem ¢asu staly dalSimi Nérodnimi produkty.
Fakultativni vylety v 1. viné
Kutnd Hora,
Karlstegin,
Lednicko-Valticky ared,
Krometiz,
Marianskeé Lazng,
Becov nad Teplou,
Tiebon,
Jindfichtiv Hradec,
Hluboka nad Vltavou,
Litomysl.
Fakultativni vylety v 2. viné — vyZadujici jesté piipravu produktu
Pribram,
L oket,
Moravsky kras,
Trojuhelnik paméatek UNESCO na Vysocing (Telg, Zd'ar, Trebic).

Odbor regionalistiky CzechTourismu s touto cestou dovoluje nabidnout spolupréci
regionam a krajaim Ceské republiky pii tvorbé zakladniho manudu pro Nérodni produkty a
pii propagaci turistické nabidky Nérodnich produktd, jejichz hlavnim cilem je vytvorit a
prohloubit u potencidnich turistt sméiujicich do CR povédomi nejen o jiz zndmych

regionech, ale i o mistech béZnym turistou zatim neobjevenych.

Z&kladni manud pro Néarodni produkty je zpracovavan odborem regionalistiky do
podoby €. manualu na CD-ROM s moznosti tiskovych vystupt.

Zakladni manudl bude obsahovat:
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popis daného mista a blizkych zajimavosti,

seznam kulturnich, sportovnich a dalSich zagjimavych akci,
odkazy naweboveé stranky k dané destinaci a dalsi kontakty,
informace o dopravé a vzdaenostech,

informace o ubytovacich moznostech,

fotografie.

Venkovska turistika

V roce 2005 bude Ceska centréla cestovniho ruchu - CzechTourism pokragovat v
podpore rozvoje venkovské turistiky a agroturistiky v turistickych regionech Ceské
republiky. Hlavni pozornost bude i nadale vénovéna otézce rozvoje lidskych zdroju.

Turigtické regiony

Oblasti, pro néz je typicky urcity druh turistiky, ktery jednotlivé prvky dané oblasti
spojuje a gednocuje, ale zéroven i odlisuje od ostatnich regioni. Z&kladem pro uplatnéni

turistického regionu natrhu je existence turistickych produkta a turistické nabidky.

Turistické regiony byly vymezeny v letech 1998 - 1999 na zéklad¢ jednéni v regionech.
Vydedkem je ¢lenéni na 15 turistickych regioni. V kazdém turistickém regionu byl
ustanoven koordindtor cestovniho ruchu, ktery mimo jiné zabezpecuje oboustrannou
komunikaéni vazbu s CCCR. Koordindtoii se podileji na sednocovani marketingové
¢innosti subjektu cestovniho ruchu v regionech. Vysledkem ¢innosti je tvorba propagacnich
tiskovin za cely region, vznik spole¢nych regionalnich expozic na zahrani¢nich i domécich
vystavach a veletrzich, vznik regiondnich internetovych prezentaci, vznik novych
regiondnich turistickych produkti. V sou¢asné dobé se reSi zpracovéani programi rozvoje
cestovniho ruchu v turistickych regionech - kragjich a iniciovani vzniku destina¢niho

managementu.
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Turistické regiony Ceské republiky

Obr. 9 Turistické regiony Ceské republiky
Zdroj: http://www.czechtourism.cz/index.php?show=002020000

1. Praha
l 2. Okoli Prahy
P 3. Jizni Cechy
I 4. Sumava
l 5. Plzensko
Bl 6. zapadogeské lazng
7. Severozépadni Cechy
[ 8. Cesky sever
9. Cesky raj
I 10. vychodni Cechy
11. Vysoc€ina
l 12. Jizni Morava
13. Stfedni Morava
l 14. Severni Morava a Slezsko
l 15. KrkonoSe

Domaéci cestovni ruch

Cilem Ceské centrdly cestovniho ruchu - CzechTourismje i podpora doméciho
cestovniho ruchu v Ceské republice a propagace regioni v souvidosti s tuzemskou
dovolenou, s rekreacnimi pobyty a poznavacimi vylety s kulturnim ¢i sportovnim

programem.


http://www.czechtourism.cz/index.php?show=002020000
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3. Program obnovy venkova

POV vyhlasovany MMR podporuje kazdoro¢né fadu projektu se zaméienim na obnovu
a rozvoj venkovskych oblasti. Vyznamné misto v nich zaujimaji projekty cestovniho ruchu.
Zadateli jsou obce, a mikroregiony a vyse podpory na projekty je aZ 90 %. Region Slovécko

je pravidelné uspednym Zadatelem v tomto programu.

V souladu s ustanovenimi zakona ¢. 248/2000 Sh., o podpoie regiondniho rozvoje,

vyhlasuje MMR dotacni tituly v rdmci programu "Podpora regiondniho rozvoje'.

Tento z&kon stanovi podminky pro poskytovéani podpory regionalnimu rozvoji s cilem
vyvéZeného rozvoje statu nebo Uzemniho obvodu krae, s tim souvisgici pasobnost
sprévnich Urada, kraja a obci a vytvari podminky pro koordinaci a realizaci hospodarské a

socialni soudrznosti.
4. Program podpory regionalniho rozvoje

1. Regiondlni program podpory rozvoje primysovych podnikatelskych subjekta na
Gzemi NUTS2 Severozdpad, Moravskoslezsko a dalSich regionech

2. Regiondlni program podpory rozvoje severozépadnich Cech a Moravskoslezského
regionu

3. Regiondlni program obnovy a vystavby technické infrastruktury v byvalych
vojenskych Ujezdech

4. Regiondni program podpory rozvoje hospodéaisky dabych a strukturdné
postiZzenych regioni

5. Vyzkum pro potieby regionia

Program “Vyzkum pro potieby regiond” byl schvalen usnesenim viédy dne 26. kvétna
2004.

Program ma za cil podpotit zamery regiondni politiky Ceské republiky, které vychézeji
ze Strategie regionélniho rozvoje Ceské republiky schvalené usnesenim viady &. 682/2000 a

ze z&kona ¢. 248/2000 Sb., o podpoie regionaniho rozvoje a norem a politik Evropské

unie.
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K programu budou vyhlaSovany verejné soutéze dle zakona ¢. 130/2002 Sb., o podpoie
vyzkumu a vyvoje. Na zaklad¢ vydedka téchto verginych soutézi bude udélovana vergina

Uc¢elova podpora ve vyzkumu.
6. Podprogram Infrastruktura a rekonstrukce

Podprogram Infrastruktura a rekonstrukce je vyhlaSeny podprogram v ramci programu
podpory rozvoje Uzemi vyrazné postizenych redukci nebo zanikem vojenskych posadek.
Cilem podprogramu je zmirnéni dusledka ruSeni vojenskych posadek provadénych v ramci
reformy Armédy Ceské republiky a revitalizace Uzemi a objekti v kasarnach nebo
vojenskych aredlech souvisgjici s novym vyuzitim byvalych vojenskych objektu a ploch.

Zdroje Evropské unie:
7. Phare
Programy Phare Ize rozdélit do téchto ¢tyt z&kladnich kategorii:

Narodni programy Phare zahrnuji zefména projekty primo zaméiené na piipravu
CR na ¢lenstvi v EU. Jsou to predevdm projekty pro ¢eskou stétni sprévu, které
napoméhaji pigjimani a implementaci acquis. Dasi velmi duleZitou soucésti
Narodnich programii jsou pilotni investi¢ni projekty v oblasti hospodéiské a socidni
soudrznosti, které douzi k vytvareni a testovani struktur pro budouci Ucast ve
strukturdnich fondech.

Programy Pieshraniéni spoluprace (Phare CBC) jsou pripravou na Gcast v
iniciativé Spole¢enstvi INTERREG IIl. Projekty v rdmci téchto programa jsou
zpravidla investi¢niho charakteru, redlizuji se v prihrani¢nich regionech a magji
preshrani¢ni dosah.

M nohonérodni programy implementované CR jsou pripravovany Evropskou
komisi, ale jgjich implementace je podobné jako u Nérodnich programi a programi
Preshrani¢ni spolupréce v odpovédnosti CR (napi. LSIF, PPF, ACCESS 2000,

Consensus 111, atd.).

M nohonérodni programy implementované Evropskou komisi jsou piipravovany
a implementovany piimo EK (napt. Tempus, ACCESS 1999, atd.). U¢ast CR na
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téchto programech, za jejichZ implementaci CR neodpovida, nelze piesné finanéng

vyc¢idit, proto neni uvedena ve finanénich tabulkéch tohoto materialu.

Phare CBC — Spoleény fond malych projekta (dale jen SFMP) podporuje projekty
neziskovych subjektt v ¢esko-rakouském prihrani¢i zamérené na preshraniéni spolupréci a
razné oblasti, cestovni ruch nevyjimaje. KaZzdoro¢né je vyhlaSovana miniméalné jedna vyzva
pro podani projektu. VySe podpory neinvesti¢nich projekti je az 50 tis. EUR a aZz 90 %
rozpoctovych néklada projektu.

8. SROP

Dne 1. Unora 2005 bylo vyhlaSeno 3. kolo vyzvy k piredkladani individudnich projekta
v ramci Spolecného regiondniho operacniho programu. Jedna se piedevsim o opatieni 2.1,
2.2, 3.1 a podopatieni 4.2.2. Lhita pro podani Z&dosti byla stanovena na 31. biezna 2005
do 12 hodin. Z&dosti se predavaji na piisludném sekretaridtu Regiondlni rady.

NUTSII11 Jihomoravsky kraj, kraj Vysoéina
Vyhlasenéa opatieni a podopatieni:
Podopatteni 2.1.1 - Rozvoj regiondni dopravni infrastruktury
Podopatteni 2.1.2 - Rozvoj dopravni obsluznosti v regionech
Opatteni 2.2 - Rozvoj informacnich a komunikagnich technologii v regionech
Opatteni 3.1 - Infrastruktura pro rozvoj lidskych zdroja v regionech
Podopatieni 4.2.2 - Podpora regionalni a mistni infrastruktury cestovniho ruchu
NUTS 11 Olomoucky kraj, Zlinsky kraj
VyhlaSené opatieni a podopatieni:
Podopatteni 2.1.1 - Rozvoj regiondni dopravni infrastruktury

Podopatieni 4.2.2 - Podpora regionalni a mistni infrastruktury cestovniho ruchu
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6. Strukturalni fondy EU

Strukturdni fondy se zamétuji na snizovani rozdili v Urovni rozvoje raznych regiona a
na snizovéani zaostalosti nejvice znevyhodnénych regioni véetné venkovskych oblasti. Jsou

jadrem evropske strukturdni politiky.
V soucasné dobeé jsou pro podporu opatieni regiondlni a strukturalni politiky vyuzivany
nésledujici Strukturalni fondy EU:
1. Evropsky fond regionalniho rozvoje (ERDF),
Byl zaloZen v roce 1975 a dodnes je objemem financnich prostiedkt nejvétsim fondem.
2. Evropsky socialni fond (ESF),

Zaozen v roce 1960 a je hlavnim néstrojem socidlni politiky a zaméstnanosti. ESF je
zaméten na nezaméstnanou mladeZ, dlouhodobé nezaméstnané a socidlné znevyhodnéné

skupiny a Zeny v rdmci vech 3 cili regionalni politiky EU.
3. Evropsky zemédélsky orientaéni a zaruéni fond (EAGGF)

Funguje od roku 1962 a z jeho zdroji je financovan rozvoj venkovskych
oblasti.EAGGF je rozdélen do dvou sekci. Orientacni sekce podporuje rozvoj venkova v
souladu s cilem 1, coZz se promitd do modernizace a racionalizace zemédélské vyroby.

Zarucni sekce pasobi v oblastech vyvoznich kompetenci, stabilizaci cen, atp.
4. Finanéni nastroj pro orientaci rybarstvi (FIFG).

ZaloZen v roce 1994 za ucelem zajidténi financovani rozvoje primotskych regiona i
rybéiského odvétvi.

Mozné ¢cerpéni finanénich prostiedki natento typ projektu by bylo z Evropského fondu
regiondniho rozvoje. ERDF se zaméfuje na investice do vyroby uréené k vytvéreni novych
nebo stavajicich pracovnich mist; investice do infrastruktury s riznymi moznostmi zavislymi
na Cili 1 véetn¢ transevropskych siti pro regiony zarazené do Cile 1; investice do vzdélani a

zdravi pro regiony zarazené do Cile 1.
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7. Fond Soudrznosti

Fond soudrznosti (byl zaloZzen v roce 1993) je doplikovym fondem, ktery stoji vedle
strukturdnich fondi. Je to vyznamny néstroj, ktery poskytuje financni prostiedky na velké
investi¢ni projekty v oblasti Zivotniho prostiedi a infrastruktury. Moznost ¢erpat z tohoto
fondu maji stéty, jejichz HDP je niZsi nez 90 % prameéru EU.

Od 1. 3. 2003 byl na MMR ziizen odbor Ridiciho organu Fondu soudrznosti, jenoz
cilembylo zgjistit uspédné dokonceni vyuZivani néstroje ISPA a do 31. 12. 2003 zgjistit
plnou funkénost Ridiciho orgdnu Fondu soudrznosti (usn. vi. ¢. 102/2002), coZ odpovida
Narodnimu rozvojovému planu, zakladnimu dokumentu pro ziskani finanénich prostiedka

ze strukturdnich fondi a Fondu soudrznosti.

MMR, jako Ridici organ Fondu soudrznosti, koordinuje zprostiedkujici organy Fondu
soudrZnosti, tj. Ministerstvo Zivotniho prostiedi a Ministerstvo dopravy, areaizatni organy,
tj. SFZP CR, RSD a SZDC jeZ jsou odpovédné za celkovou realizaci projekti v daném
sektoru tak, aby bylo dosaZzeno co nejefektivnéjSiho vyuzivani prostredki vyclenénych EK
pro Ceskou republiku pro obdobi 2004 — 2006.

8. Iniciativy Spoletenstvi

Kromeé nérodnich programi v Ramci podpory Spolecenstvi financuji Strukturdni fondy
také tzv. Iniciativy Spolecenstvi. Pocet Iniciativ Spole¢enstvi byl pro obdobi 2000 — 2006
oproti minulému obdobi vyznamné omezen na ¢étyii (Interreg, Urban, Leader, Equal), které
se tykaji:

1. Interreg — prihrani¢ni, nadnérodni a meziregionalni spoluprace, smétujici k podpoie
harmonického, vyvézeného atrvale udrZitelného rozvoje celého Spolecenstvi.

Interreg |11 je rozdélen natii ¢asti:

Interreg Il A/Phare CBC — pieshrani¢ni spoluprace (75 % rozpoctu)
Ridici orgén - Ministerstvo pro mistni rozvoj spoleiné s Néarodnim orgénem -
Ministerstvem hospodéarstvi a préce Polské republiky k 28.0noru 2005 oznamuje

zahdjeni programu Evropské komise ,Iniciativa Spolecenstvi INTERREG II1A
Ceské republika - Polsko pro obdobi 2004-2006.

Interreg |11 B — transnérodni spolupréce (27 %), (budovani energetickych siti)
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Interreg |11 C - meziregionalni spolupréce (6 %), (vytvareni dlouhodobych strategii

a politik regionaniho rozvoje)
CR méa v letech 2004 — 2006 narok na finanéni prostiedky pouze ze dvou
Iniciativ:
Interreg (1 827 mil. K¢)

EQUAL (1333 mil. K¢&)

3.4.4 Realizace projektu

Vhledem k rozsdhlosti projektu a Srokého komplexu duzeb miZe byt realizace
projektu dlouhodobd, strategicka tedy v dohledu 10 let. Vybudovani kvalitnich, hlidanych a
bezpecnostné i kamerové monitorovanych parkovi&’ bude nejvétSim problémem pri feSeni
dané problematiky. OvSem zavedeni pravidelnych autobusovych spoji pro dopravu turist

miZe byt po dohod¢ se soukromymi dopravci brzy reané.

VétSina ndv&tévniki regionu, kteri pouZiji jako dopravni prostredek svij automobil, si
casto odvézeji jako nezapomenutelny dojem vzpominku na pro mnohé obtiznou a
komplikovanou dopravni situaci v centrech mést. Zamer dopravné zklidnit historicka centra
meést je zamérem dlouhodobym, ktery se nedaii #eSit, jediné na Ukor omezeni parkovacich
mist a zékazu vjezdu vozidel do historicky cenénych ulic. Nesmime v3ak zapominat, Ze na
dnedni  obrovské prostorové poZadavky automobilové dopravy nebyla nikdy mésta
pripravovana

Z dotaznikového Setieni vyplynulo, Ze nejvétSim problémem v regionu je doprava
v klidu, tedy parkovéni aut. Problém je spatfovén v nedostatku parkovacich mist. Cilem
regionu je prispivat ke zlepSovéni stuace v parkovéni, a to postupné dle financnich
moznosti, pricemz jsou preferovany nekritictéjsi lokality. Vzhledem k rozsahu tohoto
problému a dale nartstgjicimu poétu vozidel je nutno konstatovat, Ze neni v moZnostech
regionu problém zcela odstranit. Vzhledem k omezenym prostorovym pomeram na sidlisti,
v centru mest, maze nekdy zameér rozStovani parkovacich mist kolidovat se zamérem

maximalni ochrany zelené.
Dasim vyznamnym cilem v oblasti dopravy je prabézné provadéni Gdrzby a oprav
komunikaci. Do oblasti dopravy také spada cil zkvalitiovat sit' komunikaci pro chodce a

cyklisty zeména bezbariérovymi Upravami piechodi pies vozovky (véetné doplnéni
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signdnich pési pro nevidomé) a zpeviiovanim frekventovanych vy3apanych stezek. Region
by se m¢l také zabyvat dopravnim znacenim na svém Uzemi a v piipadé potieby navrhnout
jeho Upravy pro optimdizaci provozu na komunikacich. DuleZitou ¢innosti na Useku
dopravy je ¢idteéni komunikaci a zeiména jejich zimni Gdrzba.

Projekt vymezil a navrhl aplikaci nastrojti ovliviujicich rozvoj dopravy v intencich
trvalé udrZitelnosti v podminkéch CR s ohledem na kompatibilitu s trendy v EU. Projekt je
syntézou poznatkti a vyvojovych trendi nejen ze statt Evropské unie, ale i daSich
evropskych a mimoevropskych stéti a jejich aplikace do podminek CR.

Pod kvdlitni vefgnou duzbou s piedstavme takovy dopravni model, ktery bude
udrZitelny z hlediska socialniho (zajisténi mobility pro vechny ty obcany, ktefi nechtgji
nebo nemohou pouZivat autobusové dopravy), ekologického (navrh takového dopravniho
systému, ktery bude udrzitelny zhlediska Zivotniho prostiedi), prostorového (feSeni
problematiky pietizenych komunikaci ve velkych aglomeracich) a zefména rovnomerného

regionalniho rozvoje (zamezeni vysidlovani venkovskych odlehlych oblasti).
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ZAVER
Slovacko je regionem, ktery zhlediska rozvoje cestovniho ruchu miZze mnohé
nabidnout, vzhledem k moznostem, kterymi disponuje v3ak neni dosud zcela vyuZit.

S rozvojem cestovniho ruchu vejde tento region do podvédomi v3ech, ktefi se sem jednou

podivaji a budou se sem zgjisté rédi vracet.

V trzni ekonomice jsou také obce, mésta a regiony piirozenou soucédsti trzniho
prostiedi, které ssebou prinasi konkurencni boj obci, mést a regionia o usidleni pobocek
zahrani¢nich podnikt, o kvalitni pracovni sily a také o Ucastniky cestovniho ruchu. Jednim
zvyznamnych néstroju, jak se “prosadit” je pouzZivani marketingu a jeho nastroju.
Predpokladem Uspédného marketingu je marketingova studie. Také z hlediska rozvoje
cestovniho ruchu se ukazuje jako velice dilezité mit studii, ktera by vymezila cile, “kam

chceme dospét” a strategii, “jak toho miazeme dosahnout” se specifikaci jednotlivych kroka.

V (Ovodu projektu byl proveden prizkum nézora mezi navdtévniky a mezi
obyvatelstvem. Nasledn¢ byl proveden prizkum podminek pro turistiku. Byl vypracovan
profil oblasti - soubor dat o ekonomickém prostiedi oblasti, vybrané Udaje o Zivotnim
prostiedi.

V dasim kroku diplomové prace byla provedena SWOT analyza, kde byly analyzovany
siiné a dabeé stranky, prileZitosti i hrozby dal&iho rozvoje oblasti.

Vergina doprava a jgi financovani je kazdoro¢né velkou poloZkou ve vereginych
rozpoctech. Pro rozvoj regiona, mikroregiona a venkovskych oblasti je k dispozici celd fada
fondt, z kterych jsou poskytovéany Evropskou unii nebo Ceskou republikou finaneni
prostredky. Proto by se mél tento region, nebo spie instituce a spolecnosti regionu, snazit
vice zapojovat do projekta na ziskani financnich prostredku na problémové oblasti z téchto

fondu.

Z hlediska rozvojového planu regionu Slovacko pro rok 2004 — 2006 se pocita s dalsi
podporou rozvoje venkovskych oblasti. Prioritami  zastéavaji podpory zaostalych,

hospodéisky slabych regionu, podpory pro rozvoj cestovniho ruchu regionu.

Domnivam se, Ze cil diplomové préce byl spinén ato konkrétné v nadedujicich bodech.
Region Slovécko byl predstaven jako jeden z nejkrasngjSich mist v Ceské republice, které
nabizi negjen kulturni a sportovni vyZiti, ale také vylety za piirodou a historii mohou byt



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 79

velmi vhodné strdvenou dovolenou. SWOT analyza byla zpracovana dle nynéjSi situace

sprihlédnutim k rozvoji k budoucnosti. Projektova ¢ést pak byla podloZena aktudnim

zejména Sirokému okoli.

Podle mého nazoru, byly cile diplomové prace spinény a zasady dodrzeny v piedem

definovaném rozsahu.
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P I: SOUBOR MAP REGIONU SLOVACKO

+ Hodoninsko = Hradiitsko « Zlinsko

Obr. 1 Mapkaregionu Slovacko, dlejednotlivych oblasti
Zdroj: www.slovacko.cz
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P1l: PODOBLASTI REGIONU SLOVACKO

Po nérodopisné strance je rozdéleno na nékolik podoblasti:

TP 4%

PodluZi (nejjiznejsi cast Slovacka) je rozdélena na:
jizni
Ladnd, Stara Bieclav, Postorna, Chorvatska Nova Ves, Hlohovec, Kostice, Lanzhot,
Tvrdonice, Hrudky, Tynec, Moravskd Nova Ves

severni
Mikul¢ice, Luzice, Josefov, Dolni Bojanovice, Stary Poddvorov, Prusanky

Slovacko-hanécka oblast (na jihu sousedi s Podluzim, na severovychodé s Kyjovskem).
Patii sem oblast Hustopesska, Kloboucka a Zdanska. K nejzndamgjsim obcim na jihu patti
Cejkovice, Cej¢, Kobyli, Brumovice, Vrbice, Boretice, Velké Pavlovice, Velké Bilovice a
Rakvice. Stiedni ¢ast tvori Krumvii, Klobouky u Brna, Divaky a TéSany. Na vychodé smérem
ke Kyjovsku ZaroSice, Archlebov a Véterov.

Doliiacko (dolni Pomoravi — tvoti stiedni ¢ast Slovéacka):

Dolnacko kyjovské

severni
Kyjov, Kel¢any, Osvétimany, Vracov
jizni
Milotice, Vacenovice, Ratiskovice, Dubnany, Muténice, Hovorany, Svatoborice,
Mistiin
Doliacko straznicke

Petrov, Sudométice, Radéjov, Tvarozna Lhota, Knézdub, Tasov, Hroznova Lhota,
Kozojedky, Zeraviny

Dolniacko hradist'ské

Uhersky Ostroh, PoleSovice, Nedakonice, Kostelany, BorSice, Zlechov, Tupesy,
Velehrad, Modrg, Staré mésto, Maratice, Sady, Kunovice, Husténovice, Zlechov, Jankovice,
Babice, Stribrnice apod.

Doliiacko uher skobrodské



Hluk, VI¢nov, Dolni Némei, BorSice u Blatnice, Slavkov, Sumice, Banov, Komia,
Nivnice, TéSov, Havrice, Veletiny

Luhadovické Zalesi

Je to prechodné oblast mezi Slovéackem, Valasskem a Hanou. Hranice vede od Ujezdce u
Luhatovic a Bojkovic na sever k Otrokovicim do Vizovic, uprostied sLuhacovicemi, na
vychodg ke Slavi¢inu, na zapadé k Uherskému Brodu. Patii sem asi 50 obci.

Hornacko

Nachézi se pii severozapadnim Upati jizni ¢asti Bilych Karpat, tvoii jej deset obci — Velka
na Velickou, Hruba a Maléa Vrbka, Kuzelov, Javornik, Nova Lhota, V4penky, Suchov, Lipov,
Louka

M oravské K opanice

Jsou podhorska oblast se spadovou obci Stary Hrozenkov a s obcemi Lopenik, Vépenice,
Vyskovec, Zitkova, Strani, Korytna, Brezova a dal 3.



PIll1: SOUBOR TABULEK SDATY, TYKAJCI SE REGIONU SLOVACKO

Zakladni demogr afické Gdaj e za mésta Ceské republiky (Ghrn za obdobi 1993-2000)

Velikostni skugina mést, okres, Pogztuorgd’ Stav Pvﬁrﬂs'telf Stav Snatky na Narozeni na Zemfteli na p;??;i%%o
mésto vyhlageni 1.1.1993 stéhovanim 31.12.2000 1000 ob. 1000 ob. 1000 ob. ob.
Breclav
Brfeclav do 1993 26 877 427 27 069 55 9,0 10,1 -1,1
Hustopece do 1993 6192 -91 5883 55 9,4 7,1 2,3
Klobouky u Brna do 1993 2 259 61 2261 5,0 9,4 12,6 -3,3
Mikulov do 1993 7739 -80 7753 51 9,3 7,8 15
Podivin do 1993 2852 72 2893 4,8 8,8 10,1 -1,4
Pohorelice do 1993 4383 -16 4 407 51 9,5 8,4 1,1
Valtice do 1993 3504 1 3499 57 9,8 10,0 -0,2
Velké Pavlovice do 1993 3113 20 3144 51 10,0 9,6 0,4
Hodonin
Bzenec do 1993 4155 115 4218 5,8 9,7 11,2 -15
Dubriany do 1993 6413 -38 6420 51 10,4 9,5 0,9
Hodonin do 1993 28 427 -591 27 720 54 8,9 9,4 -0,5
Kyjov do 1993 12 870 -60 12 521 51 8,6 11,4 -2,8
Stréznice do 1993 6 051 225 6 020 53 9,5 14,8 -5,3
Veseli nad Moravou do 1993 12 567 -286 12 422 53 9,6 8,2 14
Vracov do 1993 4434 152 4526 52 9,0 10,7 -1,7
Zdanice do 1993 2786 -29 2763 6,1 10,4 10,1 0,3
Uherské Hradisté
Bojkovice do 1993 4 863 -55 4814 5,2 10,0 9,9 0,2
Hluk do 1993 4342 22 4 400 59 10,6 9,6 1,0
Kunovice 1.11.1997 5172 84 5131 54 8,7 11,8 -3,0
Staré Mésto 1.11.1997 6 837 -17 6 750 51 8,4 9,7 -1,3
Uherské Hradisté do 1993 27 094 9 27 140 53 9,1 8,9 0,2




Uhersky Brod do 1993 17 898 -231 17 768 57 9,3 8,6 0,7

Uhersky Ostroh do 1993 4524 71 4 555 5,6 9,7 10,8 -1,1
Zlin

Napajedla do 1993 7786 -109 7 656 51 9,1 9,5 -0,3

Otrokovice do 1993 20 231 -796 19 714 5,6 9,2 7,5 1,7




Z&kladni charakteristiky obyvatelstva a sidelni struktury jednotlivych okresi
Slovacka k 31.12.1997

Pocet Hustota| Poéet | Pocet Pocet Pocet Pocet Pocet
obci
Uzemi obyvatel |obyvatel| obci | &asti se |katastr.| obyvatel | obyvatel
statutem
celkem nal obci mésta | Uzemi ve \Y;

km? méstech |okr.mésté

Bieclav 124 662 106 68 78 8 79 57 272 27154

Hodonin 161 700 149 81 92 8 89 77 590 28126

Uherské Hradiste | 145577 147 78 98 7 97 71132 27 535

Zlin 196 723 191 82 126 10 124 146 735 | 82 292
Ceskarepublika |10299125| 131 |6234|14930 487 13074 |7 272 546 |4 631 580

Pramen: Okresy Ceské republiky v roce 1997, CSU 1998

Stiedni délka Zivota muza a Zen jednotlivych okresi Slovacka (pramér let

1991 - 1995)
Uzemi muZi Zeny
pocet let | poradiv CR | pocetlet | poradi v CR

Breclav 68,2 56. 76,5 12.
Hodonin 68,6 42. 76,6 8.
Uherské Hradisté 68,4 48. 76,3 20.
Zlin 69,6 16. 77,1 2.
Ceska republika 68,9 75,8 -

Pramen: Nadgje na doZiti v okresech CR, CSU 1997.

Velikostni skupiny obci a poéty obyvatel v jednotlivych velikostnich skupinach

pocet obci pocet obyvatel

velikostni skupina | celkem velikostni skupina celkem

Uzemi I (v I [ [l v
Bieclav 11| 42| 14| 1 68| 4290| 44334| 48884| 27154| 124662
v9%)| 16,2|61,8|20,6| 14 100 34| 356| 392 21,8 100
Hodonin 21| 37| 20| 3 81| 6738| 35116| 66350| 53496| 161700
v%| 259|457|24,7| 3,7 100 42| 217 410 33,1 100
UherskéHradiste | 22| 41| 13| 2 78| 6837| 44174| 49154| 45412| 145577
v9%|28,2|526|16,7| 25 100 47| 30,3] 338 31,2 100
Zlin 29| 41| 10| 2 82| 8779| 36521| 49231| 102192| 196723
v%)|354|50,0|122| 24 100 45| 186| 250 51,9 100
CR (V%) 59,9/30,2] 78] 21 100 83| 171 19,5 55,1 100

| - do 499;11 - 500 - 1999;111 - 2000 - 9999;1V - 10000 a vice obyvatd.

Pramen: Po¢et obyvatel v obcich Ceské republiky. CSU, Praha 1998,




Vzdélanostni struktura obyvatel starSich 15 let

Ozdkladni Ostfedni odbormé O stfedni odb, s mnatwritou O stfedni vieobecng @ vysokoskolske

Jhadesky kraj | [ ]
Zlinsksy kraj | | | 1
Yyzoding | | [ ]
Jhomoraysky kraj | | [ 1]
R celkern [ | [ ]
! ! !
0% 20%: 40% 609 80%: 100%
Zdroj: DHV podie Gdajit CSU (vybérové Setteni, 3. ctvrtleti 2001)
Zahraniéni hosté v hromadnych ubytovacich zarizenich podle kraja, 2003
. 5 Pocet Pramérny pocet
U i Teritor szft :f:;t:,! % podil [ | pfenocovani/ |% podil /] prenocovani/
Zemi i fermory UMBErOr 1 op share | Numberof | % share | Average number
guests . o
nights of nights

CR/ Czech Republic 5075756 100,0%] 16510618] 100,0% 3,3
Praha / Prague 2 648 943 52.2% 7 547 539 45 7% 28
Stiedotesky kraj / Central BEohemia 238 132 4 7% 642 261 3,9% 2.7
Jihotesky kraj / Southern Bohemia 245 6949 4 8% 733 411 4 4% 3.0
Plzefisky kraj / Plzefi Region 160 334 3.2% 478 213 2.9% 3.0
Karlovarsky kraj / Karlovy Vary Region 363 194 7.0% 2427 092 14.7% 6.9
Ustecky kraj / Usti nad Labem Region 156 028 3,1% (23574 3,8% 40
Liberecky kraj / Liberec Region 245 202 4 8% 971 075 5,9% 40
Kralovéhradecky kraj / Hradec Kralove
Region 287 000 57% 1106 019 B6,7% 39
Pardubicky kraj / Pardubice Region 53827 1,1% 211 322 1,3% 39
Kraj Vysotina / Highland 55 879 1,1% 174 722 1.1% 3.1
Jihomoravsky kraj / Southem Moravia 330 699 6,5% 647 024 3,9% 20
Olomoucky kraj / Olomouc Region 106 935 2 1% 305 347 1,8% 29
Zlinsky kraj [ Zlin Region 74 958 1,5% 200072 1,8% 39
Moravskoslezsky kraj / Moravia-Silesian
Region 119 226 2,3% 352 047 2.1% 3,0

Zdroj: CU




Skuteény pocet zahr. turistis podle zemé piavodu 2003

% podil /

% podil |Individual| % share | Celkem [ | % podil /
Zemé | Country HUZ " HUZ /™ nil* o Total % share
Némecko { Germany 1439 124 79%| 2382 552 21%] 1 821 676 27, 1%
Slovensko / Slovakia 252763 J4%| 490 658 66%| 743421 11,1%
Spo). kral. V. Britanie a Sever.
Irska / UK 412 402 53% 84 468 17%] 496 870 7, 4%
Palsko / Foland 291 344 68%|] 137 103 32%| 428 447 5,4%
ltalie / Italy 281 420 7% 8 704 3% 290124 4,3%
Mizozemsko / The Metherlands 238 564 B4% 45 441 16%| 284 005 4 2%
USATU.SA 221 311 52% 48 580 18%| 269 631 4,0%
Rakousko / Austria 165 283 62%] 101 302 38%| 266 585 4,0%
Francie / France 193 215 9% 19 109 9% 212 324 3,2%
Rusko / Russia 124 655 T0% 53424 30%] 178 079 2,6%
Spanélsko / Spain 153 331 99% 1549 1%] 154 880 2,3%
Dansko f Denmark 105 273 90% 11 697 10%] 116 970 1,7%
Japonske / Japan 93 110 90% 10 346 10%] 103 456 1,5%
lzrael / |sras| 71602 54% 13 638 16% 85 240 1,3%
Belgie / Belgium 66 071 80% 16 518 20% 82 589 1,2%
Swycarsko / Switzerland 57 795 T1% 23 608 29% 81 407 1,2%
Kanada / Canada 24 758 53% 5071 17% 29 830 0,4%
Ostatni zemé [ Other countries 883730 82%] 193 990 18%] 1 077 720 16,0%
Hosté celkem | Foreign guesis
total 5075756 1647 757 6723513 100,0%
Zdroj: CU
Skuteény pocet zahr. turistis podle zemé pavodu podle GM, 1.- 3. étvrtleti 2004

% podil / % podil
% podil |Individual| % share |Poradi/|Celkem /| /%

Zemé [ Couniry HUZ " HUZ | ™ ni o Order Total share
Némecko / Germany 1278 889 79%)| 339 958 21%] 1. |1618847| 256%
Slovensko / Slovakia 213761 34%| 414 948 B6%| 2. 628 709 9.9%
Spo). kral. V. Britanie a Sever.
Irska / UK 456 043 83%| 93816 7% 3 551859 8.7%
Polsko / Poland 221 850 68%| 104 400 32%| 4 326 250  52%
Italie | Italy 312 Bh2 97% 9 667 3% 5. 322219 51%
MNizozemska / The Netherands 264 617 84% LD 403 16% 6. 315020 5.0%
USATUSA 230 878 §2%| &G0702 8% 7 281680 44%
Francie / France 208 6E9 91%| 20638 9% 8. 229 307| 3.6%
Rakouskeo { Austria 141 635 62%| 86 809 3% 9. 228 444  36%
Rusko / Russia 124 708 70%| 53446 30%| 10, 178154 2.8%
Spanélsko / Spain 162 845 99% 1 645 1% 11. 164490 2.6%
Danske { Denmark 108 396 90%| 12044 0% 12 120 4401  1.9%
Japonsko / Japan 91989 90%| 102 0%  13. 102 210 1.6%
Belgie / Belgium 66 438 0% 16610 20%| 14 G3048| 1.3%
Swycarsko / Switzerland 52058 T1%[ 21264 29%| 15, 73323 1.2%
lzrael | Israel 49 827 84% 5491 16%| 16. 59318 09%
Kanada / Canada 31172 3% 6 385 7% 17, 37557 0.6%
QOstatni zemé [ Other countries 827 996 B2%| 181 765 18% 1009 751 16.0%
Hosté celkem [ Foreign guests
total 4 846 424 1484 200 6 330 624| 100,0%




Poradi hradi, zamki a pamatkovych objekti v roce 2003(s poétem navatévnikia nad

50 000)
Foradi Nazev pamatkového objektu, okres 2002 2003 Index
1. Prazsky hrad, Fraha T332 507 1433 T30 1076
2. Staroméstska radnice, Praha 254 435 322 103 126,6
3. Rozhledna Petfin, Praha 278 806 311 459 11,7
4. Statni hrad a zamek Cesky Krumlov, Cesky Krumlov 235434 292 666 1243
5. Statni zamek Lednice, Breclav 277 516 274 187 98,8
6. X X X x|
7. Statni hrad Karldtejn, Beroun 237 444 246 218 103,7
3. Bludisté, Praha 225 2649 2259 952 102,1
9. Statni zamek Hluboka nad Vitavou, Ceské Budé&jovice 167 058 184 877 110,7
10. Statni zamek Konopiste, Benesov 178 591 184 028 103,0
11. Chram sv. Barbory v Kutné Hofe, Kutna Hora 179 305 180 516 100,7
12. X X X x|
13. Kostnice v Kutné Hofe-Sedlci, Kutna Hora 152 264 159 785 104.9
14. Arcibiskupsky palac a zahrady v Kromé&fiZi, Kromé&fiz 153130 154 046 100,6
15. Staroméstska mostecka véz, Praha 125 453 129 523 103,2
16. Statni zamek Ratiborice, Nachod 130 998 125 102 955
17. Zamek a arboretum Prihonice, Praha-zapad 100 000 115 000 115,0
18. Statni hrad Trosky, Semily 103 500 110 429 106,7
19. Statni zamek Sychrov, Liberec 101 852 110 009 108,0
20. X X X X
21. Statni hrad Bouzov, Olomouc 118 101 105 358 892
22. Statni hrad Bitov, Znojmo 75924 102 608 135,1
23. Statni zamek Kozel, Plzerjih 125 043 102 417 794
24. Statni zamek Vranov nad Dyji, Znojmo 81981 92 867 113,3
25, Statni zamek Cervena Lhota, Jindfichuv Hradec a0 521 92 802 1025
26. Hrad Cesky Sternberk, Benesov 83 641 92 499 110,6
27. Soubor lidovych staveb Vysotina, Chrudim 79410 92 266 116,2
28. Statni zamek Tel€, Jihlava o6 183 87 H63 91,0
29. Zamek Détenice, Jigin * 85623 *
30. Statni zamek Buchlovice, Uherské Hradisté 93 481 82811 88,6
31. Hrad Loket, Sokolov 81 194 82 787 102,0
32. Statni hrad Krivoklat, Rakovnik 72635 79 259 109,1
33. Statni hrad Pernstejn, Zdar nad Sazavou 72512 76 258 105,2
34. Hrad Kost, Jiéin 69 530 74 B&T 107.7
35. Statni hrad a zamek Jindfichdv Hradec 72 665 74 232 1022
36. Hrad Valdstejn, Semily 72 153 73205 101,5
37. Statni hrad Rabi, Klatovy 51 556 70 543 136.8
38. Ledeburské zahrady, Praha 74 795 70 252 939
39. Statni hrad a zamek Betov nad Teplou, Karlovy Vary * 70001 *
40. Statni zamek Kynzvart, Cheb 72023 G7 927 943
41. Hrad Vlagsky dvar v Kutné Hofe, Kutna Hora 66 174 67 701 1023
42. X X X X
43. Statni hrad Buchlov, Uherské Hradisté T4 677 G54 169 85,9
44. Statni hrad RoZzmberk, Cesky Krumlov 68 534 60 912 88,9
45, Statni hrad Kokorin, Mélnik * 60 805 *
46. Katedrala sv. Bartolomé&je s v&Zi v Plzni, Plzef-mésio ** 65 661 58 992 89.8
47. Statni hrad Bezdéz, Ceska Lipa 56 767 58 541 103,1
438. Statni zamek Valtice, Breclav 53 710 57 654 107,3
49, Statni hrad a zamek Velhartice, Klatovy 53710 56172 104.6
50. Klaster premonstratd Tepla, Karlovy Vary 53 503 53 500 100,0
51. Statni hrad a zamek Frydlant, Liberec 52 606 52 604 100,0
52. Statni zamek Opoéno, Rychnov nad KnéZnou * 51977 *
2Jd. Statni zamek Zleby, Kutna Hora * 51 463 *

Zdroj: Narodni informacni a poradenské stiedisko pro kulturu (NIPOS)



Devizové prijmy z cestovniho ruchu a vydaj e na cestovni ruch, 1992 — 2003

Ukazatel (vmld. | 1992 | 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003
usd)

Devizovéprijmy |11 |16 |22 |29 |41 |36 |39 |32 |30 |31 |29 |36
Devizovévydaje |05 |05 |16 |16 |30 |24 |19 |15 |13 |14 |16 |19
Bilance 06 |11 |06 |13 |11 |12 |20 |17 |17 |17 |14 |16

Zdroj: Ceska narodni banka

Devizové prijmy z cestovniho ruchu a vydaje na cestovni ruchu
(v mld.USD)

1992

1994

Zdroj: Ceska narodni banka

1996

1998

2000

2002

Podil cestovniho ruchu na ekonomice statu, 1993 — 2003

B Devizové pfFijmy
B Devizové vydaje

1993 | 1994 | 1995 1996 1997 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003
Podil devizovych 50 |56 [55 |71 |69 |68 |58 [59 [55 [42 |42
pifjmi z CR naHDP
(V%)
Podil devizovych 11,0 | 140|134 | 186 [163 |[150 |120[103[93 |77 |73
ptijma na exportu (V%)
Podil nia devizovych 330 (432|428 [498 [509 |506 |448 435|438/ 417|458
pifjmi z CR na
devizovych piijmech ze
duzeb celkem (v%)

Zdroj: Ceska narodni banka




Zahraniéni hosté v ubytovacich zafizenich, 1992 - 2003

1982 1993 1994 1885 1995 1997 1988 1999 2000 2001 2002 2003

=== 7ahr. hosté v hromadnych ubytovacich zafizenich

5 =@ Pofet pfenocovani v hromadnych ubytovacich zafizenich
Zdroj: CSU



PIV  VYHODNOCENI DOTAZNIKU.

Podil respondentt s trvalym mistem bydliSté

Bydli v regionu 40%
Nebydli v regionu 60%
Podil respondentd, ktefi znaji region

Znaji region 84%
Neznaji region 16%
NejzndmnéjSi mésta regionu

Luhacovice 14,3%
Buchlovice 12,8%
Lednice 12,5%
Stary Hrozenkov 12,0%
Uherské Hradisté 11,8%
Mikulov 11,3%
Veseli 11,0%
Straznice 7,5%
Valtice 6,8%

Kvalita ubytovani
Kvalitni 75%
Nekvalitni 25%

Forma ubytovani

Chaty a penziony 48%
Kempy 41,5%
U znamych 8,5%
Ostatni 2%

Cestovni prostredek

Automobil 78%
Vlak 12%
Kolo 8%
Ostatni 2%

Dopravni dostupnost

Kvalitni 0%
Dobra 50%
Pramérna 35%
Nevyhovujici 15%
Roéni obdobi

Jaro 12%
Léto 70%
Podzim 12%
Zima 6%

Nejoblibenéjsi typy turistik

Kulturni 18%
Cykloturistika 14%
Pési 14%

Horska 13%



Vodni
Vinarska
Lazeriska
Létani
Agroturistika
Jezdectvi
Ostatni

Nejznamnéjsi kulturni akce
Vinobrani

Kost vina

Jizda krall

Folklérni festivaly ve Straznici
Slovacké hody s pravem
Velehradska pout

Svatovéclavské slavnosti v Bfeclavi

NejzndmnéjSi paméatky regionu
Hrad a zamek Buchlovice
Lednicko-vlaticky aredl
Lazné Luhacovice
Zamek Lednice

Velehrad

Zamek Mikulov

pamétnik Velké Moravy
Sv. Antoni¢ek

skanzen ve straznici
Zidovskeé hrbitovy

Internetoveé stranky
Zna a pouziva
Nezné a nepouziva

Informaéni centra
Navstivilo
Nenavstivilo

O dovolené v regionu
UvaZzuji
Neuvazuji

12%
12%
5%
4%
3%
3%
2%

25%
22%
18%
13%
13%

6%

3%

24%
18%
14%
13%
12%
7%
5%
4%
2%
1%

50%
50%

75%
25%

59%
41%



Znaji region
84%

m Bydli vregionu ® Nebydli vregionu

Nejznamné;jSi mésta regionu
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8% 7% 13%
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11% \ 13%
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PV: TISKOVA ZPRAVA REGIONU SLOVACKO

Tiskova zprava

SleVicke
I TiTragy,

Konference regionu Slovacko
Uherskeé Hradisté 9. - 10. fijna 2002

Konference probiha pod zastitou Zlinského kraje a Ceské centraly cestovniho ruchu



Region Slovacko, tiskova konference, Uherské Hradisté, 9. fijna 2002

TISKOVA ZPRAVA C. 1

Strategie rozvoj e Setrného cestovniho ruchu regionu Slovacko

UVODNI INFORMACE

V prostorach Méstskéno informacniho centra v Uherském Hradisti byla dne 19. fijna 2000 slavnostné
zah§jena priprava projektu Strategie rozvoj e Setrného cestovniho ruchu regionu Slovacko.
Zadavatelem Strategie byla obec Velehrad ve spolupréci s Regionem Slovacko - sdruZenim pro rozvoj
cestovniho ruchu. Za hlavniho reSitele projektu byla na zakladé verginé obchodni soutéZe vybrana
Agentura pro rozvoj cestovniho ruchu ARC Mikulov.

Finanéni prostiedky narealizaci Strategie, v celkove vys 1,6 mil K¢, sdruzily obec Velehrad, Okresni
Urad Hodonin, Okresni Ufad Uher ské Hradisté, mésta Hodonin, Uher ské Hradisté, Uhersky Brod
aVeseli nad Moravou. Finan¢ni podporu projektu poskytla také nadace Open Society Fund Praha a
¢ést prostredki se podatilo ziskat také v ramci Programu obnovy venkova. Jednotlivé vystupy
Strategie jsou postupné realizovany jako samostatné projekty prostiednictvim vicezdrojového
financovani.

Strategie je zakladnim rozvojovym dokumentem pro realizaci konkrétnich projekti

a marketingovych opatieni v cém regionu Slovécko, ktery je definovan jako piirozeny turisticky
region zahrnujici celé Uzemi okresi Uherské Hradisté a Hodonin, jizni ¢ést okresu Zlin a ¢ast Gzemi
okresu Breclav.

Dlouhodobym gar antem r ealizace vystupi Strategie véetné nasledné generovanych projektt je Region
Slovécko - sdruZeni pro rozvoj cestovniho ruchu ve spolupraci s dalSimi subjekty statni spravy a
samospravy, profesnimi a zajmovymi organizacemi a sdruZzenimi a podnikatelskymi subjekty majicimi
pusobnost na Gzemi regionu Slovécko.

Hlavnim cilem Strategie a ¢innosti Regionu Slovéacko bylo navrhnout a soucasné takeé realizovat
opatieni smeiujici k trvalému rozvoji Setrného cestovniho ruchu v regionu Slovécko.
Konkrétnimi cili celého dlouhodobého projektu rozvoje cestovniho ruchu jsou:
- vytvoreni konkurenceschopného regiondlniho turistického produktu a jeho uvedeni na domaci
i zahrani¢ni trh cestovniho ruchu
podpora rozvoje malého a stiedniho podnikani v regionu
podpora ristu kvality turistickych sluzeb v regionu
névrh funkéni regiondlni struktury cestovniho ruchu
zahgjeni spole¢né koordinace rozvoje cestovniho ruchu
podpora aktivit smetujicich ke zvySeni Grovné turistiky a k rozsiteni jeji nabidky
vyuZiti celého reSeného Uzemi pro turistické aktivity smérem k jgimu propojeni a k vzgjemné
specializaci dil¢ich oblasti (popiipadé obci a meést)
stanoveni rozpoctu ke splnéni marketingovych cilt a opatieni, véetné ndvrhu finanénich zdroja
nutnych pro realizaci zminénych opatieni

Specifika a odliSnosti Strategie rozvoje regionu Slovacko
Na zéklad¢ dlouhodobych zkuSenosti se zajisténim maximalni uzZitné hodnoty vystupt Strategie byla
metodika a vSechny postupy podiizeny nasledujicim principam a poZadavkam, které jsou pro tuto
Strategii specifické
- zameteni se na konkrétni vystupy, transformace opatieni do konkrétnich realiza¢nich projektu
zpracovani co ngveétsSiho mnozstvi projektt jiZ v prabéhu zpracovéani Strategie
zpracovani turistickych produkti véetné jejich komplexniho marketingu
zahgjeni ¢innosti destina¢niho managementu
zavedeni procesu zvySovani kvality sluzeb (naptiklad certifikace TIC)
realizace nového corporate design regionu

1. Strategie rozvoje Setrného cestovniho ruchu regionu Slovacko
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VYSTUPY ZPRACOVANE V RAMCI STRATEGIE ROZVOJE SETRNEHO CR REGIONU
SLOVACKO

|. Uvodni kapitoly, I1. Analyzy.
Definovani zg mové oblasti
Jeden ze stéZeginich Ukold souvisgicich s organizacnim usporédanim regionu a systémem turistickych
oblasti. Vystup je eSen spoleiné s vystupem ,,organiza¢ni struktura marketingu CR"
Souéasnd turistické nabidka regionu
Vystup je realizovan jako databéze turistickych sluzeb a cilti regionu. VyuZito bylo také pracovnich
seminéia.
Ostatni analyzy (sou¢asny navstévnik, strategie, konkurence, zptasob prodege,...)
Veskeré vystupy byly zpracovany na zékladé detailnich marketingovych prazkumi nebo seminéi.
M ar ketingové prizkumy
V rédmci marketingove studie byly realizovany niZe uvedené marketingové prizkumy:
1. Terénni pruzkumy - zimni, jarni, letni a podzimni prazkum
Terénni prizzkumy probihaly v obdobich zima, jaro, 1éto, podzim ve vyznamnych turistickych centrech
regionu - Uherské Hradiste, Uhersky Brod, VI¢nov, Bojkovice, Straznice, Buchlov, Buchlovice, Vesdi
nad Moravou, Bilé Karpaty.
2. Priizkum v ubytovacich zafizenich
Pruzkumy v ubytovacich zarizenich probihaly ve trfinacti ubytovacich zasizenich riiznych kategorii
nepretrzite po cely rok.
3. Priizkumy na veerzich CR
Pruzkumy na veletrzich cestovniho ruchu probihaly na veletrzich Regiontour 2001 v Brné, Holiday
World 2001 v Praze a Expotour 2001 v Ziliné.
4. Specifické prazkumy
Soecifické prizkumy probihaly v okoli Barova kanédlu a v oblasti Bilych Karpat v letnich
a podz mnich mesicich 2001. Déle probehl specificky priizkum v 1aznich Hodonin a na Hodoninsku.
Komplexni SWOT analyza
Vystup obsahuje komplexni vyhodnoceni slabych a silnych stranek analyzovanych oblastni .

[11. Definovani cili a opatieni regionu Slovacko.

Navrh strategickych oblasti (priorit) a strategickych cil je syntetickym ,, produktem odrézejicim
globdlni cile regionu, zefména v3ak je ale vysledkem detailniho vyhodnoceni silnych a slabych strének
regionu a objektivnim poZadavkem na jgich ieSeni. Kromeé analytickych zjisténi byly pri stanoveni
strategickych oblasti také brany v ivahu poZadavky a ndméty odbor né veiejnosti, které je definovala
na nékolika pracovnich seminatich, konanych v pribéhu zpracovéni Strategie. DalSim dalezitym
faktorem, kterym bylo tieba se zabyvat, byla nutnost koncepéné provazat strategické oblasti, cile a
opatieni jiz diive definovana z Grovné statu, statistickych jednotek NUTS 11, obou krajt a
mikroregiont (turistickych oblasti). Na zakladé vySe uvedenych principt byly pro region Slovéacko
vymezeny tyto strategické oblasti a stanoveny nasledujici strategické cile:

| V. Popis pilotniho produktu.

Jednotlivé produkty byly zpracovany na zakladé pracovnich seminaia a konzultaci

a s prihlédnutim na budouci moznou spolupraci sincoming partnery v regionu. NavrZené tématické
produkty i produkty oblastni jsou podle doporuceni studie poprvé pouZity v Pravodci regionu Slovacko
»Veviru barev a chuti“.

Produkty jsou rozdéleny do nékolika kategorii:

P Pilotni (dlouhodobé) regiondlni produkty

P Hlavni produkty pro , kazdy rok* ve vazbé na nosné produkty CR

P Specifické produkty

P Produkty orientované na akce a uddlosti regionu

b Kooperativni tématické produkty v ramci regionu JM, CR a stiedni Evropy

1. Strategie rozvoje Setrného cestovniho ruchu regionu Slovacko
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P Produkty pro jednotliveé turistické oblasti regionu

Jako Pilotni (dlouhodobé) regionélni produkty byly vybrany:
Produkt poznavaci turistika - mix zazitka ,,Veviru barev a chuti*
Produkt rekreace u vody, letni dovolena
Produkt Slovacka vodni cesta
Produkt vinaiska turistika a navaznost naMVS
Produkt méstska turistika
Produkt cykloturistika
Produkt kulturni akce a udal osti
Produkt incentivni turistika
Produkt 18zné, relaxaéni a ozdravné pobyty
Produkt zimni dovolena a rekreace
Produkt po stopach J. A. Komenského

V. Navrh zpisobu realizace - strategicky plan

Navrh zpiisobu realizace strategickych cilti navazuje na definované globalni rozvojové cile regionu
aprioritné pojmenované strategické oblasti. Opatieni jsou popsana a vybirana tak, aby pokryla
prakticky celou problematiku daného strategického cile, coz bylo jednou z podminek zadani Strategie.
Vzhledem k jgich velkému poctu a narokam na finanéni moznosti regionu je zitgmé, Ze realizace cila a
opatieni bude probihat v horizontu nékolika let.

Strategické oblasti, cile a opatieni jsou odrazem redlného stavu a potieb regionu, neni proto mozné je
povaZovat za prvky neménné. Z tohoto divodu je tieba minimalng jedenkrét rocné provadét
vyhodnoceni jgich pInéni, analyzovat zmeny ve vSech oblastech CR regionu a pribézné menit dilci
priority, pripadné dopliiovat nova nebo upravovat pavodni strategické opatieni a aktivity.

Strategické oblasti, cile a opatieni jsou navr Zzeny pro region Slovacko jako celek, proto je mozné

v jeho jednotlivych turistickych oblastech nebo lokalitach nalézt viastni specifika.

V1. Projekty

Zpracovani projekti a jgich pribéZné realizace jsou ngvyznamnéjSim vystupem pro praci destina¢niho
managementu regionu Slovacko.

V ramci strategie rozvoje regionu Slovécko bylo vytvoreno vice jak 30 komplexnich projektt a 180
anotaci projektt. Jako ngvyznamngjsi byly jiz zpracovany tyto projekty :

L ogo a design manudl regionu Slovacko (projekt realizovan)
Navrh a realizace noveé expozice regionu Slovacko (projekt realizovan)
projekt vzniku sité certifikovanych T1C regionu Slovacko  (pilotni certifikace provedena)
Privodce regionem Slovacko (projekt realizovan)
projekt ,, K atalog investiénich mozZnosti regionu Slovacko”  (projekt zahajen)
projekt ,, Suvenyry pro region Slovacko" (projekt zahgjen)
propagacni tiskoviny - koncept (image sloha a letak) (projekt zahajen)

zpravodaj (bulletin) regionu Slovéacko (projekt zahgjen)
TIS regionu, pilotni projekt T1S - mikroregion Buchlov (projekt zahgjen)
projekt komplexniho marketingu regionu Slovacko | (projekt zahgjen)
Uprava serveru www.slovacko.cz (projekt zahgjen)
projekt vzniku sité I ncoming partner i regionu Slovacko (projekt zahgjen)
projekt ,, Panorama - kamery* (projektova fige)
projekt , Databanka fotogr afii pro potieby PR* (projektova fise)
projekt , Kongresova turistika* (projektova fie)

projekt Velkomoravska poutni cesta a systém cyklotras (projekt ve 2. fazi realizace)
projekt Databanka projekta (mistni i regionalni projekty)  (projekt zahajen)
Destinaéni management, organizace CR (projekt zahdjen)

1. Strategie rozvoje Setrného cestovniho ruchu regionu Slovacko
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Struény popis vybranych projekti, kteréjiz byly nebo jsou realizovény :

L ogo a design manudl regionu Slovacko.
Zésadnim krokem v rdmci realizace produktu regionu Slovécko bylo vytvoreni logotypu regionu
Slovécko a préce na utvéieni jednotného vizualniho stylu (prezentaci) regionu. Logotyp byl vergnosti
slavnostné predstaven na tiskoveé konferenci regionu Slovécko u prileZitosti veletrhu GO a Regiontour
2002 v Brng.

Navr h arealizace nové expozice regionu Slovacko
Vystavni expozice regionu Slovécko vytvorend v rdmci nového corporate identity byla poprvé
predstavena na veletrhu GO a Regiontour 2002 v Brrg.

Propagaéni ainformaéni tiskoviny v roce 2002 (privodce, bloky, sloha, ...)
Od listopadu 2001 probih& realizace propagacnich tiskovin a dalSich tisténych materiala regionu
Slovécko dle vystupu Strategie. Materiadly, které dosud byly realizovany, maji jednotnou vizualni
Upravu a je na nich vZdy pouZito logo regionu Slovacko dle podminek stanovenych v design manualu. V
uplynulych mesicich jiz byly realizovany propagacni bloky formétu A5, vizitky regionu Slovécko,
hlavi¢koveé papiry a turisticky pravodce.

Destinaéni management, destinaéni firma, organizace CR
Jednou z dileZitych podminek celého destinacniho managementu je fungovéni destinacni firmy
a dalSich partneri. Destinacni agenturou regionu Slovacko je od roku 2002 marketingova spole¢nost
Avedon.

Destinaéni firma - suvenyry 2002
Suvenyry a darkové piredméty jsou prodavany v regionu Slovécko za Uiéelem propagace regionu
a podpory rozvoje cestovniho ruchu. V soucasné dobg je v prodgi nékolik druhu tri¢ek a hrnicky
slogem Slovécka. V budoucnu budou vyrobeny takeé cepice s kSiltem, samolepky, propisovaci tuzky a
pera, taSky, poznamkove bloky, puzzle g.

Standard TIC, vznik sité certifikovanych TIC regionu Slovacko
V rémci vystupu certifikace TIC byl ptipraven komplexni projekt vzniku sité certifikovanych TIC
regionu Slovécko, ktery je nyni realizovén. V ramci pilotni certifikace TIC (z&ti 2002) byly udéleny
nésledujici certifikaty: TIC Mikulov - oblastni TIC, TIC Hodonin - oblastni TIC, TIC Kyjov - oblastni
TIC, TIC Buchlovice - mistni TIC, TIC Uherské Hradisté - regionélni TIC. Certifikace TIC je
dobrovolnd, dalsi etapa certifikace probéhne v poloving fijna 2002.

Systém sité incoming partner i
Vytvoreni sité IP je metodicky a koncepéné pripraveno, na zaklade jednéni s nékolika CK byly upraveny
a odsouhlaseny podminky pro U¢ast v systému.

Navrh zasad tvorby TIS, pilotni projekt znaéeni cyklotras
Pro cely region Slovacko byly zpracovany koncepéni zasady budovani terénnich informacnich systémi.
Jako pilotni ukazkovy projekt TIS je zpracovan projekt pro oblast Chiiby - mikroregion Buchlov.
Projekt cyklotras a TIS mikroregionu Buchlov byl jako vzorovy ,, mikroregiondlni“ projekt podporen
programem SAPARD.

Garanci nad FeSenim vétSiny projektt bude mit Regionu Slovacko - sdruZeni pro rozvoj cestovniho
ruchu. Praktickou realizaci by pak me¢l zajistovat sdm destina¢ni management s destinatni agenturou
Avedon, s.r.o. Nositeli mnoha projekti budou samozigyme také jednotlivé podnikate ské subjekty,
¢lenové sdruzZeni Region Slovacko, obce a dalSi organizace a instituce. VSechny projekty jsou
zpracovany standardnim zptisobem tak, aby mohly byt prakticky okamzité pouzity pro predloZeni na
piisludné grantoveé programy, dotacni tituly nebo podpirné fondy a nadace. Projekty jako zasadni
prakticky néstroj realizace strategickych opatieni budou prabézné dopliovany

a aktualizovany, ¢imz by melo postupné dojit k vytvoreni , databanky projekti“ regionu Slovéacko a
jeho turistickych oblasti.

K omunikace s veirgjnosti a spoluprace s regiondnimi podnikatel skymi subjekty byla jiz od pocatku
realizace Strategie jednim ze zakladnich metodickych principt feSeni. V ramci projektu bylo zapojeno
do spolupréce postupné nékolik set subjekti - odbornikt z oblasti cestovniho ruchu. Vice jak 130
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Region Slovacko, tiskova konference, Uherské Hradisté, 9. fijna 2002

subj ekt se U¢astnilo odbor nych seminari a pracovnich setkéni. Na feSeni ngvyznamngjSich projekti,
jako napt. vytvoreni logotypu regionu, Uprava internetovych stranek, klasifikace TIC, vytvoreni sité
incoming partnera atd., byly utvoreny odbor né pracovni skupiny, které budou i nadale pokracovat ve
své ¢innosti aZ do Uplné realizace daného Ukolu. Cely proces komunikace s vergnosti byl pro svoji
komplexnost a metodickou hodnotu vyznamné finanéné podpoien nadaci Open Society Fund Praha.
Pro podporu komunikace s vergnosti, zajisténi objektivity a vysoké odborné trovné vystupi byly od
rljna 2000 realizovany nasledujici aktivity:

vyroba a distribuce informacniho letéku o projektu

priabézna komunikace prostiedni ctvim internetu (www.slovacko.cz) a také prostiednictvim médii

semin&e pro odbornou verginost (Uherské Hradisté, Uhersky Brod, Hodonin) - prosinec 2000

pracovni semin&e pro ubytovatele (Uh. Hradisté, Hodonin) - birezen 2001

soutez ,, Logo pro Sovacko*

semin&e pro odbornou verginost (Uherské Hradisté, Uhersky Brod, Kyjov), 2001

pribézné jednani v odbornych pracovnich skupinéch - projektovych tymech

BliZSi infor mace:

Region Slovéacko, sdruZeni pro rozvoj cestovniho ruchu, Masarykovo namésti 21, 686 01 Uherské
Hradite, tdl. / fax: 572 540 303, e-mail: info@slovacko.cz, www.slovacko.cz, Mgr. Josef Hapék,
tajemnik sdruZeni

ARC Mikulov, s. r. 0., Namesti 7, 692 01 Mikulov, tel.: 519 511 829, fax: 519 512 301,

e-mail: arc@avedon.cz, Mgr. Radek Galousek, reditel
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Pirehled ¢leni sdruZeni Region Slovacko

| Clenska zakladna

Obec Veehrad

M¢ésto Staré Mésto

Mésto Uhersky Ostroh

Obec Buchlovice

Okresni hospodaiska komora Uherské Hradiste
Spol. pro trvale. Udrz. zZivot - Reg.pob.Bilé Karpaty
Dam knihy Josef JanouSek-PORTAL, Uherské Hradiste
Agentura pro rozvoj turistiky na Bat'ové kanalu
Spoledenstvo podnik. v pohostinstvi a ubytovani, Uherské Hradisté
CSAD Uherské Hradi&té, a.s.

Obec Brestek

Obec Ostrozska Nova Ves

Eurocamping, spol. sr.o., Bojkovice

Mésto Uherské Hradité

Obec Husténovice

Mésto Hluk

Obec Spytihnév

Dat, spol. s r.o., Uherské Hradisté

Mésto Straznice

Okresni Urad Uherské Hradisté — ¢estny ¢len

Klub kultury a sportu, VI¢nov



PVI: ProgRAM
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Breclavsko* Hodoninsko*Hradist’sko

ZARI na Slovacku
Slavnosti vinobrani
Podrobné programy
kulturnich aturistickych akci
Tipy prorodinnné vylety
|nzeraty z kultury aturistiky

... pozvanka pro vSechny generace.

K dosténi na vé&tding pobocek Ceské podty,
kulturnich aturistickych infor ma¢nich centrech,
na kultur nich akcich regionu aj.

cena: 10 ,-K¢
Predplatné narok 2004 /10.—12. ¢ido —fijen—prosinec/: 45,- K¢.

ProgRAM Slovéacka, Hlavni 37, 691 06 Velké Pavlovice
Tel: 777 137 488; 777 137 482 e-mail: ram@solisart.cz
www.solisart.cz
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PVIl: ZADOST O PROJEKTY VYHLASOVANYCH MMR

ZADOST pro rok 2005
0 poskytnuti dotace na projekt v ramci
Regionalniho programu podpory rozvoje priamysiovych podnikatelskych subjekta na
Uzemi NUTS 2 Stiredni M orava a M oravskoslezsko a dalSich regionech se soustiredénou
podporou satu
| dentifikaéni udaj e Zadatele

Obchodni  jméno spolecnosti

(dle obchodniho rejstiiku)

ICO (RC)

Adresa  (dle  obchodniho
regstiiku)

Koresponden¢ni adresa

Cido bankovniho G¢tu

Oblast podnikéni podie OK EC?

Osoby povérenéjednanim o zadosti>

jméno

funkce

telefon / mob.

e-mail

kontaktni adresa

jméno

funkce

telefon / mob.

e-mail

kontaktni adresa

Pozadovana dotace

| VyZe poZadované dotace v tis. K&

! fyzickéa osoba uvede RC

2 Uved'te vechny &innosti, véetng &. OKEC, s podilem na obratu firmy v&t&im jak 20 %. Prehled klasifikace
nal eznete na www.mpo.cz

OKEC — odvétvova klasifikace ekonomickych ¢innosti

3V pripads, Zeje jednénim o Zadosti povéiena osoba, kterd neni uvedena jako statutérni zastupce spolegnosti
v obchodnim rejstiiku, je tato osoba povinna dolozit zplnomocnéni k tomuto jednani


http://www.mpo.cz
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Charakteristika podnikatelského zaméru (dalejen PZ)

Nazev PZ

Umisteni PZ
(presna adresa realizace)

Okres

NUTS 2

Struény popis PZ

Zarazeni hlavni ¢innosti piredkladaného PZ podle OK EC, nazev a kod®

Pocet nové ziizenych pracovnich mist v réamci PZ

Pocet ztizovanych pracovnich mist v roce 2005

Pocet ztizovanych pracovnich mist v roce 2006

Piepotteny primérny podet zaméstnanci za tireti &tvrtleti 2004°

Zkraceny rozpocet PZ

Celkoveé ndklady narealizaci PZ v roce 2005 (tis. K<)
v roce 2006 (tis. K¢)

PoZadovana dotace ( tis. K¢)
Predpokl&dana cena jednoho nové vytvoireného pracovniho mista (tis. K¢)
stanovena z celkovych nékladi na PZ

Terminy realizace projektu

Délkarealizace PZ (mésice)
Predpoklédany konec realizace PZ

4 Zadatel uvede region soudrznosti (Severozépad, Moravskos ezsko, Severovychod, Jihozépad, Jhovychod,
Stiedni Morava nebo Stiedni Cechy)

® uved'te presné ¢lenéni &iselné klasifikace druhéno stupné, napi. 15.1. Vyroba, zpracovani a konzervovani masa
amasnych vyrobki

® die §11 vyhlasky ¢.518/2004 Sh.
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C) Povinné prilohy Zadosti pro rok 2005

V &echny povinné piilohy Zadogti jsou uvedeny v Zasadéch programu v bodé 9 odgtavci a.

1.

2.
3.
4

10.

11.
12.

13.
14.
15.

16.

17.

18.

19.

stru¢ny popis PZ véetné marketingoveé studie, struktura PZ je stanovena v priloze ¢. 4
Zésad programu,

Uplny vypis z obchodniho rejstiiku ne starsi nez 30 dnu (plati pro pravnické osoby),
Zivnostenské opravnéni (plati pro fyzické osoby),

danova ptiznani za rok 2002, 2003 a dainové priznani za rok 2004, pokud je k dispozici.
Rozvahu a bilanci ziski a ztré zaroky 2002, 2003, 2004.

aktudlni vypis zrejstiiku trestic vdech ¢leni statutarnich organt firmy (resp. jeho
ovéienou kopii) ne starsi nez 30 dnt (u cizich stétnich prislusnika i ze zemé pavodu),
vyjadieni prislusného UGradu préce k zévazku vytvoreni novych pracovnich migt,
obsahujici aktudlni Udaje o stavu nezaméstnanosti v misté realizace PZ a posouzeni
vhodnosti Zadatelt o préaci vzhledem k pripravovanému PZ,

, Prehled o vymetovacich zakladech a pojistném mal é organizace', v piipadé velké organizace
»Prehled o vysi pojistného a vyplacenych davkach“, v obou pripadech potvrzené Spravou
socianiho zabezpeceni, s Udaji platnymi v mesici predchézejicim mesici podéni Zadosti,
pravomocné Uzemni rozhodnuti pro PZ, které jej vyZaduji ve smyslu zakona ¢.50/1976
Sh, 0 tzemnim planovani a stavebnim t&du, ve znéni pozdgjsich predpist,

stavebni povoleni pro PZ, které jej vyZaduji ve smyslu z&kona ¢. 50/1976 Sb., o
Gzemnim planovani a stavebnim tadu, ve znéni pozdgjSich predpisi; v pripadé PZ, u
kterych neni stavebni povoleni dle uvedeného zakona vyZadovano, nahrazuje stavebni
povoleni protokol o ohléSeni stavby, doloZeny vyjadienim piislusného stavebniho Giadu,
posouzeni PZ z hlediska vlivu na Zivotni prostiedi ve smyslu zékona ¢. 100/2001 Sb., o
posuzovani vlivu na Zivotni prostiedi a o zméné nekterych souvisgjicich zakonu, ve
znéni pozdgjSich predpisi,

vypis z katastru nemovitosti ne starsi nez 30 dni a snimek pozemkové mapy,

doklad o nabyti vlastnictvi k nemovitosti; v ptipadé, Ze Zadatel o dotaci hodla realizovat
PZ (pouze pokud se jedna o ndkup technologi€) v prongjatych prostorach, je povinen
dolozit ngjemni smlouvu na dobu miniméln¢é 5 let od ukonceni PZ a vypis z katastru
nemovitosti k danému objektu,

potvrzeni FU, SSSZ, celni spravy a viech zdravotnich pojidtoven o plnéni resp. thrads
vSech zavazki Zadatele o dotaci (ne starSi nez dva mésice),

estné prohl&Seni Zadatele o dotaci, Ze nema dluhy vaci stétnim fondam CR,

cestné prohl&Seni Zadatele o dotaci, Ze na jeho majetek neni vyhldSen konkurs nebo
povoleno vyrovnani, popt. zamitnut navrh na prohléSeni konkursu pro nedostatek
majetku a Ze neni v likvidaci,

souhlas Zadatele o dotaci se zverejnénim jeho obchodniho jména, adresy, identifikacniho
¢isla organizace, rodného ¢isla (u fyzické osoby), ndzvu PZ a vySe dotace,

cestné prohlaSeni Zadatele o dotaci o zgji&téni vlastnich prostiedkt, kterymi se bude
podilet minimélné vrozsahu daném nafizenim viady ¢. 310/2004 Sb. na
spolufinancovani PZ, naktery je dotace Za&dana,

progtiednictvim ¢estného prohléSeni soupis v3ech ¢innosti, které Gcastnik programu
vykonava vramci svého podnikani dle 82 odstavce 1 obchodniho zékoniku a
majetkovych Ucasti v prévnickych osobach. Je-li G¢astnikem programu prévnickéa osoba,
plati toto ustanoveni pro viechny jeji vlastniky, ¢leny statutérniho organu nebo zéstupce.
Vyplnéné formuldte RA 80, 81 informatniho systému Ministerstva financi
(ISPROFIN).
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V&echny materidly je nutno doloZzit jako originaly nebo ovérené kopie.

Zé&dost spolegng se vemi prilohami musi byt predioZena v nerozebiratelném provedeni.

Zadatel svym podpisem stvrzuje, Ze se seznamil s plnym znénim Zéasad pro poskytovani dotaci
ze &aniho rozpoctu vradmci Regionaniho programu podpory rozvoje pramyslovych
podnikatelskych subjektd na Uzemi NUTS 2 Severozdpad a Moravskodezsko a dasich
regionech se soustiedénou podporou stétu a souhlasi s nimi.

Datum zpracovani

Razitko a podpis ’

" notéi'sky ovéreny podpis statutarniho zéstupce spolesnosti



PVIIl: OBRAZOVA DOKUMENTACE REGIONU SLOVACKO

Obr. 2 Zamek Buchlovice



Obr. 3Hrad Buchlov
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Obr. 4 Lednice



Obr. 5 Uherské Hradisté - kostel sv. Frantiska Xaver kého



—zamek

Obr. 6 Mikulov






PIX: DOTAZNIK

Vézené damy, vazeni panové, dovoluji si Vas pozadat o vyplnéni dotazniku, ktery bude slouZit pro
Gcely vypracovani diplomové préace. Prohladuji, Ze veSkeré Udaje budou pouZity pouze pro studijni

acey.
Dékuji za ochotu Bc. Lenka Blahova
studentka FAME, management marketing
Znéte ,region Slovacko"? o ANO o NE Navstivili jste nekdy region Slovacko? o ANO o NE
Zijete v regionu Slovacko? o ANO o NE
Kterd mesta aobce byly pro VAS NEZalIMAVESI? ........oiuiiiiiieieiee ettt bbb e ne e

(Napi:Bieclav, Buchlovice, Bzenec, Bojkovice, Hodonin, Hustopete, Hluk, Kyjov, Lednice, Luhacovice, Mikulov, Napajedla, Pasohlavky, Slavi¢in, Stary Hrozenkov,
Stréznice, Uhersky Brod, Uherské Hradi&té, Uhersky Ostroh, Valtice, Vracov, Vesdi nad Moravou )

Kterd mesta by jste radi JeSte (ZNOVU) NAVSLIVIII?.....oo.eiuieiiie e
Jak dlouhy byl (bude) V&S pobyt v regionu? 0 1-2DNY ©3DNY  045DNU o6 AVICEDNU

Jaké ubytovaci zatizeni jste pouzili (pouzijete)? o KEMP o CHATA, PENZION o UBYTOVNA o HOTEL o U ZNAMYCH
Byli jste spokojeni s kvalitou ubytovani? o ANO o NE

Vyuzivali jste restauracnich zatizeni? o ANO o NE o VLASTNI STRAVOVANI

Jak ngjcastéji cestujete? 0 AUTEM o VLAKEM cAUTOBUSEM o NAKOLE o LODI o LETADLEM o PEXKY

Jak hodnotite dopravni dostupnost regionu Slovacko? o KVALITNI o DOBRA o PRUMERNA o NEVYHOVUJICI

V kterém ro¢nim obdobi nejcastéji cestujete? o JARO o LETO o PODZIM o ZIMA
Ktera turistika Vas nejvice zgjimé?............. o KULTURNI o VENKOVSKA o PES o CYKLOTURISTIKA o HORSKA

o LAZENKA o VINARSKA o VODNI o AGROTURISTIKA o KONGRESOVA o RYBARSKA o MYSLIVECKA

0 JEZDECTVI 0 LETANT D JINA ...ttt ettt ettt et et e e et e st et st s et et e e s s enensees
Znéte/ navitivili jste nékteré kulturni akce v regionu Slovacko? o JIZDA KRALU o SLOVACKE HODY S PRAVEM

o VINOBRANI o KOST VINA, SLIVOVICE o BUCHLOVSKA SVICA o FOLKLORNI FESTIVALY VE STRAZNICI

o VELEHRADSKA POUT o SVATOVACLAVSKE SLAVNOSTI V BRECLAVE D JINE: ......oovoieeeieeeeeeeeeseeeeerer e
Znéte nekteré vyznamné pamatky regionU SIOVACKO? ...........oouiiiiiuiiieiiirie ettt sttt st sb e s ae e besseesae e

(hrady, zamky, skanzeny, archeol ogické pamétky, Zidovské pamétky, poutni mista)

Zmenili by jStE NECO V reGIONU SIOVACKO? ...ttt sttt b e e sh et e e he et e e ae e besneesneennen
Schazi VAM NECO V FEQIONU SIOVACKO?.......cotiiiiitiiieeite ettt sttt sttt ettt sttt ettt e bt e se e e bt e st e ebeeneeebeeneesbe e e e saeentenreenee
Znéte internetové stranky regionu Slovacko? o ANO o NE

Vyuzili jste nékdy téchto internetovych stranek? OANO OK COMU? i o NE
Navstivili jste nékdy informacni centrum v regionu? o ANO o NE

Uvazovali jste nékdy o dovolenév regionu Slovacko? o ANO o NE



