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Tabulka A

	
	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň

obtížnosti
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Součin

	
	
	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	Fx

4
	F

5
	

	1
	Splnění cílů
	3
	
	
	x
	
	
	
	
	6

	2
	Logická stavba
	2
	
	x
	
	
	
	
	
	3

	3
	Teoretická část
	3
	x
	
	
	
	
	
	
	3

	4
	Analytická část
	3
	
	
	x
	
	
	
	
	6

	5
	Práce s literaturou
	2
	x
	
	
	
	
	
	
	2

	6
	Stylistická a jazyková úroveň
	1
	
	x
	
	
	
	
	
	1,5

	7
	Formální úroveň
	1
	
	x
	
	
	
	
	
	1,5

	
	Celkem
	15
	    průměr hodnocení
	1,53


Poznámka: Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. Průměr hodnocení kritérií vypočteme vydělením součtu součinů 15. 

Tabulka B

	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,0 – 1,49
	A
	Výborně

	1,5 – 1,99
	B
	Velmi dobře

	2,0 – 2,49
	C
	Dobře

	2,5 – 2,99
	D
	Uspokojivě

	3,0 – 3,49
	E
	Dostatečně

	3,5 – 3,99
	FX
	Nedostatečně

	                   4,0 -
	F
	Nedostatečně


(Nehodící se škrtněte.

	Průměr hodnocení kritérií    1,53
	Koeficient náročnosti   1,3


Návrh na výslednou známku vypočteme vynásobením průměru hodnocení kritérií koeficientem náročnosti a stanovíme podle tabulky B.

1,53  x  1,3  =  1,99

Celkové hodnocení a otázky k obhajobě:

(Otázky uvádí vedoucí i oponent.)

Práce je logicky uspořádaná, vychází ze zásad pro vypracování. Pouze postrádám vyhodnocení struktury dotazovaných respondentů v provedeném šetření a dále způsob, jakým byli respondenti pro průzkum vybíráni.

Vzhledem k tomu, že firma EKOLAMP, s. r. o. není mezi veřejností známá, je zřejmě třeba zaměřit se na podporu této slabiny i v komunikačním mixu, který měla studentka navrhnout. V práci je zmíněna pouze problematika médií, ale ne příliš jednotlivých podob komunikačního mixu. Proto doporučuji u obhajoby práce věnovat se i této otázce (je možné, že rozsah komunikačního plánu byl dán požadavky firmy).

Předložené výsledky  práce a doporučení jsou v praxi použitelné a vykazují dobrou znalost marketingové teorie a schopnost aplikovat získané teoretické poznatky v praxi.

Dotazy:

1. Jaká byla demografická struktura respondentů  a  v jakých lokalitách byli dotazováni?

2. Kterou z forem komunikačního mixu doporučujete pro větší seznámení veřejnosti

s firmou EKOLAMP a pro podporu její image?

3. Komu a při jakých příležitostech jsou určeny Vámi navrhované dárkové předměty?

4. Kde a jakým způsobem budou distribuovány navržené letáky?

Návrh na klasifikaci bakalářské práce (viz Tabulka C):
B – velmi dobře

Ve Zlíně  28. prosince 2006
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          podpis hodnotícího


