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Ke zpracovani oponentniho posudku jsem obdrZel diserta¢ni praci v rozsahu 112 stran, cca 60
‘stran pnloh a teze disertaéni prace v rozsahu 56 stran. :

Pocit'uji jako diléi rozpor to, Ze prace je nazvana Vyb&rové statistické postupy
v marketingovém vyzkumu, ale'jeji zaméfeni je $ir$i. Mimo vymezeni zakladnich pojmi
marketing, marketingovy vyzkum vyCerpavajici a vyberova statistickd Setfeni, chyby p#i
vyhodnocovani marketingovych vyzkumi a metodologie dotaznikovych Setfeni se autor
zam&¥il i na aplikaci statistickych metod v Batové systému fizeni a zlepSeni statistické
gramotnosti nasi populace. V této vzniklé podob& bych obecné&ji charakteristiku prace oznacil
jako vyuZiti statistickych metod pro feSeni. marketingovych tkold. Prace obsahuje dikazy
teoretické i praktické vyuZitelnosti a doporudeni pro metodické postupy ve vyzkumu pfi
zpracovani dotaznikovych Setfeni 1 pro. vyuZiti v pedagogickém procesu. Jako Cloveék
zabyvajici se pfevazn& marketingem se domnivam, Ze ¢&ast marketingu a marketingového
vyzkumu je v reSerSni &4sti pojata ptili§ stroze. Autor by mé&l v této souvislosti p¥i obhajobg
prezentovat sviij nazor na ,,novy“ a ,stary* marketing z pohledu zdroji pro marketingovy
vyzkum a objasnit koncepci marketingového informaéniho systému do néjZ Einnosti
statistickych postupl patii. ZtotoZiiuji se s autorovym upozoriiovani na pfili§ zjednoduSené
aplikace statistickych metod. - v:marketingu- ‘omezujici se na prosty histogram bez
“"podrobngjéiho vyhodnoceni - dalich charaktenstlk Dochazi tak k ignorovéani kauzalnich a
jinych vztahi.

V Sir§im méfitku ma.rketmgovych akt1v1t na podporu podnikani zaméfen¢ho na zékaznika
ocenuji za¢lenéni dokumenti dokladu11c1ch vyuziti metod matematické statistiky v praxi,
firma Bata ass.. -

Podporu si zaslouZi i autortiv poZzadavek a argumentace potteby zkvalitnéni vyuky statistiky
jako reakce na splnéni poznavacich cili uvadénych vyzkumi.

Vedle zminéné pozornosti zvySenému soustfedéni na aktualni problematiku nového
marketingu; si dovoluji je$t€ upozornit na potfebu v&novat statistickou pozorost specifickym
marketingovym tématiim. V této souvislosti doporuduji pozornost zasobovaci &innosti, vyuZiti
statistiky ve zdokonaleni vyrobni 'éinnosti a tradiéné také v ¢innosti  prodejni. Je dost
a zakazmky orientované na obchodni .¢innost, se v posledni dobg zamerlla pozornost
na problematiku komunikace a reklamy. I zde by bylo moZné aplikovat podnéty statistické
éinnosti.

_ Komplexne zauj imam k dlsen:acm prac1 Ing. Vlad1m1ra Rytite nasledujici stanoviska.

1. Aktualnost tématun tezi dlsertaéni prz’tce
Téma je vysoce aktualni, vzhledem' k uvadénym nedostatkiim ve vyhodnocovani
" dotaznikovych Setfeni. :

2. Postup Feseni problému a vysledky FeSeni, konkrétni p¥inos studenta

Postup feseni, charakteristika marketingu a marketingového vyzkumu, metod statistického
Setfeni, analyza chyb vyskytujicich se pfi dotazovani a hodnoceni vyzkumi, rozbor vyuky
statistiky vedl ke spinéni stanoveného cile. ZtotoZiiuji se s ndzorem autora, Ze neni redlné
navrhnout univerzalni metodiku pro dotaznikovy vyzkum.



3. Vyznam pro praxi a rozvoj védniho oboru

I pfes to, ze v posledni dobé se prosazuje diferenciace na novy a stary marketing prace
obsahuje dikazy praktické i teoretické vyuZitelnosti poznatki autora pro provadéni
dotazmkovych prizkumi a vyhodnocovam jejich vysledkd i pro vyuZiti v pedagogickém

' procesu.

Souhrnng 1ze pfinosy prace charakterlzovat v téchto bodech:
- v¥bér dosud nepopsaného tématu '

- tvahy a doporudeni pro praktické vyuZiti v pedagogickém procesu i v praktické
ginnosti marketingové i ekonomické

- dobra struktura prace i G¢elny jazyk a utfidéni tématiky (i zde by bylo samozfejme
volit jest€ jiné, efektivn&jsi postupy)

- odvahu autora. formulovat kntlcké spolecenske postupy na nizkou uroveri stat1st1ky _
- ajejiho vyuziti vpraxi :

4. Formalni iiprava tezi, jazykova urovei

Velmi uzite¢ny a ocenénihodny je kultivovany jazyk prace, jasny a kvalitni styl formulaci
a celkové vyvaZena struktura jednotlivych:kapitol, i kdyZ k jednotlivym bodim bychom mohli
pfidat kritickou poznamku. AvS$ak lze pfijmout zptsob, ktery zvolil autor disertace.

5. Publikaé¢ni ¢innost. B

“DoloZen4 pubhkaém &innost pfedstavuje 25 ¢lankd v Gasopisech a piispévki ve sbornicich
nirodnich i mezinérodnich konferenci .je pfevaZné orientovina do oblasti aplikace
matematické statistiky a ekonomie a vyuku matematické statistiky. Jeji rozsah odpovida
poZadavkliim na absolventa doktorského studijniho programu.

6. Zavéretné doporudeni

Doporuduji _praci k obhajobé, nebot’ pfinosy pfevySuji moZné kritické prlpommky
rozmanitych védnich dlsmphn, souv1se31c10h sproblematlkou a jsou celkovym odbornym i

 praktickym pfinosem. -

V ptipadé uspésného obhajeni prace doporuéu_u udélit Ing. Vladimiru Rytifovi titul Ph.D..
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