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ABSTRAKT

Cilem mé diplomové prace je vytvorit vizualné sjednoceny a funk¢ni prezentacni systém
pro vlastni znacku Bykuka, zabyvajici se tvorbou autorskych $perkd a dopliku. Tato sada
zahrnuje dva hlavni prezentacni stojany, mensi stolek a dvé stolicky. Primarnimi atributy
téchto produktl je maximalni skladnost pfi pfevozu a jednoduchost skladani, pti zachovani

osobitého vzhledu. Dale predstavuji obalovy design na tisténé 3D dopliky.

V teoretické Casti se zabyvam teorii komunikace znac¢ky, POP a POS materialy, pouZitymi
technologiemi. Zminuji se také o dulezitosti udrzitelnosti designu a pokote viici spotiebe
materiald. V praktické a projektové ¢asti predstavuji uplynulou a nyngjsi aktivitu znacky
Bykuka, a kone¢né feSeni prezentanich materiali s obaly a dal$i mozné rozsifeni sorti-

mentu.

Klic¢ova slova: POP, POS, prezenta¢ni stolek, obalovy design, znacka, Bykuka, pieklizka,

plst, zvife.

ABSTRACT

The aim of this thesis is to create visually unified and functional presentation system for
brand Bykuka, who is engaged in the creation of original jewelry. This POP set includes
two main presentation stands, a small coffe table and two stools. Primary among these pro-
ducts is the maximum compactness during transportation and easy folding, while maintai-

ning a distinctive appearance. | also present packaging to 3D print accessories.

The theoretical part deals with the theory of brand communication, POP and POS mate-
rials, and technologies I’m using. | also mention the importance of sustainable design and
humility towards the consumption of materials. In the practical part of the project I‘'m pre-
senting the previous activity of the label Bykuka, solution of presentation materials, packa-

ging of accesosries and possible expansion of the range of products.

Keywords: POP, POS, presentation table, packaging design, Bykuka, brand, plywood, felt,

animal.
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UvVOD

Jako cil své diplomové prace jsem zvolila vytvoieni prezentatniho POP systému znacky
Bykuka, ktera se zabyva tvorbou autorskych dopliki. Stale Bykuku vnimam jako piijem-
nou volnocasovou aktivitu. Nicméné¢ musim poznamenat, ze ackoliv ¢as od ¢asu musi Zzit
svym vlastnim Zivotem, jako neopecovavany samorost, i tak ma jiz malou, ale stalou za-
kladnu piizniven, ktefi ji radi sleduji a podporuji. A protoze se s ni jiz objevuji (a planuji
dale objevovat) na prodejnich akcich s autorskym designem, zaslouZzi si adekvatni prezen-

taci.

Prezentacni systém by mél obsahovat sadu dvou hlavnich vysokych stojant, které lze
doplnit pfidanou prezentacni plochou, malého konferencniho stolku a dvou stolicek
na sezeni. Vizualita téchto materialii by neméla byt pfili§ vyrazna, aby neptebijela samotné
vystavované produkty, a pfece nemuze jit o bezduchy kousek nabytku. Ve svych pracich
preferuji urcitou variabilitu, a proto by se tento produkt mé¢l dat né¢jakym zptisobem modi-

fikovat.

V teoretické Casti se zabyvam teorii o komunikaci znacky, druhy POP a POS materiala
a technologiemi, kterymi produkty zpracovavam. Cast prostoru davam i zamysleni nad
dne$nimi trendy v udrZzitelnosti zdroji a ekologii, nebot se mi to zda jako dulezité
téma, o kterém by Vv dne$ni dobé mélo mluvit v co nejvice spojitostech. V neposledni fadé
se v reSerSi zamé&fuji na ¢eské 1 zahranicni designéry a umeélce, ktefi mé& ur€itym zpisobem
ovlivnili, inspirovali a jejich prace mé napliuji obdivem.

v rw

Nakonec predesilam mozné rozsifeni sortimentu o nové produkty.
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1 BRANDING A CORPORATE IDENTITY

Podniky se snazi jeden od druhého odlisit vytvarenim svého vyjimecného brandingu
a firemni identity. Mze se zdat, ze tyto vyrazy vyjadiuji v podstaté to stejné — a také
sdileji spoustu podobnosti — nicméné branding (znacka) a identita jsou dvé rozdilné véci.
Pochopeni rozdilu ndm mtize pomoci pfi spravném komunikovani zasadnich hodnot nasi

znacky ke kone¢nému zakaznikovi.

1.1 Definice Corporate Identity

Corporate identity (z angl. firemni styl), se zabyva piedevsim internimi faktory, které nam
ukazuji, jak je podnik fizen — jak je organizovan, jeho etiku, vzhled a to, jakym zptisobem
se integruje do svéta obchodu. Identita vytvari specifické vlastnosti spolecnosti, které ji

u pozorovatele jasné odlisuji od podobné zaméfenych podniki.

Béhem casu musi spole¢nosti udrzovat stale Cerstvy vzhled své spole¢nosti, ov§em klic¢em
Kk Gspésnému novému vzhledu Casto nebyva revoluce, nybrz evoluce. Spousta velkych,
silnych znacek dokazala diky neopodstatnénym redesigniim pfijit o nespocet zédkaznikd.
Nespravné nacasovany, kompletni redesign znacky mlZe ve stalém zdkaznikovi podvédo-
mé vzbudit nedvéru. Spousta spolecnosti, jejichZ znatka ma jiZ u zékaznika vybudovanou
pozitivni a silnou osobnost, pfi¢emZ nahle nastane vyraznd zména (pfestoZe nemusi byt
vyloZené nepovedend), miiZe to znamenat zniceni jiZ vytvofenych emocionalnich vazeb.
Zakaznici neocCekavaji a nemaji pfiliS v lasce divoké zvraty v chovani ostatnich lidi
a stejné tak to plati i v pfipadech, kdy jejich oblibend znacka odhali podobné schizofrenni

jednani.

1.1.1 Logo spole¢nosti

KdyZ mluvime o firemnim stylu, jedna z prvnich véci, kterd nas napadne, je firemni logo.
Logo je unikatni ikona, ktera reprezentuje spoleCnost na trhu, pomaha sdélit své poslani
zakaznikiim a nakonec dopomaha k prodeji produktu ¢i nabizené sluzby. Spravné logo na
spravném misté umi piimeéfené dopomoct k nélezitému vyvoji podniku, a proto by mél byt
kazdy zac¢inajici podnikatel byt pfipraven investovat piiméfenou ¢ast svych penéz a Casu

k jeho vyvoji.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 10

Jaké jsou hlavni atributy efektivné fungujiciho loga? Logo by mélo skrze sebe reflektovat
esenci podniku. Zkuseny graficky designer vi, které jsou hlavni oblasti, na které by se mél
zamg¢fit, jako naptiklad jaka je cilova skupina zakaznikti, jaky je obchodni zamér spolec-

nosti a jeji dobré vlastnosti. Vysledek by mél idedlné vyzarovat pocit téchto atributti.

1.2 Branding

Branding neboli obchodni znacka je termin z oblasti obchodu a marketingu, oznacujici
znacku konkrétnich vyrobki. Branding je podstata toho, jak zakaznici vnimaji znacku
podniku, jaké emoce maji citit. O utfibeni takovéto image podniku se zasazuje spousta
jednotlivych slozek. Od samotného nazvu podniku, pfes logo, slogan, aZ po celkovy de-
sign. Usp&sny branding by mél spole&nosti zajistit dobrou rozeznatelnost produktu od stej-

nych konkuren¢nich produkti na trhu u co nejvice zédkazniku.
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2 POPAPOS MATERIALY

POP neboli Point Of Purchase — z angl. misto nakupu a POS, ¢ili Point Of Sale — z angl.
misto prodeje. Pod témito zkratkami se rozumi materialy (nebo mizeme fici také nastroje)
pouzivané pro komunikaci v misté prodeje nebo v misté, kde vznika poptavka. Tyto mate-
rialy jsou soucasti sales promotion (z angl. podpora prodeje). Sleduji jasny ucel: zvySeni

prodeje promovaného produktu.

2.1 Vyznam podpory prodeje

POP a POS materialy dokézou upoutat zakaznikovu pozornost a ovlivnit jeho kone¢né
rozhodnuti o koupi. Tyto materialy jsou nositeli urcité¢ho sdé€leni, at’ uz sdéleni charakteru
informativniho, ¢i prodejné podptirného. Tyto materidly, pouzivané behem promo akci
jsou vzdy v souladu s marketingovymi prioritami a kampanémi spole¢nosti.

Pfi navrhovani takovychto materill je dilezité dbat na spoustu, jiz pfedem rozsahlymi
vyzkumy ovéfenych a vétSinou neménnych, zasad. Zasad, které se tykaji navrhovani sa-
motného prezentacniho produktu, aZ po zasady uplatnéné pii kone¢né podobé¢ instalace

v misté prodeje. Také je dobré dbat na to, aby celkovy design a charakter navazoval na jiné
nastroje podpory prodeje (reklama v médiich atd.).

Podle tabulek se aktualng véfi, ze piiblizné 75 % nakupnich rozhodnuti je realizovano

v misté prodeje. Procento impulznich nédkupti se pohybuje v rozmezi cca 60-75 %, ackoliv
samoziejmeé také zavisi na konkrétni produktové kategorii — jisté by byl rozdil naptiklad
mezi &okoladovymi ty¢inkami a elektronikou. Cisla mluvi za vie — je evidentni, Ze reklama
v misté prodeje hraje velkou roli. Pficemz zaroven hlavni soucasnou vyhodou reklamy

v misté prodeje je skutecnost, ze tato reklama — na rozdil od jinych typti — spottebitele ne-
obtézuje, nevadi mu. Spise mu pomaha a spotiebitel ji dokonce i rad v takovémto prostiedi

vyhleda a necha si poradit.

2.2 Druhy POP a POS

Existuje fada rozli¢nych druht téchto materiali, ktera se spolu s rozvojem technologii roz-

Sifuje. Zde uvadim tadu klasickych, nejvice pouzivanych typtit POP materiald.
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e Podlahové prodejni stojany — do€asna 1 dlouhodob¢jsi varianta.

e Pultovni stojany - na mensi produkty, nejcastéji umisténé ptimo u pokladen.

e Promo stolky, ochutnavkové stolky - skladaci plastové stolky uréené pro prezentaci
zbozi, ¢i podavani informaci.

e Wobblery - forma in-store reklamy, v misté prodeje. Termin pochazi z anglického
wobble (houpat se). Jedna se o maly obdélnik z plastu nebo tvrdého papiru, karto-
nu, ktery vycniva z regalu na prouzku papiru. Trochu se hybe diky proudéni vzdu-
chu v obchodg, a tim pfitahuje pozornost. Nejvyssi uc¢inek ma, je-li umistén ve vys-
ce oci.

e Flexibannery

e 3D tabule

e Stojany s testery

e Shop-in-shop displeje — soubor prezentacnich prvkl znacky nebo vyrobkové fady,
ktera vytvafi mini-obchodni ostrov uvniti mista prodeje.

e Totemy - neboli stojany na prospekty a letaky

e Parazitni stojany — jsem nejen ,,stojany* které parazituji (propaguji jej) s jednim ur-
¢itym zboZim, mezi zbozim naprosto odliSného charakteru. Napftiklad maly snack

Vv podob¢ baleni slanych suseneck mizeme najit v regéle s vyhradné pivovym sorti-

mentem.

Obrdazek 1. Pultovy stojan, Klara Krnacova 2011, Podlahovy stojan, Ales Lukasik 2010


http://www.mediaguru.cz/medialni-slovnik/in-store/
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Dulezity je vybér materialti a technologii — najit zlatou stfedni cestu mezi nakladem a kva-
litou — nechceme pieci zakazniky odradit lacin¢ puisobicim propaga¢nim materialem. Na

druhou stranu je nechceme zastrasit piili§ luxusné vyhlizejicim stojanem.

V podstaté by se dalo Fici, Ze vétSina stojanu ¢i “wobblerti”, které jsem navrhla, ma jeden
spole¢ny rys, ktery se u vSech (at’ uz né¢kde méné a jinde vice) objevuje. A tim je snaha
zaujmout zakaznikovu pozornost tim, e podnécuji jeho zvédavost. CehoZ se samoziejmé
da dosdhnout riznymi zpiisoby. A také timto smérem by se mohla ma dalsi prace na pre-
zentaci znacky Bykuka udavat, ackoliv sortiment je samoziejmé uplné jiného charakteru

nez supermarketového.

2.2.1 Instalace materiala

Konkrétné¢ k samotnym materidlim (stojaniim, wobblerim) bych chtéla poznamenat, ze
dalezitym prvkem pii zvySovani atraktivity prodejniho mista je samotna instalace propa-
gacnich materiali — jejich umisténi ve sméru toku zakaznikd, ve vysi o¢i atd. Jsou to véci,
které 1ze na prvni pohled povazovat za bandlni a vicemén¢ jasné a logické, nicméné jejich

opomenuti by v takovychto pfipadech mélo vcelku citelny dopad na vysledek propagace.

Jak jsem jiz vySe zminovala, je dulezité nainstalovat POS/POP materialy takovym zpiiso-
bem, aby se z nich dalo vytézit maximum. To mimo jiné znamena spravné zmapovat situa-
ci v prodejné a vyhodnotit nejlepsi misto (pfi vstupu do prodejny, pied konkurenci, u vy-
robki kterych se tykaji). Pi instalaci kratkodobych materialli u casové omezenych akcich
musi instalace probéhnout ve spravném ¢ase — nesmi dojit ke zmateni zakaznika — tudiz je

nejlepsi materidly nainstalovat v den akce a odinstalovat ihned po skon¢eni

2.3 Mystery shopping

Jedna se o produkt (vyzkumnych) agentur, kdy se pracovnik agentury vydava za bézného
spotiebitele vV misté prodeje, na pobocku zadavatele reklamy za ucelem zazit chovani ob-

sluhujiciho personalu, prodejct automobilu, poskytovateld hypoték apod. Cilem je objekti-


http://www.mediaguru.cz/medialni-slovnik/pos-pop/
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vizovat tzv. Brand Experience’ a odhalit mozné bariéry v nakupu. Nepiedpokladam sice,
ze bych nékdy mohla mit moZznost takhle doslovného ozkouSeni svych produktt a zazitku
zékaznika pfi navstiveni prodejniho stanku, nicméné tento jev mohu ozkouset pomoci mys-
lenkovych experimentt, které obcas mohou fungovat velmi skvéle 1 v nepiedvidanych pti-

padech.

! Doslovng pielozeno ,,zkusenost se znackou®. Jedna se o komplex historické zkusenosti, kterou spotiebitel
se znaCkou ma, asociace nebo pocity a piedstavy, které ma se znackou spojené.


http://www.mediaguru.cz/medialni-slovnik/brand-experience/
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3 TECHNOLOGIE V OBLASTI POP A POS

., Nemiizeme pracovat pro firmu, ktera nds plati, musime pracovat pro spolecnost
a vytvaret pro ni dilezite hodnoty. V jednadvacatém stoleti uz nemuzeme dal vyuzivat

lidstvi ke sluzbé technologiim — musime vyuzivat technologie ke sluzbé lidstvu.

Marcel Wenders 2

3.1 Laserové technologie

Od sestrojeni prvniho funk¢niho laseru uplynulo bezmala 60 let a ve skuteCnosti jiZ neexis-
tuje Clovek, ktery by jesté nepfisel do kontaktu bud’ se samotnym laserovym zatizenim, ¢i
produktem vyrobenym jeho pomoci. Lasery v riznych podobach dnes najdeme téméf
v kazdé domacnosti: v optickych mechanikach CD a DVD piehravacu, v tiskarnach, poci-
taCovych mysich, laserovych ukazovatkach. Laser pouzivaji doktofi pii operacich pacientd,
pricemz na druhé strané tohoto spektra vyuziti laserovych technologii probihd vyvoj lase-

rovych zbrani (které uz bohuzel nepatii jen do védecko-fantastickych ptibehit).

Jiz par desitek let ma laser pevné misto v bézné primyslové vyrobe, u mensich vyrobcl
a také dnesni studenti kreativnich obort si uz ve skute¢nosti neumi sviij zivot predstavit
bez tohoto urychlovace a usnadnovatele prace pii vyrobé modeld i prototypt. V minulosti
byla laserova technologie povazovana jen za téZko pouzitelnou v bézném priamyslovém
vyuziti. Pred par lety se jiZz pouzivaly vykonné laserové stroje a v sou€asnosti je pfiméfené
vykonny laser dostupny i pro bézného uzivatele, aniz by byl na urcitou dobu finan¢né zrui-
novan. Nemluvé o moznosti koup¢ nizko vykonnych gravirovacich stroju, které si v fadu
par tisic objednate v rozlozeném stavu a posléze si je doma sestavite — va$ vlastni DIY

domaci gravirovaci paprsek (tyto bohuZel umi profezat jen papir a jiné slabsi materialy).

3.1.1 Definice Laserové technologie

Slovo LASER je zkratkou ,,Light Amplification by Stimulated Emission of Radiation* coZ

muzeme pielozit jako zesileni svétla stimulovanou emisi zafeni. Laser je tedy opticky zdroj

2 WANDERS, Marcel., Robert. KLANTEN, Shonquis. MORENO, Adeline. MOLLARD a Sven.
EHMANN. Marcel Wanders: behind the ceiling. [Mini ed.]. Berlin: Gestalten, 2009. ISBN 978-389-9552-
348.
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elektromagnetického zateni (svétla), kdy je svétlo laserem vyzatovano ve formé uzkého
svazku a na rozdil od pfirozenych svételnych zdroji ma specifické vlastnosti jako je stejné
frekvence vIinéni, smér kmitani 1 faze (neboli koherentnost) a vinéni o jediné vinové délce

(monochromati¢nost).

Ackoli laserem lze také svafovat a navarovat (kovové a plastové materidly), v oblasti vyro-
by POP materialt se pouziva vzhledem ke své presnosti a kvalit¢ zpracovani spise k déleni
a gravirovani. Laserem lze zpracovavat nespocetné mnozstvi materiald: kov, hlinik, plasty,

sklo, dfevo, kuzi, keramiku atd.

3.1.2 Druhy lasera

Druht laserti je vice: naptiklad lampovy (ten uz patii spiSe k zastaralejSim typim, patficim
do minulosti), diodové, CO2 lasery (léty ozkouSeny Skolni laser), a vlaknové lasery

(v dnesni dob¢ patii k nejpokrokovéjsim).

3.1.3 Vyhody laserového opracovani

Nejvetsi vyhodou laserovych technologii je bezpochyby kvalita a pifesnost popisu (Stopa
zaostfeného laserového paprsku mize mit minimélni rozméry — v dnesni dobé¢ jiz dokonce
mozné pomoci laserové technologie vytvofit vzor i na vlasové struktuie), rychlost zpraco-
vani, reprodukovatelnost, bezkontaktni a ¢isté zpracovani (materidl nemusi byt nija-
kym zplsobem pevné upinan, nebot’ laserové znaceni je bezdotykové). PouZitelnost pro
témér jakykoliv material (ovSem aZ po pfedchozich zkouskach jsme schopni zjistit, jak

pfesné nastavit laserové hodnoty u jednotlivych materiala).

3.1.4 Bezpecnost laserovych zarizeni

Ovsem je tieba dbat na bezpecnost prace, nebot’ zdroj laserového zareni piedstavuje ne-
bezpeci pro zivé tkané i Zivotni prostiedi. Co se tykd ochrany, vétSinou se zamétujeme na
pfimé zasazeni samotnym svazkem, ovSem pii pouzivani n¢kterych typtl laserli je nezbytna
také ochrana pted diftizné rozptylenym zéafenim, které rovnéz mize poskodit nase zdravi.
Ackoliv lasery maji ochranné §tity, pro zacatek bude stacit nedivat se intenzivné do svétel-

ného paprsku pfi vyrobé vaseho prototypu.
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3.2 Rezaci plottery

Tyto plottery maji v designovani prototyptd, modeld, POP a POS svété velmi Siroké spek-
trum pouziti. Diky specidlnim softwartim a fadé vyménnych hlav a nastroji se oteviraji
riznorodé moznosti zpracovani a Siroky vybér materialii, které nam mnohonasobné urych-

luji proces navrhovani.
Existuje vice druhii vyménnych hlav.

e Frézky riznych primérd, odvozujicich se od tloustky zpracovavaného materidlu
(Ize zpracovavat dievéné, pieklizkové desky, rizné druhy plastovych desek, kom-
pozitni materialy, hlinik atd.) Pii pfipravé produktu v softwaru je nutné pocitat
s tim, ze nastroj pfi zpracovani ubira urcitou davku materialu (napt. pii pouziti 3
mm frézKky je nutno odsadit linku vyfezu o 1,5 mm).

e Noze na fezani riiznorodych druhti materialti do tloustky 5 mm jako je papir, le-
penka, karton, kize atd. Vyhodou je rychlost zpracovani a preciznost v detailech.
Existuji specialni paspartovaci hlavice s noZi, s jiZ pfednastavenym piesnym uhlem
45 stupnt. Dale hlavice s nastavenim péti riznych fezacich uhlu.

e Bigovaci kolecko s riznymi druhy tuposti pro odlisné vlastnosti papiru, lepenky aj.

o Hlavice na vytvoreni Braillova pisma.

e Hlavice k popisovaini materidlu psacimi nastroji

e atd.

3.3 3D tiskarny

3D tisk zaziva v poslednim desetileti velky boom nejen mezi designéry, ale diky dobré

finan¢ni dostupnosti i mezi neodbornou vetejnosti.

3.3.1 Historie 3D tisku

Roku 1986 si nechal pan Charles Hull v roce 1986 patentovat technologii stereolitografie.
To byl pocatek jeho nové firmy 3D Systems, pod kterou vytvotil prvni zatizeni pro Sirokou
vetejnost tisknouci v 3D formatu. Roku 1993 si Massachusettsky technologicky institut

(MIT) nechal patentovat technologii trojrozmérnych tiskaiskych technik, ktera pracovala
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s praSkovym materidlem a tekutym spojovac¢em. Licenci k technologii odkoupila firma

Z Corporation a ta zapocala vyvoj 3D tiskaren tak jak je zname.

_

Obrazek 2. Charles Hull vytiskl prvni hrnicek na 3D tiskarné, 1983

3.3.2 Soucasné trendy ve svété a Cechach

Po roce 2003, kdy vyprsely urcité patenty, se urychlil novy vyvoj technologie a zrodil
se tzv. polyjet. Polyjet je technologie, ktera pracuje s polymerem, ktery tavi v hlavici
a v tenkych vrstvach poklad4d dvojrozmérné na podstavec/podlozku, kterd se po vrstvach
posunuje tietim smérem (dolli). V praxi je tato technologie vhodna i pro 3D tiskarny men-
Sich rozmért a méné ndkladnych finan¢nich investic. Coz dava ptredpoklady pro moznost
lepSiho domdaciho vyuziti. Je nutno zminit dnes$ni Sirokou nabidku osobnich tiskaren, ze
kterych si na trhu mizeme vybrat. At uz se bavime o profesiondlnich statisicovych pri-
myslovych tiskarnach, nebo o zlaté stiedni cesté¢ v podobé hotovych domacich tiskaren,
jejichz cena se prumérné pohybuje jiz od naptiklad deviti tisic po Sedesat tisic korun ces-

kych a vice.

Dale existuji tzv. DY (do it yourself) tiskarny stavebnicového stylu, které se k vam dosta-
nou Vv rozlozeném stavu, a musite si je sami sestavit. Zajimavosti je, ze znacka, které se na
sveté prodalo nejvice kusti takovychto stavebnic, pochazi z Prahy 8 od pana Josefa Prisi.
Pan Prtisa svou tiskdrnu pojmenoval Prusa i3, a dnes je jiz nejpouzivanéjsi stavebnicovou
tiskdrnou na planeté. A t0 uz néco znaci o jeji kvalité a dobfe vymysleném konceptu, po-
kud vezmeme v potaz dneS$ni velikost konkurence na trhu. Dalsi zna¢kou pochazejici

z Cech je Be3D — vice informaci nize.
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Obrazek 3. Stavebnicova tiskarna Prusa i3

3.3.3 Druhy 3D tiskaren

Ackoliv maji vSechny druhy 3D tisku spolecny princip vytvaifeni modelu pomoci tenkych
vrstev, existuje spousta riznych technologii jak vysledku dosahnout. Podle nasich poza-
davkd na vlastnosti kone¢ného produktu, si miizeme vybrat variantu, kterd nam nejvice

vyhovuje (mame-li na vybér).

e SLS — Selective Laser Sintering — zapékani praSskového materalu laserovym pa-
prskem, levny stavebnicovy materidl idedlni na subtilni vzdusné struktury, kom-
penzovany vysokou pofizovaci cenou stroje.

e FDM - Fused Deposition Modeling — nanaseni roztaveného materialu (termoplas-
tu) v tenké vrstve. Nejrozsitenéjsi a nejlevnéjsi technologie dnesnich tiskaren.

e SLA —streolitografie — nejstarsi technologie od r. 1986, vytvrzovani tekutého kom-
pozitu laserovym paprskem.

e ZCORP — v tenké vrstvé nandsSeny prasek je spojovan pojivem, které je vytlatova-
no z tiskovych hlav. Povrch modelu neni hladky a pozaduje dal$i povrchovou upra-

vu, dalsi nevyhodou je pfili$na kiehkost modelu.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 20

e LOM - Laminated Object Manufacturing — kazda vrstva je vyfiznuta z plastu
a plosn¢ piilepena k vrstvé predchozi. Nevyhodou je velké mnozstvi stavebniho
odpadu.

e POLYJET MATRIX — tiskovymi hlavami vytlacovany fotopolymer je vytvrzovam
pomoci UV lampy. Velmi kvalitni povrch modelt — vyska vrstvy je 0,016 mm.

e DIGITAL LIGHT PROJECTION — nasviceni fotopolymeru UV projekci modelo-

vého fezu. Bezodpadova technologie a omezena Zivotnost materialu.

3.3.4 Materialy

Rada materialti pouzitelnych pro 3D tisk se zavratnou rychlosti rozsifuje. Od barevnych
ABS a PLA termoplastt, difevéné kompozitni materialy, sklo, pies experimenty s tiskem
pomoci tésta ¢i cokolady, po biotiskarny, které umi pomoci bun¢k vytisknout funk¢éni mi-

niaturni ledvinu, ¢i cévu (jiz od roku 2009, tiskarny Organovo).
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Obrazek 4. po radcich: tisk susenek, tisk roztavenym sklem, tisk specialnim betonem, bio-

tisk Zivych tkani



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 22

4 EKOLOGICKE OKENKO

., Designéri i zakaznici jiz zacinaji premyslet nad ramec toho, jak produkt vypada a slouZi,
zvazuji také to, co se déje kdyz se produkt vyrabi a to, €O Se S nim stane kdyz se ho budeme
chtit eventualné zbavit. Uvédomuji si, ze zatimco Zidle, ktera vyhrava ceny v soutéZich mii-
Ze vypadat ndadherné, ale nemiize reprezentovat vrchol génia lidstva,. jestlize je vyrobena

metodou, kterd znecistuje prostiedi nebo vykoristuje pracovniky. * 3

Ackoliv tato konkrétni prace neni Gplné primarné zaméiena byt eco-friendly produktem,
zd4 se mi stejné dilezité zatadit zde kratky odstavec o ekologii. Nejen proto, Ze to je jiz
delsi dobou véc, nad kterou vic nez Casto pfemyslim i v kazdodennich Zivotnich situacich.
Je ziejmou skutecnosti, ze ekologicka stranka pfi navrhovani produktd a obalovych materi-
alu jiz delsi fadku let hraje vyznamnou roli — nejen to — jeji dileZitost stale stoupa jak
u samotnych designér, tak pii vyhlasovani riiznych soutézi (viz. Soutéz Mlady obal).
U spousty designért je ekologie dokonce jiz na prvnim misté pfi rozhodovani v tviréim

procesu, jini si na tomto principu buduji celou strategii znacky.

4.1 Studio Swine

Krasnym prikladem je (vice umélecké nezli designérské) duo s nazvem Studio Swine, kte-
ré tvoti anglicko-japonsky par: architektka Azusa Murakami a umélec Alexander Groves.
Jejich proces tvoreni je doslova a do pismene recyklacni proces a vystupem jim nejsou
pouze objekty (Ize je oznalit spiSe za unikatni umélecké objekty, nez doopravdy uzitné
predméty), ale také dokonale zpracované videa, které svou emocionalitou a vystiznym po-
pisem tvlrciho procesu donuti k zamysleni o nasi civilizaci snad i toho nejvet§iho nevsi-

mavce K zZivotnimu prostredi.

® BROWER, Cara, Rachel MALLORY a Zachary OHLMAN, 2009. Experimental eco-design. Librero Ne-
derland. ISBN 978-90-5764-439-9
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411 Gyrecraft

Jako prvni ptiklad jejich konceptu bych uvedla ohromné zajimavy projekt s ndzvem
Gyrecraft z roku 2015. V tomto projektu se zabyvali prizkumem femesel, které existuji
v pobieznich a ostrovnich kulturach. Casto se tyto femesla odehravaji p¥imo na palubgd
lodi, at’ uz jako soucast zivotn¢ dilezitych oprav, nebo jako zpisob traveni ¢asu na dlouhé
plavbé. Studio Swine se vydalo na plavbu dlouhou celych 1000 namoinich mil (z Azor-
skych na Kanarské ostrovy). B&hem této cesty pres Severni atlanticky odpadkovy pas
(North Atlantic Gyre®) sbirali plastové &astedky voln& plovouci v ocednu a rovnou na
palubé¢ lodi jej zpracovavali ve stroji vlastniho designu a vyroby — solarnim extrudéru. Ten
diky energii slunce tavi a extruduje hmotu ,,mofského plastu“, z kterého pak Groves
a Murakami dokonalym tvarovanim, vylesténim a kombinaci s dal§imi materialy tvofi ho-
nosné objekty podobné trofejim. Postupné se plavili kazdym z ocednti, tudiz je kazda
»trofej oznacend cedulkou s informaci o misté vyloveni materidlu. Obzvlast’ povedena

je koralova varianta z Odpadkového pasu Indického oceanu (Indian Ocean Gyre).

* North Atlantic Gyre ( Pacific Garbage Patch, Indian Ocean Gyre atd.) jsou rozlehlé¢ mista v mofi se zvyse-
nou koncentraci moitského odpadu. Kviili fotodegradaci a piisobenim proudi se plasty rozpadavaji na malin-
ké kousicky, které se v téchto oblastech hromadi, a tyto umelé latky posléze vstupuji do potravniho fetézce
prostiednictvim zivoc¢icht zivicich se planktonem (nedokazi odlisit ¢astecky plastl od castecek planktonu).
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Obrazek 5. Studio Swine, Indian Ocean Gyre, 2015

Obazek 6. Studio Swine, Solarni extruder: nakres, na mori 2015

4.1.2 Hair Highway

Jako druhy ptiklad uvadim jejich praci Hair Highway (z angl. dalnice z vlast). V tomto
dile se snazi navazat na starodavnou Hedvabnou Stezku, po které¢ se dovazelo nejen hedva-

bi, ale také technologie, estetika a mySlenky mezi vychodem a zapadem. Studio Swine
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sleduje cestu ,,vlasového prumyslu® v ¢inské provincii Shandong. Mapuji cely proces zaci-
najici u béznych lidi prodéavajicich své vlastni vlasy, ptes pirekupniky po tovarnu na jejich
Gpravy. Studio informuje, e Cina je nejvétsim dovozcem tropického dieva
a nejvetSim vyvozcem vlast. Dvojice umélct vytvotila kompozitni material zkombinova-
nim vlast s ptirodni pryskyfici, ktery predstavuje udrzitelnou ndhradu za ubyvajici ptirodni

zdroje, s vysokou estetikou inspirovanou tiicatymi léty Shanghaiského deco-stylu.

Obrazek 7. Studio Swine, Hair Highway, 2014

Obrazek 8. Studio Swine, Hair Highway, 2014
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4.2 Bez Obalu

Jak jsem jiz zminovala — na jednu stranu se obalovy primysl za¢ind poradné soustfedit na
udrzitelnost a eco-friendly pfistup pii vyrobé svych produktd. Neékteré organizace jdou
dokonce jesté dal — viz Cesky obchod Bez Obalu. Je to obchod s potravinami vyhradné (jak
uz nazev napovidd) bez obalu. V praxi to znamena, Ze nabizeji potraviny vV dézach. Nyné&jsi
sortiment zahrnuje ryzi, mouku, ¢ocku, ale i jedlou sodu, caje, kakao, kavu, kofeni atd.
Zakaznik si presné fekne kolik mnozstvi od které potraviny potiebuje a za to také zaplati.
Z4dné nakupy navic, zadny zbyteény odpad. Samoziejmé se tento zptsob nakupu neda
aplikovat vzdy a ve vSech situacich, ale urcité je to myslenka, ktera by se dle mého nazoru
mela do budoucna vice rozsifit a uchytit. Pro¢ donekonecna kupovat domi tyto potraviny
ve zbyte¢nych obalech, které slouzi maximalné na pienos? Doma si je padesat procent spo-
ttebiteli pravdépodobné stejné rovnou presype do sklenéné, keramické nebo jiné dozy,

kterou ma na dany druh potraviny jiz davno vyhrazenou!

Obrazek 9. Systém bezobalového nakupovani, Unpackaged,Londyn
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4.2.1 Hrozba obalového primyslu?

Otazkou je, co si 0 dané¢ myslence mysli obalovy designér sdm? Citi se byt ohrozen, ze by
snad mohl diky takovému trendu o praci? Pravdépodobné by jej viibec nic takového nena-
padlo. V prvni fad¢ - pravé naopak by mohl mit namét na vymysleni novych, trvalych oba-
Iu. V fad¢ druhé - co teprve vyzva navrhnout design trvalejsiho odnosného prvku téchto
potravin? MozZnosti je bezpocCet. A v tieti, neposledni fadé: obaly tak jak je zname ted’, jen
tak nezmizi. V dohledné budoucnosti budou stale potfeba, zejména v nekterych situacich.
Ale urcité je velmi vyznamnad, tato sympaticka nova tendence. Snaha navracet se zpatky ke
kofeniim a snaha rozsifit tento zptusob premysleni a (hlavné!) jednani mezi stale vice lidi.
Ackoliv sto zdkazniki, neprodukujicich tolik odpadu jako sto zakaznikti nakupujicich vy-
hradné v fetézci, je kapkou v mofi. Ale i kapka v mofi umi spustit lehkou fetézovou reakci
a budu véfit tomu, ze se jednou takovy styl prodeje rozsifi do takové miry, az se pro vétsi-

nu populace v civilizovanych zemich stane dostupnou alternativou nakupu.

4.3 Nahled na problematiku z jiného uhlu

Jesté dnes spousta lidi nad otazkou udrzitelnosti zdrojii neuvazuje do této miry (anebo do-
konce viibec). M¢la jsem Stésti, diky své cesté na jizni polokouli, rozsifit své lidské 1 dalsi
obzory. Je nasnadé¢ predpovidat, Ze me¢ snad tam¢jsi cizokrajna flora a fauna ovlivnila
vV mém vizualnim vyjadfovani. CoZ bych ovSem az tak netvrdila, spiSe bych fekla, ze vice
bylo zasahnuto mé designérsko-lidské smysleni. Uvédoméni si, jak maly je nas spotiebitel-
sky obzor, a kolik véci (respektive vyprodukovanych jednorazovych odpadkil) lezi mimo
ne;j.

Indonésie je zemi plnou kontrasti. Na jednu stranu nepopsatelné krasnd panenska ptiroda,
na druhou stranu méstska feka az po okraj naplnéna (ne obrazné, nybrz doslova) obaly
Z potravin. Tamé&jsi ,,fast-food* (fast-food v delikatesnim a zdravéjSim slova smyslu)
dokonale zabaleny v bandnovém list¢ a vedle toho plné obchody instantnich nudlovych
polévek v plastu a spousty podobnych ,,potravin®. Nejlépe vSechny zabaleny stylem: , kaz-
da jedna davka specialné zvlast’ zabalena do svého plastového mini-obalu®. V¢etné sacka
s jedinou davkou mleté kavy, nebo jedinou davkou 5 ml Samponu na vlasy. Mistni jsou
Casto nauceni kupovat si pas téchto jedno-davkovych baleni. Kdyz i na skute¢né panen-

skych ostriivcich, vzdalenych stovky kilometri daleko od Javy, kde mistnim funguje
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elektiina pouze od sedmé do devaté hodiny vecerni, narazite na zatoku po okraj naplnénou
plastovymi obaly, nemate prave pocit, ze byste prahli po ziskdni prace v obalovém pri-

myslu.

Obrazek 10. Zalezi na spravnych proudech, mista od sebe vzdalena doslova desitky metrii,

viastni archiv, 2015

Nejvice ptsobivé je vidét néco takového v kontextu krasné dzungle s bilymi plazemi na
dosah ruky. Tahle zatoka méla jenom jednoduse ten den smilu s nepfiznivymi moiskymi
proudy. Je to téméf metafora dnesniho svéta. Doma maji taky vSichni krasné Cisto, ulice
jsou samoziejmé vyklizené, nikde ani smitko. Co ¢i nevidi, srdce sice neboli, bohuzel to
neznamena, ze je to nadobro pry¢, Samoziejme nejsem ortodoxni odptirce (vlastné jsem
ortodoxni odpirce - veSkerych ortodoxnich nazort) vSech takovychto obalt. Vim, ze bez
nich to uz nikdy nepijde. Kazdopadné castecna redukce nasi spotieby obalovych materia-
4, bude brzy Zivotné¢ nevyhnutelna. OvSem ,,kouzlo* takového odpadkového okamziku
v opravdovém raji vas donuti zkouset si v hlavé riizné myslenkové experimenty a premys-
let i nad dalSimi alternativami. Jak zafidit, aby byli vSichni spokojeni, a zaroven jsme se

v blizké budoucnosti par desitek let nepohtbili vlastnimi odpadky?
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5 RESERSE DOMACICH A ZAHRANICNICH UMELCU

Zde bych rada zaradila autory, ktefi mi jsou svou sob¢ vlastni hravosti (pfi zachovani vy-
soké kvality a profesionality praci) nejveétsi inspiraci. Zkratka designéii a umélci, kteti se
dokazi nebrat tak vdzné¢ (a nemaji snad pocit, Ze by svym uménim zachranovali svét).
V mém vyctu se objevuje spousta renesancnich osobnosti, od produktovych designért pies
$perkate, az po tviirce keramiky. Cést z nich ve své tvorbé vychazi z vlastnich osobitych
ilustraci, které vdechuji témto pfedmétim dusi. VéEtSina z nich mé také dokonale zvladnu-
tou sebeprezentaci jak na internetovych kanalech®, tak v kamennych obchodech & na nara-

zovych prodejnich akcich.

5.1 Jamie Hayon

., Design je jako mit konverzaci s nekym, kdo ma problém, ktery potrebuje vyresit. Kdyz mad
nékdo problém, poradite mu. Stejné je to s designem. Zatimco ke mné promlouvaji klienti,
formuje se mi v hlave predstava toho, co potrebuji. Vétsinou vyresim okolo ctyriceti pro-

v ;v . ’ , . . e ;b
cent uz na miste. Je to velmi spontanni a intuitivni.

Jamie Hayon (narozen roku 1974 v Madrid€) je mou nejvétsi osobni bezednou studnou
inspirace a obdivu k designerskému femeslu, at’ uz to zni jakkoli podivné. Mozna je to tim,
ze se v jeho osob& misi nadani jak pro nadsazku a vtip S precizni dokonalosti. Jako teen-
ager byl ovlivnén skateboardingovou kulturou a graffiti (jak lze vy¢€ist z jeho barvitych
skic a kolazi), pozdgji cestovanim po Asii, Australii a Spanélsku. V roce 1974, zahy po
studiich, se dostal k praci v proslulé italské Fabrice, kde pracoval po boku svétozndmého
Oliviera Toscaniho, dokonce byl brzy zvolen vedoucim oddéleni Designu. Po osmi letech
se rozhodl zacit pracovat naplno ve svém studiu. Nejdiive prorazil s kolekci designérskych
hracek, také velmi Casto pracuje s porceldnem, navrhuje nabytek a v neposledni fadé si jej

spousta osvédcenych firem povolava k navrhovani interiérového designu svych showroo-

5 At uz se nam to 1ibi nebo ne, dobie zvladnuta sebeprezentace ilustratord, designérd a umélct vSeobecné, na
socialnich sitich hraje prim.

6 HAYON, Jaime., Jasper MORRISON, Suzanne. WALES, Caroline. ROUX, Robert. KLANTEN a Sven.
EHMANN. Jaime Hayon works: architecture, fashion, product. [Mini ed.]. Berlin: Gestalten, 2008. ISBN
978-389-9552-072.
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mu a vyloh. Také bych rada zminila, ackoliv je pan Hayon rozeny designer, zbytek mista
V jeho dusi pravdépodobné zabird uméni a ma na svém kontu spoustu uméleckych instalaci
a vystav (Ve vyznamnych, nejen Londynskych, galeriich), které mé oslovuji kupodivu ne-

jen vizualn¢, ale také obsahem.

Mezi jedny z vyraznych spolecnosti, S kterymi spolupracoval, se fadi Camper, Swarowsky,

Mooi, ArtQuitect, Fritz Hansen a nespocet dalSich znacek, restauraci a showroomti.

e [ladro, New York

Design interiéru obchodu znacky Lladré se vyznacuje bélostnou Cistotou, kde hlavni roli
hraji zaoblené linie, které nechavaji vyniknout vystavenym skulpturdm. Zaoblen¢ kiivky se
opakuji také v rozich oken, dvefi a samotném rohu budovy, to vSe ¢ini z mista nevtiraveé
nepiehlédnutelny kousek, ktery dle mého ndzoru umi v nastévnikovi zdlraznit pocit vyji-

mecnosti vystavenych pfedméta.

i

[
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Obrdazek 11. Jamie Hayon, Lladro, NY

e Camper, Tokio

Showroom obuvnické znacky Camper V Tokiu byl inspirovan klasickymi cirkusovymi
elementy. Interiér je poskladan ze spousty riiznych preciznich detailti, které ovSem nako-
nec vyznivaji v harmonickém celku. Od dveifniho madla tvarovaného jako lizatko, stropni
zrcadla, zajimavy kontrast luxusniho, perfektné dofiniSovaného keramického obkladu
s hrubou betonovou podlahou. Stejné jako v predchozim ptikladu, Hayon neuznava rohy

a vSude jsou jen zaoblené linie, véetn¢ stén.
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Obrazek 12. Jamie Hayon, Camper, Tokyo
e Camper, Europe
Hayon studio vytvofilo pro Camper v riznych evropskych vice showroomu, ovsem pro
kazdy showroom specidln¢, vzdy vznikl n¢jaky nezaménitelny atribut. At uz ruéné vyra-
béné dievéné stoly, se spoustou rozdilnych noh (Hayonova oblibend hticka), keramické
svitidla, kvtili nimz byla vyvinuta specialni technologie pro upravu jejich povrchu. Velice
specialnim kouskem je ruda pokladna, ktera je opravdovou dominantou a neumim si pied-

stavit, komu by se u ni nechtélo platit.
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Obrdazek 13 Jamie Hayon, Camper, Barcelona
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5.2 ELEONOR BOSTR6M

Svédska umélkyné zabyvajici se keramikou, Zijici napal v Stockholmu a San Francisku.
Jeji tvorba je zaméfena na sochy, respektive malé soSky, kterym pridava funkci a povySuje
je tak na uzité¢ uméni. Mezi jejimi produkty nalezneme hrnicky, kvétinace, jehelnicky, mis-

ky, konvice atd.

Obrdazek 14. Eleonor Bostrom, vdza, hrnicek s plavcem

5.3 ALEXANDRA COOK

ey

Mlada ilustratorka na volné noze, zijici v Londyné. Pod svou znackou ,,Alxndra“ nabizi
pfedméty odvozené ze svych vlastnich ilustraci, nékteré vlastnoruéné vyrobené. Ve svém
sortimentu ma zahrnuty tricka s potisky, ,,malé magaziny* s vlastnim piibéhem a grafikou,
tisky, pohlednice a piani, malé zrcatka a odznacky. Samotna prezentace na webu a produk-

tové fotografie, mi jsou svou barevnosti a optimismem sympaticka.
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Obrazek 15. Alexandra Cook, sada smaltovanych odznakai

54 COUCOU SUZETTE

Coucou Suzette je osobitd francouzska znacka, za kterou stoji pafizanka Juliette, ktera ve

své tvorbé dle svych slov kombinuje pop art, ky¢ a ,,girl power* (hol¢i¢i silu). V jeji praci

se opakuje par siln¢ zapamatovatelnych a vtipnych vyjevii (mix velkych modrych o¢i, prsi-

¢ek, sushi a pizzy), které aplikuje na rizné pfedméty: odznaky, Sperky, ponozky a zazehlo-

vaci vysivky.

Obrazek 16. Coucou Suzette, odznaky s ponozkami
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5.5 CHARLOTTE MEI

cey

Umeélkyné a ilustratorka zijici v Londyné. M4 za sebou jiZ spoustu velkych klientd (Con-
verse, Vice, i-D magazin, Penguin Books atd.) a spoustu samostatnych vystav (New York,
Tokio, Londyn). Pravideln¢ potada tzv. Clay Club neboli keramicky workshop pro dospé-
1¢. Zabyva se malbou i kresbou, a k prodeji nabizi své osobité kousky z keramické pece,
mosazné sochy a Sperky, ojediné€le 1 kousky do Satniku, vSe v exkluzivnich limitovanych

edicich.

Obrazek 17. Charlotte Mei, vybér z praci

5.6 RETART

Slovenska znacka, pod kterou se sdruzuji samostatné tvotici vizudlni umélci, kteti svou
tvorbu propaguji skrze nabizené produkty. Vyrobky jsou netradi¢ni, stylové a hlavné prak-
tické. Jejich piikladem jsou na Slovensku i v Cesku znamé plastové penézenky, diky svym
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M J4

originalnim potiskiim velmi rozsifené mezi mladymi lidmi. Dale nabizeji k prodeji sedadla

na kolo, odévni dopliiky, skateboardové desky a dalsi.
Produkty vyrabéji jiz od roku 2010 a jejich hlavni ideou je, ze uméleckd dila by méla byt
K vidéni také venku, mimo stény galerii. Byt dostupna kazdému, kazdy den. Zménit bezdu-

ché kazdodenni pfedméty na kousky uméni, které miizeme nosit kazdy den.

Obrdazek 18. Retart.sk, vybér z produktii
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5.7 NASTASSIA ALEINIKAVA

O tvorbé Sperkarky Nastassii Aleinikavy (*1984, Bélorusko) jsem se jiz pfed par roky
dozvédela diky spolupraci s dal$i vybornou umélkyni Janjou Prokic. Pravé s Janjou, se
kterou se seznamily pii studiich na prazské VSUP (obor K.O.V. pod Evou Eisler), spolu-
pracovaly na éterické kolekci Sperkti Lure (z angl. navnada, kouzlo), s kterou se poprvé
dostala do $ir§iho podvédomi. Dnes uz je diky svym dal§im Gspé$nym kolekcim notoricky
znamou tvafi Ceské Sperkafské scény. Kromé Sperkii se zacala poslednim rokem zabyvat
vyrobou brylovych obrouéek, s nimiz navazuje na svou diplomovou praci Moje Optika, za
kterou dostala specialni cenu Uméleckoprimyslového muzea v Praze. Obruby jsou az na

mechanicky vyznac¢enou konturu kompletné ruéné vyrabény, tudiz je kazdy kus original.

Obrazek 19. Nastassia Aleinikava, vyber z produktit
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5.8 MILIONDOLAR

Jana ,,Milion Dolar* (*1986) je byvalou studentkou odévni tvorby na FMK ve Zliné. Ma
tendence objevovat a pietvaret vse co ji pfijde do cesty. Po Cas jejich studii na vysoké sko-
le od roku 2006 vytvotila kolekci zvifecich prav, jejimz vysledkem byly ,,ikonické™ cepice
se zvifecimi ousky, tou dobou skute¢né relativné znamé v Ceské republice, prodavané také

na Slovensku, Spanélsku, Anglii a USA.

Jeji novy projekt ,,I care* (z angl. zajimam/staram se) je zaméfeny na otazku zivotniho
prostiedi, ekologie, recyklace, znovupouziti a vztah ¢lovéka s ptirodou. V praxi to zname-
na, ze naléza rtizné kousky textilii, pouzitych odévi (Casto vyplavené moiem na Sicilskych
plazich) a pretvaii je do novych kouskil obleceni s ptfidanou hodnotou. Tim padem nelze
Vv jejich produktech nalézt dva shodné kousky obleceni. VSe je origindl, ktery ma za sebou

dlouhy pfib¢h jesté predtim, nez jej zacnete nosit.

\

Obrdazek 20. Milion Dolar, vybér z produktii
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II. PRAKTICKA CAST
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6 BYKUKA

Napul fungujici (chvilemi stale je$té¢ imaginarni) znacka Bykuka vznikla pfirozenym sle-
dem udalosti v prubéhu studia na vysoké Skole. V soucasné dob¢ 1ze pod Bykukou vyhle-
dat a zakoupit pouze $perky, konkrétn¢ broze. Momentaln¢ Bykuka prodava a propaguje
své broze primarné na internetu, na vice webech soucasné — domécich i mezinarodnich’.

Cas od ¢asu Bykuka navitivi prodejni designovou akci.

Obrdazek 21. internetova prezentace Bykuka na webu etsy.com, 2015

Tato znacka je od zacatku myslena jako ¢innost sekundarni, zabavna (ovSem se sezoénnimi,
narazovymi uspéchy, stiidajici se S obdobimi lehkého Gtlumu). Pfesto si myslim a troufam

tvrdit, ze by mohla v pribéhu ¢asu aspirovat na maly fungujici obchtidek, pravdépodobné

" Nejvzdalengjsi zékaznik, ktery se rozhodl vlastnit broz od Bykuky, je australského méstecka blizko Mel-
bourne.
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ve formé virtualniho internetového prodeje, se sortimentem vizualné sjednocenym mym

vlastnim rukopisem.

6.1 Image zna¢ky bykuka

Jaky pocit, dojem by m¢la tato znacka vysilat smérem k okoli?

6.1.1 Nebrat se prili§ vazné

Jiz par let mam averzi vici prespiili§ suverénnimu stylu vystupovani a sebeprezentace, kde
ucinkujici predstavuje svou véc, pouziva u toho velice uslechtilé a exotické vyrazy, neko-
neéné slozitou vétnou skladbu. A pfitom se jedna o véc zcela ziejmou, jednoduchou ¢i ni-
jak dilezitou. Samoziejmé to tak neni vzdy a v n€kterych pfipadech je ona véc opravdu
zajimava, komplikovana nebo extrémné dulezita. Potom zde onen nabubfely vyraz a §le-
chetné slova maji své misto. OvSem druhy pfipad, kdy Gcinkujici pfedstavuje pouze sviij
dokonaly produkt na pozadi svého ega a jeho argumenty jsou prazdné slova v krasné ma-
lované skofapce - tak s timto pfipadem se mizeme setkat kdekoliv. At uz na obrazovkach
svych televizi, tak ve Skole pfi ledasjaké prezentaci. Kazdému se to mize ¢as od ¢asu po-
vést. Sama obcCas zvazuji, zda jsem byla neadekvatné dalezita. Tudiz timto velmi dilezi-
tym popisem jsem se chtéla dostat k tomu, ze Bykuka se védomé snazi o to, netvafit se

pftili§ vazné, protoze to uz délaji ostatni za ni. A dé€laji to dostatecné dobie a do zasoby!

Obrazek 22. Jessica Walsh, 2015
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6.1.2 Nedélat si zbytecné tézZkou hlavu

Kromé toho, ze se broze netvaii (doslova) nijak dilezitym ani zrovna extra inteligentnim
zpusobem, spousta lidi v nich vidi sebe samotné, jak se v n€kterych situacich sami citi (viz.
,,I'm okej “ potvora). Timto zpuisobem snad i tyto malé véci tu a tam umi na sekundu pod-
poftit na duchu kdejakého nositele pii kazdodennich stresovych situacich. Tyto situace Cas
od Casu zaziva kazdy (obzvlasté v dnesSni dravé a zrychlené dobé¢ internetli, cestovani
a michéni kultur) a nejsou moc piijemné ani zdravé. Brozi charaktery nechtéji tyto situace
zlehCovat, nebo se jim vysmivat. OvSem funguji jako memento. Pfipominaji ndm, Ze na
svété mimo nasi stresovou situaci existuje tolik piijemnych véci (a lidi). Idealné by nam
takova myslenka, nezapomenout se divat na udalosti z vétsi vzdalenost, ve vétsim méfitku,
mohla dodat tu spravnou energii a stoicky klid tibetského mnicha. A to hlavné pti okamzi-
cich nutné spoluprace s ,,pfijemnou‘ pani na ufadé, ktera jiz dnes pifed vami méla na fadé
deset jinych nepiijemnych osob. Zasadni je umét zachovat doopravdy upiimny, vnitini
klid. JenZe to je uméni, které se nelze naudit pies noc. Jak mi pti rozhovoru potvrdil jeden
polsky anesteziolog - je dok4zano, Ze nejhlif na spravnou ¢innost srdce plisobi v prvni fadé

stres, poté cukr a az potom pfichazeji na fadu dalsi elementy.

Obrazek 23. Bykuka, laserakryl, 2014



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 42

Ovsem, netroufam si myslet, ze by tyto samotné ,,véci* mély vétsi nez maly dopad na cel-
kovou psychiku ¢lovéka. Spis jsou takovym malym symbolem. Je jednou jisté, ze lidé se
doma radi obklopuji vé€cmi dle svého vkusu, a to plisobi dobfe na vnitini pohodu. MZeme
fict, Ze broz je takovy talisman ptipnuty blizko nasemu srdci, kterého mtizeme mit vSude

sebou. Zaroven jim tak trochu vyjadiujeme, kdo jsme a jak smyslime.

Obrazek 24. Bykuka ve svém prirozeném habitatu, 2015
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7 SORTIMENT ZNACKY BYKUKA

Oficialné Ize produkty pod ndzvem Bykuka nalézt na internetu od roku 2013. Mezitim
jsem vyzkousela spoustu riznych materiali. Empiricky jsem jiz zjistila, které véci mé t&si
délat vice a zaroven maji vétsi oblibu u ,,publika“. Uvedu zde chronologicky vycet mate-

rialovych a produktovych feseni a také mozny vyhled a rozsiteni sortimentu do budoucna.

7.1 Plsténé zvireci broze — staly evergreen

Jakmile ma osobni knihovna materidlli objevila kvalitni hrubou plst, neboli konkrétné
polyesterovou netkanou textilii, tusila jsem, e to bude piib&h na dalsi pokradovani. Cim
déle s timto materidlem pracuji, tim vice se mi rozsifuje potencial jeho moznosti. V tomto
ptipadé prvnich brozi mi pomohl pfevést mé kresebné linky a ilustrace do materialu jedno-

duchym a definitivné nesmazatelnym zptsobem.

Je to skute¢né jednoducha véc, tyto broZe. Neni to zadna jaderna fyzika ani sofistikované
ohybani bukového dieva — a prece jednoduchost a riiznorodost kazdodennich kombinaci
umi ve spoust¢ lidi vyvolat riizné reakce. V motivech se objevuji prevazné zviratka, ktera
sice moc rozumu nepobrala, ale i tak se snazi tvafit pozitivné. Vétsinou se mizou kombi-
novat na trickéach (¢i jinych kusech odévu) s brozemi stromd, ¢i dalSimi postavami. Idealni

je vytvoreni kazdodenniho ptib&hu.

Silnou stranku téchto brozi vidim v jejich ojedinélosti — jesté pred tiemi lety byl tento kon-
krétni materidl mezi prodejci spiSe vyjimecny, dnes jiz z n¢j spousta znacek §ije kabelky,
obaly na notebooky atd. Plsténych brozi je v konkurenci sice hodné, nicméné nikdo nepou-
ziva plst v této ,,pokreslené* formé. Laserem vypaluji do materidlu linky a tim zaroven

zatavuji okraje a ptfedchazim cupovani po stranach broze.

Vétsina konkurenénich plsténych brozi se vyrabi technikou ,,vpichovani®, kdy se do vIng-
ného rouna vpichuje jehlou tak dlouho, dokud neni vymodelovan kone¢ny pozadovany tvar
»~mini-plastiky*. Druhy typ plsténé konkurence na trhu produkuje broze §ité a vySivané

z tenkych rtiznobarevnych plsténych latek.
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Obrazek 25. Bykuka, plsténé broze, 2013 — 2015

Obrazek 26. Bykuka, Podzimni broze, 2014
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Obrazek 27. Bykuka, obalovy design plstenych brozi, 2014-2016

7.2 Materialové zkousSky

7.2.1 Broze z kvalitni preklizky

Vzdy se mi libila pfedstava broZi z pfirodnich materiald, a dievo se k plsti materidlove
krasné hodi. Nakonec vzniklo po n¢kolika pokusech, kdy vzdy shotela piilka materialu, par
povedenych prototypti (pieklizka byla opravdu kvalitni a pfili§ tvrda na jednoduché fezani
laserem na prvni pokus — ovSem pii spravném nastaveni a zkusenostem pana technika se
mize povést téméi neproveditelné). Tyto prototypy se ovSem dostaly jen do rukou piatel a
rodinného kruhu — a¢ povedené, nepiisSla mi jiz volba a zpracovani pouzitého materialu
natolik jedinecné, abych se jimi prezentovala. Na trhu jiz existuje par prodejcti zajimavych,

laserem vytezavanych ilustrovanych brozi.
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Obrazek 28. drevené broze, Bykuka 2014

7.2.2 Fosforeskujici plexisklo

Zde jsem se zabyvala pouze jednodussimi motivy ptivéskl

et e
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Obrazek 29. Bykuka, perspex, 2013

7.3 Vesmirné leskla kolekce z Laserakrylu

Pokud méam na prvnich mistech Vv oblibenosti materiald jest¢ néco jiného nez kozeSiny
vSech druh, tak to jsou vSechny tipytivé a zlaté materialy. Dnes je jiz mozné vybrat si ten
nejlepsi material z nespoctu ruznych moznosti, které jsou jedna od druhé na pohled nero-
zeznatelné, a pfitom maji pfi zpracovani zasadné odliSné vlastnosti. Nejlépe ze vSech zla-
tavych deskovych materialli, které jsem méla moznost si ve vzorniku vyzkouset, se pfi
zpracovani choval Laserakryl. Tento material se vyrabi ve dvojim provedeni tloustky. Jde
velice dobfe fezat laserem, gravirovani se ve svrchni zlaté folii krasné vyjima, aniZ by zpu-
sobovalo jakékoli nechténé efekty ve formé odlupovani, za¢mouzeni, atd. Do této kolekce
jsem zahrnula vyjevy se smutnou cestou do vesmiru psika Laiky, a jinymi ,,mluvicimi®

brozemi, ke kterym mé inspirovaly konkrétni chvile, emoce nebo zazitky nedavné doby.

Obrazek 30. Bykuka, Lajka, 2015
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Obrazek 31. Bykuka, Laserakryl, 2014-2015

Obrazek 32. Bykuka, obalovy design metalickych brozi, 2015-2016
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7.4 Obaly na mobily, notebook, psani¢ka do ruky

Jako dalsi pfirozeny vyvoj udélosti, pfiddvam k plsténym brozim nové, ru¢né Sité dopliky.
Tentokrat pouzivam stoprocentné vinénou plst, kterd sice nelze vytezéavat (diky silnému
pachu a $pinéni fezu) na laseru, nicméné gravirovat do ni lze stale dobie. Jako bonus toho-
to organického materialu vnimam citelné lepsi dojem vizualni i hapticky pti dotyku. Ruéné
Siji obaly na mobily s integrovanou gumickou jako pojistkou proti vypadnuti telefonu,
mensi psanicka do ruky, na par zdkladnich véci (penézenka, mobil, klice). Nejvétsi varian-

tou z této série je obal na notebook, ktery se taktéz jako psanicko zavira na druky.

Obrazek 33. Bykuka, pouzdra z vinéené plsti, 2015
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Obrazek 34. Bykuka, pouzdra z vinené plsti, 2015

7.5 Vyvoj dopliku tiSténych v 3D tiskarné

Ackoliv ilustrovani dopliikii je moje tzv. ,,safe zone*, vyzkousela jsem si v posledni dobé
vytvaret Sperky metodou, ktera je dnes vSude rozsifend. Kazdy druhy designér, ktery ,,jde
aspon trochu s dobou*, ma za sebou projekt, kde je i tato technologie zahrnuta. J4 mam
docasné to Stésti, mit jeden exemplaf tiskarny na dosah ruky, a tim padem spoustu prostoru

na experimentovani.

7.5.1 O 3D tisku

Tiskarna DeeGreen od spole¢nosti Y Soft (Y Soft je po PriSovi dalsi ¢eskou firmou uzna-
vanou i ve svété, zabyvajici se 3D technologii) ve které tvofim dopliiky je plné zautomati-
zovana a ekologicka varianta 3D tiskdrny. Jeji maximalni tiskova plocha je 15 x 15 x 15
cm, coZ je na tyto produkty vice nez dostacujici. Jednou z hlavnich piednosti je vysoké
rozliSeni tisku — nejvyssi az 50 mikronti — coz je vyhodou pfi tisku velmi detailnich mode-
l4. Dalsim velkym pozitivem je ekologicka stranka spotfebic¢e — K tisku umi vyuzit dobie

odbouratelny plast PLA.
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75.1.1 PLA versus ABS filament

ABS plast (Akrylinitrilbutadienstyren) je amorfni termoplasticky kopolymer, aktu-
aln¢ jeden ze dvou nejpouzivanéj$ich materiala k tisku na domacich 3D tiskarnach.
Nejvétsimi vyhodami tohoto materialu je pfedev§im zdravotni nezavadnost, odol-
nost vici vysokym i nizkym teplotam a mechanickému poskozeni. Neupraveny
ABS ma bilou az krémovou barvu, ale mize se obarvit riznymi barvivy a pigmen-
ty, véetn¢ ruznych dalSich piidavkd (napt. tipytky). Diky svym vlastnostem je
vhodny pro vyrobu nejriznéjsich produkt (od domacich potteb pies hracky, po di-
ly v automobilovém pramyslu).

Tiskova struna vyrobena z PLA (= Polyactic acid — kyselina polymlé¢na) se od
ostatnich plasti odliSuje tim, Ze je vyrobena z obnovitelnych zdrojl, jako je napii-
klad kukuti¢ny Skrob, cukrova tfina a celul6za. Diky svému slozeni miize mit ko-
necny vysledek tisku jemnéjsi strukturu, lesklejsi vzhled a celkové lepsi vizudlni
dojem. Tento termoplast pfi tisku nevypatuje zadné neptijemné aroma jako se d¢je
pfi pouziti ABS. Barevna paleta PLA filament ¢ita desitky riznych odstinli a pro-
vedeni. Od sytych, pastelovych, neprihlednych filamentl, pies poloprisvitné, za-
barvené odstiny po Cisté transparentni materialy. Poté existuji dal$i specidlni typy.
Naptiklad filament ménici barvu na slunci, ¢i vlivem tepla (v riznych efektnich

dvojbarevnych provedenich).

Obrazek 35. PLA filament, zkousky barevnosti, 2015
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Ackoli se na prvni pohled mize zdat, ze celkové svymi vlastnostmi PLA ptesahuje ABS,
ptfece existuje par nepiekonanych atributd, diky kterym zatim nemtize pln¢ nahradit ABS.
Patii mezi né€ nizka teplota tani (173-178 °C) a tvarovatelnost materialu jiz pii teplotach od
60 °C. Nechame-li tedy vyrobek v 1été na palubni desce zaparkované¢ho auta, mtize se stat,
ze se zdeformuje jako sn¢huldk pfi oblevé. Tudiz nelze tento materidl pouzivat tam, kde
nutné potiebujeme tvarovou stalost i pfi riznych teplotnich podminkach. Déle neni PLA
prili§ odolny ani pevny, tim padem se nehodi k uplatnéni pti velkovyrobé soucastek, které
musi spliiovat vysoké naroky na odolnost vii¢i teplotdm i mechanickému opotifebeni. Na
druhou stranu PLA tyto nevyhody kompenzuje vyssi estetickou kvalitou a flexibilitou pfi

tisku komplikovanych modelt.

Miuzu konstatovat, Zze materidlem nejlépe hodicim se na tisk 3d broZi je ekologicky dobie

odbouratelny PLA filament.

7.5.2 Naladové 3D Sperky

Pti tvarovani tisténych dopliikii jsem se nechala inspirovat lehkosti materialu. Tvofim na-
dychané oblakovité tvary, kterym jsem se snazila dodat dusi pfidanim obliceje. Oblacky
davaji najevo bézné lidské emoce: od euforickych stavii po smutné chvile. Tisknu prsteny,
broze a ptivésy na fetizku. Ackoliv je na vybér bezpocet barevnych filamentd, zvolila jsem
okruh tii az Ctyf barev, které v této kolekci pouzivam. Jednd se o odstiny svétle Sedé az
bilé, pfipominajici barevnou Skélu skute¢nych oblak. K oziveni a doplnéni téchto odstinli

jsem zvolila jako vyrazny akcent svitivé zlutou.

Obrazek 36. Bykuka, emoce tisténych brozi, 2016
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Obrazek 37. Bykuka, tistené privesy na krk, 2016

Obrazek 38. Bykuka, 3 sady prstenii, 2016
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Obrdazek 39. Bykuka, vyber tistenych brozi, 2016
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I11. PROJEKTOVA CAST
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8 SADA PREZENTACNICH PRVKU

8.1 Vysoké stojany

Hlavnim prvkem K vystaveni produkti je sada 2-3 vysSich prezentacnich stojant. Jednou
Z priorit, které se snazim pii navrhovani dosahnout je v mém ptipadé¢ maximalni nenaro¢-
nost skladani stojanti a dalSiho pfislusenstvi. Nejen z toho diivodu, Ze jsem obcas na tyto
instalacni procesy sama a samoziejmé preferuji relativné rychlou manipulaci s materialy.

Dalsi nepopiratelnou vyhodou je co nejlepsi skladnost pii pievozech na prodejni akce.

8.1.1 Materialové a technické FeSeni

Mou ptedbéznou studii a zkouskou materialu bylo vytvofeni viceti¢elového bytového do-
plitku: konferenéniho stolku Fifty-fifty (viz. Obrazek 40). Na kterém jsem si ovéfila chova-
ni flexibilnich spojii, vytvofenych slepenim pevnych ¢asti tenké preklizky pomoci silné

plsti (kterou 1ze zaménit také za kozeSinu ¢i kuzi).

Obrazek 40. Studie materialu, stolek Fifty-fifty, 2015

Diky tomuto systému, ne nepodobnému skladani z kartonu, je mozné jednotlivé kusy na-
bytku skladovat v nejvice plochém stavu. Coz znamena cca 8 mm celkové tloustky jedno-

ho produktu (4 mm pteklizka + 4 mm plst)).

Jako hlavni material jsem zvolila dubovou pteklizku v sile 4 mm, kterou lepim na
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4 mm silnou plst ¢erné barvy. Ackoliv je k dispozici vzornik riiznych barevnych plsti, zvo-
lila jsem tuto neutralni variantu, nejen z divodu riznobarevnosti jednotlivych brozi, které
uz jsou samy o sob& dostate¢nym barevnym pozdvizenim, ale taktéz z praktickych divoda,
napiiklad pifi zaSpinéni v prodejnim terénu. Dubovou pieklizku schvéalné nechavam
V piivodnim pfirodnim zbarveni, ¢imz vynikne jemna struktura dubu, ktera je vizualné
1 hapticky pfijemna. Materialy k sob¢ lepim Alkaprénem 140 plus, coz je kaucukové bezto-
luenové kontaktni lepidlo, ur€ené na lepeni materialt s velmi savymi povrchy (napt. jekor,
plst, dfevo, beton, apod.). Pfi lepeni je nutno materialy na dostate¢né dlouhou dobu zatizit,

nebot’ dokonalost lepeného spoje je nosnym prvkem tohoto feseni.

Obrazek 41. Hlavni stojany

Vyska stojanil je podobna fe¢nickym stolkiim, pohybuje se mezi 100 — 130 centimetry.
Udavam toto Sir$i rozmezi, protoze mam v planu jednotlivé stolky vyskové mirné rozpo-
hybovat. V zakladni sadé jsou dva stojany vysoké 110 cm, pficemz jeden z nich ma naklo-
nénou vrchni plochu ur¢enou k prezentaci produktt. Tato vrchni deska je husté provrtana

otvory s primérem 4 mm, kde Ize uchytit broze.
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Vsechny stolky mizeme ,,pievratit naruby“. Coz znamena, ze je mozné si pied akci vybrat,

zdali se pro prezentaci produktli zrovna vice hodi tmavy (plst’) nebo svétly (dub) podklad.

R L o a2 e B
st

Obrdzek 42.Ddetail vrchni desky

1100 mm

Obrazek 43. RozlozZeny stojan, naklonéna vrchni deska
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1100 mm

Obrazek 44. Rozlozeny stojan, rovna vrchni deska

8.1.2 Rozsireni prezentaéniho prostoru

V ptipadé nedostatku mista navrhuji rozsifeni prostoru, na kterém se mohou prezentovat
broze a ptivésky. Toto rozsiteni ma podobu desky v obrysu velmi stylizované zviteci hla-
vy. Materidlem je opét pieklizka, ponechand v pfirodnim vzhledu a potazena plsti. Deska
se mtiZze ptiSroubovat zezadu k vysokému prezentacnimu stolku, opfit o st€nu nebo zavésit

na zed’ — je-li moznost.

Pouziti je mozné oboustranné. MiiZeme si vybrat pohledovou stranu mezi ¢ernou plsti, ¢i

dfevénou stranou s provrtanymi otvory.
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Obrazek 45. Rrozsireni prezentacni plochy

8.2 MenSi stolek
Mensi stolek je dopliikem k vysokym stojaniim, na kterém lze podavat doméci susenky,
vizitky, nalepky nebo jiné drobné produkty. Komunikativni zakaznik si také mize pfised-

nout a vyzkouset produkty, ¢i si jen tak popovidat.

Obrazek 46. Maly stolek
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Obrdazek 47. Maly stolek, rozlozeny, rozméry

8.3 Stolicky na sezeni

Set dvou stoli¢ek k mensimu stolku. Zalozeny na stejném principu jako piedchozi produk-
ty. Vrchni sedak lze pievratit na obé strany, mizeme tedy podle vybéru sedét na dieve i
plsti, ptipadné 1ze plst’ vymeénit za kozeSinu. Seddk je ve vySce ergonomicky optimalnich

450 mm.

Pro stoli¢ku pfichéazi i sekundarni vyuziti, kdy ji miZeme nechat rozprostifenou jako sedaci

podlozku.
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Obrazek 48. Stolicky na sezeni

Obrazek 49. Rozlozena stolicka, rozmery
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8.4 Obaly Sperki

Na strané ¢. 22. se zminuji o potiebé nahlizet na obalovy design s respektem k materialu
a prirodé a o potieb¢ obaly spiSe redukovat. Ackoliv na zachovani pokory vuci zivotnimu
prostiedi se u navrhovani nic neméni, pfeci jenom je rozdil designovat obal na hranolky,
nebo baleni na Sperky, kterymi chceme n¢koho dtilezit¢ho obdarovat nebo uz obdarovava-
me - tfeba i sami sebe. Spravné zvolené baleni umi vyrobku dotvofit pravé ten pocit, ktery
chceme, aby zdkaznik z naseho vyrobku mél. Pocit originality a né¢eho vyjimecného co
neotvirame kazdy den. Nékdy i pocit luxusu? Samoziejmé to funguje skvéle i naopak

- nevhodné zvoleny obal umi potadné posramotit auru i kvalitnimu produktu.

Pfi vymysleni oball na nové produkty jsem se chtéla navratit k vice osobnimu pfistupu pii
baleni $perkil. CimZz mam na mysli pouZivani jedineénych, ru¢né kreslenych prvki pii
baleni, tfeba i jen malych detaill, jako je mala kresbicka na hedvabném sacku. Karticka
s ruéné psanym pode¢kovanim. Zasadni pro mé je, aby mél zakaznik pocit jedine¢nosti.

Pocit, Ze nikdo jiny nemé do Uplného detailu ten stejny Sperk/produkt jako on.

Tentokrat jsem vytvarela Sperky pro Sperky tisténé na 3D tiskarné. Konkrétné pro sadu tii
prstend, sadu ¢tyi kvétinovych prstenti a pro broze i piivésy. VSechny obaly jsou zalozeny
na stejném principu piichyceni na delsim podkladovém papiru, ktery slouzi jako malinky
podstavec, na kterém mohou byt vystaveny. V momenté kdy si zdkaznik produkt koupi,
stojanek se rozpoji a preto¢i smérem nad broz. Tam se opét jednoduchym zasunutim papiru
spoji. Poté se prelepi nalepkou a vlozi spolu s ostatnimi doplitkovymi pfedméty (vizitka,

dékovna karti¢ka, pohlednice s grafikou) do exkluzivniho sacku z hedvabného papiru.

Obrazek 50. Bykuka, postup zabaleni
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Obrdazek 51. Bykuka, obsah baleni
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Obrazek 52. Bykuka, obal broze

Obrazek 53. Bykuka, sada prstynkii
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Obrazek 54. Bykuka, tmava varianta obalu

8.5 Rozsireni sortimentu do budoucnha

85.1 Zrcatka

Zviteci zrcatka jako nova soucdast sortimentu, ale také jako pomtcka pii zkouSeni Sperki
pfimo na misté. Materidl stolnich zrcadel se shoduje s materidlem stolkli: preklizko-plstény
lepeny sendvi¢. Zrcadélka na sebe berou obrysy ruznych zvifatek a tak se sebe-obhlizejici
osoba vidi v odraze napt. jako kralik, kocka atd. Zrcatka jsou ve dvou variantach:
k zavéSeni na zed’ nebo samostatné stojici na stil. Predni strana je Cista preklizka, zadni
strana je natfena tabulovou barvou, pro ptipady kdy se zrcatko praveé nepouziva, lze jej

prevratit na druhou stranu a pouzit jako misto pro kratké vzkazy nebo upozornéni.
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Obrazek 55. Zrcatka na stéenu

Obrazek 56. Samostatné stojici zrcatko
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8.5.2 Karty

Spousta zékazniki stravi dlouhé minuty nerozhodnosti nad velkym vybérem jednotlivych
brozek. Napadaly mé rtizné moznosti, jak jim rozhodovani uleh¢it: naptiklad modifikovany
,vyherni koloto¢* a jemu podobné varianty. OvSem jako nejuspornéjsi a nevtiravy zptisob,
jak zékaznikim v nejzaz$im ptipad¢ s vybérem pomoci, by byl pomoci karet (ne nepodob-
né hokejovym kartickdm). Na kartdch jsou zobrazeny jednotlivé postavicky, pfipadné i
jejich vlastnosti a zivot. Zakaznik by poté dostal vybrat 3 karty, které by mu rozhodovani
zuzily. Samoziejmé si nemohu byt jistd fungovanim tohoto zpiisobu, dokud jej nevyzkou-
$im na novych zakaznicich s timto problémem pii prodejni akci. Je to pouze hypotéza.
V ptipadé neuchyceni napadu by mohly byt kartiCky zdvojeny a vyuzity jako pexeso

S charaktery brozi.

8.5.3 Masky a nalepky

Novy ptirtstek do sortimentu. Méate doma détskou narozeninovou party, nebo jste to pie-
piskli na jiné oslavé, vracite se doml tramvaji a nejradsi byste se nevidéli? Radéji se scho-
vejte za rouskou nevinného zvitatka. Roztomilé masky se budou hodit jak détem tak do-

spélym. Nalepky jako dopliujici darek ke koupi.
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ZAVER

Vysledkem mé diplomové prace, kde jsem se zabyvala feSenim prezentacniho systému pro
zna¢ku Bykuka, je funk¢ni set dvou vétSich stojanti, mensiho stolku, a dvou stoli¢ek. Ko-
necné feseni prvku by mélo splnovat veskeré funkéni naroky a nastrahy, které se objevuji
béhem pouzivani systému v praxi. Pfi zachovani umirnéné vizuality stojanti, kterd nepiebi-
ji design samotnych vystavovanych produktd, z nich stadle mizeme mit dojem podivnych
stvofeni na vysokych nozkach, ktera nas sleduji svyma Sroubkovyma o¢ima. Jako velké
pozitivum stojant vidim jejich moznost zménit celou svou tvar jednoduchym pieto¢enim

kostry na druhou stranu.

V prib&hu prace jsem si postupné zacala uvédomovat a ujasiiovat, jak chci, aby Bykuka

pusobila na okoli a kterym dal$im smérem by se mohl udéavat vyvoj této znacky.

Od zacatku pro m¢ bylo dtlezité zachovani jednotné a specifické vizuality 1 pfes mnozstvi
ruznych materidlovych a produktovych feSeni, coz se dle mého nazoru podatilo. Svymi
vyrobky se snazim vyvolat v ostatnich lidech emoce a obCasna pozitivni zpétna vazba mé

postrkuje k dalsimu vyvoji novych, neozkousenych véci.
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