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	Odůvodnění hodnocení práce:
Autor si zvolil poměrně zajímavé, ale zároveň i náročné téma - diskurzivní analýzu  memů v reklamě. 
Teoretickou část rozděluje do tří kapitol. V první kapitole vymezuje pojem mem a uvádí  jeho jednotlivé definice. V další části podrobně charakterizuje mluvený a psaný diskurz.  Třetí kapitola se soustřeďuje na diskurz v reklamě a jeho pojetí dle Guy Cooka a  knihy  The Discourse of Advertising. Tato publikace se stala podkladem pro analýzu reklamního videa společnosti  World Wild Fund  v praktické části práce.

Teoretická část je relativně dobře členěná  a má logickou strukturu, oceňuji práci s odbornou literaturou, neboť student  se při popisu jednotlivých teoretických jevů snaží kombinovat a srovnávat názory a hlediska různých autorů a využívá široké škály různorodých zdrojů.  Místy je bohužel znát, že se autor se zdroji značně potýkal, některé definice jsou neúplné a nedotažené. Textu by prospěla lepší koheze a koherence. Je také nutno vytknout, že napříč celou prací autor neuvádí u parafrázovaných textů čísla stran. 
Stěžejním materiálem pro praktickou část se stala publikace Guy Cooka. Je s podivem, že autor vychází ze zdroje, který v podkladu zadání bakalářské práce vůbec nefiguruje a uvádí jej až v bibliografii. Ačkoli je v cílech práce uvedeno,  že budou  analyzovány memy v reklamě, v praktické části jakoby zcela vymizely, jednotlivé jevy nejsou jako memy definovány a autor se soustřeďuje čistě na analýzu diskurzu.  Memy a jejich analýzu opět zmiňuje až v závěru kapitoly.  Přestože je zvolená reklama  velmi stručná a převažuje v ní  spíše  vizuální stránka, snaží se z něj  autor vytěžit pro popis lingvistických a vizuálních prvků maximum a tyto jevy velmi detailně popsat, což přes výše zmíněné nedostatky oceňuji. 

Po jazykové stránce by se práce dala hodnotit jako průměrná. V seznamu literatury se objevují interpunkční chyby (str. 48)
Celkově lze říci, že práce působí uceleným dojmem, k obhajobě ji doporučuji a hodnotím  známkou C.



	Otázky k obhajobě:
1. What was your strategy of selecting the research sample?

2. What are examples of successful business memes?



	Práce byla zkontrolována systémem pro odhalování plagiátů Theses s výsledkem negativním/pozitivním. *

	Celkové hodnocení**
	
	
	C
	
	
	

	Datum: 24.5. 2016
	Podpis:


*   Zvolte odpovídající hodnocení. Výsledek negativní znamená, že systém Theses nenašel shodu s jinými pracemi a hodnocená práce tedy není plagiát.


**  Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.








