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	Odůvodnění hodnocení práce:

Autorka podává precizně vypracovaný úvod do problematiky marketingové komunikace a jejích trendů. Lze vytknout nepřesnost ve formulaci cílů práce – samotná práce není literární rešerší.
V analytické části se zabývá rozborem nákladů a požadavků jednotlivých možností reklamy a vybírá nejvhodnější varianty pro danou firmu. 

Jazykové zpracování je hlavním nedostatkem práce. V některých pasážích se objevují hrubé gramatické chyby (např. ve shodě podmětu s přísudkem, tvary trpných rodů, záměna slov). 


	Otázky k obhajobě:

1. Would the author specify the variables influencing the assessment of suitability of the advertising services for the selected company (beside the price)? 
2. Could the author suggest the possibilities to evaluate the impact of advertising on public?
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* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.





