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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	Hodnocení náročnosti tématu na:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,

statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	x
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	Kritéria  hodnocení práce studenta:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	


	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Autor si vzal za cíl analyzovat marketingové komunikační strategie vybraných fotbalových klubů 1. Gambrinus ligy, které byly (a dle mého názoru jsou) sužovány korupční aférou. Dalším jeho dílčím úkolem bylo navržení vlastního řešení pro zvýšení efektivnosti marketingových komunikací fotbalového klubu FK Marila Příbram.
Autor si stanovuje (zkráceně) hypotézu, že: „..z důvodu nečinnosti PR oddělení jednotlivých fotbalových klubů, .. jsou domácí fotbalové kluby nejvyšší soutěže .. nedůvěryhodným artiklem.“ Kterou tedy ne zcela potvrzuje – jako výjimku uvádí například AC Sparta Praha.
Autor nejdříve obecně popisuje nutnou teoretickou základnu marketingových komunikací, poté se ovšem věnuje specifičtější části – a to sportovnímu marketingu. V praktické části poté analyzuje celou fotbalovou ligu a na základě této analýzy navrhuje vlastní řešení pro zvýšení efektivnosti marketingových komunikací klubu FK Marila Příbram. Rozhodně dochází k závěru, že komunikační aktivity tohoto klubu jsou na téměř nulové úrovni, což jak sám píše, je na úrovni prvoligového klubu, je téměř nepřípustné. Otázkou tedy spíše je, jestli není FK Marila Příbram v této soutěži „omylem“ také.
Otázky k obhajobě:
1. Poskytnete tuto svoji práci klubu FK Marila Příbram? Existují nějaké možnosti její uplatnění do praxe?
2. Zahrnul byste do PR aktivit, které považují za stěžejní v tomto případě, zahrnout i vydávání brožury, která bude informovat o minulém zápase a zároveň o tom budoucím, jako je to například u FC Tescoma Zlín?
3. Existují ještě nějaké další nevyřčené informace, které byly zásadní pro psaní této práce, a které ovlivnily PR aktivity (pokud byly) jednotlivých klubů?
Návrh na klasifikaci ročníkové práce: A – výborně / B - velmi dobře – na základě obhajoby
Ve Zlíně dne 17. května 2007

Mgr. Štěpán Prachař
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