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	Odůvodnění hodnocení práce:

Teoretická část je velmi obsáhlá a zahrnuje veškerá témata vztahující se k marketingové komunikaci a k marketingu obecně včetně kapitol pojednávajících konkrétně o umístění značky a produktu na trhu. Tato část přispívá k porozumění modernímu marketingu, objasňuje význam marketingového procesu. Student si již v úvodu stanovuje jasný cíl, a sice zmapovat a popsat marketingovou situaci ve firmě Continental Barum s.r.o., následně pak tento stav vyhodnotit a navrhnout doporučení vedoucí k jeho zlepšení. V poslední kapitole autor zmiňuje metody, které využil v části analytické a tyto metody zde blíže specifikuje a vysvětluje (Benchmarking, SWOT analýza). Tato kapitolka svědčí o tom, že autor zdařile propojuje jednotlivé části práce, uvádí je, komentuje. Práce tak získává velmi ucelený a přehledný ráz. Student prokázal schopnost pracovat se zdroji, správně cituje, využívá stěžejní odbornou literaturu, komentuje citace a propojuje citace více autorů, adekvátně popisuje a komentuje obrázky a tabulky.
Analytickou část autor zahájil představením firmy Continental Barum s.r.o., nejdříve obecným (mohlo být stručnější), následně pak z hlediska marketingového a komunikačního mixu. Poté následuje velmi podrobná a přehledná analýza konkurence a vybraných komunikačních aktivit, následně pak analýza SWOT. Nesrozumitelný je postup hodnocení v analýze 9.2 Práci uzavírají doporučení na zlepšení stavu směřující k výraznějšímu odlišení se od konkurenčních firem. 
Práce svědčí o schopnosti autora propojit teoretické poznatky s praktickým výzkumem a pracovat metodicky. Autor analyzuje, komentuje, je zřejmé, že problematice rozumí a orientuje se v ní. Práce vykazuje i vysokou jazykovou úroveň, je přehledná a i po formální stránce precizní.  


	Otázky k obhajobě:
1. Auf welche Weise sind Sie bei der Analyse 9.2 vorgegangen und wie sind sie zu den Ergebnissen gekommen bzw. wie haben Sie einzelne Werte festgestellt?   

2. Hat die Marketingabteilung Ihre Empfehlungen akzeptiert? Wie hat diese Abteilung Ihre Tätigkeit allgemein bewertet (ein paar Worte zu der Zusammenarbeit)?
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