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	Odůvodnění hodnocení práce:

Bis auf einige Ausnahmen fällt die meist gut verständliche sprachliche Umsetzung der Arbeit positiv ins Gewicht. Auch die Struktur und die formalen Standards sind bis auf einzelne Ausrutscher in der Gliederung und im Literaturverzeichnis einigermaßen gelungen. Ebenso ist die Auseinandersetzung mit der Standardliteratur zu diesem Thema hinsichtlich der Prozessbeschreibung, der Strategien und des Instrumenteneinsatzes zumindest im theoretischen Teil der Arbeit verständlich und nachvollziehbar beschrieben.

Dagegen fällt negativ ins Gewicht, daß das Profil von Continental Barum s.r.o. viel zu umfangreich im Vergleich zur relativ spärlich und oberflächlich behandelten Kommunikationspolitik, dem eigentlichen Hauptpunkt der Arbeit, beschrieben wurde. Außerdem ist das Zustandekommen der Zahlenwerte in den Tab. 1 – 3 völlig unklar, teilweise unlogisch und das Forschungsdesign alles andere als wissenschaftlich. Die SWOT-Analyse soll immer auf ein Ziel bezogen und nicht abstrakt erstellt werden und Ziele erfordern einen Sollzustand, der vorher vom Management der Firma vereinbart bzw. festgelegt werden muß. Auch Widersprüche, wie z. B. die Empfehlung „Made in Germany“ zu benutzen, wo in der SWOT- Analyse unter Chancen die „Nutzung des Potenzials der heimischen Produktion – tschechischer Ursprung der Produktion“ angeführt wird, zeigen, daß der praktische Teil der Arbeit nicht schlüssig und durchdacht aufgebaut ist.

Insgesamt eine unterdurchschnittliche und unausgereifte Arbeit.

	Otázky k obhajobě:

Wie wirkt sich das beschriebene Fußball-Sponsering von Continental konkret auf die Positionierung der Marke von Continental aus?

Können Sie den von Ihnen angeführten Begriff „Marketing-Intelligenz“ umschreiben und wie und wo wird sie von Continental-Barum s.r.o. genutzt?

	Práce byla zkontrolována systémem pro odhalování plagiátů Theses s výsledkem negativním/pozitivním. *
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