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ABSTRAKT

Prace se zabyva cestovnim ruchem v regionu Novoji¢insko a jejim cilem je vytvofeni
projektu, ktery zvysi turistickou atraktivitu destinace. K tomu ucelu byla provedena analyza
cestovniho ruchu v destinaci pomoci geografické analyzy a SWOT analyzy. Na zaklad¢
téchto analyz bylo zjisténo, Ze region ma optimalni podminky také pro rozvoj
nabozenského cestovniho ruchu. Proto byl navrhnut novy produkt cestovniho ruchu —
soubor Poutnich stezek Novoji¢inskem, ktery se zamétfuje na turisty se z4jmem o poutni
cestovni ruch a historické i umelecké bohatstvi sakralnich pamatek. Tento produkt byl

podroben casové, ekonomické a rizikové analyze.

Kli¢ova slova: cestovni ruch, nabozensky cestovni ruch, tvorba produktu cestovniho ruchu,

ORP Novy Ji¢in, geograficka analyza, SWOT analyza, poutni stezky

ABSTRACT

In this thesis, we focus on Tourism in region Novy Ji¢in. Aim of the thesis is to create a
project enhancing the attractiveness of tourism in Novoji¢insko. To achieve the aim, we
made analysis of tourism (geographical analysis and SWOT analysis). Through analysis,
we found, that there are good conditions for religious tourism, in the region. Therefore, we
created a new tourism product — a set of pilgrimage trails. Target group of the product
includes pilgrims and tourists interested in the heritage of sacred monuments. To evaluate

the product, we applied time, economic and risk analysis.

Keywords: tourism, religious tourism, product formation, region Novy Ji¢in, geographical

analysis, SWOT analysis, pilgrimage trails
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., Jakmile prekrocis prah mésta, dychne tu na Tebe atmosféra:
vSe je zde upravené, v harmonickém radu...

nezndmy moravsky poutnik o méstu Novy Ji¢in

pocatek 19. stoleti

Cestovni ruch se stava celosvétovym fenoménem. V dnes$ni dobé cestuje za poznanim a
relaxaci témét kazdy. Proto ma toto odvétvi obrovsky potencidl pro rozvoj. Soucasni turisté

v

nabidku a zplisob propagace jednotlivych destinaci.

I ptesto, ze destinace Novoji¢insko nedisponuje Zadnymi velkymi stavbami a atraktivitami
mezinarodniho vyznamu, ma toho dost co turistiim nabidnout, od atraktivni ptirody az po
mnozstvi zajimavych historickych staveb. Vzhledem Kk nevelkému vyznamu atraktivit
Novojic¢inska v celorepublikovém a mezindrodnim méfitku, je nutné vénovat pozornost
vytvaieni jednotlivych produktd tak, aby zaujaly turisty, a dale se soustfedit na jejich

propagaci.

Cilem prace je zpracovat projektové feseni, které povede k zvySeni turistické atraktivity
destinace Novoji¢insko. K tomu ucelu bude nutno podrobit destinaci podrobné analyze
z hlediska geografickych predpokladi, marketingového prostiedi a ekonomickych
podminek. Zvysledku analyz vyplyne forma cestovniho ruchu, pro kterou ma

Novoji¢insko vhodné piedpoklady a ktera by mohla dany region turisticky zatraktivnit.

Vysledkem prace bude ndvrh produktu cestovniho ruchu vcetné vhodného zpisobu
propagace, ktery bude podroben casové, ekonomické a rizikové analyze. Vyznamnym
pfinosem nového produktu bude pfildkani vétsiho mnozstvi turistl do regionu, coz bude

mit pozitivni ekonomicky dopad pro region, z diivodil navySeni piijmi z cestovniho ruchu.
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CILE A METODY ZPRACOVANI PRACE

Cilem prace je navrhnout produkt vetné jeho projektového feSeni, jehoz ucelem bude
zvyseni atraktivity cestovniho ruchu v destinaci Novoji¢insko. Vysledny produkt bude mit
pro zkoumany region ekonomicky pftinos, z divodu vétsSiho prilivu turisti a navyseni

piijmu z cestovniho ruchu.

V této kapitole bude blize specifikovan postup a metody vyuzité pfi zpracovani prace a

budou zde uvedeny hlavni zdroje informaci a jejich vyuziti v praci.
Postup pii zpracovani této diplomové prace je mozny rozd¢lit do nasledujicich etap:
e definovani teoretickych vychodisek,
e pfiprava a sbér informaci,
e analyza cestovniho ruchu v destinaci Novoji¢insko,
e zpracovani projektového feseni tvorby produktu cestovniho ruchu.

V ramci prvni etapy byla zpracovana literarni reSerSe ptibliZujici pfedev§im problematiku
cestovniho ruchu, destinace cestovniho ruchu a tvorbu produktu cestovniho ruchu.
K vypracovani kapitoly bylo vyuzito pfedev§im téchto knih CH. Goeldnera a J. Ritchieho —
Tourism: principles, practices, philosophies, P. Kotlera, J. Bowena a J. Makense —
Marketing for hospitality and tourism a J. Zelenky a M. Paskové — Vykladovy slovnik

cestovniho ruchu.

Naplni dalsi etapy bylo podrobngjsi seznameni Se se zkoumanym regionem a jeho
atraktivitami. K tomu tcelu slouzilo pfedev§im nékolik osobnich navstév Navstévnického
centra Novy Ji¢in, prostudovani webovych stranek obci a turistickych informacnich center
nachazejicich se v regionu. Déle potom studium publikaci K. Chobota — Okres Novy Ji¢in:
Mistopis obci a M. Gavendové, M. Koubkové a P. Levé — Kulturni pamatky okresu Novy
Jicin.

Jakmile byly shroméazdény informace o regionu, mohla byt provedena analyza cestovniho
ruchu. Jednalo se pfedevSim o geografickou analyzu, ktera se zabyva primarni nabidkou
(lokaliza¢nimi predpoklady) a sekundérni nabidkou (realizacnimi pfedpoklady) cestovniho
ruchu. Dale byla provedena SWOT analyza, jez hodnotila vlivy vnitinitho a vnéjSiho

prostiedi na rozvoj cestovniho ruchu na Novoji¢insku. V rdmci analytické casti byly
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shromdzdény také udaje o ekonomice a navstévnosti regionu, pro vytvoreni lepsiho obrazu

0 stavu cestovniho ruchu v regionu.

V posledni etapé bylo zpracovano projektové feSeni, kde byl navrhnut produkt cestovniho
ruchu, ktery byl podroben ¢asové, ekonomické a rizikové analyze. Prvni fazi projektového
feSeni bylo vytvoreni asového harmonogramu projektu s pomoci Ganttova diagramu. Dale
byl zpracovan navrh konkrétniho produktu a jeho propagace, k cemuz bylo vyuzito jiz
nashroméazdénych informaci z Navstévnického centra Novy Ji¢in a webovych stranek
jednotlivych obci. K ekonomickému zhodnoceni projektu bylo vyuzito nakladové analyzy a
odhadu oc¢ekavanych ptinost pro region. Nakonec byl projekt podroben analyze rizik, ktera
hodnoti pravdépodobnost vyskytu jednotlivych rizikovych faktort a jejich dopady na
projekt.
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|. TEORETICKA CAST
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1 CESTOVNI RUCH

Cestovni ruch je vyznamny fenomén v nasi spolecnosti. Pfedstavuje nejvétsi pohyb lidské
populace za rekreaci, poznavanim a naplnénim vlastnich snii z pfijemné prozité dovolené.

Je soucasti bézného Zivota vétsiny obyvatel, a to zejména v ekonomicky vyspélych zemich.

Z historického hlediska lze prvopocatky cestovniho ruchu datovat jiz od starovéku, kdy
starovéci Rekové a Rimané cestovali za odpoé¢inkem a zabavou. Moderni cestovni ruch, tak
jak ho zndme v dnesni dobé¢, se zacal formovat az mnohem pozdéji. Prvopocatky se datuji
k pielomu 19.a 20. stoleti a jsou spojovany s obdobim primyslové revoluce a také

s dusledky tehdejsich technickych, ekonomickych a socialnich podminek. (Heskova, 2006)

UNWTO (Czech Tourism © 2016) definuje turismus jako ,,cinnost osoby cestujici na
prechodnou dobu do mista mimo jeji bezné prostiedi a to na dobu kratsi nez jeden rok za
ucelem traveni volného casu a sluzebnich cest (osoba nesmi byt odménovana ze zdroju

navstiveného mista)*.
Z této charakteristiky vyplyvaji dvé dilezité vlastnosti a to:

e turismus je poptavkové orientovany koncept, tedy to, co lidé d¢€laji, a ne to, co

produkuji podniky,

e cestovni ruch nezahrnuje jen volnocasové aktivity, ale také Sirokou $kalu jinych
motivaci, jako jsou sluzebni cesty, studium, zdravi, ndbozenstvi, schlize a

konference. (Robinson, 2013, str. 38)
Klic¢ové charakteristiky cestovniho ruchu popisuje Robinson (2013, str. 28) takto:
e turismus zahrnuje pohyb lidi do destinace a jejich pobyt v destinaci,

e Vvkazdé Cinnosti cestovniho ruchu jsou dva elementy, a to cesta do destinace a

pobyt v destinaci, ktery zahrnuje veskeré aktivity v destinaci vykonané,

e cesta 1 pobyt se realizuji mimo misto pobytu nebo vykonu prace, tudiz jsou ¢innosti

Vv destinaci jiné nez béhem bézného Zivota turisty,

e tento pobyt je vétSinou Casové vymezen délkou pobytu, méfenou ve dnech, tydnech

nebo meésicich,

e dtvodem cesty neni ziskani trvalého pobytu v destinaci ani zddna forma zaméstnani

ptimo v destinaci.
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1.1 Cestovni ruch jako systém

Cestovni ruch je otevieny a dynamicky systém, ktery tvoii dva podsystémy a to subjekt
cestovniho ruchu a objekt cestovniho ruchu, vcetné jejich vzajemnych vazeb. Cestovni
ruch vytvafi vazby i s ostatnimi systémy ve svém okoli. Ovliviiuje ho ekonomické,
politické, socialni, technicko — technologické a ekologické prostiedi. (Heskova, 2006,

str. 10)

1.1.1 Subjekt cestovniho ruchu

Subjekt cestovniho ruchu pfedstavuje ucastnik cestovniho ruchu, jako nositel poptavky a
spotiebitel produktu cestovniho ruchu. Ze statistického hlediska jsou ucastnici cestovniho

ruchu rozdé€leni do skupin podle délky pobytu v destinaci a to nasledovné:

e staly obyvatel — osoba, ktera zije v dané zemi alesponi jeden rok, z pohledu
domaciho cestovniho ruchu se jedna o osobu, ktera zije v daném misté alespon Sest
mésici,

e navstévnik — osoba cestujici na jiné misto nez misto svého trvalého bydlisté na

dobu neptesahujici jeden rok a hlavni diivod cesty je jiny nez vydélecna ¢innost,

e turista — docasny navstévnik, v destinaci se zdrzi alespon 24 hodin (jedno

pfenocovani) a ne déle nez jeden rok,

e vyletnik — jednodenni navstévnik, v dané lokalit€¢ se zdrzi pouze jeden den a

neptenocuje. (Ryglova, 2011, str. 19)

1.1.2 Objekt cestovniho ruchu

Objekt je v cestovnim ruchu nositelem nabidky a patii zde vSe, co se miize stat cilem cesty
ucastnika cestovniho ruchu, tedy pfiroda, kultura a hospodatstvi. Tvoti ho cilové misto,

podniky a instituce cestovniho ruchu. (Heskova, 2006, str. 13)
Z hlediska funkce rozliSujeme tato cilova mista:

o méstska stiediska cestovniho ruchu — jsou zde soustfedény kulturné — historické

pamatky, administrativné — spravni organy, obchody a pramysl,

e lazeniska mista — vyuzivaji ptirodni 1é¢ivé zdroje,
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rekreaéni stirediska — nabizeji pfevdzné aktivni vyziti s moznosti koupani a
vodnich sportd, turistiky, a zimnich sportd,
rekreacni obce — zanikla v nich puvodni hospodaiska funkce a nyni jsou vyuzivany

K rekrea¢nim ucelim,

chatové oblasti — nachazi se v blizkosti vodnich ploch nebo vyletnich mist a nabizi

ptirodni a civiliza¢ni atraktivity. (Heskova, 2006, str. 13)

Podle Holesinské (2012, str. 19) se podsystém objekt cestovniho ruchu sklada ze tii dalSich

subsystému:

Vedle

destinace,

organizace narodniho cestovniho ruchu, jehoZ prvky jsou vefejny sektor, zajmova

sdruzeni a asociace,

podniky cestovniho ruchu, jehoz prvky predstavuji jednotlivé soukromé subjekty,

podnikajici v oblasti cestovniho ruchu v dané destinaci.

téchto stfedisek mizou tvofit nabidku cestovniho ruchu regiony. , Region je

prirozeny celek, ktery ma z hlediska rozvoje cestovniho ruchu spolecné charakteristické

vlastnosti, kterymi se odlisuje od sousednich tizemi, a zdroven musi spliovat tri

predpoklady:

1.13

primarni nabidku musi mit v takovém mnozstvi a kvalité, Ze je pritazliva a vyvolava

navstévnost,

komunikacni dostupnost, ktera umoznuje pristup do uzemi a pohyb za atraktivitami

cestovniho ruchu,

infrastrukturni vybavenost, ktera umoznuje pobyt vuzemi a vyuzZivani jeho

atraktiviz. “ (Heskova, 2006, str. 14)

Okoli systému cestovniho ruchu

Cestovni ruch je otevieny systém, okoli k nému nema vylu¢ny vztah, ale ovliviluje ho.

Zaroven zde existuje i zpétna vazba, tedy vliv cestovniho ruchu na jeho okoli. (Heskova,

2006, str. 14)
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Ekonomické prostiedi je pro rozvoj cestovniho ruchu velmi vyznamné. Cestovni ruch je
pozitivné nebo negativné ovliviiovan ekonomickym riistem, nezaméstnanosti, inflaci a
stabilitou mény a urokové miry. Naopak zpétna vazba cestovniho ruchu na ekonomické
prostfedi se projevuje ve vlivu na ekonomicky rlst, zvySeni zaméstnanosti, piijmy

obyvatelstva a platebni bilanci statu. (Heskova, 2006, str. 13)

Politické prostiedi tvoii zejména mirové podminky v jednotlivych statech a ve svéte,
které jsou nevyhnutelnou podminkou pro rozvoj cestovniho ruchu. Mimo to je spolecenské
ziizeni statu nositelem politiky cestovniho ruchu a mize vytvaret podminky pro rozvoj
cestovniho ruchu, jako je budovani infrastruktury, odstraiiovani bariér v podobé cestovnich
formalit. Na druhé stran¢ prohlubuje cestovni ruch spolupraci mezi jednotlivymi zemémi a

upeviiuje tim svétovy mir. (Heskova, 2006, str. 14)

Socialni prostiedi cestovniho ruchu je déno spolecenskym ziizenim, které ovliviiuje
rozdélovani HDP, pracovni a mimopracovni podminky i socialni politiku stitu. Zpétna
vazba na socialni prosttedi se potom projevuje diferenciaci nabidky produktu tak, aby se
umoznila ucast na cestovnim ruchu i socidlné slab$§im skupinam obyvatelstva, vcetné
zdravotné handicapovanych. Dale se vyznacuje vlivem na zdravi jednotlivce a spolec¢nosti,

vzdélanosti a kulturni Grovni obyvatelstva. (Heskova, 2006, str. 15)

Technicko — technologické prostiedi zahrnuje dopravni infrastrukturu a dalsi technickou a
informa¢né — technologickou vybavenost umozZiujici rozvoj cestovniho ruchu. ZvIast
vyznamné jsou nové technologie, které ulehcuji poskytovani jednotlivych druht sluzeb
cestovniho ruchu, snizuji poCty zaméstnanci a Setfi energii a vodu. (Heskova, 2006,

str. 15)

Zavislost cestovniho ruchu na ekologickém prostiedi je daleko vétsi, nez ve vétsing jinych
odvétvi, protoze turismus se rozviji jen tam, kde existuji vhodné pfirodni a kulturné¢ —
historické zdroje. Ochrana pfirody a zemé z hlediska cestovniho ruchu musi respektovat
potfebu mezi blahobytem a volnym c¢asem z hlediska pfipustného zatizeni zemé

navstévniky a rozvojem zafizeni cestovniho ruchu. (Heskova, 2006, str. 15)
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1.2 Vyznam cestovniho ruchu

Cestovni ruch piindsi jak ekonomické tak i neekonomické benefity, ale zarovei i naklady.

Goeldner (2009, str. 32) shrnuje piinosy turismu takto:
e poskytuje mnozstvi pracovnich ptilezitosti, protoze je to odvétvi naro¢né na préci,
e vytvaii nabidku pro pottebu kulturni vymeény,
e zvysuje piijmy regionu, statu, destinace,
e muze vyuzivat existujici infrastrukturu,
e vytvaii infrastrukturu, ktera také podporuje lokéalni obchod a primysl,
e vyuziva mistni produkty a zdroje,
e pomaha diverzifikovat ekonomiku,

e cestovni ruch je jedno znejvice kompatibilnich odvétvi a dopliuje ostatni

ekonomické aktivity,

e napomaha rozvoji regionu,

e ma vysoky multiplikacni efekt,

e zvySuje vladni pfijmy,

e rozSifuje rozhled ve vzdélani a kultufe,

e zvySuje kvalitu Zivota, kterd je zapfi¢inéna vySSimi pfijmy a rGstem Zivotnich
standardu,

e uchovava kulturni pamétky a tradice,

e klade diiraz na ochranu Zivotniho prostiedi,

e zaméstnava umélce a hudebniky,

e poskytuje turistické a rekreacni zafizeni, které muze byt vyuzito mistnimi obyvateli,

e lame jazykovée, sociokulturni, rasové, politické a nabozenské bariéry,

e propaguje svétovy mir a mezindrodni pochopeni.
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Na druhé strané¢ pfinasi turismus i mnohd negativa, obzvlast’ pti piesyceni destinace:

vytvaii nadmérnou poptavku po zdrojich,
zpusobuje potize kvili sezonnosti,

muze zapti€init nevyrovnany ekonomicky rozvoj,
vytvaii socialni problémy,

znecistuje zivotni prostiedi,

devastuje kulturni prostfedi,

zvySuje kriminalitu a jiné patologické jevy,
ohrozuje rodinnou strukturu,

zaprodava kulturu, ndbozenstvi a umeéni,
vytvaii nedorozumeéni,

vytvaii problémy v destinaci,

v

pfispivd k Sifeni nemoci, ekonomické fluktuaci a dopravnim problémim.

(Goeldner, 2009, str. 32)

Ekonomické prinosy

Pti sledovani vlivu cestovniho ruchu na ekonomiku je tfeba rozliSovat pfimy a nepitimy

efekt turismu. P¥imy vliv, tedy primysl cestovniho ruchu, je realizovan v odvétvich ptimo

spojenych s cestovnim ruchem, coz jsou odvétvi, kdy dochazi k ptimému kontaktu mezi

poskytovatelem sluzby a zékaznikem. Naopak nepiimé efekty, nebo taky ekonomika

cestovniho ruchu, jsou vlivy vyvolané nebo multiplikované a k jejich realizaci dochazi

predevsim u dodavatelskych odvétvi. (Palatkova, 2014)

Z ekonomického hlediska se sleduje vliv cestovniho ruchu na HDP, zaméstnanost, cenovou

stabilitu a platebni bilanci. V roce 2013 byl dle neoficialniho satelitniho uctu pro svétovou

ekonomiku pfimy vliv turismu na svétové HDP 3,1 % a celkovy vliv 9,4 %. Podil

pracovnich mist v primyslu a ekonomice turismu na celkovém poctu pracovnich mist ve

svétové ekonomice v roce 2013 dosahnul 3,4 %, respektive 8,8 %. (Palatkova, 2014)
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1.3 Predpoklady rozvoje cestovniho ruchu

Dle Zelenky (2012, str. 454) lze ptedpoklady cestovniho ruchu charakterizovat jako
,,Souhrn prirodnich a antropogennich aspektii véetné jejich mnohouroviiovych vazeb, které
vytvareji predpoklady pro realizaci cestovniho ruchu. Podle chronologického clenéni je Ize
Clenit na lokalizacni predpoklady, selektivni predpoklady a realizacni predpoklady

cestovniho ruchu*.

1.3.1 Selektivni piedpoklady

Selektivni predpoklady cestovniho ruchu zahrnuji predpoklady politické, administrativni,
demografické, urbanizaéni, sociologické, ekologické a personalni. (Vystoupil, 2011,

str. 34)

1.3.2 Lokaliza¢ni predpoklady

Lokaliza¢ni pfedpoklady se skladaji s pfirodniho potencidlu a kulturné - historického

potencidlu a tvofi primarni nabidku cestovniho ruchu.

Piirodni potencidl tvofi rozhodujici lokaliza¢ni faktory pro vétSinu aktivit cestovniho
ruchu a rekreace. Nazory na hodnoceni potencialu se lisi. Mariot (1971) a Kopso (1992)
povazuji za zékladni ptirodni piedpoklady reli¢f tizemi, klimatické, hydrologické a
biogeografické podminky. Naopak Bina (2002) hodnoti ptirodni potencial tizemi podle
forem funkéniho vyuziti uzemi, ktery pfisné nerozliSuje mezi lokalizacnimi a realiza¢nimi
predpoklady. Proto je podle Vystoupila (2011, str. 35) vhodné zaméfit analyzy na
hodnoceni zaloZena na systému ochrany ptirody. Velkoplo$nd chranéna tizemi piedstavu;ji

uceleny komplex pfirodné orientovanych predpokladi pro rozvoj cestovniho ruchu.

Kulturné - historicky potencial byl vytvofen zasahem clovéka do krajiny a jeho
rozmisténi v Gzemi je urcujici pro smér funkéniho vyuziti daného uzemi. Vzhledem
K tomu, Ze je kulturné — historicky potencial rozsahly a rtiznorody, ¢leni se dale do skupin a

podskupin:
e kulturné — historické pamatky,

o architektonické pamatky,
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» pamatky profanni (svétské) — historickd jadra mést, historické
uzemni celky, méstska architektura, lidova architektura, technické
pamatky, vojenské pamatky, sochy, sousoSi, kasny a drobna

kamenické a kovova dila,

» pamatky sakralni (cirkevni) — chramy, katedraly, klastery, kostely,
kaple, rotundy, synagogy, hibitovy, betlémy
o pfirodni pamatky,
o soubory materialnich a duchovnich projevi ¢lovéka — jazyk, tradice,

kulinafské speciality, uméni a hudba, historie a jeji viditelné pozistatky,

femesla, naboZenstvi, vzdélavaci systém, tradi¢ni oblecenti,
e kulturni zafizeni — muzea, galerie a pamatniky, divadla, hvézdarny a planetaria,

o spolecenské akce. (Vystoupil, 2011)

1.3.3 Realizaéni predpoklady

Realizacni ptredpoklady cestovniho ruchu slouZi k rozvijeni priméarnich zdroji. Zahrnuji
komunikac¢ni pfedpoklady, tedy texturu a strukturu komunikaéni sit¢ a dostupnost tizemi, a
infrastrukturu cestovniho ruchu. (Zelenka, 2012, str. 477) Infrastrukturu cestovniho ruchu
tvoii zakladni sluzby, které se skladaji z dopravy, ubytovacich a stravovacich sluzeb a
dopliikové sluzby, které zastupuji napt. informacni, rezervaéni, pojiStovaci sluzby a sluzby

cestovnich kancelafi a agentur.

1.4 Typologie cestovniho ruchu

,, Cestovni ruch se projevuje Vv riznych druzich a formdach, které se neustile vyvijeji a
obohacuji v zavislosti na poptdavce ucastnikii cestovniho ruchu a moznostech nabidky.

Rozeznavame tedy formy a druhy cestovniho ruchu. (Czech Tourism © 2016)

1.4.1 Druhy cestovniho ruchu

Podle V. Malé je druh cestovniho ruchu ,,typ cestovniho ruchu, pro jehoz urceni je

klicovym kritériem jevovy priibéh a zpisob jeho realizace v zavislosti na geografickych,
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ekonomickych, spolecenskych a jinych podminkach, jakoZz i jeho ucinky*. (Zelenka, 2012,
str. 123)

Druhy cestovniho ruchu se ¢leni podle nékolika klasifikacnich hledisek, jako je zakladni
¢lenéni na domaci a zahrani¢ni cestovni ruch, z hlediska platebni bilance statu, délky
pobytu, zplisobu organizace, poctu ucastnikii, véku ucastniku, zpiisobu financovani,
prostiedi, intenzity turistickych proudi, zplisobu ubytovani, dopravy a stravovani.

(Jakubikova, 2009)

1.4.2 Formy cestovniho ruchu

Formu cestovniho ruchu ptedstavuje typ cestovniho ruchu, pro jehoz ur€eni je klicovym
kritériem motivace navstévnika. Zakladnimi motivacemi cestovniho ruchu jsou odpocinek,
poznavani prostiedi a kontakty s lidmi. A odtud vznikaji zakladni formy cestovniho ruchu:
rekreacni, pobytovy, lazensky, lovecky, pozndvaci a socioprofesni. (Zelenka, 2012,

str. 167)
Podle Vystoupila (2011), méa Ceska republika nejlepsi predpoklady pro nasledujici formy
cestovniho ruchu a ty by mély byt rozvijeny:

e méstsky a kulturné poznavaci cestovni ruch — kulturni dédictvi, historickd mésta,

kulturn€ — historické pamatky véetné technickych a cirkevnich, muzea, divadla,

e dovolena v prirodé — kempink, dovolend u vody, letni a zimni pobyty v horach,
venkovsky cestovni ruch a agroturistika, regionélni a specidlni produkty cestovniho

ruchu,

e sportovni a aktivni dovolena — vSechny formy nejrozsifenéjSich sporti, turistika,

cykloturistika, zimni sporty, vodni sporty, hipoturistika, lov, golf,

e lazensky cestovni ruch — zdravotni pobyty v laznich, wellness, zdravotni cestovni

ruch,

e kongresovy a incentivni cestovni ruch — kongresovy cestovni ruch, incentivni

cestovni ruch a obchodni cestovni ruch.
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1.5 Trendy v nabidce cestovniho ruchu

V poslednich desetiletich prochézi cestovni ruch velkymi zménami. Evropskd komise
vroce 2003 definovala deset zakladnich trendii, které ovlivni cestovni ruch v nejblizsi
budoucnosti, nyni se tyto trendy napliiuji a jsou stale platné. Jedna se o nasledujici faktory:
demografie, zdravi, vzdélavéani, volny cas, zkuSenosti s cestovanim, zivotni styl,
informacni technologie, doprava, udrzitelny rozvoj, jistota a bezpec¢i. (Kotikova, 2013,

str. 25)

Na konci roku 2012 zpracovala spole¢nost IPK International nasledujici trendy

V cestovnim ruchu:
e cestovni ruch vzdoruje ekonomické krizi,
e turisté jezdi méné, ale vice utraceji,
e turisté jsou starSi a objednavaji on-line ¢astéji nez diive,
e piedpoklad ristu cestovniho ruchu v roce 2013,
e UNWTO odhaduje nariist mezinarodnich piijezdt na 3 — 4 %,
e zvyseni cen v hotelech,
e poptavka se stale vice individualizuje,
e plavby se potykaji s problémy,
e zajem o dobrodruzny cestovni ruch,
e zijem o zdravotnicky cestovni ruch, zvySuje se vyznam blogi a socialnich siti,

e trendy cestovniho ruchu v Evropé¢: stabilni rist, prudky narist turisti z Ruska, riist

turistll ze zamofi,

e trendy Vv cestovnim ruchu v oblasti Asie a Tichomofi: Asie je zakladem rtstu
cestovniho ruchu ve svéte, dynamicky nartst vyjezdového cestovniho ruchu turist

zejména z Ciny, ale 1 z Japonska a Jizni Koreje,

e trendy v cestovnim ruchu na americkém kontinentu: v USA se odrazi v cestovnim
ruchu vliv krize, Brazilie se snazi podporovat zejména domadaci a piijezdovy

cestovni ruch. (Kotikova, 2013, str. 26-27)
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Novymi trendy v cestovnim ruchu se zabyva i Buckley (2015) v ¢lanku Turistické

megatrendy, podle n¢j ovlivni svétovy turismus v pfistich letech tyto pficiny:

e socialni, ekonomické a environmentdlni dopady postupného oteplovani a

extrémnich povétrnostnich jevi spojenych s klimatickymi zménami,
e efekt vysSich cen paliv ovlivni masové cesty na dlouhé vzdalenosti,

e role novych technologii, véetné socialnich medii v marketingu, managementu,

sledovani a prozivani turismu,

e ekonomicky rist a socialni zmény ve vysoce zalidnénych a nové bohatych statt

BRIC, ptedevsim Ciny a Indie,

e vyskyt ozbrojenych konflikth a vyuzivani CR jako nastroje pro vyjednavani

geopolitickych z4jm.

1.5.1 Nabozensky cestovni ruch

Trendem poslednich let je dle Conradyho (2011) spiritualizace, kterou popisuje jako
duchovni koteny, které¢ maji za cil lepsi pochopeni nasi budoucnosti. Kazda kultura nabizi
své myty, uméni, slavnosti a nabozenstvi. Zde je velky potencial pro rozvoj duchovnich
produktli. Navic mé cirkev obrovské zkuSenosti s poradanim udalosti, pouti, spole¢nych

cest a duchovnich cest z pohledu turismu.

Velky potencial naboZzenského turismu zduraziuje i Kurmanaliyeva (2014) ve své praci
Nébozensky turismus jako sociokulturni fenomén soucasnosti. ,, Cirkevni turistika piisobi
jako jedinecny druh poznavaci turistiky, nebot’ uspokojuje gnozeologicky zajem turisty,

dava jim moznost sledovat a prozit nabozensky kult, obrady a ritualy. *

1.5.2 Gastronomicky cestovni ruch

Podle Czech Tourism (© 2016) zaziva kulinafsky cestovni ruch velky nastup v Ceské
republice a objevuje se zde snaha obnovit piivodni &eskou gastronomii. Ceské a moravské

speciality nabizeji restaurace oznacené logem Czech Specials.

Kotikova (2013) tvrdi, ze za popularitou gastronomie a kulinafského cestovniho ruchu stoji
rostouci zdjem o zdravy zplsob stravovani. Dal§im divodem pro vysoky zdjem o

kulinatsky cestovni ruch, je také zajem o autentické zazitky béhem cestovani. Jidlo, piti a
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stravovaci zvyky 1 ritudly mistnich obyvatel jsou soucasti jejich kultury, zvykt a zivotniho
stylu. Kulinafské cesty probihaji v historickych centrech mést, u mote, v pfirodé a to ve

vSech ro¢nich obdobich.

1.5.3 Dobrodruzny cestovni ruch

Dobrodruzny cestovni ruch predstavuje dynamicky se rozvijejici segment cestovniho
ruchu, coz doklada vysoky pocet specializovanych cestovnich kancelaii a kreativita a
inovativnost v nabidce produkti. Tato forma cestovniho ruchu je spojovana
s dobrodruzstvim, které piedstavuje casové omezenou aktivitu nebo ¢innost, se kterou se
spojuje silnd emocidlni angaZovanost jedince, pomijivost, jedinecnost, nepienositelnost,

nepiedvidatelnost, subjektivni pocit nebezpeci a vyzva. (Kotikova, 2013)

Podle Ryglové (2011, str. 187) zahrnuje dobrodruzny cestovni ruch adrenalinové sporty,
jako napf. paragliding, base jumping, sky diving, bungee jumping, vysokohorska turistika,
horolezectvi, kanoning, rafting, potapéni, windsurfing, plachténi, cyklistika v naro¢nych
terénech, snowboarding mimo sjezdovky, snowkiting, kiteboarding, lanova centra,

speologie atd.

1.5.4 Event turismus

Rostouci z4jem o zazitky jako nezbytnou soucést nejen cestovniho ruchu, ale celé oblasti
¢asto hlavnim motivem ucasti na cestovnim ruchu, a proto jsou akce a udélosti vyznamnou
sloZkou potencidlu cestovniho ruchu. Eventy nemusi byt spojovany s dal§imi prvky
potencidlu destinace cestovniho ruchu, proto ke zrodu event turismu staci pouze dobry a

originalni napad. (Kotikova, 2013)

1.5.5 Cestovni ruch senioru

V posledni dobé se dostava do poptedi dlouho ptehlizeny segment seniort. Je to dano jak
demografickym vyvojem, ktery zpiisobuje, ze populace zejména ve vyspélych zemich
starne, ale také velmi vyraznou zménou zivotniho stylu seniorii. Seniofi jsou daleko vice

vnimani jako aktivni lidé. (Kotikova, 2013)
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Seniorsky cestovni ruch rozliSuje tyto skupiny:

e mladsi seniofi (50 — 64 let) — 1idé v dobré fyzické kondici, vétSinou jesté pracuji a

jsou finan¢né€ nezavisli,
e starsi seniofi (65— 70 let) — lidé v dachodovém veku s dostatkem volného Casu,

e veterani (nad 70 let) — t¢émto lidem je tfeba vé€novat nejvétsi péci, protoze v tomto

veku pribyva télesnych handicapti. (Ryglova, 2011, str. 189)
Z hlediska potencialu ucasti na cestovnim ruchu je mozné definovat tyto znaky seniorii:
e rozdily v segmentech seniorského cestovniho ruchu podle veku,
e vyznamny segment,
e citi se mladsi, nez ve skutecnosti jsou,
e relativni dostatek finan¢nich zdroja,
e dostatek volného casu,
e Vv ramci cestovniho ruchu cestuji mimo hlavni sezonu,

e vyuzivaji sluzeb cestovnich kancelafi. (Kotikova, 2013, str. 156)

1.5.6 Cestovni ruch zaméreny na segment LOHAS

V poslednich letech se Casto objevuje spotiebitelsky segment oznacovéan jako LOHAS, coz
je akronym ze slov Lifestyle of Health and Sustainability. Jedna se tedy o turisty, jejichz
prioritou je zdravi a udrZitelnost. V oblasti cestovniho ruchu ma segment LOHAS tyto

pozadavky:
e ckologicka doprava do destinace a zpét,
e ckologicka doprava po destinaci,
e ckologické ubytovani,
e Uspora v ¢erpani energii,
e uspora v spotiebé vody,
e biopotraviny,

o fair trade produkty,
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e zijem o zivotni prostredi,

e zajem o hostitelskou komunitu,

e zijem o mistni zvyky, tradice, kulturu,

e zijem o mistni jazyk,

e nakup suvenyru vyrabénych mistnim obyvatelstvem. (Kotikova, 2013, str. 173)

Pro tuto skupinu turisti je atraktivni tzv. komunitni cestovni ruch, tedy cestovni ruch

rozvijen za uéasti mistni komunity a ve prospéch mistni komunity. (Kotikova, 2013)
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2 DESTINACE CESTOVNIHO RUCHU

UNWTO definuje destinaci jako ,,misto s atraktivitami a s nimi spojenymi zarizenimi a
sluzbami cestovniho ruchu, které si navstévnik v cestovnim ruchu nebo skupina vybira pro

svou navstévu, a kde pobude alespon jednu noc“. (Kiralova, 2013)

Podle vykladového slovniku cestovniho ruchu je destinace cestovniho ruchu
charakterizovana jako ,,v uzsim smyslu cilova oblast v daném regionu, pro kterou je
typicka vyznamna nabidka atraktivit a infrastruktury cestovniho ruchu, a v sirsim smyslu
zemé, regiony, lidska sidla a dalsi oblasti, které jsou typické velkou koncentraci atraktivit
cestovniho ruchu, rozvinutymi sluzbami a dalsi infrastrukturou cestovniho ruchu, jejichz
vysledkem je velka dlouhodobd koncentrace navstévniku. Pro mezinarodni navstévniky je
destinaci bud’ celd navstivena zemé, nebo jeji néktery region, pripadné mésto. V nékterych
zemich je uzemi rozdéleno do turisticky, historicky nebo administrativné kompaktnich
destinaci s tvorbou a propagaci spolecného produktu cestovniho ruchu a pripadné i

zpracovanim statistik cestovniho ruchu. © (Zelenka, 2012, str. 105)

Bulhalis specifikuje Sest komponenti pfitazlivosti cestovniho ruchu, nazyvanych také

,Sest A%, a to:

e attractions — primarni nabidka cestovniho ruchu, kterd mnozstvim, kvalitou a

atraktivitou vyvolava navstévnost (pfirodni, kulturn€ — historicky potencial),

e accessibility a ancillary services — vSeobecna infrastruktura, ktera umoziuje
pfistup do destinace, pohyb za atraktivitami destinace, patii sem také sluzby
vyuzivané predevS§im mistnimi obyvateli, jako jsou telekomunikac¢ni, zdravotnickeé,

bankovni, postovni suzby apod.,

e amenities — suprastruktura a infrastruktura cestovniho ruchu, které umoznuji pobyt
Vv destinaci a vyuziti jejich atraktivit (ubytovaci, pohostinskd, sportovné — rekreacni,

kulturné€ — spolecenska a jind zatizeni),
e available packages — ptfipravené produktové balicky,

e activities — rozmanité aktivity. (Ryglova, 2011, str. 150)
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UNWTO (© 2007) ve své praktické priruc¢ce pro fizeni destinace cestovniho ruchu uvadi,

ze ptitazlivost destinace a jeji nabidka zazitkl je determinovéna 6 prvky, a to:

e attractions — jsou stifedem zajmu navstévnikd a jsou motivaci k navstévé destinace
(patii sem ptirodni a kulturni atraktivity, mohou byt vefejné — narodni parky, nebo
typické pro urcitou komunitu — kultura, dédictvi, Zivotni styl, dale vyjimecnost,

emoce, zazitky, které pobyt v destinaci umozni),

e public and private amenities — podporuji pobyt navstévniki v destinaci,

[ 4

e accessibility — dostupnost destinace je jedna z nejdulezitéjSich podminek rozvoje

cestovniho ruchu,

e human resources — cestovni ruch je naroény na lidskou praci a vzajemné

ovliviiovani navstévnikl s lokalni komunitou je jeho soucasti,

e image and charakter — unikatni image je zakladem pro ptilakani navstévnika do
destinace, pokud destinace ma atraktivity, vytvofené podminky pro pobyt
navstévnikii a je dostupnd, navstévnici se o ni musi dozveédét (napiiklad, ze je
unikatni, je kvalitni z hlediska Zivotniho prostiedi, bezpe¢nosti, poskytovani sluzeb,

pratelskosti obyvatel apod.),

e price — cena je dulezitym aspektem konkurenceschopnosti destinace a kromé

konkrétnich cen za sluzby navstévniky ovliviiuje 1 sménny kurz. (Kiral'ova, 2013)

2.1 Management destinace cestovniho ruchu

,, Destinacni management, neboli Fizeni destinace, je specificka forma rizeni, ktera spociva
V procesu zalozeném na kooperaci mezi jednotlivymi zainteresovanymi subjekty cestovniho
ruchu a na koordinaci v oblasti planovani, organizovani a rozhodovani v destinaci,
pricemz klicovym faktorem uspésné realizace destinacniho Fizeni je vzdjemnd

komunikace. “ (HoleSinska, 2012, str. 47)

Zelenka definuje destinaéni management jako ,,soubor technik, nastrojii a opatreni
pouzivanych pri koordinovaném planovani, organizaci, komunikaci, rozhodovacim procesu
a regulaci cestovniho ruchu v dané destinaci. Vysledkem takového procesu jsou udrzitelné
a konkurenceschopné produkty cestovniho ruchu, spolecné sdilené logo, znacka kvality,

spolecny informacné — rezervacni systém, tvorba cenové politiky, provadeni vyzkumu a
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sbéru statistickych dat z oblasti cestovniho ruchu, iniciace partnerstvi soukromého a
verejného sektoru cestovniho ruchu i podpora profesnich spolkii, sdruzeni a organizaci. "

(Ryglova, 2011, str. 163)

Destina¢ni management je komplexni fidici proces, ktery ma za cil dosazeni maximalizace
pozitivnich dopadti cestovniho ruchu na destinaci. Zakladnimi metodami prabéhu tohoto

procesu jsou:
e komunikace,
e kooperace,
e Kkoordinace,
e partnerstvi. (Nejdl, 2011, str. 136)

Aby mélo partnerstvi v destinanim managementu smysl, musi probihat soub&zné

V nékolika rovinach:

e soukromé sféry — poskytovatell sluzeb, a to jak mezi poskytovateli jednoho druhu

sluzby, tak 1 mezi poskytovateli na sebe navazujicich sluZeb,

e verfejné sféry — obci a mést, krajskych uradl a dalSich hospodatskych a politickych

organizacnich jednotek,

e mezi privatni a verejnou sférou — nejdokonalejsi a nejefektivnéjsi zpilisob,

oznacovan jako ,,3P“ — Public Privat Partnership. (Nejdl, 2011, str. 137)

Pristupy Kk Fizeni destinace

Nékteré regiony chapou destinaéni management pouze jako nezbytny krok v rozvoji svych
stavajicich turistickych organizaci. Jiné regiony chidpou pod pojmem destinacni
management vice, a to prestavbu a rozvijeni stavajicich struktur. Management destinace
pak predstavuje strategii rozvoje, kterd reaguje na pozadavky trhu cestovniho ruchu a tak
vytvaii z propojenych regiont pouze strategicky fizené konkuren¢ni jednotky. (Palatkova,

2006)
Pechlaner definuje pojeti managementu destinace jako souhrn tii prvki:

e trh a potieby klientii — ménici se zvyklosti cestovani, zajisténi distribu¢nich cest i

propagacniho mixu,
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e podnikatelské subjekty a produkty — vytvafeni seskupeni podnikatelskych
subjektt a jejich produkti, jejich spoluprace s organizaci destina¢niho
managementu, koncentrace na kli¢ové konkurencni vyhody destinace a zlepSeni
procesu umistovani produktu destinace na trh, zejména faze paketovani, stanoveni

ceny a aktivni prodej,

e piivodni a odvozené faktory a charakteristiky destinace — vazby a souvislosti

mezi ekonomickym, politickym, kulturnim a technologickym prostiedi. (Palatkova,
2006)

2.2 Marketing destinace cestovniho ruchu

., Marketing destinace predstavuje vyznamny ndstroj pronikani destinaci na mezinarodni i
domdci trh turismu na regionalni, lokadlni i ndrodni urovni. Marketing destinace v sobé
propojuje strategickou, taktickou a administrativni rovinu s prihlédnutim k potiebdm

transformace na nové podminky trhu cestovniho ruchu. *“ (Palatkova, 2006, str. 77)

Strategicky marketing vychazi z vize destinace, kterou formuluji moznosti destinace a
vytycené cile. K spravné formulaci vize je nutnd analyza nabidky destinace a analyza
potfeb potencidlnich zakaznikli. Vizi jsou podfizeny jednotlivé kroky strategického

marketingu. (Ryglova, 2011, str. 150)

Podle Seatona a Bennetta vyplyvaji specifika marketingu destinace ze specifik trhu

turismu, jeho struktury a heterogenity a rovnéz z charakteru sluZzeb cestovniho ruchu:

e turismus byva oznaCovan jako pramysl, resp. ekonomika v SirSim pojeti, coz
vzhledem K jeho ekonomickému vyznamu neni piehnané, sklada se z velkého

mnozstvi mensSich subjektl a sektort,

e sluzby vcestovnim ruchu se vyznacuji nehmatatelnosti, vysokou mirou
heterogennosti a subjektivitou vnimani a poskytovani stejné sluzby,

neoddélitelnosti mista, Casu Cerpani a poskytovani sluzby,

e turismus je vice nez jina odvétvi urCovan nabidkou, coz do ur€it¢ miry popira

zasadu orientace na spotiebitele,
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produkt destinace cestovniho ruchu je poskladan z dil¢ich produkti riznych
poskytovateld sluzeb, coz vede k nizké mife kontroly kvality produktu destinace ze

strany narodnich turistickych organizaci,

produkt destinace neni jednoduché objektivné ocenit, protoze zahrnuje fazi
predcestovni, fazi cesty samotné a fazi pocestovni, do nichz se promita vysokd mira

subjektivity,

trh turismu je wvysoce volatelni a nachylny na vychyleni vnéjSich vztahu

z rovnovahy. (Palatkova, 2006)

Segmentace turistii

Kotler (2014) rozd¢luje turisty do segmentd podle stupné jejich organizace a vlivu na

cilovou destinaci:

organizované masy turisti — tito lidé vétSinou cestuji ve skupinéch, vidi destinaci

skrz okno autobusu a pienocuji v ptedem urc¢eném hotelu,

individudlni masy turisti — tento segment je podobny piedchozi kategorii, ale

maji trochu vétsi kontrolu nad itinerafem cesty,
prizkumnici — tito lidé planuji svlij vlastni itinerai a dovolenou si zafizuji sami,

tulaci — zde patii batGzkafi, vétSinou nezistavaji v tradiénich hotelech, ale
v hostelech nebo kempech,

navstévy rodiny a pribuznych — tito lidé jsou vétSinou ubytovani v soukromi, pro
ekonomiku destinace maji vyznam z hlediska stravovani, i¢asti na udalostech a

atrakcich a nakupovani,

obchodni cestujici — tento segment zahrnuje veskeré cesty za obchodem, vcetné

konferenci, prehlidek a hledani prace,

cesty za prozitkem - velmi Sirokd a vSezahrnujici klasifikace, kterd maze byt dale

délena na uzsi segmenty,

cesty za obchodem a prozZitkem — velmi mnoho obchodnich cestujicich planuje

rozsifit svou cestu o chvili relaxace po obchodnim jednani,

skupinky turisti — typickym prikladem jsou rodiny,
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e cesty za vzdélanim a naboZenstvim — tento segment zahrnuje studenty, poutniky a
misionafre,

------

2.3 Tvorba produktu cestovniho ruchu

Kotler (2014, str. 251) definuje produkt ,,jako néco, co miuze byt nabidnuto na trh pro
upoutani zajmu, nabyti, vyuziti nebo spotrebu, ktera miize uspokojit zakaznikovy potreby.

To zahrnuje fyzické objekty, sluzby a napady.

Podle Palatkové (2011, str. 49) lze pak produkt destinace vymezit jako ,, 7o, co je Subjekty
destinace na trhu nabizeno a co ndvstévnici destinace poptdvaji, nakupuji, spotrebovavaji

a co uspokojuje jejich prani a potieby.

Manazefi v cestovnim ruchu potiebuji, podle Kotlera (2014), myslet o produktu na ¢tyfech
urovnich: jadro produktu, vnimany produkt, rozsifeny produkt a potencialni produkt. Jadro
produktu je zakladni uroven produktu a odpovida na otazku, co zakaznik ve skute¢nosti
kupuje. Vlastni produkt zahrnuje sluzby a statky, které musi byt obsazeny, aby mohl
zakaznik produkt vyuzit. RozSifeny produkt je néco navic, co pfidava hodnotu produktu a
pomaha odlisit produkt od konkurence. Potencialni produkt zahrnuje dostupnost,
atmosféru, interakci mezi zdkaznikem a organizaci a ucast zdkaznika. Pokud produkt neni
dostupny, ztraci pro zdkaznika hodnotu. Mezi hlavni bariéry dostupnosti patii provozni
hodiny a nedostatek znalosti. Atmosféra je kriticky element ve sluZzbach a muze byt

hlavnim faktorem, proc si zakaznik vybere danou sluzbu.

2.3.1 Faze vyvoje nového produktu

Vytvoreni nového produktu znamena vysoké riziko netispéchu. Proto je nutné planovani a
systematicky proces vyvoje produktu. Kotler (2014) definuje jednotlivé faze vyvoje nového
produktu:

¢ Generovani napadi

Vyvoj nového produktu zacina generovanim napadi — tedy systematickym hleddnim

napadd. Spolecnosti vétsinou vymysli stovky az tisice népadi, aby nasli par dobrych.
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Hlavni zdroje pro ziskdvani ndpadii zahrnuji vnitini zdroje a vnéjsi zdroje jako jsou

zakaznici, konkurenti, distributofi a dodavatelé.

e Projekce mySlenek

Cilem prvni faze je vytvoreni mnozstvi napadi. Druha fize ma za ukol co nejrychleji

vyttidit dobré a Spatné napady. Spravny napad by mél splnovat tyto pozadavky:
o napliiovat misi organizace,
o spliovat podnikové cile,
o souviset s hlavnim pfedmétem podnikani,
o vztahovat se ke kli¢ovym zdkazniklim,
o lépe vyuzivat existujici zdroje,

o podporovat a roz§ifovat existujici produkty.

e Vyvoj konceptu a testovani

PieZivSi napady musi byt pretvoifeny do konceptu produktu. Koncept je detailni verze
napadu uspofadana z hlediska potfeb zdkaznika. Dfive neZ je koncept posunut dal mél by

byt otestovan skupinkou cilovych zakaznikd.

e Marketingova strategie
Dalsim krokem je vytvofeni marketingové strategie pro uvedeni produktu na trh.
Dilezitymi ¢astmi jsou definovani cilové skupiny, naplanovani umisténi produktu, trzeb,

trzniho podilu a cileného zisku pro prvni roky.

e Ekonomicka analyza

U nové vytvoieného produktu je nutné zhodnotit, zda je atraktivni i z ekonomického
hlediska. Je tfeba vénovat pozornost tomu, zda produkt spliuje pozadavky i z hlediska

planovanych trzeb, prodeje a pfedpokladaného zisku.
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e Vyvoj produktu

Jakmile produkt projde vSemi zavadécimi testy, muize se zacit se skute¢nym vyvojem
produktu a vytvoieni prototypu. Spolecnost vytvaii jednu nebo vice verzi produkti a

zkous$i ho nabizet zakaznikum.

e Testovani trhu

Jestlize produkt projde vSemi funk¢énimi a zdkaznickymi testy, mize byt predstaven na
skute¢ny trh. Je ovSem nutné produkt sledovat, hledat potencidlni problémy a ziskdvat

informace.

2.3.2 Pojeti produktu v organizaci marketingového Fizeni destinace

Naopak Palatkova (2011) poukazuje na tfi mozné piipady tvorby nového produktu:

e Produkt 1 — primarni nabidka

Produkt je pouhym popisem primarni nabidky, bez dalSiho sdé€leni pro klienta, kde a
v kombinaci s jakymi sluzbami si mize uvedeny produkt koupit. Existuje zde ovSem
vysoké riziko, Ze si turista vybere jinou destinaci, kterd mu nabidne kompletni sluzby

véetné ceny, moznosti rezervace i s podporou propaga¢niho mixu.

e Produkt 2 — primarni a sekundarni nabidka

V tomto piipad¢ jde o popis primarni a sekundarni nabidky, kdy mutze mit klient stale
problém s nepohodlim rezervace, protoze musi hledat misto, kde 1ze jednotlivé produkty

rezervovat. | zde existuje riziko ztraty klienta.

e Produkt 3 — kompletni sestaveni paketu

Produkt nabizi klientovi kompletni paket nebo dostupnost sluzeb, takZe miliZze rovnou
rezervovat. Toto pojeti je podle Palatkové (2011) z hlediska ekonomické teorie jediné

spravné a ptipomind tvorbu produktu v soukromém sektoru.
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3 METODY POUZITE V PRACI

V této kapitole budou blize popsany metody, které byly pouzity v analytické a projektové
casti prace. Konkrétné se jedna o analytické metody SWOT analyzu a marketingovy

vyzkum a analyzu rizik vyuZzitou k zhodnoceni projektového feseni.

3.1 SWOT analyza

Tato analyza zahrnuje Siroky okruh problémii a feSi otazky spojené s marketingovym
prostfedim, které je v zasadé¢ rozdéleno do dvou kategorii — mikroprostiedi a

makroprostiedi. (Foret, 2001)

SWOT je zkratkou anglickych slov Strengths (silné stranky), Weaknessses (slabé stranky),
Opportunities (ptilezitosti) a Threats (hrozby). Smyslem analyzy je klasifikace a
ohodnoceni faktorti rozdélenych do téchto 4 skupin. (Zelenka, 2010, str. 45)

Podle Foreta (2001) slouzi analyza silnych a slabych stranek spiSe k porovnani ukazateld
zatazeni sledovaného tzemi ¢i organizace do SirSiho kontextu, analyza piileZitosti a hrozeb
je analyzou trendt ovliviiujicich obec i1 organizace v ni pusobici zven¢i na makrourovni.

Objektivita této analyzy souvisi s objektivitou analyzovanych informaci.

3.2 Marketingovy vyzkum

., Marketingovy vyzkum je systematicky sbeér, analyza a interpretace informaci tykajicich se
urcité marketingové situace, se kterou se podnik nebo organizace setkdva. “ (Tahal, 2015,

str. 2)
Tahal (2015, str. 5) rozd¢€luje marketingovy vyzkum do téchto fazi:
e definovani zkoumaného problému,
e urceni velikosti vzorku respondentll a metoda vybéru respondentd,
e sbér dat,
e analyza,
e prezentace vysledkl vyzkumu,

e pomoc pii implementaci vysledka vyzkumu do firemnich procest.
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Jako typické cile marketingového vyzkumu jmenuje Zelenka (2010, str. 34):
e vytvofeni vhodné segmentace zakaznikl podle riznych hledisek,
e zjiStovani spokojenosti zakaznikli s poskytovanymi sluzbami,

e analyza globélnich, mikroregiondlnich, narodnich a regionélnich trendt a dalSich

aspektl trzniho prostiedi v cestovnim ruchu,
e analyza aktiv podnikatelského subjektu v uplynulém obdobi,

e analyza produktii, zpisobi distribuce, cen, propagace a dalSich marketingovych

nastroju konkurence.

Osobni expertni rozhovor

Expertni rozhovor vyuziva jako respondenty Iékafe, manazery, feditele firem, tedy
profesiondly, ktefi jsou v roli poskytovatele daného produktu, nikoli v roli zdkaznika nebo
spotiebitele. Rozhovor probiha obvykle na zdkladé daného scénafe a pofizuje se z néj

audiozdznam nebo videozaznam. (Tahal, 2015, str. 71)

Goeldner (2015, str. 516) popisuje jako vyhodu osobniho rozhovoru jeho flexibilitu,
jelikoz se moderator mize prizpisobit situaci a respondentovi. Je tak mozno obdrzet

daleko vice informaci nez pti dotazovani napf. telefonem nebo e-mailem.

3.3 Analyza rizik

Seféik (2009, str. 90) povazuje za napli analyzy rizika projektli predevsim identifikaci

rizikovych faktorti, stanoveni jejich vyznamnosti a uréeni velikosti rizika projektt.

Féaze identifikace rizikovych faktort je pfedevSim zalozena na zkuSenostech a tviréim
pfistupu zpracovateli investicniho projektl. Mohou je podpofit kontrolni seznamy,

pohovory s experty, tymové diskuse a kognitivni mapy. (Seféik, 2009, str. 90)

Vzhledem k obvyklému vysokému poctu rizikovych faktori je tieba posoudit vyznamnost
faktort rizika a omezit se pouze na klicové faktory s nejvétSimi dopady na vysledky

projektu. (Seftik, 2009, str. 90)
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II. PRAKTICKA CAST
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4 ANALYZA SOUCASNEHO STAVU CESTOVNIHO RUCHU
NA NOVOJICINSKU

Mikroregion Novoji¢insko je vymezen katastralnim tizemim obce s rozsifenou ptisobnosti
(ORP) — Novy Ji¢in. Uzemi ORP Novy Ji¢in tvoii 16 obci: Bartofovice, Bernartice
nad Odrou, Hladké Zivotice, Hodslavice, Hostasovice, Jesenik nad Odrou, Kunin, Libhost,
Motkov, Novy Ji¢in, Rybi, Sedlnice, Stary Ji¢in, Suchdol nad Odrou, Senov u Nového

Ji¢ina, Zivotice u Nového Jig¢ina. (Novy Ji¢in, © 2015)

ORP Novy Ji¢in se nachazi v jizni ¢asti Moravskoslezského kraje, na hranicich
s Olomouckym a Zlinskym krajem a je nejvétsim spravnim obvodem okresu Novy Ji¢in.
V blizkosti regionu se nachazi mésta Kopfiivnice, Bilovec, Odry, Frenstat pod Radhostém
Studénka, Fulnek, P¥ibor, Stramberk, Hranice, RoZnov pod Radhostém a ValaSské
Mezitiéi.

Rozloha tizemi ORP Novy Ji¢in je 275 km? a nachazi se zde 16 obci, z nichZ jen jedna,
Novy Ji¢in, ma statut mésta. V regionu zije 48 tisic obyvatel z toho 23 tisic ve mésté Novy

Ji¢in. Hustota osidleni je zde 176 obyvatel na km?. (RIS, © 2014)

Novoji¢insko leZi na hranicich dvou turistickych oblasti, Beskydy — ValaSsko a Poodii —

Kravatsko, které jsou obé soucasti turistického regionu Severni Morava a Slezsko.

Turisticka oblast Beskydy — Valassko

Mezi hlavni atraktivity této oblasti patii ValaSsko se svou bohatou historii a kulturou,
CHKO Beskydy, mésta Stramberk, Kopfivnice, Frydek — Mistek, Novy Ji¢in a Piibor, hrad
Hukvaldy, 1azné¢ Klimkovice, Vala§ské muzeum v pfirodé¢ v Roznové pod Radhostém a

Pustevny. (RIS, © 2014)

Charakteristickymi marketingovymi rysy tohoto tizemi jsou malebnd pfiroda, hory a lesy,
valassky folklor, image lyzafského regionu, image zachovalé pfirody, zabava, sport,

koupani a golf. (RIS, © 2014)

Z forem cestovniho ruchu zde dominuje pfedevSim aktivni a sportovni cestovni ruch,
poznavaci cestovni ruch, venkovska turistika a agroturistika a profesni cestovni ruch. (RIS,

©2014)
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Turisticka oblast Poodii — Kravarsko

Mezi nejvetsi atraktivity oblasti Poodii patiti CHKO Poodii, zamecky komplex rozkladajici
se nad méstem Fulnek, zdmek Kunin, zamek ve Studénce, zamek a areal vodniho mlyna

s komplexem vodohospodarskych staveb v BartoSovicich. (RIS, © 2014)

Hlavnimi marketingovymi rysy této turistické oblasti jsou piiroda a malebna krajina povodi
Odry, feka Odra, rybniky, ting, jezera a jejich fauna a flora, kulturni a historické pamatky,

turistické trasy a cyklostezky. (RIS, © 2014)

Mésto Novy Jic¢in

Novy Ji¢in se rozkladd na levém biehu feky Ji¢inky a na vychodni strané se blizi
k Podbeskydské pahorkating. Rozloha mésta je 44 km?. Soucasti Nového Ji¢ina je také
5 méstskych ¢asti a to Bludovice, Kojetin, Loucka, Stranik a Zilina. (TIC Novy Jicin,
© 2013)

Me¢sto bylo zaloZeno ve 2. poloving 13. stoleti. Jiz od stfedovéku tvofilo dilezité centrum
spolecenského Zivota a obchodu. Za vlady pant z Kravart ve 14. stoleti mésto bohatlo. Bylo
zde vystavéno opevnéni, goticky kostel a méstsky hrad. Poté piebral mésto koncem 15.
stoleti rod Zerotint, ti prestavéli gotickou tvrz na renesanéni zamek. V tomto obdobi nastal
také vrcholny rozkvét mésta a rozvoj soukenictvi. Bild Hora znamenala pro nekatolické
mésto konec rozmachu a béhem tficetileté let¢ valky bylo mésto vyplenéno. V 19. stoleti
navazaly na tradici soukenictvi prvni textilni zdvody. Ty ovSem v 2. poloviné 19. stoleti
vytlacuje rozvijejici se klobou¢nictvi, diky kterému si mésto udrzelo svlij vyznam 1 na
pfelomu 19. a 20. stoleti. Centrum mésta bylo roku 1967 prohlaSeno za méstskou

pamatkovou rezervaci. (Pokorna, 2014)

Mezi hlavni atraktivity patii renesan¢ni domy s podloubim na Masarykové namésti, za
zminku obzvlast’ stoji dim U Zeleného stromu, kde v roce 1787 ptespal cisat Josef II.,
»Stard posta® z roku 1563, diim U bilého andéla a Diim generala Laudona, ktery tady v roce
1790 zemiel. Mezi dalsi historické budovy ve mésté patii Zerotinsky zamek, Kostel

Nejsvétéjsi Trojice, Hotel Praha, Beskydské divadlo &i Spanélska kaple. (Pokorna, 2014)

Meésto je idealni jako vychozi bod pro vylety do blizkého 1 vzdalen¢jsiho okoli. V celé

oblasti lze nalézt znacené turistické trasy, cyklotrasy i naucné stezky. Na okraji mésta se
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nachazi lesopark Skalky, vodni nadrz Certék a lyzaisky areal Svinec. (TIC Novy Jidin,
© 2013)

4.1 Primarni nabidka turistické destinace Novoji¢insko

Priméarni nabidka cestovniho ruchu zahrnuje pfirodni a kulturné historické atraktivity, které

jsou zakladnim predpokladem pro rozvoj cestovniho ruchu v dané oblasti.

Novoji¢insko ma bohatou nabidku pro cestovni ruch jak z hlediska ptirodniho potencialu,
kdy do jeho uzemi zasahuji dvé chranéné krajinné oblasti, tak i z hlediska kulturné

historického potencialu, ktery tvoii velké mnozstvi kulturnich pamatek.

4.1.1 Ptirodni potencial

Nadpoloviéni vétsSina uzemi ORP Novy Ji¢in ma vysokou krajinatskou hodnotu. Nachazi
se zde harmonicka krajina a rozsédhld tzemi maji zvySenou estetickou hodnotu krajiny.
Vyznamna ¢ast tizemi je soucasti CHKO Beskydy nebo CHKO Poodii a ptirodnich parki
Oderské vrchy a Podbeskydi. (UAP ORP Novy Ji¢in, © 2012)

Reliéf uzemi a hydrologické podminky

Z hlediska geomorfologického uzemi Novoji¢inska ndlezi dvéma geologickym utvarim,
Ceské vyso¢ing, zabihajici na tizemi vyb&zky Nizkého Jeseniku s Vitkovskou vrchovinou a
Karpatiim s Podbeskydskou pahorkatinou a Moravskoslezskymi Beskydami, které od sebe
odd€luje Moravska brana. VétSina uzemi patii do povodi feky Odry. Jsou to feky Sedlnice,
Ji¢inka s pfitoky Grasmanka a Zrzavka, Husi potok a BartoSovicky potok. Pouze nepatrna

&ast na jihozapadé patii do povodi feky Be&vy. (Oherova, 2013, CSU, © 2012)

Podnebi a klimatické podminky

Novoji¢insko se nachazi v oblasti pfevazné¢ mirn¢ teplé, pouze jihovychod zasahuje do
oblasti mirn€¢ chladné. S pfibyvajici nadmotskou vyskou dochazi ke zdrsnéni klimatu a to

predevsim v oblasti Moravskoslezskych Beskyd. (Chobot, 1996)
Celkovy klimaticky rdz regionu je, dle P. KramoliSe zna¢né rozdilny. ,, Nejvyraznéjsi
srazkovy gradient ma oblast Beskyd na jihu az jihovychode uzemi. Rovnez Vitkovska

vrchovina je pomérné srazkove bohata. Teplotni pomery zejména v povodi Odry jsou silné
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ovlivnény Baltskym morem, které na jare byva dlouho zamrzlé. Proto byva jaro v této
oblasti chladnéjsi, naproti tomu podzim dlouho teply.” V okoli mésta Novy Ji¢in se

vyskytuji vyrazné inverzni polohy. (Chobot, 1996, str. 16)

,, Celkové na uzemi previadaji severozapadni a v dusledku orientace Moravské brany téz

severovychodni vetry. ““ (Chobot, 1996, str. 16)
Velkoplos$na chranéna uzemi

e CHKO Poodii

CHKO Poodti byla vyhlasend dne 27. 3. 1991 a nachdzi se v Moravskoslezském kraji

Vv okresech Frydek — Mistek, Novy Ji¢in a z malé ¢asti také na izemi mésta Ostrava.

Na Novoji¢insku spadd pod CHKO Poodii tizemi obci podél toku feky Odry, tedy
Bartosovice, Hladké Zivotice, Suchdol nad Odrou, Kunin, Bernartice nad Odrou a Jesenik

nad Odrou. (Czech Republic, © 2004)

e CHKO Beskydy

Svou rozlohou je CHKO Beskydy nejvétsi krajinnou oblasti v Ceské republice a byla
vyhlasena 15. 3. 1973.

CHKO Beskydy se rozklad4a na tizemi dvou kraji a to Moravskoslezského a Zlinského
(okres Novy Ji¢in, Frydek — Mistek a Vsetin). Do katastru Novoji¢inska spada jen mala
¢ast chranéné krajinné oblasti a to v jizni ¢asti v obcich Hostasovice, Hodslavice a Motkov.

(Nature hyperlink, © 2015)

e Prirodni park Podbeskydi

Piirodni park Podbeskydi byl vyhlasen roku 1994 a rozklid4 se na rozloze 125 km? na
uzemi okresu Novy Ji¢in. Na Novoji¢insku jej nalezneme na tizemi obci HostaSovice,
Hodslavice, Zivotice, Rybi a nékolika méstskych &asti Nového Ji¢ina. (Moravskoslezsky
kraj, © 2015)
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e Prirodni park Oderské vrchy

Na tzemi Novoji¢inska se nachazi ¢ast piirodniho parku Oderské vrchy a to konkrétné
Vv katastru obce Suchdol nad Odrou. Oderské vrchy byly vyhlaseny ptirodnim parkem
Vv roce 1994 a rozkladaji se v jihovychodni ¢asti Nizkého Jeseniku. (Moravskoslezsky kraj,

©2015)

4.1.2 Kulturné - historicky potencial

Novoji¢insko se vyznacuje bohatou koncentraci kulturné — historickych paméatek. Pamatky

se vyskytuji témef v kazdé obci uzemi ORP Novy Ji¢in.

Tab. 1: Navstévnost vybranych kulturné — historickych atraktivit ORP Novy Ji¢in

Nazev atraktivity Pocet navstévniki

2012 2013 2014 2015
Zerotinsky zamek - - 26 783 29 949
Hrad Stary Ji¢in 24 312 - 21 927 -
Expozice NCNJ 6 263 10 443 10 136 12 642

Zdroj: Navstévnické centrum Novy Jicin, Nipos

Na tzemi ORP Novy Ji¢in se nachazi 1 ndrodni kulturni pamatka, 1 méstskd pamatkova
rezervace a mnozstvi kulturnich pamatek regionalniho vyznamu. (viz tab. 2) Mezi

turisticky nejzajimavéjsi atraktivity se fadi nasledujici pamatky:

¢ Rodny dum Frantiska Palackého v Hodslavicich

Domek byl postaven otcem Frantiska Palackého, Jitim Palackym v roce 1797. Roku 1789
se zde narodil ,,otec naroda®, znamy historik a politik FrantiSek Palacky. 24. 2. 1987 byl

dim prohlasen za narodni kulturni pamatku. (Gavendova, 1996, str. 68)

e Méstska pamatkova rezervace Novy Jicin

Roku 1967 byl prohldsen za méstskou pamatkovou rezervaci Novy Ji¢in, mésto zaloZzené

ve 2. poloviné 13. stoleti.

Roku 2001 byl Novy Ji¢in vyhladSen za Historické mésto roku, dale ziskal v roce 2002
ocenéni za nejlepsi pfipravu a realizaci Programu regenerace meéstskych pamatkovych

rezervaci a zon. (Pokorna, 2014)
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e Zricenina hradu Stary Jic¢in

Z hradu Stary Jic¢in, ktery nejspi§ zalozil dvoran Premysla Otakara I., se dochovala
mimofadné rozlehlda zficenina s masivni Ctythrannou vézi. Prvni zminky se datuji
k roku 1240. Zkazu hradu zapocala tficetileta valka a i pfes veskerou snahu hrad stale

pomalu chatra. (Pokorna, 2014)

o Zerotinsky zamek v Novém Jic¢iné

Objekt byl vybudovan ve 14. stoleti jako opevnény dim, neboli tvrz a byl nékolikrat
piestavovan. V raném 16. stoleti byl objekt Zerotiny piebudovan na renesanéni zamek.

Nyni se zde nachazi Muzeum Novoji¢inska. (Pokorna, 2014)

e Zamek Kunin

Barokni zamek byl vybudovany v letech 1726 — 1734 jako ojedinély projekt videniského
architekta J. L. Hildebranda. (Pokorna, 2014)
Podrobnéjsi seznam pamatek vyskytujicich se na Uzemi regionu Novoji¢inska je
k dispozici v ptiloze P II.

Tab. 2: Piehled kulturné — historickych pamatek na Novoji¢insku podle typu

pamatek a vyznamu pro cestovni ruch

Typ pamatek Pocet pamatek
regionalni nNadregionalni Mezinarodni
vyznam vyznam vyznam

Méstska architektura 2 3 -
Vesnicka architektura 6 1 -
Technické pamatky 4 1 -
Sakralni pamatky 20 - -
Prirodni zajimavosti 14 - -

Zdroj: Vlastni tvorba

Kulturni zarizeni

Mezi kulturni zafizeni nadregionalniho vyznamu patii Muzeum Novoji¢inska, které
spravuje muzejni expozici v Zerotinském zamku v Novém Ji¢iné, zamek Kunin, pamatnik

FrantiSka Palackého v Hodslavicich a dal§i muzea mimo uzemi ORP Novy Ji¢in a
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Navstévnické centrum Novy Ji¢in s jedine¢nou Kloboucnickou expozici a expozici General

Laudon.

Dalsi muzea regionalniho vyznamu se nachazi v Suchdolu nad Odrou a to Muzeum

moravskych bratfi, Muzeum méstyse Suchdol nad Odrou a Letecké muzeum.

(Pokorna, 2014)

Mezi dalsi kulturni zaFizeni regionalniho vyznamu na Novoji¢insku patii Beskydské

divadlo, Klub Galerka a Vystavni siii Stard poSta v Novém Jic¢ing.

Spolecenské akce
Mezi akce regionalniho vyznamu je mozné zatadit tyto:

e Historickd bitva v zameckém parku — kazdoro¢ni replika historickych bitev

doprovazena programem s dobovym jarmarkem v Kuniné¢,

e Svatovaclavska vyjizd’ka veterani na Novoji¢insku — pfehlidka historickych aut a

motorek, start na Novoji¢inském namésti. (Pokorna, 2014)

navstévnici jak ze vzdalenéjSich regionl Ceskeé republiky, tak i ze zahranici.

e Méstské slavnosti Nového Ji¢ina — kostymovy priivod, jarmark, hudba a spousta

atrakci k oslavam zaloZeni meésta,
e Pivobrani — ochutnavka piv z vice jak 20 pivovart v Novém Ji¢ing,

e Bluegrassova dilna - coz je vikendova vyuka zpévu a hry na banjo, kontrabas,

kytaru, mandolinu a housle spojena s koncerty a jam-session. (Pokorna, 2014)

4.2 Sekundarni nabidka turistické destinace Novoji¢insko

Sekundarni nabidku cestovniho ruchu tvofi zdkladni a doprovodnd infrastruktura
cestovniho ruchu. Mezi zékladni infrastrukturu patii doprava, ubytovaci sluzby a stravovaci
sluzby. Doplikové sluzby potom zahrnuji sluzby informacni, rezervacni a pojiStovaci.

(Vystoupil, 2011)

Tyto sluzby samy o sobé nevytvaii nabidku cestovniho ruchu, ale slouzi k dotvaieni

primarni nabidky.
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4.2.1 Doprava

Novoji¢inskem prochazi dalnice D1 z Ostravy do Brna, ktera dale pokracuje na Prahu.
Pii cesté do regionu lze vyuzit sjezd v Hladkych Zivoticich nebo za Bélotinem. Déle tudy
prochazi mezinarodni silnice 1/48 Hranice na Moravé — Novy Ji¢in — Cesky Té&Sin a
silnice I/57 hranice se Slovenskem — Vsetin — Novy Ji¢in — Opava po hranice s Polskem.
Vyznamnou komunikaci je silnice 11I/482, ktera spojuje Novy Jicin s Kopfivnici. (Novy

Jigin, © 2011)

Autobusovou dopravu zajistuje prevazné¢ firma Veolia Transport Morava a.s., dale
spole¢nosti TQM — transport s. r. 0. Opava a CSAD Vsetin a.s., mezinarodni spoje
zajistuje firma Student Agency s.r.o., kterd kromé spojeni s Némeckem, Anglii a
Holanskem, zajist'uje také spojeni Nového Ji¢ina s Prahou a Brnem. Autobusového nadrazi
Vv Novém Ji¢in¢ uziva 28 piiméstskych, 12 dalkovych a 2 mezinarodni linky. (Novy Ji¢in,

©2011)

Spravnim obvodem ORP Novy Ji¢in prochazi také Zelezni¢ni vysokorychlostni traté.
Stanici Suchdol nad Odrou vede trat’ Némecko — Plzen — Praha — Olomouc — Ostrava —
Polsko a Slovensko, ktera je lokalnimi spoji propojena s jednotlivymi obcemi regionu.
(Novy Ji¢in, © 2011)

Novoji¢insko je dostupné i letecky a to z Letisté LeoSe Janacka v Mosnové, které je od

Nového Ji¢ina vzdalené necelych 20 km. (Novy Ji¢in, © 2011)

Mésto Novy Ji¢in zajistuje bezbariérovou meéstskou hromadnou dopravu po meésté na
6 autobusovych linkach. Linka &. 6 pii tom zajistuje piepravu do obci Senov u Nového

Ji¢ina a Kunin. (Novy Ji¢in, © 2011)

v

Uzemim Novoji¢inska prochazi nékolik cyklotras. Nejvyznamngjsi je cyklisticka stezka

Greenways Krakow — Morava — Wien, dale se zde nachazi tyto trasy:
e cyklotrasa ¢. 501 Palacov — Usti u Vsetina,
e cyklotrasa ¢. 502 Stary Ji¢in — Hukvaldy,
e cyklotrasa ¢. 503 Stary Ji¢in — Krnov,
e cyklotrasa ¢. 6016 Roznov pod Radhostém — Pustevny,

e cyklotrasa ¢. 6040 Stary Ji¢in — Potstat,
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e cyklotrasa ¢. 6078 Suchdol nad Odrou — Opava,

e cyklotrasa ¢. 6079 Fulnek — Loucky,

e cyklotrasa ¢. 6131 Suchdol nad Odrou — Novy Dvir,
e cyklotrasa ¢. 6175 Palackého stezka.

Tyto trasy dale propléta sit’ mistnich cyklotras a cyklostezek, které jsou prevazné okruzni a

propojuji mésto Novy Ji¢in s okolnimi obcemi.

4.2.2 Ubytovaci sluzby

Novoji¢insko disponuje 756 lIuzky a to ve 2 hotelech kategorie 4*, 3 hotelech kategorie 3*,

1 hotelu kategorie 1*, 1 hotelu garni, v 7 penzionech a 4 turistickych ubytovnach.

Ubytovaci zafizeni se soustied’uji hlavné do mésta Novy Ji¢in a nejblizsiho okoli, tedy na
Stary Jicin a do Senova u Nového Ji¢ina. Ve vzdalengjSich obcich se nachézeji spiSe

ojedinéle penziony a ubytovny.

Nabidka ubytovani v penzionech a ubytovnach je, co se ty¢e tzemniho rozloZeni, daleko
Sirsi. Penziony se nachazi v obcich BartoSovice, Bernartice nad Odrou, Hodslavice, Kunin,
Novy Ji¢in, Stary Ji¢in a Suchdol nad Odrou. Moznost pifenocovani v ubytovnach se

nachazi v obcich Jesenik nad Odrou, Novy Ji¢in, SedInice a Senov u Nového Ji¢ina.

Tab. 3: Kapacity hromadnych ubytovacich zarizeni ORP Novy Ji¢in

Rok Pocet zaFizeni Pokoje Luzka Mista pro stany
a karavany

2012 24 374 894 50

2013 24 326 882 50

2014 24 315 756 43

Zdroj: CSU, © 2016

4.2.3 Stravovaci sluzby

Restaurace se nachazeji s vyjimkou HostaSovic, Rybiho a Zivotic u Nového Jic¢ina v kazdé
obci spravniho obvodu ORP Novy Ji¢in. Nejbohatsi nabidka stravovacich sluzeb je
samoziejm¢ v meésté Novy Jicin, kde se nachazi Siroka Skala restauraci, pizzerii a jidelen.

Mimo to je v Novém Jicing také pestra nabidka kavaren, ¢ajoven, vinoték a bart.
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Graf 1: Pocet stravovacich zaFizeni ve mésté Novy Ji¢in

= Restaurace = Pizzerie = Jidelny = Kavirny = Cajovny = Vinotéky

Zdroj: Vlastni zpracovani podle informaci

Navstévnického centra Novy Jic¢in

4.2.4 Informacni a privodcovské sluzby

Informacni sluzby v ORP Novy Ji¢in zajistuje 6 informacnich center. Tyto centra poskytu;ji
turistim informace o cestovnim ruchu v obci a okoli, pfedevsim informace o ubytovani,

stravovani, kulturnich akcich a doprave.

Tab. 4: Informac¢ni centra v ORP Novy Ji¢in

Informaéni centrum Otviraci doba
. oy ‘. Po - Pa
IC Region Poodri BartoSovice 15. - 31. 10. vikendy a svatky
IC Jesenik nad Odrou Po - Pa
, So — Ne
IC Kunin 1.5.-30.9. Ut— Ne
TIC Novy Ji¢in Po — Ne
IC Snézenka Sedlnice Po - Pa
IC Stary Jicin Po-Pa

Zdroj: Region Poodii, Kudy z nudy, TIC Novy Ji¢in

4.2.5 Organizace podporujici cestovni ruch v regionu

Jedinou organizaci, ziizenou primarn¢ za ucelem rozvoje cestovniho ruchu je Navstévnické

centrum Novy Ji¢in, pod které spada turistické informacni centrum Novy Ji¢in. Déle na
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uzemi ORP Novy Ji¢in ptisobi 2 mistni ak¢ni skupiny (MAS) a 4 dobrovolné svazy obci,

které svou ¢innost mimo jiné zamétuji také na cestovni ruch.

Navstévnické centrum Novy Jicin

Navstévnické centrum, jako organizacni slozka, se zabyvd propagaci a rozvojem
turistického ruchu pievazné v Novém Ji¢ing, ale jeho ¢innost zasahuje i do celého regionu.
Hlavni ¢innost je zaméfena na naplnéni cili dota¢niho projektu Novy Jic¢in — mésto
kloboukt, tedy rekonstrukci pamétky, zavadéni orientaéniho systémii pro cyklisty,
vytvofeni interaktivni expozice, zvySovani po¢tu navstévniki, vytvoieni nového produktu
zazitkové turistiky, spoluprace s partnery projektu a dalsi. (NCNJ — mésto kloboukd,
© 2013)

MAS Lassko

MAS Lassko sdruzuje obce Novy Ji¢in, Hostasovice, Hodslavice, Motkov, Rybi a dale ¢ast
uzemi ORP Kopfivnice a ORP Frenstit pod Radhostém. Tato skupina vznikla diky
spolupraci vetejného, soukromého a neziskového sektoru a jejim cilem je rozvoj a podpora

venkovského regionu. (MAS Lassko)

MAS Regionu Poodii

Uzemi MAS Regionu Poodii se nachazi podél feky Odry a sdruzuje 39 obci z ORP Odry,
ORP Novy Ji¢in, ORP Bilovec a ORP Kopfivnice. Za ORP Novy Ji¢in patii do MAS
Regionu Poodii obce BartoSovice, Bernartice nad Odrou, Hladké Zivotice, Jesenik nad
Odrou, Kunin, Libhost, Sedlnice, Suchdol nad Odrou a Senov u Nového Ji¢ina. (MAS
Region Poodri, © 2014)

Cilem spolku je podpora a rozvoj regionu, rozvoj odvétvi podnikdni a to predevsSim

turistického ruchu a zeméd¢lstvi. (MAS Region Poodii, © 2014)
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Dobrovolné svazy obci

Ve spravnim obvodu ORP Novy Ji¢in ptsobi 4 dobrovolné svazy obci, jejichz ¢innost

souvisi S cestovnim ruchem:

e Region Poodri (Bartosovice, Bernartice nad Odrou, Hladké Zivotice, Jesenik nad
Odrou, Kunin, Sedlnice, Suchdol nad Odrou, Senov u Nového Jicina), ktery se
mimo jiné zabyvéa ochranou zivotniho prostiedi, rozvojem pfirodniho dédictvi,
rozvojem kulturnich hodnot, obnovou historickych budov a rozvojem cestovniho

ruchu,

e Svazek obci Cyklostezka Novy Ji¢in — HostaSovice (Hodslavice, Hostasovice,
Moikov, Novy Ji¢in, Zivotice u Nového Ji¢ina) je monotématicky dobrovolny

svazek obci, ktery vznikl primérné€ za Gcelem vystavby cyklostezky,

e Sdruzeni povodi Sedlnice (Sedlnice, Rybi), jehoz pfedmétem Cinnosti je ochrana
zivotniho prostiedi, rozvoj ptirodniho dédictvi, rozvoj kulturnich hodnot, obnova

historickych budov a tradic, rozvoj cestovniho ruchu a cyklotras a dalsi,

e Mikroregion Odersko (Jesenik nad Odrou, Kunin), ktery se také zabyva ochranou
zivotniho prostiedi, rozvojem ptirodniho dédictvi, rozvojem kulturnich hodnot,
obnovou historickych budov, rozvojem cestovniho ruchu a dalsi ¢innosti souvisejici
s rozvojem regionu. (Systémova podpora rozvoje meziobecni spoluprace v CR

V ramci tzemni pisobnosti)
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4.3 SWOT analyza

SWOT analyza hodnoti sou¢asny stav cestovniho ruchu na Novoji¢insku a zaroven vnitini

a vn&jsi vlivy pro nasledny rozvoj turismu.

Tab. 5: SWOT analyza cestovniho ruchu na Novoji¢insku

Silné stranky

Slabé stranky

atraktivni pfiroda

slab4 image Novojic¢inska jako turistické destinace

vysoka koncentrace pfedevsim sakralnich pamatek

koncentrace cestovniho ruchu do mésta Novy Ji¢in,
potencial okolnich obci neni zcela vyuzit

vyborna dostupnost regionu, vyznamné silni¢ni i
zelezniCni trasy, mezinarodni letiste

nepiili§ aktivni spoluprace mésta Novy Ji¢in
s okolnimi obcemi

vysoky zajem ze strany obci o rozvoj cestovniho
ruchu

nedostate¢né znaceni cyklistickych tras a Spatna
prijezdnost méstem pro cyklisty

PrileZitosti

Hrozby

propojeni pamatek pomoci turistickych tras, tvorba

T, konkurence sousednich destinaci
tematickych stezek 4 “

vyuziti soucasnych trendi - poutni turistika,

et , fevazuji kratk é
individualni turismus, udrzitelny cestovni ruch prevazuji krétkodobé pobyty

nedostatek financi pro tvorbu novych produkti v

rostouci poptavka seniorti po cestovnim ruchu .
regionu

rostouci zajem o tuzemské pobyty nizka atraktivita regionu pro turisty

Zdroj: Vlastni tvorba

4.3.1 Silné stranky

Novoji¢insko méa velkou vyhodu v bohaté priméarni nabidce pro cestovni ruch. Na jeho
uzemi se nachazi hned dvé chranéné krajinné oblasti a dva pfirodni parky, které dopliuje
spousta piirodnich pamatek. Pfirodni potencial dokresluje vysoky kulturné¢ — historicky
potencial. V oblasti se nachazi nebyvalé mnoZzstvi kulturné — historickych pamatek.
Obrovské moznosti poskytuji sakralni pamatky, které se nachazi témét v kazdé obci, ale

zatim nejsou nijak turisticky vyuzity.

Primarni potencial Vv spravni oblasti ORP Novy Ji¢in podporuje dostatecna sekundarni
nabidka, predev§im vyznamné dopravni uzly v blizkosti a celd dopravni infrastruktura
zajistuji oblasti perfektni dostupnost. Velkym plusem je i vysoky zdjem obci o rozvoj

cestovniho ruchu o ¢emz svéd¢i prace organizaci, spolku a mistnich ak¢énich skupin.
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4.3.2 Slabé stranky

Velkou nevyhodou Novojic¢inska je, ze neni pfili§ vnimano jako turistickd oblast. Novy
Ji¢in a okoli rozhodné nepatii mezi nejvyhledavanéjsi destinace a ani mistni si vétSinou
neuvédomuyji turisticky potencial oblasti, takze se o ném dal nesifi. Proto by rozhodné

Novojicinsku neuskodilo vice propagace.

Dalsim problémem Novoji¢inska je, ze nevystupuje celistvé jako turistickd destinace.
Muze za to 1 fakt, ze se oblast nachézi na hranicich dvou turistickych destinaci, Beskydy —
Valassko a Poodii — Kravatsko. Turisticky ruch se potom soustied’uje do mésta Novy Ji¢in

a do oblasti regionu Poodii.

I kdyz je Novojic¢insko protkané cyklotrasami, mnohé z téchto tras nejsou v prili§ dobrém
stavu a také znaceni neni vyfeSeno nejlépe. Tato skute¢nost mize uskodit publicité oblasti
a zabranit navratu turistd do destinace, 1 pfesto ze ma Novoji¢insko dobré primarni

podminky pro rozvoj cykloturistiky.

4.3.3 Prilezitosti

Vzhledem ktomu, ze vétSina pamatek Novoji¢inska nema nadregionalni nebo
celorepublikovy vyznam, mize byt pftilezitosti propojeni pamatek a atraktivit do
tematickych stezek. KdyZz budou atraktivity propagovany souhrnné, maji vét§i Sanci
prilakat turisty 1 z SirSiho okoli.

Dale by bylo vhodné, zamé¢fit se na soucasné trendy v cestovnim ruchu. V soucasné dobé
roste zajem seniorll o cestovni ruch, proto by na tento segment mélo Novoji¢insko pfi
propagaci cestovniho ruchu myslet a vyuzit potencialu této skupiny. Vzhledem k situaci ve
svéte, roste také zajem o tuzemské dovolené a zde se destinaci naskytuje Sance vyuZit

potencialu doméciho trhu.

4.3.4 Hrozby

Nejvétsi hrozbou pro Novojic¢insko je konkurence okolnich oblasti. Beskydy pfedstavuji
pro turisty obrovské moznosti jak pro aktivni dovolené v pfirod¢, tak 1 pro kulturni a
pamatkové vyziti. Mezi dalsi konkurenty se miizou fadit i mésta Piibor, Stramberk a
Kopfivnice, které ovSem nejsou tak vzdalené, a proto zde miize existovat spoluprace, kdy

turisté ubytovani v Novém Ji¢iné mohou jezdit na vylety do téchto mést a naopak.
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Mezi dal$i hrozby se muze fadit nezdjem turisti o dlouhodobé pobyty v oblasti. Na
Novoji¢insku prevladaji kratkodobé pobyty a primérny pocet pfenocovani je 2,1 noci.
Hrozbou mtiZze byt také nizka atraktivita regionu, oproti ostatnim destinacim v Ceské

republice.

Vzhledem k tomu, Ze rozvoj cestovniho ruchu v regionu zajiStuje hlavné vefejna sféra,
muze byt hrozbou také nedostatek financi na rozvoj novych produkti a propagaci

destinace.

4.4 Ekonomika a cestovni ruch

Vzhledem Kk tomu, ze neexistuji zadné statistiky zabyvajici se ekonomickymi ukazateli

v ORP Novy Ji¢in, bude ekonomika regionu hodnocena podle udajii za Moravskoslezsky

kraj.
Tab. 6: Vybrané ekonomické ukazatele v Moravskoslezském kraji

Ekonomicky ukazatel 2012 2013 2014

HDP 406 945 mil. K¢ | 395437 mil. K¢ | 411 950 mil. K¢
HDP na 1 obyvatele 331 321 K¢ 323 090 K¢ 337 741 K¢
Cisty dis. diichod domacnosti 220590 mil. K¢ | 218 289 mil. K¢ | 224 446 mil. K¢
Prumérna mzda 24 362 K¢ 24 445 K¢ 24 877 K¢
Nezaméstnanost 9,5% 9,9% 8,6 %

Zdroj: CSU, © 2016

V roce 2014 cinila vyse HDP v Moravskoslezském kraji 411 950 mil. K¢, z ¢ehoz 50 %
tvotily sluzby. HDP na jednoho obyvatele dosdahlo vyse 337 741 K&, coz je pod
celorepublikovym priimérem, ktery ¢ini 404 843 K¢.

Cisty disponibilni diichod domacnosti dosahl v Moravskoslezském kraji za rok 2014 vyse
224 446 mil. K¢. Primérnd mzda se pohybovala na 24 877 K¢, tedy zhruba o dva a ptl
tisice méné nez je pramér v Ceské republice. Vy3e nezaméstnanosti dosahla v roce 2014
V Moravskoslezském kraji 8,6 %, v ORP Novy Ji¢in potom 6,94 %, ke konci roku 2015

poklesla nezaméstnanost v ORP Novy Ji¢in na 5,37 %.
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Tab. 7: Zaméstnanost v odvétvich zahrnujici cestovni ruch v Moravskoslezském Kkraji

podle ¢lenéni odvétvi ekonomické ¢innosti CZ — NACE

Ekonomické ¢innosti Pocet zaméstnanych osob

2012 2013 2014
Doprava a skladovani 32 300 33 300 33 500
Ubytovani, stravovani a pohostinstvi 18 100 18 500 19 000
Informacni a komunikaéni ¢innost 9400 11 100 10 600
Kulturni, zabavni a rekreacni ¢innost 6 600 9100 9400

Zdroj: CSU, © 2016

Navstévnost Novojicinska

Navstévnost regionu Novojic¢insko 1ze sledovat podle statistik navstévnosti hromadnych
ubytovacich zafizeni Ceského statistického ufadu. Tyto statistiky zahrnuji pouze turisty,

ktefi v daném regionu pienocovali.

Tab. 8: Navstévnost hromadnych ubytovacich zafizeni spravniho obvodu

ORP Novy Ji¢in
Hosté v tom Pi‘enocovani v tom Primérny

celkem celkem pocet
rezidenti nerezidenti Rezidenti nerezidenti | pienocovani

(noci)
2012 22 246 13 659 8 587 45 625 29 087 16 543 2,1
2013 20570 13 392 7178 43 422 28 774 14 648 2,1
2014 19 855 14 075 5780 41 137 28 792 12 345 2,1

Zdroj: CSU, © 2016
Z celkového poétu turistil, ktefi navitivili Ceskou republiku (15 587 076 osob), si 0,127 %

vybralo za cil oblast Novoji¢inska. (CSU, © 2016)

Region jiz bohuzel neeviduje jednodenni navstévniky. Pro lepSi ptehled o celkové
navstévnosti  spravniho obvodu ORP Novy Ji¢in budou proto uvedeny statistiky

navstévnosti turistického informaéniho centra, pti Navstévnickém centru Novy Ji¢in.
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Tab. 9: Navstévnost TIC — Nav§tévnického centra Novy Jicin

Pocet navstévniku
2012 2013 2014 2015
Celkova navstévnost 20 263 24 943 26 906 23 285
Z. toho zahrani¢ni turisté - - 391 1 005

Zdroj: Navstévnické centrum Novy Jicin

Narust navstévnosti v roce 2013 byl zpusoben oslavami vyro¢i 700 let mésta. Vyssi

navstévnost v roce 2014 potom zapfticinilo otevieni nové expozice General Laudon, ktera

spada pod Navstévnické centrum Novy Ji¢in.

Graf 2: Zahrani¢ni navstévnici TIC Novy Ji¢in v roce 2014 a 2015
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Zdroj: Navstévnické centrum Novy Jicin
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Jak je vidét z piedchoziho grafu, zahrani¢ni navstévnost vzrostla v roce 2015 vice nez o
polovinu. Tento fakt je zplsoben hlavné intenzivnéjsi propagaci Nového Ji¢ina na
zahraniCnich trzich. Na rtstu zahrani¢ni navstévnosti se podili také spoluprace Nového
Ji¢ina s partnerskymi mésty Ludwigsburg a Gorlitz (Némecko), Epinal (Francie),

Swietochlowice (Polsko), Novellara (Italie) a Kremnica (Slovensko).

Nejvice zahrani¢nich turisti pfijizdi do Nového Ji¢ina z Polska a to hlavné diky aktivni
spolupraci mésta s Polskymi partnery a ucasti zastupcli Navstévnického centra Novy Jicin

na Polskych veletrzich cestovniho ruchu.

Vysoka navstévnost Némeckych turistil je zptisobena naopak historickym vyvojem, protoze
pred 2. svétovou valkou zilo na tzemi Novoji¢inska mnozstvi némeckych rodin, které byly

béhem valky odsunuty do Némecka.

Graf 3: Navstévnost TIC Novy Ji¢in za rok 2015 v jednotlivych mésicich
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Zdroj: Navstévnické centrum Novy Jicin
Nejvyssi navstévnost TIC Novy Ji¢in byla v roce 2015 v mésici zafi, kdy se v Novém
Ji¢in¢ konaji pravidelné M¢stské slavnosti, které jsou nejvétsi udalosti roku v regionu.

Dale byla vysokd navstévnost zaznamenana v letnich mésicich, tedy v obdobi hlavni

turistické sezony.
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5 POTENCIAL PRO VYTVORENI NOVEHO PRODUKTU
CESTOVNIHO RUCHU

Nasledujici kapitola navazuje na predchozi analyzu. Jejim cilem je shrnout hlavni formy
cestovniho ruchu realizované na Novoji¢insku a na zakladé zjisténého potencidlu
navrhnout vhodné formy turismu, které by mohly byt v destinaci realizovany. V zavéru by
mél byt definovan produkt, ktery bude z hlediska potencidlu cestovniho ruchu a cilt

Navstévnického centra Novy Ji¢in, z jehoZ spolupraci je tato prace tvofena, nejvhodné;si.

5.1 Rozhovor s vedouci Navstévnického centra Novy Jicin

V ramci analyzy cestovniho ruchu v ORP Novy Ji¢in byl uskute¢nén rozhovor
s Mgr. Radkou Bobkovou, ktera je vedouci Navstévnického centra Novy Ji¢in. Tato

organizace se podili na rozvoji cestovniho ruchu v regionu Novoji¢insko.

Ukolem rozhovoru bylo zjistit, jaky je Vsoucasnosti stav cestovniho ruchu na
Novoji¢insku, hlavni formy cestovniho ruchu realizované ve mést€ a okoli a cilové skupiny
turist. Déle se rozhovor zamétoval na cile a plany mésta Novy Ji¢in pro dalsi rozvoj

turismu, predev§im ve mésté ale 1 v celém regionu.
Hlavni zjisténi ktera z rozhovoru vyplynuly:
e Novy Ji¢in navstévuji hlavné rodiny s détmi, pak jsou to individudlni turisté a
seniofri,
e na Novojicinsku je realizovana hlavné zazitkovy cestovni ruch, pamatkova

turistika, gastroturistika a kulturni turismus,

vvvvvvvv

vvvvvvvv

turistd, dale potom oslovit turisty z Polska, Slovenska, Rakouska a samoziejmé

také z Ceské republiky,

e turist¢ ubytovani v Novém Ji¢in€¢, jsou ochotni dojizdét za atraktivitami do

vzdalenosti 35 km.
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Cely rozhovor s Mgr. Bobkovou byl za jejiho souhlasu zvukové zaznamenan a jeho opis je

k dispozici v ptiloze 1.

5.2 Formy cestovniho ruchu realizované na Novoji¢insku

Z analyzy soucasného stavu cestovniho ruchu a rozhovoru s Mgr. Bobkovou vyplyva, ze

jsou na Novojic¢insku realizovany nésledujici formy cestovniho ruchu:

e Zazitkova turistika

Hlavnim fenoménem cestovniho ruchu v Novém Ji¢iné je klobouc¢nicka vyroba a historie
S ni spjata. Navstévnické centrum Novy Ji¢in realizuje expozici klobouki, kde umoznuje
turistim sezndmeni s klobouc¢nickou historii a vyrobou klobouktli. Vystava je zaméfena
hlavné na autenti¢nost, poznani a interaktivitu, proto je velmi oblibend hlavné u rodin

S détmi.

Dalsi formou zazitkové turistiky na Novoji¢insku je expozice General Laudon, ktera je
rovnéz situovana do budovy Navstévnického centra Novy Ji¢in, coz je mimo jiné i budova,
kde pted léty tento slavny vojeviidce zemiel. Tato expozice je koncipovana velmi
interaktivng, jak pro malé navstévniky, tak i pro historické odborniky. Velkym ldkadlem je
hra Laudonocaching, obdoba geocachingu, ktera je velkym ldkadlem pro détské

navstévniky.

e Pamatkova turistika

Na Novojic¢insku je rozsifena také pamatkova turistika. Mezi nejnavstévovanéjsi pamatky
patii méstska pamatkova rezervace Novy Jiin, Zerotinsky zamek, zricenina hradu

Stary Ji¢in, rodny diim FrantiSka Palackého v Hodslavicich a zaimek v Kuniné.

e Gastroturistika

Meésto Novy Ji¢in potfadd akce spojené S gastronomii, jako jsou napf. pravidelné
Novoji¢inské jarmarky, které se konaji nékolikrat do roka, Pivobrani nebo Méstské

slavnosti, tyto akce se t€si vysokého zajmu ze strany navstévnikd a na vyznamngjsi

vvvvvvvv
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e Kulturni turistika

Kulturni turistika je centralizovana predevsim do Nového Jic¢ina, ktery se prezentuje jako
mésto kultury. Mimo jiz zminéné gastronomické akce porada méstské kulturni stiedisko
pravidelné koncerty, poetické a hudebni vecery. Zajimavosti je také kamenné divadlo a
amfiteatr v méstské casti Skalky, kde se potadaji akce pod Sirym nebem. Mezi dalsi
udalosti se fadi Paleni ¢arodéjnic, Veletrh Novoji¢inska nebo Novoji¢inské kulturni

l1éto, které se t€si bohaté navstévnosti.

e Kongresy a teambuildingové akce

Za rozvoj kongresové a teambuildingové turistiky vdéci Novojic¢insko hlavné nemocnici
Agel, ktera zde pravidelné potada Skoleni, kongresy a vzdélavaci akce pro své partnery a

zameéstnance.

Ywr

e Cykloturistika a pési turistika

Cykloturistika a pési turistika je realizovana hlavné v regionu Poodii, které je protkané jak

cyklotrasami, tak 1 turistickymi a naucnymi stezkami. Turistické trasy se nachazi i v okoli

wvewr

5.3 Formy cestovniho ruchu, pro které ma Novoji¢insko lokaliza¢ni
prredpoklady

Na zéklad¢ analyzy se jevi, Ze ma Novoji¢insko predpoklady také pro nasledujici formy

cestovniho ruchu, které zde zatim nejsou realizovany:

e NabozZensky cestovni ruch

Na Novoji¢insku se nachazi velké mnozstvi zajimavych a cennych sakralnich pamatek,
které nejsou pro cestovni ruch vyuzity viibec, nebo pouze minimalné. Pfitom ndbozensky
cestovni ruch je v dnesni dobé velkym trendem, o cemz svédc¢i i ndvstévnost sakralnich
pamatek. Napi. v ramci projektu Oteviené brany v sousednim Zlinském kraji bylo v roce
2014 zaznamenano V 26 otevienych kostelech 134 000 navstévniki, nebo projekt Noc

kostelt, kdy jsou po celé Ceské republice otevieny kostely pro vefejnost, zaznamenal



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 60

béhem jediné noci vice nez 450 000 navstévnika ve vice nez 1400 kostelech a

modlitebnach.

e Agroturistika

Vzhledem ke dvéma chranénym krajinnym oblastem v regionu a vesnickému razu vétsiny
obci, mé Novoji¢insko dobré predpoklady pro rozvoj agroturistiky. Trendem poslednich let
je tzv. ,,zeleny turismus a segment LOHAS, pro které je neporusena ptiroda a udrzitelny
cestovni ruch velmi dilezity. Ekologické farmy by navic mohly do destinace pfildkat

rodiny s détmi, coz je segment, ktery chce Novojic¢insko ziskavat a posilovat.

5.4 Zavéry analyzy pro projekt

Z analyzy vyplyva, ze ma Novoji¢insko bohaty jak pfirodni tak i kulturné — historicky
potencial. Pfedev§im vyznamnd je atraktivni pfiroda a vysokd koncentrace sakralnich
pamatek, které nejsou pro potieby cestovniho ruchu zcela vyuzity. Rozvoj cestovniho
ruchu v regionu je podporovan jak ze strany vetejného sektoru, jako je napt. Navstévnické
centrum Novoji¢insko nebo region Poodfi, tak 1 ze strany soukromého sektoru, ktery

zajiStuje predev§im nutnou suprastrukturu a infrastrukturu.

Na zaklad¢ analyzy a cili Navstévnického centra pro rozvoj cestovniho ruchu na
Novoji¢insku, bylo rozhodnuto zvysit atraktivitu destinace Novoji¢inska pomoci produktu
naboZenského cestovniho ruchu. Ten se v regionu doposud nevyskytuje, 1 kdyZ ma pro

rozvoj bohaté predpoklady a je stale vétsim trendem.
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6 SHRNUTI ANALYTICKE CASTI

Z analyzy primarni nabidky bylo zji$téno, ze zkoumana oblast ma vhodné podminky pro
rozvoj cestovniho ruchu. Vice nez polovina uzemi ma vysokou krajinaiskou hodnotu, ktera
zahrnuje 2 chranéné krajinné oblasti a dva ptirodni parky. Bohaty potencial ma ORP Novy
Ji¢in 1 co se tyCe kulturné — historickych atraktivit. Mezi nejvyznamnéjSi pamatky patii
Rodny dim Frantiska Palackého, Zerotinsky zdmek, Kuninsky zamek a zficenina hradu
Stary Ji¢in. Vyznamnym zjiSténim je fakt, ze se na izemi 16 obci nachazi 20 sakralnich
pamatek zapsanych v seznamu nemovitych kulturnich pamatek Ceské republiky, které

nejsou Vv soucasnosti nijak vyuzity k pottebam cestovniho ruchu.

Co se tyce sekundarni nabidky cestovniho ruchu, vyznamnym faktorem pro rozvoj turismu
je perfektni dopravni dostupnost jak pro tuzemské, tak i zahranicni turisty. Pozitivné je
také hodnocen zajem jednotlivych obci o rozvoj cestovniho ruchu, o ¢em svédc¢i Cinnost
Néavstévnického centra Novy Ji¢in, 2 mistnich ak¢nich skupin a 4 dobrovolnych svazl
obci. Suprastruktura regionu (ubytovaci a stravovaci zafizeni) je hodnocena jako

dostatecnd, v pfipad€ Ze nedojde k rapidnimu nartstu turisti.

Ze SWOT analyzy vyplyva, ze nejveétsim pozitivem pro rozvoj cestovniho ruchu na
Novojic¢insku je bohaty turisticky potencial regionu. Naopak za velkou slabinu oblasti je
povazovana slaba image regionu jako turistické destinace, proto by se Novoji¢insko mélo
zaméfit na propagaci a marketing. Hlavni pfilezitosti K rozvoji cestovniho ruchu je
propojeni turisticky méné vyznamnéjSich atraktivit pomoci tematickych stezek a sledovéani
soucasnych trendd v turismu. Hrozbu pfedstavuje predev§im konkurence okolnich

destinaci.

Ekonomika regionu se pohybuje pod celorepublikovym primérem. HDP na obyvatele ¢ini
83 % z priméru Ceské republiky a primérna mzda dosahuje 92 % z celorepublikového
primé&ru. Mira nezaméstnanosti ORP Novy Ji¢in je o 1,24 procentniho bodu vyssi nez mira

nezameéstnanosti za celou Ceskou republiku.

V roce 2014 v ubytovacich zatizeni ORP Novy Ji¢in pfenocovalo vice nez 19 tisic turisti,
pficemz primérnd doba pobytu byla 2,1 noci. Turistické informacni centrum pii
Navstévnickém centru Novy Ji¢in obslouzilo v témz roce 26 906 zakaznikl. Mezi
nejcastéjSi zahrani¢ni navstévniky se tadi turisté z Polska, Némecka a Velké Britanie.

Nejoblibenéjsi méesic pro navstévu Nového Jicina je zafi, kdy se konaji méstské slavnosti.
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Mezi formy cestovniho ruchu realizované na Novoji¢insku se fadi zazitkovy cestovni ruch,
pamatkova turistika, gastroturistika, kulturni turistika, kongresovy cestovni ruch a
cykloturistika. Novoji¢insko ma potencidl také pro néabozensky cestovni ruch a

agroturistiku. Tyto formy zde vSak zatim nejsou realizovany.

K projektovému feSeni byl zvolen produkt nabozenského cestovniho ruchu — 4 Poutni
stezky Novoji¢inskem. Tento produkt byl zvolen kvili velkému mnozstvi turisticky
nevyuzitych sakralnich pamatek a také proto, ze napliuje cile Navstévnického centra Novy
Ji¢in, tedy prodlouZeni doby pobytu ve mésté¢ Novy Ji¢in a zaméfeni se na segmenty

individudlnich turistdi, seniorti a Polskych turistt.
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7 PROJEKTOVE RESENi PRODUKTU CESTOVNIHO RUCHU

Jak vyplyva z analytické ¢asti V rdmci rozvoje cestovniho ruchu ma mésto Novy Jicin za cil
tohoto projektu, vytvotit produkt, ktery dané cile podporuje. V analytické ¢asti bylo dale
zjisténo, ze ma Novojic¢insko obrovsky potencial pro rozvoj ndbozenského turismu, ktery je
Vv poslednich letech velkym trendem, coz dokazuje vysoky zajem o konkurenéni produkty.
Ztoho duvodu byly jako novy produkt cestovniho ruchu zvoleny Poutni stezky
Novoji¢inskem, které maji turistiim zptistupnit cenné sakralni pamatky a zajistit atraktivni

vyziti v destinaci na vice dni.

7.1 Cile projektu

Hlavnim cilem projektu je vytvofit soubor stezek, které propojuji sakralni pamatky
predevS§im na uzemi ORP Novy Ji¢in, pfipadné do vzdalenosti 35 km od mésta Novy
Ji¢in. Tento produkt bude mit za kol pfibliZit turisthm umélecky a historicky fond kostelt
Novoji¢inska a také pfiblizit tradice a kofeny kiestanské kultury. Stezky budou urcené

primarné pro cyklisty a budou vyuZzivat jiz existujici infrastrukturu.

Aby bylo mozné produkt realizovat, bude oslovena Ostravsko — Opavska diecéze a
konkrétni d€kanaty a farnosti, jakoZ to vlastnici potiebnych nemovitosti, zda jsou ochotni
na projektu spolupracovat a zpfistupnit dané kostely vetejnosti. Ptistupnost jednotlivych
pamatek bude kli¢ovym kritériem pro konecné zatazeni daného objektu v projektu.

Pro komplexnost celého projektu, bude produkt podroben ekonomické a rizikové analyze.

7.2 Projektové reSeni

Produkt Poutni stezky Novojic¢inskem bude tvofen 4 cyklostezkami propojujici sakralni
pamatky regionu. Vychozim bodem bude mésto Novy Ji¢in, které je planovano jako misto,

kde budou turisté ubytovani.

Produkt bude zaméfen na dvé hlavni skupiny turisti a to na ty, ktefi se zajimaji o cirkevni
pamatky z hlediska nabozenského a meditacniho a ty, ktefi se zajimaji o historickou a

uméleckou hodnotu cirkevnich staveb.
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Realizace projektu je planovana na rok 2017. Konkrétn€ je zacatek praci na projektu

naplanovan na leden 2017 a produkt ma byt pfipraven na letni turistickou sezénu 2017.

Slavnostni otevieni Poutnich stezek Novoji¢inskem je planovano na 16. duben 2017.

Obr. 1: Poutni stezky Novoji¢inskem

Poutni stezky Novojicinskem

Délka: 14 km

Narocnost: stfedni

Stezka Novy Ji¢in - Pfibor
Délka: 28 km

Narocnost: lehka

Bernartice n 0. - Novy Jicin
Délka: 36,2 km

Narocnost: stfedni

- Nowvy Jicin
Délka: 30,3 km

Narocnost: narocna

Zdroj: Vlastni tvorba

7.2.1 Casovy harmonogram projektu

Stezka Novy Ji&in - Stramberk

Okruzni stezka Novy Jicin - Jesenik n O. - Mankovice - Suchdoln O. -

OkruZni stezka Novy Jiéin - Zilina - Hodslavice - Petikovice - Stary Ji€in

Realizace projektu je pldnovéana tak, aby byl produkt pfipraveny pro letni turistickou

sezonu pristiho roku, tedy v dubnu 2017. Vzhledem k dob¢ trvani praci na projektu, byl

stanoven zacatek projektu na 1. leden 2017. Projekt bude realizovan Navstévnickym

centrem Novy Ji¢in.

V lednu a unoru bude probihat jednani s jednotlivymi dé€kanaty a farnostmi, jakozto

s vlastniky sakralnich pamatek, o podminkach zptistupnéni vSech pamatek vetejnosti. Tato

¢innost je kli¢ova pro dalsi fungovani projektu.

V unoru bude rovnéz realizovano zajistovani financi potfebnych pro realizaci produktu.

Finanéni zdroje budou zahrnovat penize zrozpoctu mésta Novy Jicin, pod né&jz
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Navstévnické centrum Novy Jic¢in spada. Dale budou vyfizovany moznosti ¢erpani dotaci

z Evropské unie, piipad€ financovani pomoci sponzorskych darg.

K 28. tnoru 2017 se pocita se schvalenim a podepsanim finan¢niho rozpoctu a také

S podepsanim smluv ohledné¢ turistického vyuziti sakralnich pamatek.

Jakmile bude schvaleny rozpocet na tvorbu produktu a sepsan definitivni seznam pamatek
zapojenych do projektu, mize zapocit znaceni trasy. S praci na této Cinnosti se pocita
vobdobi 1. — 31. bfezna 2017 a bude vykondna externim podnikem zabyvajicim se

znacenim cyklotras.

Od 1. bfezna bude zapocata i hlavni propagaéni kampan produktu. Pujde piedevsim
0 propagaci Vv radiu, o ¢innost PR a ptimy marketing. Nejaktivnéjsi propagace je planovana
na obdobi mezi 1. bieznem a 30. dubnem 2017, kdy se planuje uvedeni produktu na trh.

V ptipadé prostoju a problémi pii realizaci se pocita s ¢asovou rezervou 15 dnii. Na nedéli

16. dubna 2017 je potom planovano slavnostni otevieni Poutnich stezek po Novojic¢insku,

spojen¢ se spoleCenskou udalosti na Masarykovu ndmésti v Novém Jicing.

Obr. 2: Harmonogram projektu

jednani s vlastniky sakralnich pamatek _

zajist&ni finan&nich zdroj [
znadceni cyklotras a pamatek _
hlavni propagacni kamparn _
slavnostni otevieni Poutnich stezek I
Novoji¢inskem

1.1.2017 31.1.2017 2.3.2017 1.4.2017 1.5.2017

Zdroj: Vlastni tvorba

7.2.2 Navrh produktu

Pro zajiSténi realizace projektu, je nutna primarni nabidka, tedy sakralni pamatky, které
budou tvorit jadro produktu. Pijde prevazné o kostely a kaple na tizemi ORP a v jeho
bezprostfednim okoli. Kritérii pro zafazeni pamatek byla hlavné turisticka atraktivita a

vhodné poloha z hlediska trasy planované stezky.
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V soucasnosti nejsou vSechny pamatky piistupny vefejnosti, a proto bude nutné o
zptistupnéni jednat s jednotlivymi spravci, tedy farnostmi, piipadné d€kanaty. VétSina
objekti spada pod d¢kanat Novy Ji¢in, pouze kostely Navstiveni Panny Marie

24

Objekty, u kterych nebude zajisténa piistupnost, budou z projektu vyskrtnuty.

Tab. 10: Primarni nabidka produktu Poutni stezky Novoji¢inskem

Pamatka Pristupnost verejnosti Spravce

Kostel Petra a Pavla v BartoSovicich neptistupny farnost Albrechticky

Farni kostel Navstiveni Panny Marie o , s Texs
nepristupny farnost Stary Ji¢in

v Bernarticich nad Odrou

Kostel Bozského Srdce Pané
v Hodslavicich

po —so 18:00, ne 8:00
(v dob¢ bohosluzeb)

farnost Hodslavice

Filialni kostel sv. Ondieje
v Hodslavicich

otevien po predchozi
rezervaci

farnost Hodslavice

Farni kostel Nanebevzeti Panny
Marie v Jeseniku nad Odrou

neptistupny

farnost Jesenik n O.

Filidlni kostel PovySeni sv. Ktize
v Kuning

piilezitostné pfistupny

farnost Novy Jic¢in

Farni kostel Navstiveni Panny Marie

st 18:00, ne 8:30

. farnost Odr
v Mankovicich (v dobé& bohosluzeb) y
Dé&kansky kostel Nanebevzeti Panny .

) o Tixrox fistupny fi t Novy Jici
Marie v Novém Jicine neptistupny arnost Novy Ji¢in
Filialni kostel Nejsvétéjsi Trojice ” ,  Texs

] ] ) nepfistupny farnost Novy Ji¢in

VvV Novém Ji¢iné

Farni kostel Narozeni Panny Marie
v Piibote

volné pfistupny

farnost Piibor

Byvaly piaristicky, nyni filidlni,
kostel sv. Valentina v Ptiboie

volné ptistupny

farnost Piibor

Kostel sv. Kiize v Piiboie

volné ptistupny

farnost Piibor

Farni kostel Nalezeni sv. Kfize
vV Rybim

neptistupny

farnost Rybi

Kostel sv. Michaela Archandéla
v SedlInici

prilezitostné pfistupny

farnost Piibor

Farni kostel sv. Vaclava na Starém
Ji¢iné

prilezitostné ptistupny

farnost Stary Ji¢in

wewvr

v Suchdolu nad Odrou

nepiistupny

farnost Suchdol n O.
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Farni kostel sv. Martina v Senové u nepHstupny farnost Novy Jidin
Nového Jitina PHSTIPRY y
Farni kostel sv. Jana Nepomuckého o , X

: M pomu voln¢ piistupny farnost Stramberk
ve Stramberku
Kostel sv. Mikulase v Ziling nepfistupny farnost Novy Ji¢in
Kaple sv. Antonina Padudnského o , .
v Bartogovicich nepfistupny farnost Albrechti¢ky
Kaple Bolestné Panny Marie — fistupny v obdobi , ey
P © 50 yvane prstupny 1o farnost Novy Ji¢in
Spanélska kaple v Novém Jic¢iné vanocCnich svatkt
Pettkovské Lourdy v Petikovicich voln¢ piistupné mistni ¢ast Petikovice
Ttipatrova Bozi Muka v Skotnici voln¢ pfistupné obec Skotnice
Kiizova cesta z Nového Ji¢ina do o , T
o ZOv Z oV volné ptistupna Katolicka mladez
Stramberka

Zdroj: Vlastni tvorba

Vlastni produkt bude zahrnovat sekundarni nabidku nutnou k realizaci produktu. Tu bude
predstavovat dopravni infrastruktura, ktera bude tvofena jiz existujicimi cyklotrasami a
mén¢ frekventovanymi silnicemi. K dotvofeni produktu bude nutné zajistit 1 parkoviste
v blizkosti atraktivit, jelikoZ pamatky budou nav$tévovany i turisty dopravujicich se
pomoci osobnich automobilll. Pro vétsi komfort turist jsou nutné taky podniky zajist'ujici

stravovaci a obCerstvovaci sluzby v okoli trasy.

Dopravni infrastruktura

Produkt Poutni stezky Novoji¢inskem bude navrhnut primarné pro cyklisty. Pro pohyb

mezi jednotlivymi pamatky budou vyuzivany jiz existujici cyklotrasy a silnice.
Vyuzivany budou ¢asti nasledujicich cyklotras:

e cyklotrasa ¢. 5, Moravska brana - Palatov — Starojickd Lhota — Stary Ji¢in —
Huarka — Bernartice n. O. — Kunin — BartoSovice — Albrechticky — Petivaldik —
KosSatka — Jistebnik — Polanka n. O.,

W

e cyklotrasa ¢ 502 — Stary Ji¢in — Loucka — Novy Ji¢in — Rybi — Stramberk —
Koptivnice — Hukvaldy,

e cyklotrasa ¢. 503 - Stary Ji¢in - Hurka - Jesenik nad Odrou - Vrazné - Odry -
Loucky - Jakubc¢ovice nad Odrou - Hefmanky - Klokoc¢ivek — Vitkov,
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cyklotrasa ¢. 6039 - Kopiivnice — Piibor — Skotnice — SedInice — Nova Horka —

Studénka — Dolni Novy Dvir,

cyklotrasa ¢. 6078 - Kunin — Suchdol n. O. — Kletné — Jestfabi — Fulnek — Lukavec

— Dolni Novy Dvtir — Pozaha,

cyklotrasa ¢. 6175, Palackého stezka - HostaSovice — Stranik — Kojetin — Novy

Jiéin — Senov u N. J. — Kunin,

cyklotrasa ¢. 6214 — Kel¢ — Komarovice — Choryné — Le$na — Vysok4 — Perné —

Jasenice — HostaSovice,

cyklotrasa & 6271 — Novy Ji¢in — Bludovice — Hodslavice — Zivotice u NJ —

Moikov — HostaSovice.

Tyto trasy prevazné prochédzeji mistnimi komunikacemi, které jsou ve vlastnictvi obci a

silnicemi II. a III. tfidy, jejimz vlastnikem je Moravskoslezsky kraj. Vyjimkou je cyklotrasa

¢. 6271, ktera se nachazi v mistech byvalé Zelezni¢ni trati Novy Ji¢in — Hostasovice a

vlastni ji Svazek obci cyklostezka Novy Ji¢in — Hostasovice.

A7 na trasu €. 6214, kterd je diky 12% stoupéani ndro¢n&jsi, jsou vSechny trasy lehké az

sttedni narocnosti. Povrh tras je tvofen jak asfaltem, tak 1 zpevnénym a nezpevnénym

povrchem.

V nékterych ptipadech se stezky vychyluji ze znacenych cyklotras a prochazi po téchto

silnicich:

silnice €. 483 mezi Mofkovem Nové Domy a Hodslavicemi,

silnice ¢. 4832 — Beskydska ulice z Nového Ji¢ina do Ziliny,

silnice ¢. 04732 z Vrazného do Mankovic,

silnice ¢. 04736 z Mankovic do Suchdola nad Odrou,

silnice €. 04812 z Perné ptes Pettkovice, Janovice a Jiinu na Stary Jicin,
silnice ¢. 04815 mezi Bernarticemi nad Odrou a Louckou,

silnice €. 46429 mezi BartoSovicemi a Sedlnici,

mistni komunikace, tzv. ,,Mesnice* z Hodslavic do Hostasovic,

mistni komunikace mezi Jasenici a Pernou.
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Podél vsech tras bude nutné umistit znaceni jednotlivych stezek produktu Poutnich stezek
Novoji¢inskem. Umisténi znacek bude nutné projednat s vlastniky komunikaci, tedy
Moravskoslezskym krajem, obcemi spravniho obvodu ORP Novy Ji¢in, obcemi Le$na,
Mankovice, Pfibor, Skotnice a Stramberk a Svazkem obci cyklostezka Novy Ji¢in —

HostaSovice.

Parkovisté

Vsechny turistické cile na trase Poutnich stezek Novoji¢inskem disponuji alespont mensim
prostorem pro parkovani osobnich automobild. V ptipadé velkého zdjmu o produkt by bylo
nutné zafidit vice parkovacich mist v obcich BartoSovice, Petikovice a Rybi, které
nedisponuji parkovacim mistem ani pro 10 automobilti. Vice informaci ohledn¢ parkovani

Vv blizkosti atraktivit na trase Poutnich stezek Novoji¢inskem je k dispozici v ptiloze P IV.

Stravovaci sluzby

Aby byly zajistény veskeré potieby turistd, bylo provedeno mapovani stravovacich sluZeb
podél trasy stezek. Stravovaci zatfizeni byly roz¢lenény na restaurace a podniky nabizejici

drobng¢jsi obcerstvent.

Podniky zajist'ujici stravovaci a obCerstvovaci sluzby se nachazi na trase Poutnich stezek
Novoji¢inskem v kazdé obci, kde se vyskytuji atraktivity, a tudiZ se ocekava, ze se zde
turisté zdrzi. Konkrétné jde o 35 restauraci a 22 obcerstvovacich zatfizeni. Podrobné;si

informace jsou k dispozici v ptiloze P V.

Stezka Novy Ji¢in — Stramberk

Stezka za¢ina v Novém Ji¢iné u Spanélské kaple a propojuje viechny novoji¢inské kostely,
pokracuje smérem k novojic¢inskému hibitovu, kde se napojuje na KiiZovou cestu
z Nového Ji¢ina do Stramberka. Déle kopiruje trasu Kiizové cesty pies Rybi, kde je na
chvili pferusena, aby turisty dovedla ke kostelu Nalezeni sv. Kiize. U Stramberského
namgésti trasa stezky znovu na okamzik opousti K¥izovou cestu a vede ke kostelu sv. Jana
Nepomuckého. Od kostela se stezka vraci zase zpét na Kiizovou cestu, kterou uz neopusti
a vede az k cili, tedy k 14. zastaveni Kiizové cesty na hote Kotou¢. Cela trasa je dlouha

14 km a bez pferuseni je ji mozné na kole projet za 1 hodinu a 20 minut.
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Knavratu do Nového Ji¢ina je mozné vyuzit stejnou trasu, nebo pokracovat po zluté

turistické trase do Pfibora a tam navazat na Poutni stezku z Nového Ji¢ina do Pfibora.

Dal§i mozZnosti dopravy do Nového Ji¢ina je vyuziti vlakového spojeni ze Stramberku,
S ptestupem ve Studénce a Suchdolu nad Odrou. Cesta trvd néco malo pifes hodinu
Vv zavislosti na délce prestupt.

v

Vv blizkosti trasy se nachazi v ptiloze P VI.

Obr. 3: Stezka Novy Ji¢in - Stramberk
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Stezka Novy Ji¢in — Piibor

Stezka zac¢ind na Masarykové namésti v Novém Ji¢in¢ pied informacnim centrem a
pokraéuje pres Novy Ji¢in do Senova u Nového Ji¢ina ke kostelu sv. Martina. Poté se tahne
dal ptes Kunin s kostelem PovySeni sv. Kfize a BartoSovsky luh do BartoSovic, kde se
nachazi kaple sv. Antonina Padudnského a kostel sv. Petra a Pavla. Odtud trasa pokracuje
dal ptres Sedlnici s kostelem sv. Michaela Archandé€la a Skotnici, kde se nachazi vyjime¢na
Ttipatrova Bozi Muka az do mésta Piibor. Tam jsou kvidéni kostely sv. Kiize,
sv. Valentina a nakonec kostel Nalezeni Panny Marie. Cela trasa je dlouha 28 km a na kole

se da bez zastavovani projet za 2 hodiny a 5 minut.

K névratu zpét do Nového Jicina Ize vyuZzit stejnou trasu, nebo je mozné pokracovat dal po
7luté turistické trase az do Stramberku a odtud se napojit na Poutni stezku z Nového Ji¢ina

do Stramberku.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 71

Dalsi moznosti pro cestu zpét do Nového Ji¢ina je vyuziti vlakového spojeni z Ptibora
s prestupem v Studénce a Suchdolu nad Odrou. Cesta vlakem trva piiblizné¢ 1 hodinu
Vv zavislosti na délce prestupt.

v

Vv blizkosti trasy se nachazi v ptiloze P VII.

Obr. 4: Stezka Novy Ji¢in — P¥ibor
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OkruZni stezka Novy Ji¢in — Jesenik nad Odrou — Mankovice — Suchdol nad Odrou -

Bernartice nad Odrou — Novy Ji¢in

Dalsi z Poutnich stezek po Novoji¢insku za€ina opét pfed informacnim centrem v Novém
Ji¢in€. Odtud pokracuje ptes Jesenik nad Odrou s kostelem Nanebevzeti Panny Marie a
Mankovice, kde se nachézi kostel Navstiveni Panny Marie az do Suchdolu nad Odrou ke
Navstiveni Panny Marie zpét do Noveého Ji¢ina. Trasa je dlouhd 36,2 km a na kole se da

bez prestavek piekonat za 2 hodiny a 45 minut.

Blizsi informace o popisu trasy, sakrdlnich pamatkdch na trase a dalSich atraktivitach

Vv blizkosti trasy se nachazi v ptiloze P VIII.
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Obr. 5: Okruzni stezka Novy Ji¢in — Jesenik nad Odrou —
Mankovice — Suchdol nad Odrou — Bernartice nad Odrou —

Novy Ji¢in
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OkruZni stezka Novy Ji¢in — Zilina — Hodslavice — Petikovice — Stary Ji¢in —
Novy Ji¢in

Posledni stezka zacina stejné jako dvé predchozi pted informacnim centrem Novy Ji¢in.
Odtud vede do Ziliny ke kostelu sv. Mikulage a potom po nové vystavéné cyklostezce az
do Hodslavic, kde jsou k vidéni kostely Bozského Srdce Pané a sv. Ondieje. Z Hodslavic
pokracuje stezka do Petikovic, kde se nachazi znamé poutni misto Petikovické Lourdy.
Posledni zastavka na trase je ve Starém Ji¢in¢ v kostele sv. Vaclava. Poté stezka dovede
turisty zpét do Nového Ji¢ina. Trasa je dlouha 30,3 km a na jeji zdolani se pfedpokladaji

2 hodiny a 30 minut plynulé jizdy.

Blizsi informace o popisu trasy, sakrdlnich pamatkach na trase a dalSich atraktivitaich

Vv blizkosti trasy se nachazi v ptiloze P IX.
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Obr. 6: Okruzni stezka Novy Ji¢in — Zilina — Hodslavice —

Petikovice — Stary Ji¢in — Novy Ji¢in
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7.3 Definovani cilové skupiny

Produkt Poutni stezky Novoji¢inskem je zaméfen na turisty se zajmem o cirkevni turistiku
a cirkevni pamatky, at’ uz z hlediska historické a umélecké hodnoty téchto objektli, nebo

Z hlediska ¢isté nabozenského.

Konkrétné bude produkt zameéten na individudlni turisty se zdjmem o cirkevni turistiku a
seniory, jak aktivni, ktefi budou mit zajem stezku projet na kole, tak 1 mén¢ aktivni seniory,
kteti budou vyuZivat pro pfepravu mezi jednotlivymi pamatkami automobilovou nebo

vefejnou dopravu.

Produkt mtze byt vyuzit i pro organizovanou, hromadnou turistiku. V této kategorii bude
oslovovat cirkevni sdruzeni, naboZenské komunity a spolky mladeze zameétfeny na

nabozenskou tématiku.

vV

Do zahranic¢i bude produkt nabizen ptevazné polskym turistiim, ktefi patii mezi nejcastéjsi
zahrani¢ni navstévniky Novojic¢inska. Vzhledem k Polské kultute, kde ma vysoké
postaveni pravé katolickd cirkev (dle cestovatelského serveru Lumik.cz se
k fimskokatolické cirkvi hlasi az 95 % obyvatel), by mohl mit tento produkt na Polském

trhu uspech.
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7.4 Marketingova a komunika¢ni podpora produktu

Cilem marketingové a komunikaéni podpory produktu je propagace Poutnich stezek
Novojic¢inskem, vytvofeni zajmu turist o tento produktu a zvySeni atraktivity mésta Novy
Ji¢in i celého regionu v ramci cestovniho ruchu. Vzhledem k tomu, ze se jedna o neziskovy
produkt a k jeho financovani bude vyuzit rozpo¢et mésta Novy Ji¢in, pfipadné dotace a
sponzorské dary, budou pii propagaci produktu pouzity spiSe nizkondkladové formy

marketingové komunikace.

7.4.1 Webové stranky

Zakladem propagace produktu, bude jeho umisténi na webovych strankach
zainteresovanych obci. Produkt Poutni stezky Novoji¢inskem nesmi chybét na webovych
strankach informac¢niho centra mésta Novy Ji¢in www.icnj.cz, jako realizatora projektu.
Dale by mél byt produkt umistén na strankach Regionu Poodii www.regionpoodri.cz,
jakoZto vyznamné organizace pro cestovni ruch na Novoji¢insku. V neposledni fadé budou
stezky prezentovany 1 na webovych strankéch jednotlivych obci, v kterych se nachazeji

turistické cile stezky, tedy jednotlivé cirkevni pamatky.

Mimo to by se prezentace stezek méla zaméfit 1 na weboveé stranky zabyvajici se cirkevni
turistikou, napf. web www.poutnimistacr.cz, nebo stranky Ostravsko — opavské diecéze

v sekci cirkevni turistika www.doo.cz/biskupstvi/cirkevni-turistika.html.

Vzhledem k tomu, ze produkt nebude nabizen jen véficim turistim, ale také turistim
zabyvajici se historickou a uméleckou strankou cirkevnich pamatek, mély by byt informace
o produktu prezentovany na turistickych portalech jako je www.vyletnik.cz,

www.kudyznudy.cz a www.turistika.cz.

7.4.2 Reklama v radiu

Pro prezentaci v radiu bylo vybrano Radio Cas, coZ je jedno z nejposlouchangjsich radii na
Moravé€. Mezi hlavni kritéria pro vybér tohoto radia patii jeho Sirokd zaméfenost na cilové
posluchace ve véku 12 — 79 let, vysoka poslechovost — az 430 tisic posluchact tydné. Dalsi
moznosti je vyuziti reklamniho spotu na Hitrddiu Orion, které tydné poslouchd 320 tisic

posluchaci.


http://www.regionpoodri.cz/
http://www.poutnimistacr.cz/
http://www.doo.cz/biskupstvi/cirkevni-turistika.html
http://www.vyletnik.cz/
http://www.kudyznudy.cz/
http://www.turistika.cz/
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Reklama v radiu bude probihat v tydnu od 10. do 16. dubna 2017 a jejim cilem bude
hlavné upozornéni na slavnostni otevieni Poutnich stezek Novoji¢inskem, jenz se bude

konat v nedéli 16. dubna 2017.

Tab. 11: Cena reklamy v radiu

Doba spotu Doba vysilani Cena (bez DPH)
Radio Cas 30 sekund 9:00 — 12:00 13 400 K&
Hitradio Orion 30 sekund 9:00-12:00 13 400 K¢

Zdroj: Radiohouse, © 2015

7.4.3 Tisténa reklama

Dalsi formou propagace Stezek budou tisténé letaky a brozury, které budou informovat o
novém produktu na Novoji¢insku. Letdky budou obsahovat pouze zékladni informace a
jejich tkolem bude informovat Sir$i vefejnost o vyskytu produktu. Brozury budou
obsahlejsi a potencidlni turisty blize seznamovat s produktem, budou obsahovat mapky
jednotlivych tras, zakladni popis zapojenych cirkevnich pamdatek a informace o dalSich

turistickych atraktivitach v regionu.

Brozury budou k dostani v jednotlivych informacnich centrech v regionu Novoji¢inska.
Letaky i brozury budou dale vyuzity k propagaci na veletrzich cestovniho ruchu, napf.
Ceské veletrhy Infotour & cykloturistika v Hradci Kralové, Holiday World v Praze a
Regiontour v Brné a polské veletrhy Gdanskie targi turystyczne, veletrh v Zabrze nebo
prezentace na akci v obchodnim centrum Katowice, na kterych se mésto Novy Ji¢in bézné

prezentuje.

Tab. 12: Ceny za tisk letaka

Typ papiru Cena za ks Cena celkem
Naklad 1 000 ks ofset (80 Q) 4,43 K¢ 4 425 K¢
Naklad 1 500 ks ofset (80 g) 3,22 K¢ 4 827 K¢
Naklad 3 000 ks ofset (80 Q) 2,07 K¢ 6 217 K¢

Zdroj: Ceny tisku.cz
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Tab. 13: Ceny za tisk brozur

Typ papiru Cena za ks Cena celkem
Naklad 1 500 ks ktida leskla (135 g) 7,52 K¢ 11 283 K¢
Naklad 3 000 ks kiida leskla (135 g) 4,42 K¢ 13 262 K¢
Naklad 5 000 ks ktida leskla (135 g) 3,18 K¢ 15914 K¢

Zdroj: Ceny tisku.cz

7.4.4 Primy marketing

Vhodnym nastrojem K propagaci produktu je i pfimy marketing. JelikoZz se produkt
zaméfuje na turisty se zdjmem o cirkevni cestovni ruch, mize byt vhodnou formou
propagace ptimé osloveni jednotlivych farnosti a ndbozenskych spolkti. Ty lze informovat

o produktu pomoci pifimych maild s nebo formou zasilek s brozury nebo letaky.

7.4.5 Public relations

K propagaci produktu Ize vyuzit i nastroje PR. Tvorba nového produktu cestovniho ruchu
na Novoji¢insku miZze byt vhodnym ndmétem pro reportdz pro regiondlni zpravodajstvi a
tim rozsifeni povédomi o Poutnich stezkach Novoji¢inskem. Za timto tcelem je mozné
oslovit regiondlni televizi TV Polar, noviny Novoji¢insky Denik nebo novoji¢inskou

mutaci internetovych novin Regiony 24.

Velkou pfilezitosti pro propagaci produktu je uspofadani slavnostniho otevieni stezek. Tato
udalost by upoutala zajem jak médii, tak i potencialnich turisti. Vzhledem k tomu, ze je
financovani udalosti naro¢né a bude zaviset predevS§im na finanénim rozpoctu, které bude
mésto Novy Ji¢in ochotno uvolnit na tento projekt, nebude tato forma zahrnuta do

celkovych kalkulaci ndklada na projekt.

7.4.6 Vérnostni program — Certifikat za absolvovani v§ech Poutnich stezek

Protoze hlavnim cilem meésta je prodlouzeni doby pobytu turistl, budou navstévnici
Poutnich stezek Novoji¢inskem motivovani k absolvovani vSech stezek a navstévé vsSech

pamatek.

Na informa¢nim centru v Novém Ji¢in¢ bude k vyzvednuti arch pro sbér razitek. Turisté,
kteti projdou vSechny Poutni stezky a navstivi vSech 23 sakrdlnich pamatek podél trasy,

obdrzi pamétni certifikat o absolvovani Poutnich stezek Novoji¢inska.
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Tab. 14: Naklady na upominkové certifikaty
Pocet kusu Cena za kus Cena celkem
Certifikat 1000 4,94 K¢ 4936 K¢
Arch pro sbér razitek 1000 442 K¢ 4421 K¢
Razitka 23 250 K¢ 5750 K¢
Celkem 15 107 Ké

Zdroj: Ceny tisku.cz, Razitka.eu

7.5 Ekonomické zhodnoceni projektu

Nékladova analyza projektu Poutni stezky Novojic¢inskem hodnoti celkové néklady na

tvorbu produktu. Zahrnuje naklady na vytvoteni stezky, tedy ndklady na turistické znaceni

a informacni tabule, a propagaci.

Tab. 15: Naklady na turistické znaceni stezek

Kalkula¢ni polozka Typ Cenaza kus | Pocet | Cena celkem
(K&) kust (K&)
Smérova tabulka pro cyklisty Al folie 1. 223,- 151 33673,-
Smérova tabule pro cyklisty Al folie 1. 464,- 37 17 168, -
Kulturni nebo turisticky cil Al folie 1. 606,- 23 13 938,-
Kulturni nebo turisticky cil - navést | Al folie 1. 790,- 17 13 430,-
Sloupek pozinkovany 060—1bm 133,- 228 30 324,-
Montaz smérovky - 200,- 228 45 600,-
Celkem 154 133,-

Zdroj: Vlastni zpracovani podle ceniku Zemédélska a. s. Kolovec

Tabulka shrnuje ndklady na turistické znaceni stezek. K znaceni stezek budou vyuzity a

rozmistény znacky podle pfedpisii Klubu ceskych turisti pro znaceni cyklotras. Dale jsou

zde zahrnuty navésti ke znaceni kulturniho nebo turistického cile, které budou umistény

pied jednotlivé obce, v kterych se zahrnuté cirkevni pamatky vyskytuji. Tyto znacky budou

slouZzit pro znaceni cilt stezek pro turisty vyuzivajici automobilovou dopravu.
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Tab. 16: Naklady na informacni tabule

Kalkula¢ni polozka Cenazakus | Pocet Cena celkem
(K<) kusu (K¢)
Informacni tabule s pultovou stiiskou 10 000,- 2 20 000,-

Zdroj: Vlastni zpracovani podle ceniku Na svahu — reklamni studio, © 2014

Dalsi tabulka obsahuje informace o nékladech na informacni tabule, které budou umistény
u pamatek Tiipatrova bozi muka ve Skotnici a Petitkovské Lourdy v Pettkovicich, jelikoz
se tyto pamatky vyskytuji volné na otevieném prostranstvi. Uvedend cena za kus je
pfedbézna, celkovd cena je odvozena od konstrukce tabule vcetné kotvicich prvka a

potisténé desky, grafické prace a instalace informacni tabule na misto.

Tab. 17: Naklady na StezKky po cirkevnich pamatkach Novoji¢inska

Kalkulaéni polozka Cenazakus | Pocet Cena celkem
(K¢) kusi (K¢)

Turistické znaceni stezek - - 154 133,-
Informacni tabule 10 000,- 2 20 000,-
Upominkové certifikaty - - 15 107,-
Letaky 4,43 1000 4 425, -
Brozury 7,52 1500 11 283,-
Reklama v radiu - - 16 214,-
Celkem 221 162,-

Zdroj: Vlastni zpracovani

Celkové naklady na tvorbu produktu Poutni stezky Novoji¢inskem dosdhnou 221 162 K¢.
Tato Castka zahrnuje ndklady na samotné vytvoreni produktu Poutnich stezek, které jsou

189 240 K¢ a dale potom naklady na propagaci, které ¢ini 31 922 K¢&.

Predpokladany prinos produktu pro destinaci Novoji¢insko

Ocekavana navstévnost Poutnich stezek Novoji¢inskem je odhadovand podle zdjmu o
navstévnost kostela Nanebevzeti Panny Marie v Novém Ji¢in€ v rdmci komentované
prochazky méstem. Tyto komentované prochdzky vroce 2015 navstivilo 31 skupin
S pramérnym poctem 30 osob ve skupin€, coz ¢ini 930 osob. Na zakladé téchto informaci a
odborného odhadu zaméstnanci Navstévnického centra Novy Ji¢in se predpoklada

S navstévnosti ptiblizné 900 osob ro¢né.
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Podle vyzkumu piijezdového cestovniho ruchu realizovaného agenturou Czech Tourism
za 3. &tvrtleti roku 2015 doséhly praimémé denni vydaje turisty v CR 1 403 K¢&. Vzhledem
k tomu, Ze HDP ORP Novy Ji¢in dosahuje 83 % z celorepublikového priiméru, o¢ekava se,
ze 1 pramérné denni vydaje vV tomto regionu budou nizsi, konkrétn¢ 1 165 K¢&. Protoze
turisté vramci poutniho cestovniho ruchu jsou spiSe Setiivi, mizeme predpokladat
primérné denni vydaje az o 60 % nizsi, nez je regionalni pramér. Pro vypocet celkovych

ekonomickych ptinosii produktu pro region bude proto pocitano s vydaji 466 K¢.

Tab. 18: Ro¢ni ekonomické piinosy produktu Poutni stezky Novoji¢inskem

pro region
Priumérné denni vydaje 466 K¢
Ocekavana doba pobytu 4 dny
Ocekavana navstévnost 900 turistt
Celkové ro¢ni ekonomické prinosy 1677 600 K¢

Zdroj: Vlastni tvorba

V piipadé naplnéni veskerych ocekavani, pfinese produkt Poutni stezky Novoji¢inskem
ro¢né do regionu vice nez 1,6 mil. K¢ Bude se jednat pfedevs§im o piijmy za stravovani,

prodej zbozi, dopravu a pohonné hmoty.

7.6 ldentifikace rizik produktu

V této podkapitole budou zhodnocena rizika, tykajici se realizace projektu Poutni stezky

Novoji¢inskem a jejich dopad na celkovy prub¢h projektu.

Tab. 19: Rizika projektu StezKy po cirkevnich pamatkach Novoji¢inska

Riziko Pravdépodobnost Mira dopadu
vyskytu

Nezajem ze strany katolické cirkve o I .

. . sttedni vysoké
zapojeni do projektu
Maly zajem ze strany turisti nizka stiedni
Nedostateéna propagace stiedni vysoka
Nedostatek financi vysoka vysoké
Nez_aj_em turistu o fyzicky narocné nizké stiedn
aktivity

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Zasadnim rizikem je nezdjem o spolupraci na projektu ze strany katolické cirkve.
Vzhledem Kk tomu, ze projekt pocita s umoznénim piistupu do jednotlivych cirkevnich
pamatek pro turisty, a ne vSechny kostely a kaple jsou v soucasnosti pfistupné pro
vefejnost, je nutné navazat kontakt s jednotlivymi farnostmi novoji¢inského a biloveckého
deékanatu. Bez zajmu ze strany jednotlivych farnosti o zapojeni do projektu neni mozné

tento projekt uskutecnit.

Dalsim rizikem projektu mize byt nezajem ze strany turistd. Vzhledem Kk navstévnosti
jinych produktt cirkevniho cestovniho ruchu jako je napi. Noc kosteli nebo Oteviené

brany, je zdjem o cirkevni turistiku dostatec¢ny, a proto je toto riziko hodnoceno jako nizké.

Problém s nezdjmem turisti Uzce souvisi s propagaci produktu. Novoji¢insko ani
Moravskoslezsky kraj nejsou vyznamnym cilem pro cirkevni turistiku a velkou konkurenci
je sousedni Zlinsky kraj, kde ma nabozensky cestovni ruch hlubokou tradici. Z toho
divodu je nutné propagaci produktu nepodcenit a naldkat do Novoji¢inska co nejvice

turistu.

Vyznamnym rizikem pro projekt je nedostatek financnich prostfedkli. Bez potiebnych
financi nelze projekt uskutecnit, proto ma tento faktor zasadni vliv na realizaci a naslednou

propagaci projektu.

Poslednim rizikem muize byt nezdjem turisti o fyzicky naro¢nou aktivitu jakou
cykloturistika bezesporu je. Produkt je zaméfovan mimo jiné i na seniory a pro ty mize byt
problém piekonat na kole delsi vzdalenosti. K eliminaci tohoto rizika je zajisténo potfebné

zazemi pro piistup k pamatkdm i pomoci osobnich automobilt.

7.7 Zhodnoceni projektu Poutni stezky Novoji¢inskem

V ramci projektu zvySeni atraktivity cestovniho ruchu v destinaci Novoji¢insko byly
vytvoreny navrhy 4 Poutnich stezek Novoji¢inskem, které propojuji 23 sakralnich pamatek

v 17 obcich ptevazné z ORP Novy Ji¢in o celkové délce 108,5 km.

Doba na realizaci projektu tvorby produktu Poutni stezky Novoji¢inskem bude 4 mésice,
od 1.ledna do 30.dubna 2017. Na leden a tnor je planovano jednani s vlastniky
jednotlivych cirkevnich pamatek o jejich piistupnosti a zajiStovani financnich zdroji pro

tvorbu produktu. V bfeznu potom probéhne znaceni cyklotras externi spoleCnosti.
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Na hlavni propaga¢ni kampan je vymezeno obdobi biezen az duben. V nedéli 16. dubna

2017 je planovano Slavnostni otevieni Poutnich stezek Novoji¢inskem.

Produkt je zaméfen na turisty se zajmem o cirkevni turistiku, at’ uz =z hlediska
nabozenského a medita¢niho nebo z hlediska zajmu o historickou a uméleckou stranku
sakralnich pamatek. Konkrétné ma produkt oslovit individudlni turisty, seniory, hromadné

skupiny turistli a polské turisty.

K propagaci produktu bude vyuzito webovych stranek, tist€né reklamy formou letdkl a
brozur, propagace na veletrzich, pfimého oslovovani cilovych skupin turisti. V ramci
hlavni propagacni kampané v bieznu a dubnu bude k propagaci vyuzita také ¢innost PR a
reklama v radiu, ktera bude upozoriiovat na Slavnostni otevieni Poutnich stezek
Novoji¢inskem. Pro zvySeni turistického zdjmu o vSechny 4 stezky, budou udélovany

upominkové certifikaty turistiim, ktefi navstivili vS§ech 23 pamatek.

Celkové naklady na tvorbu produktu jsou odhadovany na 221 162 K¢. V této castce jsou
zahrnuty naklady na vytvofeni Poutnich stezek Novoji¢inskem, které ¢ini 189 240 K¢ a
naklady na propagaci, které dosahly vyse 31 922 K¢&. Ocekavana navstévnost produktu je
odhadovana na 900 turistd rocné. V piipade této navstévnosti a za predpokladu, ze turisté
absolvuji vSechny stezky ve 4 dnech, jsou ofekdvané financni piinosy do regionu

1677 600 K¢ ro¢né.

Za hlavni rizika projektu Poutni stezky Novoji¢inskem jsou povazovany: nedostatek
finan¢nich zdrojd, nezdjem ze strany katolické cirkve o zpfistupnéni sakralnich pamatek
vefejnosti a nedostatecna propagace produktu. VSechny tyto tfi zminéné faktory maji

zéasadni vliv na realizovatelnost projektu.
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ZAVER

Cilem prace bylo navrhnout projekt na zvysSeni atraktivity cestovniho ruchu v destinaci
Novoji¢insko. Tento cil byl splnén. Béhem analyzy potencidlu cestovniho ruchu, bylo
zjisténo, ze region disponuje mnozstvim sakralnich pamatek, které mu zajiStuji
predpoklady pro nabozZensky cestovni ruch. Tato forma cestovniho ruchu neni v destinaci

dosud realizovana, a proto by mohla vhodné rozsitit nabidku pro cestovni ruch

Novoji¢inska.

Zvoleny nové vytvoreny produkt — soubor Poutnich stezek Novoji¢inskem koresponduje
s hlavnimi cili mésta Novy Ji¢in pro rozvoj cestovniho ruchu. Mésto Novy Ji¢in mé zajem
na prodlouzeni doby pobytu turisti, coz umoznuje navrh 4 poutnich stezek, ktery zajistuje
turistim ctyfdenni program. DalSim cilem mésta je oslovovani cilovych skupin seniord,

individudlnich turistl a turist z Polska, na které se tento produkt zaméfuje.

Pocatecni investice do projektu zahrnuji naklady na znaceni cyklistickych stezek a naklady
spojené s propagaci produktu. Klicovym faktorem pro realizaci projektu je zajisténi
pfistupnosti sakralnich pamatek pro turisty, jelikoZ jsou dané objekty ve vlastnictvi

katolické cirkve. Tento faktor piedstavuje nejveétsi riziko projektu.

V budoucnu by bylo mozné produkt rozsifit o doprovodny program pro turisty
V jednotlivych objektech sakralnich pamatek. Tyto programy by mély byt pfizpisobeny
dvéma hlavnim segmentim navstévniki. Cast by méla byt zaméfena na turisty, kteii
vyhledavaji sakralni pamatky pro jejich historickou a uméleckou hodnotu. Zde by mohlo jit
o prohlidky pamatek s odbornymi priivodci, ktefi turisty blize sezndmi s jednotlivymi
stavbami, nebo o historické a umelecké besedy orientované na sakralni stavby. Dale by
mély byt programy orientované na turisty — poutniky, ktefi navstévuji sakralni pamatky
z nabozenského hlediska. Pro ty by mohly byt organizovany poutni pobozZnosti

Vv jednotlivych kostelech, nebo pofadany hromadné pouti.
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PRILOHA P I: MAPA ORP NOVY JICIN

Uzemi mikroregionu Novoji¢inska

Obce a katastralni Gzemi ORP - Novy Jicin
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PRILOHA P II: KULTURNE — HISTORICKE PAMATKY ORP NOVY
JICIN

Zamek BartoSovice

Tvrz v BartoSovicich se poprvé zmiiiuje v roce 1490. Pozd¢jSimi prestavbami ziskal zamek
podobu s pseudorenesan¢nimi a pseudobaroknimi prvky. V soucasnosti slouzi zaimek jako

penzion. (Pokorna, 2014)

Lidova architektura

Za kulturni pamatky zastupujici lidovou architekturu na Novoji¢insku byly prohlaseny tyto

pamatky:

e Aredl byvalého fojtstvi se starou studnou (Hodslavice),

Sborovy diim (Hodslavice),

e Stodola (Hodslavice),

e Pileckiv dim (Hodslavice),

e Venkovsky barokni zamecek s parkem (Jesenik nad Odrou),

e Fojtstvi (Libhost).

Technické pamatky

Nejvyznamnéjsi zastupce technické pamatky na Novojic¢insku je klobou¢nicka vyroba
v Novém Jiciné, jejiZz expozice je k vidéni v Navstévnickém centru Novy Jicin. (Pokorna,
2014)

K dal$im piedstavitelim pamatek technického razu se fadi tyto stavby:

e Areal vodniho mlyna skomplexem vodohospodaiskych staveb a vodnich d¢l

Vv oderské nivé (BartoSovice),
e Vodni mlyn (Bernartice nad Odrou),
e Vétrny mlyn (Hodslavice),

e Vétrny mlyn (Libhost).



Sakralni pamatky
Velmi bohaté zastoupeni maji na Novoji¢insku sakralni pamatky, patii zde tyto stavby:
e Kaple sv. Antonina Peduanského (BartoSovice),
e Byvala fara (BartoSovice),
e Farni kostel Navstiveni Panny Marie (Bernartice nad Odrou),
o Filidlni kostel sv. Ondfeje (Hodslavice),
e Evangelicky kostel (Hodslavice),
e Kostel Bozského Srdce Pané (Hodslavice),
e Kostel sv. Mikulage (Hladké Zivotice),
e Farni kostel Nanebevzeti Panny Marie (Jesenik nad Odrou),
o Aredl filidlniho kostela sv. Ktize se sochou sv. Jana Nepomuckého (Kunin),
e Aredl dékanského kostela Nanebevzeti Panny Marie s renesancni vézi (Novy Ji¢in),
e Areal kaple Bolestné Panny Marie, tzv. Spanélska kaple (Novy Jiéin),
e Kaple sv. Kiize (Novy Ji¢in),
e Byvala Zidovska synagoga (Novy Ji¢in),
e Kostel sv. Mikulase (Novy Ji¢in ¢ast Zilina),
e Aredl farniho kostela Nalezeni sv. KfiZe s ohradni zdi a branou (Rybi),
e Soubor ctyt kaplicek se zastavenimi Ktizové cesty (Rybi),
e Aredl farniho kostela sv. Vaclava (Stary Jicin),

wvewr

e Farni kostel sv. Martina (Senov u Nového Ji¢ina).

Pfirodni zajimavosti

Ptirodni zajimavosti na Novoji¢insku tvoii 5 pfirodnich rezervaci a 9 pfirodnich pamatek,

tyto zajimavosti maji pro cestovni ruch pouze regionalni vyznam.



e BartoSovicky luh (pfirodni rezervace, BartoSovice),
e Bafiny (pfirodni rezervace, Bernartice nad Odrou),
e Hustyn (pfirodni rezervace, Moikov),

e Koryta (pfirodni rezervace, BartoSovice),

e Svinec (pfirodni rezervace, Novy Ji¢in),

e Domorazské louky (Hostasovice),

e Meandry Staré Odry (Jesenik nad Odrou),

e Petikovicka hiirka (Pettkovice),

e Pikritové mandlovce u Kojetina (Kojetin),

e Pikritovy lom u Stranika (Stranik),

e Polstatfové lavy ve Straniku (Stranik),

e Prameny Zrzavky (Hostasovice),

e Pusté nivy (Kunin),

e Sedlnické snéZenky (Sedlnice).

Sochy, sousosi, kaSny, drobna kamenicka a kovova dila

I kdyz tyto drobné paméatky nemaji samy o sob¢ velky vyznam pro cestovni ruch, miizou
dotvaret atraktivitu dané lokality. Mezi kulturni pamatky na Novoji¢insku patii tyto drobna

dila:
e Hrobka rodiny Meinertii (BartoSovice),
e Mariansky sloup (Bernartice nad Odrou),
e Socha sv. Jana Nepomuckého (Jesenik nad Odrou),
e Socha sv. Jana Nepomuckého (Libhost),
e Pomnik rudoarméjce (Motkov),
e Kiiz (Sedlnice),

e Litinovy kiiZ a zabradli na hrobu Heleny von Eichendorff (SedInice).



PRILOHAP I11: ROZHOVOR Z MGR. RADKOU BOBKOVOU,
VEDOUCI NAVSTEVNICKEHO CENTRA NOVY JICIN

Vite, jak je na tom Novy Ji¢in a ORP Novy Ji¢in co se tyCe cestovniho ruchu
z ekonomického hlediska (napf.: podil CR na ekonomice oblasti ORP, pocet
domacich a zahrani¢nich turisti, sezonnost, zaméstnanost v cestovnim ruchu
V regionu)

Doporucuji podivat se na strategicky plan rozvoje mésta, kde jsou uvedeny statistické tidaje
meésta a navStévuji historické nebo kulturni pamatky. Zbytek si musite najit sama,
doporuduji podivat se na Cesky statisticky ufad nebo Czech Turismus, jestli tam né&co
nemaji. Popfipadé se mizete podivat i na destinaéni management Beskydy a Valassko,
ktery tyto data za turistickou oblast urc¢it¢ vyhodnocuje, ale myslim si, ze data budou az

Vv ptli dubna nebo ke konci dubna za rok 2014, maji to vzdy skoro rok a pil zpé&tné.

Jaké vlastnosti ma typicky navstévnik Nového Ji¢ina a které segmenty turisti
navS$tévuji Novy Ji¢in nejvice?

Mésto Novy Jicin navstévuji zejména rodiny s détmi, piredev§im co se tyCe struktury
naseho domu (Laudondv dim, sidlo Navstévnického centra Novy Ji¢in), pak jsou to

individualni navstévnici a seniofi.

Jaké typy cestovniho ruchu jsou zde nejéastéji realizovany?

Nejvice asi zazitkova turistika, ktera je tady fenomén. Potom je to paméatkova turistika,
protoze tady mame pamatky jako Zerotinsky zamek, Laudoniv diim a jsme v méstské
pamatkové rezervaci. Co se tyCe zazitkové turistiky, je to predev§im interaktivni poznani
kloboukt a generala Laudona. Dale je to gastroturistika, protoze poradame akce, které jsou
spojené s gastronomii, od novoji¢inskych jarmarki, slavnosti mésta az po akci pivobrani.

Novy Ji¢in je mésto kultury, takze kulturné spolecenské akce se tu poradaji cely rok a

vvvvv



Jaké jsou cile Nového Ji¢ina pro rozvoj cestovniho ruchu?
Tak samoziejmé zvysit pocet navstévniku pfijizdéjicich do mésta a prodlouzit dobu

pienocovani ve méste.

V ramci rozvoje cestovniho ruchu se chcete zamérit hlavné na cilovou skupinu
turisti, ktefi jiz Novy Ji¢in navsStévuji, nebo se chystate oslovit i nové skupiny

turista?

Chceme posilit segment rodin s détmi a ptilakat nové turisty zejména z Polska, Slovenska a
Rakouska. Samoziejmé se chceme zaméfit i na domaci cestovni ruch a na turisty
z Moravskoslezského kraje i celé Ceské republiky. I kviili bezpeénostni situaci, ktera ted’

je, chceme Novy Jicin propagovat a dostat do podvédomi jako bezpecné mésto.

Mate informace o tom, jakou vzdalenost jsou ochotni turisté ubytovani v Novém

Jic¢iné ujet v souvislosti s dojezdnosti za atraktivitou?

Pokud jsou turisté uz v misté, tak jsou ochotni z toho mista ur€ité¢ dojizdét 35 km. Ale
samoziejmé uZ nevime, jaka vzdalenost napfi¢ republikou je pro né atraktivni, kdyZ si
dovolenou planuji. Hodné nam sem jezdi 1idé z Moravskoslezského kraje a to zejména o
vikendu. Co se ty€e delsi vzdalenosti, to jsou zejmeéna letni mésice, hlavné srpen. Dale zde
lidé dojizd€ji na vyznamné akce, na pivnim festivalu a slavnostech mésta zaznamenali
jsme navstévniky z Jeseniku, Bruntalu, Olomouce a z Brna a ti tu pak samozfejmé 1 travi
¢as. Potom jsou tady jesté teambuildingové akce nebo kongresova turistika, kdy ma meésto
Novy Ji¢in zdzemi ve spolecnosti Agel — nemocnice, ktera potrada pro své partnery nebo
1ékate Skoleni a kongresové akce. V ramci tohoto setkani tady jezdi turisté z celé republiky
1 ze zahrani¢i a my pro né pfipravujeme aktivity a workshopy a mohou navstivit i

Laudontv diim. Potom je tady dojezdova vzdalenost tieba i 200 — 300 km, ale to uz pro

specialni akce, kongresovou a teambuildingovou turistiku.



PRILOHA PIV: PARKOVISTE V BLIZKOSTI ATRAKTIVIT
POUTNICH STEZEK NOVOJICINSKEM

e BartoSovice

Obec neposkytuje zazemi pro parkovani automobilovych vozidel, pouze n¢kolik

parkovacich mist, cca 5, se vyskytuje u budovy kostela sv. Petra a Pavla.

e Bernartice nad Odrou

V obci se nachdzi velké parkovisté s 50 parkovacimi misty pfed Restauraci u Bfiz hned

Vv sousedstvi kostela Navstiveni Panny Marie.

e Hodslavice

NS 24

potom vzdaleno necelych 200 metrli od kostela sv. Ondfeje.

e Jesenik nad Odrou

Pied kostelem Nanebevzeti Panny Marie se nachdzi mensi parkovisté. Dalsi parkovani je

mozné pred zdmkem, ktery je vzdaleny ptiblizné 1 km.

¢ Kunin

Parkovisté pro pfiblizné 10 automobili se nachazi pfimo u kostela PovySeni sv. Ktize.

Dalsi parkovisté je potom pred zdmkem, ktery se nachazi hned vedle kostela.

e Mankovice

Parkovisté v Mankovicich se nachazi vedle obecniho tfadu, pies ulici naproti kostelu

Navstiveni Panny Marie.

e Novy Ji¢in
V piipadé navstévy cirkevnich pamatek v Novém Ji¢in€ je nejvhodnéjsi vyuzit parkoviste
Vv oblasti méstské pamatkové rezervace na ulicich Gen. Hlado, TyrSova, Divadelni a

Revolu¢ni za poplatek 10 Ké&/hodina, nebo parkovisté s parkovaci zavorou v ulici Na



Valech, které je zpoplatnéno za 30 K¢/hodinu. Na téchto parkovistich je stani omezeno
dobou 24 hodin. V piipadé navstévy kaple Bolestné Panny Marie, je mozno vyuZzit i

sousedni parkovisté u Nemocnice, které je zpoplatnéno sazbou 10 K¢/hodina.

e Petikovice

V blizkosti poutniho mista Petikovské Lurdy se nenachazi zadné parkovisté, jedina

moznost je zaparkovat pred hostincem v obci Pettkovice a pokracovat pésky.

e Pribor

Z hlediska nejlepsi dostupnosti ke vSem pamatkam je mozné vyuzit parkovist na ulicich
Lidickd a Jicinska, nebo parkovisté¢ pfed rodnym domem Sigmunda Freuda, které se

nachazeji v centru mésta.

e Rybi

Obec nedisponuje zadnym velkym parkoviStém. Je zde moznost k parkovani né€kolika aut
na menSim prostoru pied kostelem Nalezeni sv. KiiZe, nebo pted restauraci Fojtstvi, ktera

se nachazi vedle kostela.

e Sedlnice

V obci je mozné parkovani ptimo pied kostelem sv. Michaela Archandéla s ptiblizné
15 parkovacimi misty. Déle je moznost parkovani pfed nedalekym kulturnim centrem

SnéZenka.

e Skotnice

Ve Skotnici se da zaparkovat pied restauraci U Zabéka, nebo pied obecnim tfadem, které

jsou od pamatky Bozi Muka vzdaleny ptiblizn€ 1 km.

e Stary Jicin
V obci je k dispozici parkovisté u mistniho hibitova, které nabizi stani pro 20 automobili,

dale se zde nachazi parkovisté pfimo v centru mésta pied informa¢nim centrem.



e Suchdol nad Odrou

24

nebo na parkovisti na ulici Sokolovska.

e Senov u Nového Ji¢ina

V obci se nachazi parkovist€¢ pfimo u kostela sv. Martina, dal§i parkovisté je potom

vzdalené asi 700 metra na ulici Dukelska.

e Stramberk

Na omezenou dobu se da ve Stramberku zaparkovat na namésti, tedy hned v blizkosti
kostela sv. Jana Nepomuckého. Neomezené se dé parkovat na vzdalenéjSich zachytnych

parkovistich U zékladni $koly nebo O¢ni.

e Zilina
V Ziling je mozné zaparkovat pied zakladni §kolou, ktera se nachazi hned vedle kostela

sv. Mikulage. Je zde také moznost parkovani v Novém Ji¢iné a do Ziliny, vzdalené 1,5 km

dojit pésky.



PRILOHA P V: STRAVOVACI ZARIZENI NA TRASE POUTNICH
STEZEK NOVOJICINSKEM

Stravovaci sluzby na trase Poutnich stezek Novoji¢inskem

Obec

Restaurace

Obcerstveni

BartoSovice

Restaurace U Tomanu

Pohostinstvi Na Obecnim

Zamecka cukrarna

Bistro Prosperita

Bernartice nad
Odrou

Restaurace u Bfiz

Hosptidka u Odry

Hodslavice

Hostinec Na Fojtstvi
Staré Fojtstvi
Restaurace U Hubi

Jesenik nad Odrou

Restaurace ,,U Zdravotnika“

Letni restaurace Be¢varka

Zamecka restaurace ,,U Dobré

Kunin hrabénky* _
Bowling Club Kunin
Mankovice Motorest Roggas Hospoda Na Rybniku

Novy Ji¢in

Art Café
Colores
Laudon
Praha
Mexico Chiquito

Steak House

Sandwich a Salad Bar
U Kocourkt
Bezlepik s. 1. 0.
Kebab House

Obecni pohostinstvi

Petikovice - -

Obchod s potravinami
Restaurace O4za
Pribor Pizzerie Verona Cajovna ve staré kavarné
Restaurace st. Florian
Rybi - Fojtstvi
. Restaurace Snézenka Kavarnicka
Sedlnice , .
Hospudka - Zamecky park SedInice Snack Bar u Majky
Skotnice Restaurace U Zabdka Pohostinstvi ,,U Studanky*

Stary Ji¢in

Restaurace Zamecek
Motorest Stary Jicin
Starojicka pizza

Restaurace U Horaku




Suchdol nad Odrou Restaurace Centrum -
Restaurace Na Fojtstvi Senovsky gril
Senov u NJ Restaurace Mc Limon Klubovna Na Kurtech
Restaurace Salas Cajovna U Lazebnika
Hotel Sipka
Jaronkova kavarna a pekarna
v Restaurace Stara Skola .
Stramberk Miroslav Hanzelka
Hotel Gong
Pernikovka
Restaurace Prosek
Zilina Restaurace Kolonie -

Zdroj: Vlastni zpracovani




PRILOHA PVI: STEZKA NOVY JICIN - STRAMBERK

Popis trasy

Trasa za¢ina u Spanélské kaple na ulici K nemocnici v Novém Ji¢ing. Dale pokraduje ulici
Trojice. Odtud pokracujeme smérem k namésti ulicemi K nemocnici, 28. fijna, kde
zahneme doprava do ulice Zerotinova, aZ se dostaneme k dékanskému kostelu Nanebevzeti
Panny Marie. Déle cesta vede ptes ulici Sokolovskd, ulicemi Hoblikova, Kamenského a
Bezrucova, kde se napojime na cyklotrasu ¢. 502. Cyklotrasa nas zavede az ke hibitovu,
tam se nachdzi, na konci ulice Slezska, I. zastaveni KiiZové cesty. Po cyklostezce
pokracujeme dale okolo II. zastaveni az do Rybiho. Za III. zastavenim sjedeme z cyklotrasy
a pokra¢ujeme po hlavni silnici ke kostelu Nalezeni sv. Kiize. Po navstévé kostela se
vratime opét na cyklotrasu ¢. 502 u IV. zastaveni Kiizové cesty. Déle pokracujeme po
cyklotrase okolo V. a VI. zastaveni. Pfiblizn¢ 250 metri za VII. zastavenim sjedeme
z cyklotrasy a pokracujeme ulici Dolni Basta k VIII. zastaveni, kde odbo¢ime do ulice
Horni Basta a poté na ndmésti ke kostelu sv. Jana Nepomuckého. Zpatky ptes namésti se
vratime na trasu KfiZové cesty na ulici Zauli¢i, kde se nachazi IX. zastaveni. Odtud nas
trasa dal zavede do Néarodniho sadu a u zakladni skoly stoji X. zastaveni. Od néj vede trasa
po asfaltové cesté kolem kamenolomu. Zde se na pravé stran¢ napojuje na lesni stezku,
kterd vede az k XI. zastaveni. Poté nasleduje posledni faze cesty a to vystup na vrchol hory
Kotou¢. Nejstrméjsi cast kopce k XII. zastaveni vede lesem a je fyzicky néaro¢nd. Na
samotném vrcholu hory Kotou¢ kon¢i XIII. a XIV. zastavenim jak KiiZzova cesta, tak i

Poutni stezka z Nového Ji¢ina do Stramberka.

Cela trasa zahrnuje 269 m stoupani a 114 m klesani. Celkové¢ je hodnocena jako stfedné

naroc¢na.



Vyskovy profil trasy
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Zdroj: Mapy.cz, © 2016
Novy Ji¢in

e Kaple Bolestné Panny Marie — Spanélska kaple

Kaple zasvécena Bolestné Panné Marii byla dle mistni tradice postavena nad spole¢nym
hrobem cisaiské posadky, kterd byla roku 1621 zakeiné pobita vojskem protestantského
krnovského markrabéte. Velkou ¢éast posadky tvorili neapolsti vojaci a Neapolské
kralovstvi bylo tehdy sou¢asti §panélskych drzav. Odtud vznikl zlidovély nazev Spanélska

kaple. (Gavendova, 1996)

Roku 1724 byla na misté starSi stavby postavena zdéna barokni kaple, posvécend roku
1727. Poutni misto bylo nedlouho po tom rozsifeno a znovu vysvéceno roku 1742. Areal
byl zrusen roku 1787 a ve 30. letech 19. stoleti obnoven a 9.5. 1841 vysvécen.
Pseudoromanska tprava je vysledkem zasahu v letech 1863-64, pii této pfilezitosti byl

areal roz§ifen. (Gavendova, 1996)

wewr

o Filidlni kostel Nejsvétéjsi Trojice

Jednolodni podéIné orientovany kostel s hranolovou vézi je vjadru gotickd stavba

z 15. stoleti, renesancné prestavéna po pozaru v roce 1621. (Gavendova, 1996)

Kostel piivodné slouzil jako hibitovni, v 16. stoleti se v ném shromazdovali obyvatelé
reformniho vyznani. Po roce 1584, kdy byl z mésta vyhnan posledni katolicky knéz, se zde

konala Ceska kazani, nejprve bratrska, pozd¢ji luteranska, zatimco ve farnim kostele byla

wvewr

(Gavendova, 1996)



e Dékansky kostel Nanebevzeti Panny Marie

Barokni trojlodni orientovany podélny kostel s ptulkruhovym zavérem presbyteria byl
vybudovan jezuity v letech 1732 — 1740 na misté starSiho gotického kostela. Ptred

zapadnim prucelim kostela stoji renesancni véz z roku 1587. (Gavendova, 1996)

Interiér kostela vytvafi monumentalni celistvy trojlodni prostor s Sirokou hlavni lodi,
klenutou valenou klenbou s vyseCemi, kniz se ze stran pfiléhaji niz$i bocni lodé

s emporami Vv patie, zaklenuté plackami na pasech. (Gavendova, 1996)

e Dalsi atraktivity v okoli

Ve mésté Novy Ji¢in se nachazi velké mnoZstvi dalSich atraktivit. Jde napi. Kloboucnickou
expozici, Expozici General Laudon, Zerotinsky zamek, prohlidku mésta, které je

prohlaseno za méstskou paméatkovou rezervaci nebo piirodni rezervaci Svinec.
Rybi

e Farni kostel Nalezeni sv. K¥ize

Jednolodni kostel pochdzi v jadru patrné z konce 14. stoleti. Archivné je dolozeny az
v 17. stoleti. Béhem tficetilet¢ valky byl kostel poskozen a radikdlné prestavén
Vv 2. polovin¢ 17. stoleti. Dalsi stavebni upravy byly provedeny pied polovinou 19. stoleti.

(Gavendova, 1996)

e Dalsi atraktivity v okoli

Obec Rybi diky své poloze v Podradhost'ské pahorkatiné vyziva k turistickym vychazkam
po krajing, ktera je velmi pestra. Nabizi vyhledy na Moravskou branu, Jeseniky, Ostravu,
Hostynské vrchy a Beskydy. V ramci piirodniho parku Podbeskydi, ve kterém se obec
nachazi, je v katastru obce registrovano 58 vyznamnych krajinnych prvkd. (Obec Rybi,
© 2015)



Stramberk

e Farni kostel sv. Jana Nepomuckého

Barokni kostel byl vybudovan v letech 1721 — 1723 na popud olomouckého jezuity Karla
Pfeferkorna. Dnesni podobu dostal kostel diky stavebnim upravam v roce 1907, kdy byla
k lodi kostela piistavéna uzsi predsin s hranolovou v€Zzi s helmici a lucernou. (Gavendova,

1996)

Interiér kostela zdobi Sablonova malba doplnénd poli s figurdlnimi vyjevy, kterd je dilem

malife J. Kohlera z pocatku 20. stoleti. (Gavendova, 1996)

e Atraktivity v okoli

Mésto Stramberk je vyhlaseno méstskou pamatkovou rezervaci a ma bohatou nabidku pro
turisty. Mezi hlavni atraktivity patii napt. Valassky betlém v Narodnim sadu, Stard véz —
Zvonice kostela sv. Bartolomé&je, Hrad Stramberk, Mini Zoo Aqua Terra, Botanicka
zahrada a arboretum, Horni a dolni basta, La$ska nau¢nd stezka Stramberkem nebo Lagské

pivni kapele.



PRILOHA P VII: STEZKANOVY JICIN — PRIBOR

Popis trasy

Stezka z Nového Ji¢ina do Piibora za¢ina pfed budovou informacniho centra Novy Ji¢in.
Odtud se vydame po cyklotrase ¢. 502 A na kfizovatku ulic Lidickd a TyrSova, kde
najedeme na cyklotrasu ¢. 6175 A ve sméru Kunin. Po 4 km sjedeme z trasy ¢. 6175 na
ulici Dukelskd, kde se nachazi kostel sv. Martina. Dale pokracujeme po cyklotrase ¢. 6175
az do mista, kde se kiizuje s trasou €. 5. Odtud pokraCujeme po trase €. 5 a sméfujeme ke
Kuninskému zamku. Naproti zamku se nachdzi kostel PovySeni sv. Kiize, ktery je naSim
soucasnym cilem. Po prohlidce pokracujeme zpét na trasu €. 5 pies BartoSovsky luh az do
Bartosovic. V centru obce podél trasy se nachazi kaple sv. Antonina Paduanského a kostel
sv. Petra a Pavla. Odtud se vydame dal po trase €. 5, z které po necelych 400 m sjedeme na
silnici 1. t¥idy ¢. 46429 do Sedlnice, kde najedeme na cyklotrasu ¢. 6039. Pokraujeme az
ke kostelu sv. Michaela Archandéla, ktery se nachdzi ve stfedu obce naproti obecnimu
ufadu. Pokracujeme dal po cyklotrase ¢. 6039, kterd vede nezpevnénym stoupajicim
terénem do obce Skotnice, kde se nachazi Ttipatrova BoZzi muka. Ze Skotnice se vydame
dal po cyklotrase. Z té po 3 km v Piibofe sjedeme na ulici Mistecka, na které se nachazi
kostel sv. Ktize. Odtud pokracujeme dal ulicemi Bonifdce Buska a Lidickd ke kostelu
sv. Valentina. Posledni Cast trasy vede pies ulici Ji¢inska a ndmésti Sigmunda Freuda az na

ulici Politickych véznt, kde se nachazi cil této stezky, kostel Narozeni Panny Marie.

I pfes svou délku neni trasa obtizna. Celd délka trasy zahrnuje 123 m stoupani a klesani

114 m.

VySkovy profil trasy
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Zdroj: Mapy.cz, © 2016



Senov u Nového Ji¢ina

e Farni kostel sv. Martina

Kostel sv. Martina je jednolodni orientovany podélny v jadru goticky kostel s hranolovou
veézi, vybudovany pravdépodobné na prelomu 13. a 14. stoleti. Interiér byl upraven kolem
poloviny 18. stoleti. Pivodni gotickou podobu si zachovala piedev§im ctyfpodlazni

hranolova véz a sakristie. (Gavendova, 1996)

V presbyteriu se nachazi barokni fresky, jejichz autor je patrn€ olomoucky malii Ignéc

Sadler, ktery byl ¢inny v 50. letech 18. stoleti v nedalekém Fulneku. (Gavendova, 1996)

o Dalsi atraktivity v okoli

Mezi dalsi turistické zajimavosti v obci patii Pamatnik obétem I. a II. svétové valky, ktery

se nachazi pred kostelem sv. Martina a kaplicka.

Kunin

e Filialni kostel PovySeni sv. K¥iZe

Klasicistni jednolodni podélny kostel je novostavbou z let 1810 — 1811, vybudovana
opavskym stavitelem FrantiSkem Bielou. Historizujici Gprava fasady a pfistavba naroZnich

veZzi byla provedena na konci 19. stoleti. (Gavendova, 1996)

Vnitini prostor kostela je ovalny a v rozich jsou pfi vchodu vestavéna vietenova schodiste.
Presbyterium neni z prostoru lodi architektonicky vyc€lenéno. Plochy zdi €leni sdruzené
pilastry s ionskymi hlavicemi, které nesou zalamované kladi podpirajici plochy strop se
Stukovym zrcadlem. U vchodu je zdéna kruchta, podepiena Ctvetici Stihlych i6nskych

sloupii. (Gavendova, 1996)

e Dalsi atraktivity v okoli

Hlavni atraktivitou obce Kunin je zamek, ve kterém se nachazi expozice Kabinet pfirodnin

a Muzeum obce. Dale jsou v obci také ptirodni zajimavosti a to Pusté nivy a paméatné duby.



BartoSovice

e Kostel sv. Petra a Pavia

Kostel byl postaven nejspis uz v roce 1250. Roku 1583 byl prestavén. Kostelni véz, ktera je
vysoka 35 m, byla dostavéna roku 1692. V letech 1905 — 1906 byla piestavéna kostelni lod’
a kostel byl zasvécen sv. Ondfeji, Petru a Pavlu. Pii pfestavbé bylo zachovéano Sest
nahrobnich kamenti, z nichz nejstarsi pochazi z roku 1504. Nahrobni kameny jsou zapsany

v seznamu kulturnich pamatek. (Hrady.cz, © 2016, Bartosovice, © 2016)

Pozoruhodnosti v interiéru kostela je oltaini obraz, ktery pochazi ze staré¢ho kostela. Pti
pfemisténi obrazu do n¢j byl pfimalovdn model starého zbouraného kostela. Ze starého
kostela také pochazi obraz sv. Ondieje, ktery visi nad hlavnim oltdfem. (Hrady.cz, © 2016,

BartoSovice, © 2016)

e Kaple sv. Antonina Paduanského

Klasicistni kaple pusobi jako slohové ¢ista stavba na dobré trovni a pochazi z konce
18. stoleti. Vchod do kaple je chranén barokni kovanou mfiizi a uvniti se nachazi socha

sv. Antonina Paduanského v Zivotni velikosti. (Gavendova, 1996)

e Dalsi atraktivity v okoli

Mezi pamatky nachéazejici se v obci patii Byvala fara, kterd dnes slouzi jako Lovecky
zamecek, Hrobka rodiny Meineterii, Vodni mlyn, Vétrny mlyn Berani a BartoSovicky
zamek se zameckym parkem. V obci se nachazi i mnozstvi piirodnich atraktivit, jako jsou
chranéné stromy Platan javorolisty a Resetldk podistivy, soustava Bartosovickych rybnikd,

Zamecka nauc¢nd stezka, a prirodni rezervace BartoSovicky luh a Koryta.

Sedlnice

o Kostel sv. Archandéla Michaela

Kostel v baroknim stylu byl postaven v letech 1824 — 1826 na misté puvodniho dievéného

kostela. Dnes tvofi vyznamnou dominantu obce. (Hrady.cz, © 2016)



V kostelni v€zi jsou zaveéSeny tii zvony, nejveétsi z nich je zasvécen sv. Michaelovi a vazi
800 kg. Zajimavosti kostela jsou renesanéni nahrobky Jana Sedlnického z Chotic a jeho
manzelky Johanky z Limberka zazdény na boc¢nich sténach kostela, které pochazeji ze

starého kostela. (Sedlnice, © 2010)

e DalSi atraktivity v okoli

Ke kulturnim atraktivitim obce se fadi hlavné pamatky spojeny s rodinou von Eichendorff
a to Domecek Josepha von Eichendorffa, Pomnik béasnika Josefa Eichendorffa, Litinovy
kfiz na hrobu Heleny von Eichendorrff a paméatny strom Josefiiv Dub, ke kterému casto

smétovaly kroky zndmého bésnika.

K dal$im atraktivitdm v obci patifi Fara, ptfirodni pamétka Sedlnické snézenky, Pramen

Piskovna a vodni nadrz Bartorika.

Skotnice

e Tripatrova Bozi muka

U cesty voln¢ stojici bozi muka ojedin€lého typu pochdzejici z 1. poloviny 19. stoleti.
Velikost pater 1 jejich tvaroslovi se postupné smérem nahoru zmenSuje. BoZi muka byly
v letech 2009 — 2011 opraveny a bylo do nich umisténo 12 obrazii s nabozenskymi motivy

akademické malifky Anny Georgiadu Treuchelové. (Gavendova, 1996, Region Poodii)

e Dalsi atraktivity v okoli

Mezi dalsi turistické cile v obci Skotnice se fadi Muzeum venkovského zivota a

zeméd¢lstvi a kulturni pamatka Vodni mlyn.

Piibor

e Kostel sv. KFize

Kostel byl postaven po roce 1611 nebo 1616 na misté¢ starSiho dievéného kostela
pochézejiciho z 16. stoleti. Stavbu dotovala Markéta Kupkova. Barokni upravy, které
zahrnovaly osazeni novych oken a vestavéni kruchty probéhly okolo roku 1778. Dalsi

stavebni obnova probéhla roku 1899. (Gavendova, 1996)



Interiér kostela je doplnén fadou renesancich a gotickych detaild, jako jsou lomeny portalek
do sakristie, dievéné dvefe s kovovym platovanim a zamkem ze 17. stoleti, kropenky, a

epitaf z roku 1646. (Gavendova, 1996)

e Byvaly piaristicky, nyni filialni, kostel sv. Valentina

Barokni jednolodni mohutna stavba s odsazenym presbytaiem a vézi pochazi z let 1758 —
1766. Kostel byl vystavén na mist¢ dievéného kostela z roku 1596 a stavbu vedl
P. Heliodor Knauer. (Piibor, © 2012)

Interiér kostela je zdoben obrazy maliii Indce Raaba a Felixe Iva Leichera. Reliéf
s vyjevem ze zivota sv. Valentina na hlavnim oltafi pochazi z konce 16. stoleti. (Pfibor,

© 2012)

V roce 1768 byl kostel krytou chodbou spojen s piaristickou koleji, ktera se nachazi naproti
kostelu. Tato chodba byla zbotfena roku 1875. Téhoz roku ponicil pozar kostelni véz a

sttechu kostela. Od té doby je véz kryta jednoduchou stanovou stiechou. (Ptibor, © 2012)

e Farni kostel Narozeni Panny Marie

Kostel byl vystavén v 17. stoleti jako orientovand pozdné gotickd trojlodni hala
S odsazenym polygondlné¢ uzavienym presbytdiem a s hranolovou vézi na puadorysu
trojlistu. Stavba byla doplnéna drobn&jsimi piistavbami — sakristii, kapli sv. Urbana a

Getsemanskymi zahradami. (Gavendové, 1996)

Aredl kostela dal tvoii Stary hibitov s pomniky z 14. stoleti, Ohradni zed se ctrnacti
kaplickami ktizové cesty, kaple Panny Marie Lurdské a socha sv. ZachariaSe. (Gavendova,

1996)

e Dalsi atraktivity v okoli

Meésto Piibor je vyhlaSené méstskou pamatkovou rezervaci a proslavil ho slavny rodék
psychoanalytik Sigmund Freud. Mezi vyznamné turistické cile patii Rodny diim s muzeem
Sigmunda Freuda, Byval4 piaristicka kolej, Hibitovni kaple sv. FrantiSka Xaverského a

Socha Panny Marie s plastikami sv. Rocha a sv. Floridna na namésti Sigmunda Freuda.



PRILOHA P VIII: OKRUZNI STEZKA NOVY JICIN — JESENIK NAD
ODROU - MANKOVICE — SUCHDOL NAD ODROU — BERNARTICE
NAD ODROU - NOVY JICIN

Popis trasy

Stezka opét zaCina pied informacnim centrem v Novém Ji¢in€é. Odtud se vydame
cyklotrasou ¢. 502 az na namésti ve Starém Ji¢in€¢. Tam odbocime na cyklotrasu ¢. 503, po
které pojedeme pies Hirku az do Jeseniku nad Odrou. Pfed kruhovym objezdem sjedeme
Z cyklotrasy na ulicku vlevo, po které pojedeme 265 metri a znovu odbo¢ime doleva
ke kostelu Nanebevzeti Panny Marie. Po prohlidce se vratime stejnou cestou na cyklotrasu

. 503 a pokracujeme az do Vrazného. Tam sjedeme z cyklotrasy na silnici III. tfidy

(@]

%

¢. 04732 do Mankovic. Na kiizovatce v Mankovicich pojedeme doprava a dal rovné
ke kostelu Navstiveni Panny Marie. Odtud se vracime asi 360 metri zpét, kde odboc¢ime
vpravo na silnici IIL. tiidy ¢. 04736 a pokrac¢ujeme do Suchdolu nad Odrou. V Suchdolu
odbocime na druhé vétsi kiizovatce doprava na ulici Komenského, kde se nachazi kostel
kde navazeme na cyklotrasu ¢. 6078 a té se budeme drzet az po feku Odru. Za fekou Odrou
odbocime na cyklotrasu €. 5 a pokracujeme do Bernartic nad Odrou. Za Jednotou ve stiedu
obce sjedeme z cyklotrasy a jedeme dal rovné po silnici III. tfidy ¢. 04815, ktera nas
dovede ke kostelu Navstiveni Panny Marie, ktery je nasi posledni zastavkou. Po silnici
¢. 04815 pokracujeme dal do Loucky, kde najedeme na cyklotrasu ¢. 502 a vracime se

do Nového Ji¢ina stejnou trasou, jako jsme vyjeli.

Cela trasa zahrnuje 189 m stoupani a 190 m klesani. Tato trasa je vzhledem ke své délce a

prevySeni hodnocena jako stfedné narocna.



VySkovy profil trasy
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Jesenik nad Odrou

¢ Farni kostel Nanebevzeti Panny Marie

Barokni jednolodni kostel podélné dispozice, s odsazenym, trojboce uzavienym
presbyteriem a hranolovou vézi v ose nad prucelim, byl vybudovan na misté¢ dievéného
kostela, ktery v roce 1710 vyhotel. Rudolf hrabé Witten nechal po pozaru postavit zdéné
presbyterium nového kostela. Lod nechal pfistavit FrantiSek Rheinhold z Andleru
v roce 1752. (Gavendova, 1996)

e DalSi atraktivity v okoli

I vobci Jesenik nad Odrou se nachazi mnozstvi atraktivit. Patii k nim napt. Kaple
sv. Anny, Socha sv. Jana Nepomuckého, Venkovsky Barokni zamecek s parkem, Meandry

Star¢ Odry a Jesenicky pramen, kde vyvéra tzv. Jesenicka kyselka.
Mankovice

e Farni kostel Navstiveni Panny Marie

Kostel Navstiveni Panny Marie v Mankovicich je typickd stavba financovana
Nabozenskym fondem ovlivnénd klasicismem, v zdsadé¢ ovSem vychazi z ptezivajici

barokni tradice. Vystavba kostela je datovana k roku 1797. (Gavendova, 1996)



e Dalsi atraktivity v okoli

Mezi dalsi turistické atraktivity Mankovic patfi Kiiz Georga Schindlera z roku 1845,
Kamenny kiiZ manzelti Beierovych z roku 1888, Kamenny kiiz Sturmiv z roku 1829, dvé
Kaplicky Panny Marie, jedna z roku 1815 a druha 1850, Socha sv. Jana Nepomuckého a

marnice.

Suchdol nad Odrou
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e Farni kostel Nejsvétéjsi Trojice

Jednolodni pozdné renesanc¢ni kostel byl postaven roku 1605 na misté dievéného kostela,
ktery znicil blesk. V ose zapadniho priceli stoji pétipodlazni hranolovéd véz, kterd byla

pristavéna v roce 1615. (Gavendova, 1996)

Na epistolni stran€ lodi je renesancni pravouhly portal zdobeny reliéfnimi rosetami. Ve
cviklech nad putlkruhovou archivoltou portalu jsou znaky patronti kostela v dobé jeho

stavby, tedy Baltazara CertySe z KynSperka a jeho zeny Katefiny. (Gavendova, 1996)

e Dalsi atraktivity v okoli

V Suchdolu nad Odrou se nachazi hned tfi muzea a to Muzeum Moravskych bratii,
Muzeum méstyse Suchdol nad Odrou a Letecké muzeum. Mezi dal$i zajimavosti patii
Barokni katolické fara, Evangelicky kostel, Vypravni budova zelezni¢niho nadrazi a dva

vétrné mlyny z roku 1875.

Bernartice nad Odrou

e Farni kostel Navstiveni Panny Marie

Kostel byl postaven roku 1837 v pozdn¢ empirovém stylu. Interiér kostela zdobi nasténna
malba Korunovani Panny Marie a obrazy malife Igndce Bergera: RliZencova Panna Maria,
Kfiest Pané, ktery je ptvodni z roku 1837, 14 obrazl kiizové cesty a puvodni obraz nad
oltafem Navstiveni Panny Marie z roku 1937. (Gavendova, 1996, Bernartice nad Odrou,
© 2016)



e DalSi atraktivity v okoli

V obci Bernartice se nachazi velké mnozstvi drobnéjSich pamatek, je mezi nimi napf.
5 pamatnych kiiz, 6 kaplicek, Bozi muka, Maridnsky sloup a pomnik padlych a
umucenych. Mimo to jsou v obci technické pamatky — vodni mlyn a historicka vodarna.

V okoli obce se rozprostira ptirodni rezervace Batiny.



PRILOHA P IX: OKRUZNI STEZKA NOVY JICIN — ZILINA —
HODSLAVICE — PETRKOVICE — STARY JICIN - NOVY JICIN

Popis trasy

Od informaéniho centra Novy Ji¢in projedeme pfes mésto ulicemi 28. fijna, K nemocnici,
Karla Kryla, Revolu¢ni, Nadrazni, Dvotfdkova a Rybnicky az na cyklotrasu ¢. 6271. S té
oviem po chvili sjedeme na ulici Zilinska a Beskydska a pokracujeme az ke kostelu
sv. MikulaSe. Od kostela se vratime na cyklostezku ¢. 6271 a tou se dostaneme az
do Motkova. V ¢asti Nové Domy sjedeme s cyklotrasy na silnici II. tfidy ¢. 483 a vydame
se do Hodslavic az ke kostelu Bozského Srdce Pané€. Naproti pfes ulici se nachdzi dfevény
kostelik sv. Ondieje. Pro dalsi pokraCovani se vratime zpét na parkovist¢ a projedeme
postranni ulickou podél hlavni silnice. Po 500 m jizdy piejdeme pies hlavni silnici a
pokraujeme vpravo po zpevnéné polni cesté¢ zvané ,Mesnice” do Hostasovic.
V Hostasovicich se napojime na cyklotrasu ¢. 6175. Na konci HostaSovic odbo¢ime na
cyklotrasu €. 6214, kterd nas zavede az do Jasenice. Za Jasenici opustime cyklotrasu a
pokracujeme po silnici IIL tfidy ¢. 04812 ptes obec Perna do Pettkovic. V Petikovicich
sjedeme s trasy a musime se dostat az na konec vesnice pod Petikovickou htrku, kde se
nachdzi poutni misto Petikovické Lourdy. Odtud se vratime zpét na trasu a pokracujeme po
silnici €. 04812 pies Janovice a Ji¢inu do Starého Ji¢ina. Tam nés cyklotrasa €. 5 zavede na
namésti, kde se nachdzi posledni zastdvka nasi cesty, kostel sv. Véaclava. Odtud
pokracujeme jiz znamou cestou po cyklotrase ¢. 502 ptfes Loucku az na novojiCinské
namésti, kde tato stezka konci.

Trasa zahrnuje 291 m stoupani a 291 m klesani. Diky vysokému pievySeni je tato stezka
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VySkovy profil trasy

398m n.m.
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Stoupani: 291 m K lesani: 291 m

Zdroj: Mapy.cz, © 2016

Zilina

o Kostel sv. Mikulase

Podélny goticky kostel s hranolovou vézi v ose pruceli, byl vybudovan na konci 14. stoleti.
Za stavitele kostela jsou povazovani Vok IV. z Kravai s Zenou Eliskou ze Sternberka.
Dokazuji to 1 jejich erbovni znacky, zavinuta stfela Kravaiskych a Sternberska hvézda,

které se objevuji na svornicich klenby v presbyteriu. (Gavendova, 1996)

e Dalsi atraktivity v okoli

Mezi dalsi zajimavost novoji¢inské méstské ¢asti Zilina patii Kaple umuceni Krista, ktera

byla vystavéna roku 1733 na naklad prymkare Kristidna Rossnera.

Hodslavice

e Kostel Bozského Srdce Pané

Novy kostel se zacal v Hodslavicich stavét roku 1905. Dne 29. ¢ervna byl poloZen zakladni

kamen, ktery je polozen uprostied pod veézi. (Kfestanské vanoce, © 2015)

Nejcenngj$i na kostele je jeho vnitini vyzdoba, jejimz zlatym hiebem je malba v apsidé.
Chramova lod’ je vkusn€ vytdonovéana, bohaté ornamentalné vyzdobena a ptizdobena na
vhodnych mistech pravym dukatovym zlatem a hlinikovym stfibrem. Ve ctyfech rozich
hlavni lodi jsou umistény malby svatych latinskych cirkevnich ucitelt se svymi atributy.
Ornamentélni vyzdoba je zasluhou malifskych mistri Antonina Rasky a Ondieje Kud¢lky.

(Ktestanské vanoce, © 2015)



¢ Filialni kostel sv. Ondreje

Dievény kostelik sv. Ondfeje je prvné pisemné zminén v roce 1411, ¢imz se fadi mezi
nejstarsi dochovanou pamatku na uzemi Hodslavic. Stavba je vzacnym dokladem pozdné

gotického dievéného stavitelstvi. (Hodslavice, © 2016)

Z puvodniho vybaveni kostela se dochovala masivni kamenna kititelnice tesand do podoby
kalicha a podstavec svatostdnku, ktery diive ziejmé slouzil jako oltaf. Barokni oltar
pochazi z roku 1658 a jeho tabulova ¢ast pochazi z doby vrcholného baroka. Svatostanek je
mladsi, dfevény, otaCivy a je na ném kiiz a Beranek na knize se sedmi pecetémi.

(Hodslavice, © 2016)

e DalSi atraktivity v okoli

Obec Hodslavice je rodiStém historika FrantiSka Palackého, proto je zde nejvyznamnéjsi
atraktivitou jeho rodny domek, ktery je prohldsen za narodni kulturni pamatku. Mezi dalsi
pamatky v obci patfi Byvalé fojtstvi, Stodola, Pileckiiv diim, Evangelicky kostel, Stara

evangelicka Skola a Vétrny mlyn.

V okoli obce se nachazi i mnoZstvi ptirodnich atraktivit, mezi které se fadi Domorackeé

louky, Prameny Zrzavky a pfirodni rezervace Trojacka.

Petikovice

e Petikovické Lourdy

Poutni misto bylo uméle vybudovano na misté malého opusténého piskovcového lomu na

kamen v 80. letech 19. stoleti. (Astronomické cestovani, © 2013)

Misto bylo vybudovéano diky novoji¢inskému méStanovi panu Stiiberovi, ktery navstivil
v roce 1887 poutni misto Lourdy v jizni Francii a po ndvratu se rozhodl rozsifit zvést o
zjeveni ve Francii 1 u nés. Po navstévé Pettkovic ho pfiméla uskutecnit svou vizi napadna
podoba lesa a skaly na uboc¢i Pettkovické hirky spolecné s okolnimi strdnémi.

(Astronomické cestovani, © 2013)



e DalSi atraktivity v okoli

Vedle poutniho mista byla vystavéna Kiizova cesta, kterd je nyni nové opravena.
Vyznamnou atraktivitou je i pfirodni pamatka Pettkovickd hirka, na jejimz upati byla

poutni jeskyné vybudovéna. Déle se v obci nachazi kiiz a pomnik obétem I. svétové valky.
Stary Jicin

o Farni kostel sv. Vaclava

Kostel sv. Véclava nechal vystavét v 2. poloving 16. stoleti majitel hradu a panstvi Stary
Ji¢in Karel ze Zerotina. V té dobé jiz existoval hibitov a jeho ohradni zed'. Z pozdgjsich
majitell ve€novali pozornost arealu kostela az svobodni panové z Dannhausenu
v 18. stoleti, ktefi nechali zaklenout kostel a upravit areal s ohradni zdi a se vstupem.
Pozdé&ji byl aredl doplnén rokokovymi kamennymi kiizi situovanymi pii schodisti hlavniho

vstupu. (Gavendova, 1996)

e DalSi atraktivity v okoli

Dominantou Starého Ji¢ina je Zficenina hradu. Na ndmésti se potom nachazi dalsi
atraktivity, mezi které patii Socha sv. Jana Nepomuckého, Kasna s bronzovym souso$im

And¢la strazného, pranyi a chranéna lipa.



