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Posudek BAKALÁŘSKÉ práce

Teoretická část:  Dokumentace realizace praktických prací z profesního

hlediska

(téma)

Studentka ve své práci předložila dokumentaci k jednotlivým fázím přípravy, výroby a postprodukce dokumentárního filmu a zhodnotila jejich průběh, čímž zcela splnila zadání. Za drobný nedostatek považuji chybějící seznam literatury, který by měl být součástí teoretické práce tohoto typu.


Přístup studentky k teoretické práci považuji za zodpovědný, jednotlivé podklady odpovídají nárokům kladeným v profesionální praxi. Pokud jde o rozbor přípravy a realizace propagačního filmu pro Speciální školy Hradec Králové, studentka zde prezentuje jasnou vizi, jak by měl výsledný pořad vypadat a jednotlivé kroky (včetně nutných změn v postprodukci), vedoucí k požadovanému výsledku.


Část teoretické práce týkající se přípravy a realizace reklamy na energetický nápoj je zpracována neméně precizně, ale komentářová část zde prozrazuje jistou naivitu a přístup založený na spoléhání na šťastnou náhodu, což je v profesionální reklamní praxi zcela nepředstavitelné a nepřípustné. Jedná se zejména o otázku produkčního zajištění lokace, štěstí na počasí a přístup k výběru herce. Ovšem čistě z hlediska teoretické práce je nutno ocenit upřímnost studentky, která věci prezentuje tak, jak jsou.


Studentka pracovala iniciativně a samostatně. Text je jazykově na poměrně dobré úrovni, za drobný nedostatek považuji psaní velkých a malých písmen v názvech typů škol. Studentka ví o čem píše a prezentuje zcela jasné záměry a postupy zvolené pro jejich realizaci. Proto dle mého názoru je tato práce přínosná pro praxi.

Praktická část: Reklama Energydrink4you






        Propagační film Speciální školy Hradec Králové



Reklama na energetický nápoj Energydrink4you je zpracována na solidní řemeslné úrovni. Kvalitní je zejména střihová a zvuková složka, kameraman také odvedl slušnou práci. Určité výhrady mám k výběru protagonisty – ačkoli se v teoretické práci hovoří o sprinterovi, běžcem v reklamě je triatlonista. To je patrné na jeho běžeckém stylu, a i když to pro většinu diváků je mimo jejich rozlišovací schopnost, ovlivňuje to do jisté míry celkový dojem. U profesionálně vytvářené reklamy by byl protagonista vybrán prostřednictvím castingu, který by byl spojen s pohybovými testy – tam by se zřejmě ukázalo, že vhodný typ je třeba hledat pravděpodobně mezi atlety.


Podstatnější výhradu mám však k celkové koncepci této reklamy – ačkoli jí celkově nelze nic zásadního vytknout a vzhledem k solidnímu zpracování plní svůj účel, přece jen bych od studentského díla očekával výraznější základní nápad.


Propagační film Speciální školy Hradec Králové byl úkolem, který by způsobil bezesné noci i renomovaným tvůrcům. Vytvořit propagaci zařízení, které se zabývá prací s dětmi s různým stupněm postižení a nesklouznout ke kýči či falešnému sentimentu je téměř nemožné. Režisérka to však dokázala díky znalosti prostředí, promyšlené koncepci a v neposlední řadě i svým lidským vlastnostem. Vhodným spojením dokumentárních a publicistických postupů se jí podařilo vytvořit pozitivní dojem a nesklouznout přitom ke kýči. Výraznou roli zde kromě kamery hraje zvuková složka, zde oceňuji i to, že režisérka po pracovním sestřihu dokázala změnit nefungující zvukovou koncepci a tím dílu výrazně prospět. Za jistý nedostatek považuji přemíru informací v komentáři, ale vím, že to bylo výslovné přání klienta. Tento nedostatek by vyřešilo případné zpracování díla formou interaktivního DVD, což je jedna z uvažovaných variant.


Celkově hodnotím praktickou práci jako velmi zdařilou, za pozitivní navíc považuji, že obě díla byla zpracována pro skutečné klienty a režisérka tak pracovala v podmínkách skutečné profesionální praxe.

Otázky: 

Jak byl řešen výběr protagonisty v reklamě?

Čím se řídil výběr speakera v propagačním filmu a jak byl režijně veden?

Proč a jak byla změněna zvuková koncepce propagačního filmu?

Návrh na klasifikaci diplomové práce:       Teoretická část:              A - výborně
                                                                      Praktická část: 
          B - velmi dobře
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