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Po oslovení študentom  digitálneho dizajnu Jozefa Potočana som chvíľu váhala či prijať žiadosť o vyjadrenie posudku k práci, nakoľko sa necítim kompetentná k vyjadrovaniu sa k odbornej tematike z jeho oboru. Nakoniec som ale zistila, že práca má isté vizuálne presahy do oblasti ktorej sa odborne venujem. Predložená bakalárska práca sa zameriava na komplexné riešenie jednotného vizuálneho  štýlu novovznikajúcej značky Wood. Id. Vlastná značka  študenta J.P sa venuje ako  dizajnu produktu, jeho  výrobe- tak i jeho následnému komerčnému predaju. Ide o doplnky  pre naše už takmer neodmysliteľné smartphones. Má intenciu …cit “ zaplnit  možnou tržní mezeru - její základ tvoří kvalitně zpracovaný produkt - dřevěný obal na iPhone 6/6S.
Teoretická práca je stručne a jasne písaná, ide o len základný rešerš problematiky. Spočiatku som bola prekvapená nedostatkom podrobnejších informácií, ale následne som si uvedomila, že práca spĺňa zadanie BP. Používa  relevantnú literatúru. Pracuje s citáciami, odkazmi, dokonca v texte pracuje i s dotazníkom vypracovaným k  zvolenej problematike. Práca je  obohatená i vlastný výskum v rovine swot analýzy.Tu mám pár otázok- zaujali ma slová cit “silné stránky: novost produktu a téměř nulová konkurence... “  a následne stabilní zázemí ( odbytu?? ) na trhu v Německu a Švýcarsku. O akej krajine vlastne autor hovorí? pochopila som u nás výroba, tam predaj ? Cena výrobku 1000 czk - 40 eur. Upozorňujem na fakt , že po prepočítaní je to momentálne cca len 36 eur. 

So záujmom som o túto problematiku som si nielen prečítala prácu, ale následne urobila vlastný základný rešerš- a už tam som videla nejaké nejasnosti  Autor tvrdí, že obaly - drevené na našom trhu ešte nemajú zastúpenia. Toto by som netvrdila- ale autor má pravdu v tom, že sa špecializuje na - zpracovanie drevenej dýhy a kombinovaní prvkov UV tlače. Tiež aj personalizácia  produktu pre zákazníka ( mužská a ženská varianta). Je mi teda jasné čo, ale nie je mi jasné prečo ? Aký je vlastne príbeh značky ??? Čo znamenajú vybrané grafické symboly a farebnosť? Je to len o tom, že drevo dostane iný vizuálny - povrch? Mne v dizajne ide o podstatu produktu ako takého – t tomto prípade  prepojenie prírody s technológiami a silným konceptom. V súčasnom trende dizajnu už tak nejde len o to ako produkt vyzerá, ale i o istú  transparentnosť výrobku a silný príbeh - výpoveď autora. Možno by som i komentovala možno až trochu “krikľavú” farebnosť. Neuvažoval autor o  sofistikovanejšej farebnosti?tvare? Jedná o drevo, v mojom ponímaní luxusný tovar v spojení so smartphone čiernou obrazovkou si vyžaduje aj inovatívnejšiu grafiku. Produkt sa tu dostal až do trochu lacnej (módnej polohy). Ale je to subjektívny názor, študentovi sa nedá vytknúť zvolená farebnosť - je retro a v konečnom výsledku trendy. Zaujal ma moment z čoho autor usúdil - rozdelenie mužských ženských variantov produktov. Customize - je zaujímavý moment  práce - ale naozaj ho treba udržať v hraniciach autorského dizajnu

Dostávame sa k vizuálnemu štýlu značky - ten je spojený s jeho autorskými grafickými prvkami a veľmi čistou - sofistikovanou webovou a grafickou prezentáciou. Tu nemám žiadne výhrady. Taktiež k obalovej  časti produktu. Logo je podľa môjho “neprofesionálneho” názoru z oblasti graf. designu dobré. Nahradenie  jedného o odtlačkom prsta nie je úplne nový fór, ale v tomto prípade funguje. Nebolo mi jasné , či už je web stránka  funkčná? ( nepodarilo sa mi ju spustiť). 
 
Otázky do diskusie?

A/  má už autor  nejaké objednávky, kedy sa spustí web, príp. online predaj?

B/ Neuvažoval ste i o vytvorení  série k odevu ? napr. rám okuliarov? Či obaly na tablety - je na to drevo vôbec vhodné?
 C/ Ako by sa mala značka wood id. vyvíjať do budúcnosti?
D/ Vyskytne sa v produkcii i ponuka  hanmade výrobkov?  asi najďalej na trhu je firma  carved- kde pojem hand made je ich reklamným nástrojom

E-Je  plastový výlisok a drevo najlepšia kombinácia??? Tu len odporúčanie. Možno  by sa bolo vhodne posunúť sa v technológii - lepenie drevenej  dyhy na plast sa mi nezdá veľmi vhodné riešenie. Pokúsiť sa o celodrevený rám, alebo nahradiť plast iným materiálom. Naplno využiť potenciál dreva a iných inovatívnych materiálov
Záver: Jozef Potočan pragmaticky nasledoval víziu produktu určeného na trh. Vytvoril  komplexnú prezentáciu značky, a jej produktov, podporenú sprievodným marketingom. Nevynechal ani jednu zložku výtvarného, dizajnového, či marketingového charakteru. Napriek výhradám k teoretickej práci a dekóru obalov pre smartfon považujem prácu za dobrú. Je chvályhodné, že študent už pracoval s reálnym produktom pre potencionálneho zákazníka. Táto možnosť býva vo väčšine - i možno viac pokrokových  projektov nerealizovaná. 

Ako pedagóg od študenta vždy čakám viac – je v najtvorivejšej fáze života. Viac inovácií, viac pokusov, viac odvahy, viac provokácie!!!. Neviem, posúdiť či sa Jozef snažil o prekonanie limitu svojich vlastných , či  zvolenej disciplíny. Je na štartovacej čiare, vidím v ňom kreatívny potenciál, ale ten možno len čaká na svoj čas. Ako píše bude veľmi prínosné  ak produkty budú mať v budúcnosti  možnosť byt customized, či svoje menšie reedície a pod. Sama sa teším ako si produkt budem môcť kúpiť, a ak bude produkt úspešný, Jozef si môže pozvať k spolupráci prípadne iných - ( lokálnych) rôznorodých umelcov dizajnérov, čím produkt získa na popularite.

V ďalšej práci mu prajem všetko dobré
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