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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 c

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 c

6Splnění cíle práce 60 c

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,58 C


Na práci lze ocenit (silné stránky):
Na predloženej diplomovej práci hodnotím pozitívne jednak samotný výber aktuálnej témy, ako aj snahu autorky o jej komplexné spracovanie. Taktiež na práci možno oceniť rozsah a rôznorodosť realizovaných výskumných metód, ale najmä jej praktické zameranie, v rámci ktorého sa autorka snažila najprv identifikovať nedostatky v rámci webovej prezentácie mobilného operátora a následne na to ich odstrániť pomocou vlastného návrhu optimalizácie webovej stránky.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
Teoretická časť diplomovej práce by si zaslúžila výraznejšie prepojenie so skúmanou problematikou a definovanie základných pojmov, ktorým sa autorka venuje v ďalších častiach práce. V 2. kapitole autorka uvádza iba všeobecné definície pojmov internetový marketing a online komunikácia, pričom sa už bližšie nevenuje špecifikám online marketingu, jeho zaradením v systéme marketingovej komunikácie, typológií základných foriem internetového marketingu a ich charakteristike, príp. popisom výhod a nevýhod internetového marketingu v porovnaní s inými nástrojmi marketingovej komunikácie.

Samostatnú kapitolu by si zaslúžilo teoretické vymedzenie pojmu webová stránka, ako marketingovo-komunikačného nástroja, ktoré v práci úplne absentuje. Namiesto toho sa autorka púšťa na popis metód analýzy webu, pričom v tejto kapitole uvádza iba vybrané metódy, s ktorými následne pracuje v praktickej časti (kvôli objektivite by bolo vhodné popísať všetky dostupné metódy, ktoré sa v praxi najčastejšie využívajú pri testovaní webových stránok a následne uviesť, ktoré z nich autorka plánuje použiť a prečo). 
Napriek rôznorodosti výskumných metód použitých v praktickej časti práce (od focus group, cez užívateľské testovanie použiteľnosti, až po komparatívnu a semiotickú analýzu) som toho názoru, že výber niektorých metód nebol úplne optimálny, pretože v praxi existujú viaceré formy testovania webových stránok, ktoré by boli v tomto prípade ďaleko prínosnejšie, ako napr. Eye Tracking, či A/B testovanie. 
Čo sa týka hodnotenia realizovaných výskumných metód – interpretácia výsledkov focus group mohla byť spracovaná prehľadnejšie a pri komparatívnej analýze autorka bližšie neobjasnila podľa akého kľúča, resp. na základe čoho vyberala jednotlivé hodnotiace parametre.

Projektová časť obsahuje návrh optimalizácie webových stránok, ktorý je však veľmi stručný a aby bol použiteľný v praxi, musel by byť spracovaný oveľa dôslednejšie.

Na základe uvedeného diplomovú prácu Bc. Markéty Mohrovej odporúčam k obhajobe a navrhujem hodnotenie C (dobre). 
Otázky k obhajobě: 

1. Stručne charakterizujte základné nástroje internetového marketingu a vysvetlite, aký prínos majú webové stránky v kontexte marketingu a marketingovej komunikácie.
2. Na základe čoho ste vyberali výskumné metódy použité v diplomovej práci? 
3. Vysvetlite, z akých údajov ste vychádzali pri tvorbe finančného plánu (s. 77).
Ve Zlíně dne 5. 5. 2016



Podpis: 
PAGE  
Hodnocení odpovídá stupnici ECTS: 

A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01

[image: image2.jpg]_1524248968.xls
List1

				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		c		C		60		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		c		C		100		2

		6		Splnění cíle práce		60		c		C		120		2

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		80		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.58		C		1.577		726		1.817






