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Téma DP:  Propagační prostředky města Nový Jičín
Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Pojem marketing měst a obcí se už objevuje nejen v odborné literatuře. Má-li město prosperovat, uspět v konkurenci srovnatelného prostředí, musí jeho správní orgány respektovat a uplatňovat zákonitosi marketingu v celé jeho šíři. Tématem diplomové práce Davida Panáče jsou prostředky, jichž město využívá ke své propagaci.
V teoretické části práce, zaměřené především na marketing obcí,  postrádám odkazy na použitou literaturu, snad s výjimkou s. 11 (Kotler). Analytická část představuje historii i současnost města a okolí. Na s. 34 je uvedena SWOT analýza města a na ni navazuje analýza hlavních propagačních prostředků města včetně financí na propagaci vynaložených. Obávám se však, že o analýze příliš hovořit nelze, spíš o výčtu, popisu a subjektivním hodnocení, i když na škále 1 – 5 (s. 47). Zajímalo by mne hodnocení efektivity působení jednotlivých prostředků – zda našly adresáta, s jakým výsledkem.
V závěru práce odpovídá autor na otázky položené v úvodu práce:

- jaký je současný stav prezentace města,
- čeho by město mohlo využít ve svých propagačních aktivitách,

 - zda má město Nový Jičín značku.

Dílčí návrhy ke zlepšení současného stavu jsou obsaženy v hodnocení jednotlivých propagačních prostředků, ovšem u diplomové práce bych očekávala ucelený návrh vedoucí ke zlepšení. Domnívám se rovněž, že pokud by se diplomant více řídil doporučenou strukturou, práce by byla přehlednější  a srozumitelnější. 
Otázky k obhajobě:

1. Prosím vysvětlit, proč teoretická část práce začíná kapitolou nazvanou Návrh koncepce. Zařazení této kapitoly do teoretické části jsem dobře nepochopila.
2. Jak město vyhodnocuje efektivitu vynaložených financí na propagaci?
3. Čím je podložena SWOT analýza na s. 34?

4. Měl jste možnost diskutovat o práci na magistrátu? Pokud ano, s jakým ohlasem?

5. Vaše návrhy v projektové části odpovídají současnému rozpočtu?

6. Předpokládám, že návrhovou část diplomové práce jste projednal s vedením marketingu. S jakým ohlasem?

7. V čem Vy osobně vidíte největší riziko pro případnou realizaci Vašich návrhů?
Návrh na klasifikaci diplomové  práce: 


    C - dobře
                            
Ve Zlíně dne  9. 5. 2007.
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    podpis oponenta DP
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x)nehodící se škrtněte

