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Je potrebné poukdazat’ na skuto¢ne vel'mi Siroky a komplexny zaber suvislosti vztahujucich sa
k téme préce,ktora je zhl'adiska vyvoja sti€asného panskeho odevu a jeho perspektivy zasadna
az krucidlna, vel'mi aktudlna a tak potrebna. Autor vel'mi citlivo a zaroven vzhl'adom k
zameru prace vel'mi substancne spracovava naro¢nu in$pira¢nt tému.

Ako drobnu poznamku k teoretickej ¢asti pracen by som uviedol, Ze termin
nekonvencost’ je potrebné spracovat’ na adekvatnej trovni najmé €o sa tyka charaktistického
popisu vybranych demonstrativnych znaciek a ich zaradenia. V sucasnosti totiz neexistuje
jasna hranica, resp. vymedzenie medzi nekonve¢nou znackou a vel'kym moédnym domom,
ked’ze vac¢sina obchodnych modelov je SirSej verejnosti neznama a skryta a jednotlivé aspekty
sa tak prelinaju a mystifikujt, vid’ priklad Vetements. Mético méze pri Cotweilleri pdsobit’
tvrdenie o “performancewear,” ktoré moze miast’ v suvisloti s tzv. “performance clothing”,
teda vysoko-funkénému oble€eniu uréenému najma na Specifické pohybové aktivity. V
suvislosti s Vetements je potrebné poznamenat’, ze sa im uspesne dari narusat’ kratkodoby
“hype”, o ktorom autor piSe na str. 20 a to prave tym, ze radi priznavaju a demonstruju silu aj
starych kolekcii prave tym, ze zakazdym vy$iju rok a prislusna sezoénu na viditel'né miesto
oblecenia, tym padom sa z tychto produktov stavaji do istej miery “vintage-statement” kusy
oblecenia, ktoré 'udia radi prizndvaju a prirad’uju im tak Statat ikonického az kultového
produktu. Tento pristup, mozno konStatovat’, je vel'mi vizionarsky a progresivny smerom k
nadc¢asovosti a brandingu odevu. Na rovnakej strane piSe autor o kritizovanom “castingu”
zmienovanej znacky, tu je takisto potrebné poznamenat’ postoj, aky produkcia Vetements
dlhodobo presadzuje, a sice, ze ich kultirny kontext je v mnohom odlisny od oakavane;j
multikultirnej spolo¢nosti zapadoeurdpskeho typu a Ze otdzka farby pleti pre nich vobec nie
je témou a nie¢im ¢o by mali riesit. Samozrejme je tato problematika kontroverznd, je vsak aj
potrebné sa situovat’ do reality postkomunistickych krajin, ktorych diverzita a “agenda
setting” je Uplne niekde inde ako je tomu v krajinéch strednej a najmé zapadnej eurdpy. Toto
je preto do velkej miery kultirna tradicia, s ktorou prichaddzaju a po hlbsej analyze sa nejavi
diskriminacne. V casti o Balenciaga je potrebné poznamenat’ k spadnutym bunddm z ramien,
Ze tento novy “streetstyle trend” nepriSiel s touto znackou ani jej stylingom, ale uz
niekol’korocnym stylovanim subverzivnych brooklynskych “labelov”, kde tento prvok najviac



spropagoval Akeem Smith pre Hood By Air, najviditeI'nejSie prave v kolekcii FW 2015/2016.
Spojenie “komer¢na znacka” u Burberry pdsobi diskutabilne, “komeréna” je kazda predajna
aktivita, bolo by potrebné blizsie definovat’ preco je toto adjektivum tak zvyraznené. Pdsobilo
by lepSie spojenie typu “multi-contemporary brand”. Je v§ak potrebné vel'mi ocenit’
erudovanost’ autora ¢o sa tyka problematiky predajnych produkénych a komunikaénych
cyklov, ako o tom piSe prave v suvislosti s Burberry na strane 24. Stat’ o Kanyem Westovi
prinaSa nadej pre cely priemysel, a vobev pre celu kultaru, je neuveritel'ne vizionarska a
nastol'uje trendy v celej Sirokej spolocenskej Skale, akym je napriklad emancipacia
proklamovana na rok 2017. Teoreticka Cast” je ukoncend z forméalneho hl'adiska nepatri¢ne,
chyba zrozumitel'ny zaver tejto ¢asti, mozno tu vSak ide o autorsky zémer.

V praktickej Casti autor pracuje najmad s kI'i¢ovym nosnym produktom - prvkom -
dZinsovou bundou - absolutne vynikajico z komunikacného ale aj technologického hl'adiska
(o je neskor doplnené o nahovice, koSele, opasky). Je to vel'mi aktudlny pristup podobne
ako je tomu u tzv. “core-pieces” Vetements - dekonstruované dzinsy, mikina, kvetinové Saty..
Tento pristup je momentalne z komunikacného ako aj predajného hl'adiska najefektivnejsi a
najocefiovanejsi v sucasnosti ako tzv. “product-based oriented communication”, alebo
opdtovny navrat ku komunikdcii odevu ako takého. Navyse je tento pristup doplneny o
adekvatne analdgie az spiritualny rozmer celej prace. Autorova praca so siluetou je skutocne
na vel'mi vysokej Grovni. Praca s jednotlivymi konStruovanymi odevmi tak po konceptualnej
ako aj vizualnej stranke je vynikajlca, z viacerych hladisk sa mozno nazdavat, Ze tu mame
docinenia s prelomovou zasadnou az vizionarskou pracou, ktord v mnohom prevysuje
lokélne, regionalne dokonca aj eurodpske stuvislosti a o¢akévania. Je akousi inSpiracnou ideou,
pokladé ideovy ramec pre sucasny odevny dizajn, redefinuje zauzivané skutocnosti, otvara
novy priestor uvazovania, uvol'nuje a obohacuje celi oblast médy ako sucasti spolocenského
Zivota a jeho problémov. Za negativum, ktoré vSak nezatiefiuje vopred zmienované
skuto¢nosti mozno oznacit’ prili§ uzurpativne konceptudlne zostavenie samotnych modelov do
vyslednych figurativnych “lookov”, ktoré pdsobia miestami prili§ ocakévane a
vysvetetlujuco. Narativny zamer v tomto procese vSak treba ocenit’, o ostatne vysvetluje aj
predoslu vetu. Rozpravanie pribehu (storytelling) je aj z hl'adiska brandingu a nasledne;j
komunikacie kolekcie vel'mi uZito¢né a efektivne.

Za najviac prinosnejSiu ideu prace mozno oznacit’ jej pozitivny az proaktivny charakter,
praca je plna “novej nadeje” a istého “menswear evangelize” pohl'adu dobrej spravy v
stvislosti s vyvojom aktudlneho nielen panskeho médneho dizajnu. Obdivhodna je autorova
schopnost’ tak komplexne a pritomn spontanne, ‘s istou formou slovnej 'ahkosti”, vynikajuco
analyticky popisat’ a priblizit’ si¢asny stav panskej maody.
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T

podpis oponenta prace

A - vyborné B - velmi dobfe

C - dobre

D - uspokojiveé

E - dostate¢né

F - nedostate¢né

* nehodici se $krtnéte




