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Téma DP: Propagační kampaň pro firmu Fujifilm CZ
Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Hodnocení práce:

Na diplomové práci je třeba ocenit zejména úroveň analytické a projektové části, které jsou zpracovány velmi profesionálně. Autorka si stanovila velmi přesné cíle a konkrétní hypotézy, k jejichž ověření získala velké množství různorodých dat týkajících se vývoje prodeje, zkušenosti prodejců i názorů zákazníků. Na jejich základě konstatuje špatné zacílení dosavadní komunikační strategie společnosti Fujifilm CZ a navrhuje zcela novou, ucelenější a do detailů propracovanou strategii zaměřenou na konkrétněji definovaný tržní segment a využívající průběžnou komunikaci, jejímž cílem by měla být změna image značky. Jediným nedostatkem v této části diplomové práce se mi jeví být ne zcela přesvědčivě vysvětlená otázka rozpočtu, neboť jediný zmiňovaný údaj z předchozího roku jsou necelé 3 miliony Kč vynaložené na podporu prodeje, zatímco v projektu autorka hovoří o více než 14 milionech a konstatuje, že jde o sumu reálnou, což, jak doufám, blíže vysvětlí při obhajobě. 
Poněkud problematičtější je ovšem úvodní, teoretická část, která v rámci pojednání o marketingových strategiích v kostce představuje takřka celou základní teorii marketingu a marketingových komunikací. Také vzhledem k tomu, že teoretická část zabírá bezmála polovinu celého rozsahu diplomové práce, bylo by snad bývalo vhodnější zaměřit se zde na konkrétní problém, který autorka řeší ve své projektové části, a na úvod upozornit na specifika marketingu či marketingových komunikací ve zvolené oblasti. Jestliže je možno konstatovat, že projektová a analytická část spolu velmi úzce souvisejí v tom smyslu, že jedna přímo vychází z druhé, pak naopak mezi teoretickou a praktickou částí jako celkem jasná souvislost podle mého názoru není. I tak je nicméně možné považovat diplomovou práci za velmi kvalitní, v praxi zcela nebo alespoň částečně využitelný materiál. 
Otázky k obhajobě: 
Bude Vámi navržený plán marketingových komunikací znamenat navýšení nákladů firmy na propagaci? Je možno vyčíslit, jaké výnosy jí to přinese? 
Jaké motivační programy pro prodejce využívají konkurenční výrobci digitálních fotoaparátů? Obstojí Váš návrh ve srovnání s nimi? Není naopak natolik velkorysý, že by znamenal nepřiměřené zvýšení nákladů firmy? 
Při laickém pohledu se zdá, že v budování image jsou úspěšnější ti výrobci digitálních fotoaparátů, jejichž marketingová komunikace je plánována a vytvářena centrálně, než Fuji, které plánuje regionálně. Bylo by namístě firmě doporučit v tomto smyslu větší centralizaci? 
Návrh na klasifikaci diplomové  práce: B - velmi dobře
Ve Zlíně dne 30. 4. 2007
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