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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Teoretická část je zpracována synekticky (od obecného nastavení marketingové koncepce až ke specifikům komunikační kampaně), z adekvátního množství informačních zdrojů, které diplomantka řádně citovala. Ne vždy se jí však podařilo jednotlivé kapitoly logicky vhodně provázat.

Analytická část je podpořena výsledky dvou primárních šetření, jejichž výstupy přispěly k eliminaci nedostatků předchozích komunikačních kampaní firmy Fujifilm a k nastavení adekvátních komunikačních nástrojů, a to jak směrem ke konečným zákazníkům, tak i prodejcům. Oceňuji nejen komplexnost projektu, ale také začlenění nových prvků v oblasti marketingových komunikací – tj. např. zážitková turistika s eventy.
Autorka ke zpracování přistupovala velmi zodpovědně, dílčí části práce konzultovala a po kritickém zvážení zakomponovávala doporučení do své práce. I přes některé drobné formální nedostatky (DP psána v činném rodě, úvod v minulém čase) a věcné nesrovnalosti (označení primárního šetření za sekundární apod.) hodnotím práci, vzhledem k rozsahu a propracovanosti projektu, jako velmi přínosnou pro praxi i jako důkaz kvalitní sebereflexe získaných poznatků a dovedností studentky.

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:     A – B, tj. výborně až velmi dobře (dle obhajoby)
Ve Zlíně dne ...............................................

 






         ………………………………   

 podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


