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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 a

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,21 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):
Předložení bakalářská práce autorky Dominky Čermákové se zaměřuje na téma sociální reklamy se zaměřením na domácí násilí. Autorka jasně specifikuje cíl práce, který také postupně naplňuje. Text je velmi dobře strukturovaný, vhodně doplněn o citovanou literaturu.
Jak pro prezentovaný výzkum – hloubkové rozhovory, tak pro samotnou bakalářskou práci platí, že jsou zpracovány po odborné stránce velmi kvalitním způsobem a že bez vážnějších výhrad naplňují požadované nároky. Rozsah použité literatury i časová aktuálnost použitých zdrojů splňují kritéria odborné úrovně bakalářské práce. Formální a gramatická úroveň je v pořádku, záměr i dosažené výsledky práce se plně shodují se zadáním bakalářského projektu.
Z uvedených důvodů doporučuji bakalářskou práci autorky Magdaleny Pecníkové k obhajobě a hodnotím ji známkou výborně „A“. 
Otázky k obhajobě: 

· V souvislosti s využíváním emocí v sociální reklamě se často diskutuje otázka, zda a do jaké míry může sociální reklama šokovat příjemce. Jak se k této problematice stavíte vy a s jakým zdůvodněním? Přikláníte se k názoru, že je vhodné oslovit cílovou skupinu jemnější formou a rafinovaněji, aby nebyli tvůrci vedeni k povrchnosti a kontraproduktivnímu efektu, nebo si myslíte, že ke změně postoje lidí, musí být sociální reklama silnější ve svém sdělení a více šokovat?
· Jak velkou roli, dle vašeho názoru, hraje v sociální reklamě autenticita?
· Sociální reklama se často pohybuje na pokraji oné pomyslné hranice a spíš než zákonu může odporovat etice. Ačkoliv jsou příjemci k etické stránce sociální reklamy mnohem tolerantnější, než u komerční reklamy, můžeme se i zde občas setkat s negativními postoji, které ve většině případů řeší samoregulační systém. Myslíte si, že by se na sociální reklamu neměla vztahovat stejná pravidla jako na komerční reklamu? Můžete prosím zdůvodnit váš názor?
V Praze dne 1. 5. 2016
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		a		A		30		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.21		A		1.201		418		1.201






