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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 a

10Jazyková a formální úroveň práce 30 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,16 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):
Autorka postupovala při psaní bakalářské práce velice systematicky, jednotlivé kapitoly na sebe logicky navazují, teoretická část práce je vybavena adekvátní odbornou literaturou a citacemi. Cíl bakalářské práce, tedy zjištění znalosti lifestylového prodejce Urban Outfitters, vnímání produktové nabídky z pohledu českého zákazníka a následná analýza, zda je na českém trhu cílová skupina pro tuto značku, byl naplněn. Autorka se dostala k cíli pomocí kvantitativního dotazníkového šetření, který realizovala přes rozhraní vyplnto.cz. 
Autorka je se zpracovanou problematikou výborně seznámena, v předložené bakalářské práci prokázala teoretické i praktické znalosti kladené na tento typ závěrečné práce. Metodický postup považuji za správný. Práce je přehledná, má dobrou formální úroveň a splňuje požadavky kvalifikační práce. Proto tuto bakalářskou práci doporučuji k obhajobě s hodnocením „výborná“. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
Vzhledem k náplni bakalářské práce bych v teoretické části doporučovala více rozpracovat teorii brand managementu, konkrétně teorii značky a stanovení pozice značky.  
Otázky k obhajobě: 

· V práci jsem našla údaj, že značka Urban Outfitters cílí na muže a ženy ve věkovém rozmezí od 18 do 28 let. Vzhledem k věkovému rozmezí cílení je zřejmé, že jde o cílovou skupinu, která ještě není zcela ekonomicky samostatná. Pokud by to byl, v teoretické rovině, na českém trhu po značku krizový moment, jakou byste zvolila strategii, aby nedošlo k ekonomickým ztrátám? 
· Značka Urban Outfitters se snaží mladé zaujmout mnoha komunikačnímu kanály. Myslíte si, že by byl vhodný do komunikační mixu zahrnout i event marketing, proč ano/ne?
· V současné době jsou bloggeři názorovými vůdci v rámci komunity svého blogu. Myslíte si, že by bylo pro značku Urban Outfitters, kdyby vstoupila na český trh, vhodné se spojit s českým bloggerem, který oslovuje definovanou cílovou skupinu značky? Proč ano/ne? Do jaké části marketingového mixu byste tuto aktivitu umístila? 
V Praze dne 1. 5. 2016
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		a		A		30		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		a		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.16		A		1.155		406		1.155






