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ABSTRAKT

Piedkladana bakalaiska prace se zabyva analyzou soucasného stavu neziskového projektu
Fashion show Dotek s cilem zjistit, zda novy koncept je spravnym feSenim K realizaci
v nasledujicich ro¢nicich. Teoreticka ¢ast se zabyva oblasti neziskového sektoru s orienta-
ci na nestatni neziskové organizace, dale vymezenim pojmu fashion marketing, charakteri-
zovanim cilt a specifikaci fashion marketingu se zamétenim na modni prehlidku a klico-
vymi pojmy z projektového fizeni. Prakticka ¢ast analyzuje soucasny stav projektu Fashion
show Dotek a pribeh projektového fizeni. Soucasti je 1 dotaznikové Setfeni, jehoz cilem je

najit odpovéd’ na vyzkumnou otazku, zda je novy koncept projektu tou spravnou volbou.

Kli¢ova slova: Neziskovy sektor, fashion marketing, modni piehlidka, dotaznikové Setieni,

Fashion show dotek, novy koncept, Projekty neziskovych organizaci

ABSTRACT

The bachelor thesis describes the analysis of the current stage of the non-profitable project
,Fashion Show Dotek*, mainly aiming to find out, whether the new concept is a proper
solution in relation to the years to come. The theoretical part aims to describe the non-
profitable sector of services, mainly aiming to describe NGOs. Furthermore, the purpose of
the theoretical part is to define ,,fashion marketing®, its purpose, main targets. Last but not
least, specification of fashion marketing in regards to fashion shows and the key terms of
project management are also included in this part. The practical part analyses the current
stage of ,,Fashion show Dotek™ project and the processes of the project management. It
also includes a survey, which aims to analyse whether the new concept of the project is a

proper solution.

Keywords: Non-profitable sector, fashion marketing, fashion show, questionnaire, Fashion

show Dotek, new concept, Non-profit organization projects
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UvVOD

Tietim rokem se jiz pIné vénuji propojeni dvou vyznamnych oblasti, kterymi jsou fashion
marketing a neziskovy sektor. Snazim se zde nejenom rozvijet, ale souc¢asn¢ i nasbirat no-

vé informace a zkuSenosti, coz vyustilo ve vybéru tématu bakalaiské prace.

Cesta zacala jiz v prvnim roc¢niku bakalafského studia oboru marketingové komunikace,
kde jsem se zapojila do neziskového projektu Fashion show Dotek. Pisobila jsem v sekci
Fundraising. V roce 2015 mi byl pfedan neziskovy projekt Fashion show Dotek, ve kterém
jsem se spole¢né se studentkou Lindou Machovou stala hlavni manazerkou. Je mi cti, Ze
jsem pokracovatelkou projektu, ktery ma dusi a poslani. Snazila jsem se vytvofit novou
cestu projektu a platformu pro mladé zlinské navrhate v projektu Fashion show Dotek.
Chtéla bych lidem nabidnout nejen benefi¢ni akci, ale 1 odprezentovat zlinskou lokalni
moddu, presnéji modni kreace studentt Ateliéru Design odévu Univerzity Tomase Bati ve
Zlin¢. Nova myslenka nabrala i Sir$i rozsah. Mym cilem je poukézat na skute¢nost, ze dva
stéZejni obory Fakulty multimedialnich komunikaci, tzn. Ustav marketingovych komuni-
kaci a Ateliér Design odévu, spolu umi spolupracovat a komunikovat, a tim padem nezis-

kovy projekt Fashion show Dotek posunout ,,0 stupen vyse®.

Cilem bakalafské prace je zanalyzovat soucasny stav projektu Fashion show Dotek pro
neziskovou organizaci Dotek 0.p.s., tzn. Centrum zdravotni a socialni pomoci, obecné
z pohledu zakladnich charakteristik fashion marketingu v souladu s neziskovym sektorem.

Téma jsem si zvolila ptfedevsim proto, Ze jiz druhym rokem stojim v Cele projektu.

Teoreticka ¢ast popisuje obecné neziskovy sektor a nestatni neziskové organizace. Dale se
zabyva vymezenim pojmu fashion marketing, blize charakterizuje cile a specifikace fa-
shion marketingu a také se zaméfuje na oblast modniho primyslu. Nemize opomenout

klicové pojmy v kontinuité s projektovym fizenim.

Prakticka cast je zamétena na podrobnou a dikladnou analyzu neziskového projektu Fa-
shion show Dotek. Hlavnim tématem bude najit odpovéd’ na primarni otazku, zda jde Fa-
shion show Dotek spravnym smérem. Prakticka Cast prace popisuje a analyzuje uplynuly
projekt z pohledu efektivnosti, jeji soucasti je rovnéz dotaznikové Setfeni, které bude do-
kladem toho, zda je soucasny smér projektu spravny, a to z pohledu divaka/hosta, partnera

projektu ¢i ¢lena realiza¢niho tymu.
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K praci pfistupuji zodpovédné a snazim se odhalit, zda novy koncept projektu, jehoz jsem
autorkou, byl spravnou volbou, ¢i nikoli. Prace by méla pomoct vSem lidem, ktefi se zaji-
maji o problematiku z oblasti fashion marketingu ve spojeni s neziskovym sektorem.
Vzhledem k rychle rostoucimu trendu slow fashion a propagace mladych modnich navrha-
i lze usuzovat, Ze dané téma je vhodné pozornosti vefejnosti a ze vysledna prace miize
slouzit minimalné taky jako zdroj inspiraci ¢i informaci pro ostatni studenty a vSechny se
zdjmem o fashion marketing, neziskovy sektor, modni piehlidky a propagaci mladych

modnich navrhara.
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. TEORETICKA CAST
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1 NEZISKOVY SEKTOR

,»Oznacenim ,,neziskovy sektor* zde rozumime souhrn nevladnich (nestatnich, tj. statem ¢i
vefejnou spravou nezalozenych) neziskovych organizaci. V jednotlivych zemich EU exis-
soukromé pravo, podle n¢hoz organizace vznikaji. Nevladnimi organizacemi se mini ty,

které nevznikly podle vefejného, nybrz soukromého prava.” (Cepelka, 2003, s. 25)

Cepelka dale uvadi, ze neziskovy sektor je chapan ve smyslu &asti ob&anské spole¢nosti,
ktera je tvofena ufedné registrovanymi neziskovymi organizacemi urcitého typu — nadace,
nada¢ni fondy, obcanska sdruzeni, obecné prospésné spoleCnosti a zafizeni cirkvi.
K vétsimu zdlraznéni pfidava jesté pojmenovani — nestatni anebo nevladni neziskovy sek-

tor. (2003, s. 18)
Boukal a Vavrova definuji neziskovy sektor jako:

»Soubor vSech neziskovych organizaci v zemi, které vyhovuji tzv. strukturalng-
operacionalni definici neziskovych organizaci L. M. Salamona H. K. Anheiera.” (Boukal,

Vavrova a kolektiv, 2007, s. 7)

Cilem neziskového sektoru a vSech zaclenénych organizaci je vefejné prospeSny charakter.
Snazi se o zménu chovani a jednani Clovéka vcetné zlepsSeni kvality zivota 1 zménu celé

spole¢nosti. (2007, s. 8)
Neziskovy sektor mé ve spolecnosti velice diileZité postaveni, nebot’:

e Dava vétsi prostor vlastni iniciativé obcanli a rozviji obCanskou spolec¢nost. Lidé
mohou, pokud maji zajem, vytvaiet spolky, které nejsou proti ustaveé a zajistuji veé-

ci, o které se stat z odlisnych divodi nemtze postarat.

» Stava se moznou ,,pojistkou proti totalitnimu rezimu. Diky vzniku vSemoznych
spolkil, profesnich organizaci, profesnich asociaci apod. zabezpecuje demokraticky

vyvoj v nasi spolecnosti.
» Je moznosti vedouci ke zjiSté€ni potieby pfimo v terénu.
* Vypliuje prazdna mista, o ktera nejevi zajem stat ani podnikatelé. (2007, s. 8)

Mnoho lidi neni zcela ztotoznéno s oznacenim neziskovy sektor. Nelibi se jim. Navrhuji
spiSe obcansky sektor, tfeti sektor ¢i vefejné prospésny sektor. Neziskovy sektor zde neni

minén tak, Ze by ¢lenové organizace nic neziskavali. Cela organizace muze byt v plusu a
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mit trzby a mit sviij vlastni majetek (nadace). Neziskové jsou mysleny, Ze to, co ziistane po
vSech platbach a thradach, si nerozd¢€li mezi sebe, jak je to bézné ve firmach, ale pouziji je
na pokracovani ¢innosti - nebo v druhém piipadé se penize piedaji osobé, ktera je potiebu-
je vice. Neziskové organizace nemaji prioritni cil — mit zisky. Uéelem jejich paisobeni je

zrealizovat zajmovou nebo vefejné prospésnou akei &i aktivitu. (Cepelka, 2003, s. 18)

Nejvice propracované sektorové vymezeni bylo popsdno v ¢lanku Svédského ekonoma

Pestoffa. Pestoff rozdéluje narodni hospodaistvi na ¢tyfi sektory na zakladé tiech kritérii:
* podle kritéria financovani provozu a rozvoje na sektor ziskovy a neziskovy
» podle kritéria vlastnictvi na sektor soukromy a vetejny
* podle miry formalizace na sektor formalni a neformalni
Ctyisektorovy trojuhelnikovy model narodniho hospodafstvi obsahuje:
» ziskovy soukromy sektor
* neziskovy vefejny sektor
* neziskovy soukromy sektor

+ neziskovy sektor domacnosti (Boukal, Vavrova a kolektiv, 2007, s. 9-10)

formalni
sektor

NEZISKOVY
VEREJINY
SEKTOR

neformalni

sektor

’\ veiejné
organizace

\ souKkromé

organizace

NEZISKOVY

NEZISKOVY
SEKTOR
DOMACNOSTI

ZISKOVY )
SOUKROMY
SEKTOR

neziskové 7 ziskové organizace
organizace
smiSené organizace hrani¢ni organizace

Obrézek 1 : Ekonomika a fizeni odvétvi verejného sektoru (Zdroj: Rektotik a kol., 2007)
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1.1 Nestatni neziskové organizace

Strucnd a vystizna definice nestatni neziskové organizace podle Druckera:

,Neziskova organizace nedodava ani vyrobky, ani sluzby a ani netidi. Jejim produktem je

(13

zmeénéna lidskd bytost. Neziskové instituce jsou nastrojem zmeény v zivoté cloveka.

(Drucker, 1994, s. 8)

Drucker, oznacovén jako jeden z nejvyznamnéjSich myslitelli v oboru managementu, fika:
,Neziskové organizace tvoii jednu velkou americkou komunitu. Poskytuji jednotlivetim
moznost néco vykonat, nééeho dosdhnout. Pravé proto, ze je dobrovolnikiim odepiena ra-
dost z finan¢ni odmény, t&Si je o to vice védomi, ze mohou byt né¢im uzitecni. Podminkou

vsak je, Ze jsou tito lidé vedeni jako neplaceni zaméstnanci.” (1994, s. 8)

Rektotik (2007) uvadi, Ze charakteristika neziskovych organizaci neni tak jednoduse defi-
novatelna. Na druhou stranu se piiklani k definici uvedené v zékon¢ ¢. 586/1992 Sb. o dani
z prijmu § 18, odstavec 7, Ze se jedna o organizace charakteru pravnické osoby, ktera ne-

byla zfizena nebo zaloZena za G€elem podnikéni.
V uvedeném zékon¢ je dale § 18 objasnéno, Ze se jedna o nasledujici typy organizaci:
e z4jmova sdruzeni pravnickych osob
e obcanska sdruzeni véetné odborovych organizaci
e politické strany a hnuti
e statem uznavané cirkve a ndboZenské spolecnosti
e nadace a nadacni fondy
e obce
o kraje
e organizacni sloZky statu a izemnich samospravnych celkli
e piispévkové organizace
e statni fondy
e obecné prospésné spolecnosti

e vefejné vysoké Skoly (2007, s. 39)
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Vycet uvedenych organizaci mize byt dostacujici pro vypocet dané z pfijmi. Na druhou

stranu neni dostacujici pro hlavni podstatu zkoumané véci — hlubsi pochopeni poslani a

cilti neziskovych organizaci. Bohata Skala poslani a cilii neziskovych organizaci a infiltrace

¢innosti napfi¢ celou obCanskou spolecnosti spéje k systematizaci podle nasledujicich zna-

ku:

podle kritéria zakladatele

podle kritéria globalniho charakteru poslani
podle kritéria pravné organizacni normy
podle kritéria zpuisobu financovani

podle kritéria charakteristiky realizovanych ¢innosti (Rektotik, 2007, s. 39-40)

Bacuvc¢ik (2006) charakterizuje nestatni neziskové organizace péti zptisoby:

1.

,Jde o organizace, tedy subjekty do urc¢ité miry institucionalizované. Zalezi na le-
gislativé konkrétniho statu, jakym zptsobem upravuje ¢innost neziskovych organi-
zaci. V nekterych zemich neexistuji pravni ustanoveni v nasem smyslu a pozadavek

organizovanosti mize byt naplnén jinym zplisobem.*

Maji soukromou povahu, coz znamena institucionalni odd¢leni od statni ¢i vetejné
spravy. ,,Nestatni neziskové organizace se nefadi mezi statni spravy ani mistni sa-
mospravy a nefidi je organy, ve kterych maji vyssi moc statni fednici.*

Nerozd€luji zisk, tzn., svoje ptipadné zisky nerozdé€luji mezi vlastniky nebo vedeni

organizace, ale musi jej pouzit k dosazeni cilit danych poslanim organizace.

Jsou samospravné a autonomni. V prvé fadé nejsou zavislé na statni a vetrejné spra-
v¢, nebot’ vlastni svou organizaéni strukturu a vnitini pravidla fizeni a neni mozné
je tidit zvenci.

,»Jsou dobrovolné. Zahrnuji urcitou ¢ast dobrovolné ¢innosti, at’ jiz pii poskytovani

sluzeb, nebo ve vedeni organizace.” (Bacuvcik, 2006, s. 27)

Uvedené charakteristiky se snazi vyjadfit, co predstavuji nestatni neziskové organizace.

PredevSim se jedna o organizace, které hldsaji neziskovost, nezavislost a dobrovolnost.

Zpisob, jakym jsou dotovany, je vétSinou tvoien z dotaci od organti statni spravy, mistni

samospravy ¢i ze zdroji Evropské unie.
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2 FASHION MARKETING

Moda a marketing maji své kotfeny piiblizné ve stejném casovém obdobi. Mddni pramysl|
se objevil spolu s konzumni spole¢nosti na ptelomu 19. a 20. stoleti diky masové vyrobe¢,
ktera byla dusledkem prumyslové revoluce a stale stoupajici intenzity kumulace obyvatel-
stva ve velkych méstech. Marketing pak vznikl jako zpétna vazba na vyzvu prumyslové

vyspélé spolecnosti. (LapSanska, 2014, s. 11)

,»Vyvoj mdédného marketingu je procesom zblizovania a prelinania Specifickych postupov
samotnej mody s kofeiimi v Eurdpe, resp. V Parizi, vyvoja priemyselne vyrabanej mody a
vSeobecné platnych marketingovych strategiii a nastrojov, ktoré se od zaciatku 20. storocia

vyvijali v Amerike.” (LapSanska, 2014, s. 11-12)

Na fashion (mo6dni) marketing 1ze pohlizet riznymi uhly pohledu. Jeden z nich oznacuje
fashion marketing jako podporu prodeje modniho navrharstvi, druha varianta fika, ze ob-
sahem fashion marketingu by mél byt pfedev§im prizkum potieb zakaznika, dalsi si pak
stoji za nazorem, Ze se jedna o novodobou a moderni formu fashion-marketingové koncep-

ce.

Fashion marketing tak oznacuje souhrn vyuziti riznych skal technik a obchodni filozofie,
kterd se soustfedi na zadkaznika, potencidlniho zakaznika a na produkty souvisejici
s modnim pramyslem za ucelem splnéni dlouhodobych cilii koncové organizace. Fashion
marketing se li§i v mnoha smérech od klasického marketingu. Zpiisob mddy, kde je zména
realnd a opodstatnénd, dava odlisSny diraz na marketingové aktivity. Kromé toho uloha
designu ma dva cile: vést a soucasné odrazet spotiebitele vV poptavkovém fizeni pomoci

riznych ptistupt. (Easey, 2002, s. 4)
Rath definuje fashion marketing timto zptisobem:

Fashion marketing mtze byt vniman jako marketingovy proces S aktivitami spojenymi
s navrzenymi produkty — tzn., Ze zahrnuje v$e, co souvisi S rozvojem daného produktu, a to
napfi¢ prezentaci a propagaci cilovym zakaznikiim, nakupem a podporou prodeje po naku-
pu. Dale se zabyva obecnymi koncepty, ¢innostmi a procesy souvisejicimi s uvadénim ji-
nych produkti na trh na jedné strané, ale na druhou stranu ma své vlastni vyzvy a ptilezi-

tosti, které vyplyvaji z neustale se ménici modni sféry. (Rath, 2012, s. 5-7)

Rath (2012) ve své knize uvadi jesté jednu velice zajimavou véc. Chce, abychom se za-

mysleli nad tim, jak ¢asto pfemyslime o koupi nové znacky kukufiénych lupinki ¢i praciho
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prasku. Kolik kouskd obleceni jsme si zakoupili v poslednich Sesti mésicich, zda jsme si
koupili mp3 prehravac, protoze se nam libila rozmanitost barev nové kolekce. Je piesved-
¢en, ze mdodni marketéii vice nez klasi¢ti marketéii musi pracovat na novém fesSeni, jelikoz
spotiebitel neustale touzi po novych vécech, musi udrzovat naskok pted rychle rostoucimi
trendy a pouzivat kreativni marketing kvtili upoutani pozornosti stalych i nestalych zakaz-

niké. (2012, 5. 7)

Soucasn¢ poukazuje na skute¢nost, ze v dneSnim zrychleném svété jsou lidé soucasti kon-
zumni spolecnosti a jejich touha po novych kouscich obleceni je bézna a kazdy ji pocituje.
Za strijce ,,zla“ pak povazuje socialni sité. Pravé ty nas nuti mit dokonaly Zivot a neustalou
potiebu nakupovat. Modni marketéii musi z dané situace najit spravné vychodisko - detail-
né a do hloubky propracovat feseni, kde klicovou informaci se stava zivot v dnesni spole¢-

nosti a neustalé pozorovani rychle rostoucich trendd.

Lapsanska (2014) poukazuje na skutecnost, ze je dulezité pochopit, kam az sahaji kofeny
mody a marketingu. V modnim primyslu, a¢ to tak mozna nevypada, ma vse svoji historii
a opodstatnéni. Moda reflektuje odraz doby a tento ptistup byl aplikovan i1 u fashion mar-
ketingu. Jak jiz bylo uvedeno, fashion marketing byl odrazem primyslové vyspélé spolec-

nosti.

2.1  Cil a nastroje fashion marketingu

Modda, jakoZto samostatna disciplina, je velice vzruSujici oblast lidské Cinnosti, ktera je
ovliviiovana spolecenskymi zménami. Méni se na zakladé lidské tvofivosti a zaroven je
soucasti mezinarodniho obchodu. Riziko neuspéchu v méde je velice vysoké, protoze
v mnoha piipadech nezaleZi ani na zrucnosti a talentu modniho designéra. Cilem modniho

marketingu je snizovat riziko neuspéchu. (LapSanska, 2014, s. 38)

Marketing predstavuje uspokojovani potieb zakaznika za Gcelem splnéni dlouhodobych
cili jakékoliv firmy. Cilem marketingu je ovliviiovat ndkupni chovani spotiebitelt a vyu-
zivat zékladni nastroje, kterymi jsou: reklama, public relations, podpora prodeje a osobni

prodej. Tyto vSeobecné nastroje samoziejme plati i pro fashion marketing.

Reklama je jednostranna komunikace a patfi mezi nejvyuzivanéjsi nastroje marketingové
komunikace. Ma za ukol prostfednictvim médii oslovit co nejSirsi okruh vefejnosti a pro-
pagovat znacku, produkt nebo sluzbu kreativni cestou, tj. pomoci mluveného slova, hudby,

barvy, grafiky, ptibchu, hereckého vykonu ¢i fotografie. Mezi nejCastéjsi spotiebitelské
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vyrazy, Které se pouzivaji v reklamé na podporu prodeje, se fadi ,,zadouci, cool, sexy,
krasna, sviidna anebo mlada®. Hlavnim médiem pro reklamu je tisk, pfedevsim pak modni

casopisy.

Podpora prodeje prezentuje kratkodob&jsi podnéty zaméfujici se na podporu prodeje vy-
robkl a sluzeb. Mezi bézné pouzivané nastroje podpory prodeje fadime kupony, prémie,
zvyhodnéna baleni, vzorky, odmény za vérnost, soutéze, loterie, displej v misté prodeje,

veletrhy, rizné prezentace a vystavy.

Osobni prodej je oboustrannd komunikace s okamzitou zpétnou vazbou. Stru¢né feceno,
jde o pfimou ustni prezentaci prodavajiciho, ktery ma za kol prodat a poskytnout presné
informace o produktu. Jeho cilem je vzbudit v zakaznikovi zajem. Velkou nevyhodou

osobniho prodeje jsou velké néklady a uzky rozsah plisobeni.

Public relations piedstavuje planovanou a dlouhodobou ¢innost, jejimz cilem je vytvaret a
upeviiovat vztahy s vefejnosti. Mezi nastroje public relations mizeme zatadit: tiskové
zpravy, bézné propagacni materialy, novinafské slozky, internet, informac¢ni e-maily, tis-
kové konference, pfednasky, seminafe apod. V modni sféfe je klicem k uspéchu pozitivni
publicita a dobfe zvladnuté PR, které vlastni i vyhodu menSich nékladl ve srovnani

s reklamou. (Lap$anska, 2014, s. 39-41)

2.2 Specifické nastroje fashion marketingu

Lapsanska (2014) mezi nastroje fashion marketingu fadi modni ¢asopisy, modni piehlidky,

vyklady obchodli a merchandising.

Modni casopisy jsou velmi dilezitou soucasti v ramei celkové propagace mddniho priamys-
lu, jelikoZ je v nich samotna reklama, ale zahrnuji i modni Zzurnalistiku, ktera je pro tento
obor velice klicovou zalezitosti. Diky ¢lanklim o méde, o modnich navrhérich, recenze
modnich piehlidek a komentaie o nejnovéjsich kolekeich v ramci fashion weeki po celém
svété se propaguje aktualni vzhled dané sezony. Lifestylové Casopisy se zabyvaji aktual-

nimi m6dnimi trendy, které se daji bézné koupit v obchodnich fetézcich.

Modni prehlidka je nenahraditelny a ojedinély nastroj fashion marketingu, ktery poskytuje
svobodny prostor pro public relations a propagaci jednotlivych modnich navrhaia a pied-
staveni jejich vizi a mySlenek v ramci designu odévu. Vice se této oblasti bude vénovat

nadchazejici kapitola.
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Vyklad obchodu je velkd marketingova prtilezitost pro maloobchodniky s médou a nabizi
ojedinély prostor ke zviditelnéni. Vyklady mohou ptitdhnout pozornost, nabidnout zlepseni
identity znacky a také informovat o produktech, cenach a slevovych akcich. Nekteti pro-
dejci vyuzivaji vyklady k specidlnim udéalostem — napiiklad Vanoce. Diky témto sezénnim

udalostem muize vyklad odvypravét ptibéh prostfednictvim tematického stylingu.

Merchandising slouzi k vytvofeni vizualniho zazitku, k dobré komunikaci a podpoie pro-
deje. Jakmile zakaznik vstoupi do obchodu s médou, merchandising ma dulezity tkol —
zaujmout potencidlniho zakaznika. Musi vytvofit realny vzhled sezoény piimo v misté pro-
deje prostiednictvim kolekci a jejich pfesné cilenym umisténim. Do popiedi by se mély
umistit véci z kolekce, které budou na tiskovych a propagacnich materidlech. Dulezitou
souc¢asti merchandisingu je vizualni oznaceni v ramci obchodu piedevsim proto, aby mohl

zakaznik ihned rozpoznat oddé€leni, zony a konkrétni kolekce. (2014, s. 41-42)

Modni Casopisy se tak stavaji zrcadlem kazdé sezony v modnim primyslu. Pomahaji 1épe
pochopit a zachytit podstatu toho, co bude kli¢ovym prvkem v jednotlivych modnich ko-
lekcich.

2.3  Modni prehlidka

Modni prehlidka je neodmyslitelnou soucasti celého modniho odvétvi. Je dilezité vratit se
ke kofenlim a podivat se na Uplny zacatek, tedy presnéji do 19. stoleti. Charles Frederick
Worth se poklada za zakladatele modniho marketingu. Jako prvni uspotfadal modni pre-
hlidku v salonu, kde se predvadély usité modely na nadchazejici sezoénu. Byl prukopnikem
Vv oblast modnich piehlidek a obratil systém mody o 180 stupnti. Na svou dobu byl Charles
Frederick Worth velice pokrokovy a vzdélany muZz. Stoji 1 za dal$im marketingovym ta-
hem — v roce 1858 na odévy nasil visacky a poprvé za celou dobu uz Saty nebyly jen ano-

nymnim uméleckym dilem. (LapSanska, 2014, s. 11)

Modni ptehlidky maji svilj pravidelny cyklus, konaji se dvakrat roéné v ramci fashion we-
ekt v Londyné¢, Pafizi, New Yorku a Milan¢, kde modni domy, mddni navrhati a médni
zna¢ky prezentuji své prét-a-porter kolekce na nadchazejici sezonu. Pro jedince, kteti do-
stanou Sanci predstavit svou kolekci na fashion weeku, je to obrovska pftilezitost, aby se
zvysilo povédomi o jejich jméné, a tim si zacali budovat pozici pro svou znacku. (Lapsan-
ska, 2014, s. 42)



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 20

3 PROJEKTOVE RiZENIi

,V poslednich letech zaznamenalo globalni podnikatelské prostiedi vyraznou zménu
V dynamice vyvoje. At uz pod tlakem mezinarodniho trzniho prostfedi a novych hospodai-
sko-politickych uskupeni, nebo z nutnosti reagovat na siln€jsi a vyspélejsi konkurencni
taktiky ¢i na nové potieby trhu, spolecnosti byly nuceny adaptovat své vnitini schopnosti
rychlych reakci a zmén. Tradicni fidici struktury, které v nékterych hospodaiskych odvét-
vich pfetrvavaly po celd desetileti, zaCaly jevit znamky nedostatecnosti a byly postupné
dopliovany a pozd¢ji nahrazovany procesnimi modely a projektovym fizenim.” (Svozilo-

vé, 2006, s. 41)

»Projektové fizeni se zabyva fizenim projektu, tedy Casoveé ohrani¢ené a ucelené sady ¢in-
nosti a procest, jejimz cilem je zavedeni, vytvofeni nebo zména néceho konkrétniho.*

(managementmania.cz, 2011-2013)

vvvvvv

métem projektového fizeni je PROJEKT jako organizované Usili pfi realizaci procesu, kte-
ry navozuje pozadovanou zménu. Cilem projektového fizeni je uspésny projekt — tzn. do-
séhnuti cile v planovaném case, s pridélenymi naklady a disponibilnimi zdroji (+dalsi pa-

rametry).« (Svirakova, Dolezal, 2010, s. 25-26)
Projektové Fizeni je:

e fizeni procesu zmény

o filozofie Kk ptistupu feseni dané problematiky

e nutnosti identifikovat vSechny strategické prvky

e Odkud? Kam? Jak? Kdy? Pro&? (Svirdkova, Dolezal, 2010, s. 26)
Projektovy managemenet:

,Projektovy management se uziva pro realizaci novych systémd, jejich ¢asti, nebo pro za-

vedeni zmén vztahli mezi existujicimi systémy.* (Svozilova, 2010, s. 45)
Dalsi definice, kterou Svozilova uvadi:

,Projektovy management je aplikace znalosti, schopnosti, nastrojt a technologii na aktivity

projektu, tak aby tyto splnily pozadavky projektu.* (Svozilova, 2010, s. 19)
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3.1 Principy projektového rizeni

Znalost principu projektového Fizeni je ku prospéchu zejména tehdy, pokud si nejste jisti,
jakymi pfistupy se pii rozhodovani o dal§im vyvoji projektu nechat vést. Lidé se Casto ve
svém bézném Zzivoté a v praci fidi intuici, coz neni pfistup, ktery by byl doporucovén prin-

cipy projektového tizeni.
Principy:

e gsystematicky pfistup

e strukturovani problému

e strukturovani v Case

e tymova prace

e piiméfené prostiedky

e Systémovy pristup

e pocitacova podpora

e integrace (gvirékové, Dolezal, 2010, s. 26)

3.1.1 Projekt

Podle Svozilové (2006) predstavuje projekt ,,obecny sled ¢innosti vedouci ke splnéni urci-
tého cile (s. 45), fizeny proces, ktery my sviij zacatek a konec a presna pravidla fizeni a
regulace, jinak se jedna o sled ukoli, jejichz vysledek se nemusi v zavéru snazeni setkat
s ocekavanim (S. 21),“ zejména pak, ,,docasné usili vynalozené na vytvoteni unikatniho

produktu, sluzby nebo uréitého vysledku®. (s. 22)

Svirakova a Dolezal (2010) definuji projekt jako ,.celek koordinovanych ¢innosti, které
jsou realizovany k dosazeni pozadované zmény ve vymezené lhuté a za stanovenych pod-

minek®. (S. 24)

Jednoduse feceno, projekt znamena zménu. Jestlize chceme dosdhnout zmény, musime
veédét, co je naSim cilem. Zménu musime chtit, musime v ni véfit a musime mit pfiméfené
podminky k jeji realizaci. VSechny velké zrealizované véci se neobeSly bez snéni, pevné

viry a silném presvédéeni. (Svirakova, Dolezal, 2010, s. 24-25)
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3.1.2 Zivotni faze projektu

e piedprojektova faze

e projektova faze — realizace projektu

e poprojektova faze — vyhodnocovani projektu (Svirakové, Dolezal, 2010, s. 44)
Piedprojektova faze:

Mezi vyznamy piedprojektové faze mizeme zatadit posouzeni dané prilezitosti, prozkou-
mani moznosti jeji realizace — tedy proveditelnosti, ptidéleni/neptidéleni dotace a zplisob
provedeni predrealizacni faze, kterd zasadnim zplsobem ovliviiuje vlastni realizaci.

(Svirakova, Dolezal, 2010, s. 51)

Strategické uvahy, analyzy a studie, ptfipravna faze a defini¢ni faze jsou neodmyslitelnou

soudasti predprojektové faze. (Svirakova, Dolezal, s. 44)
Projektova faze:

e zahajeni (iniciace — start-up)

e analyza (struktura projektu — Cinnosti)

e syntéza (ujasnéni vazeb v projektu)

e optimalizace (Gpravy, optimalizace)

e kompletace (smlouvy, dokumentace)

¢ implementace (kick-off meeting, realizace)

e ukonceni (close out)
Poprojektova faze:

,Faze poprojektova je vSeobecn¢ nazyvana fazi vyhodnocovaci a jeji hlavni ndplni je zpra-
covani dokumentu &i rozboru pro pouéeni — lessons learned.“ (Svirakova, Dolezal, 2010,
S. 44)

,Je tieba analyzovat cely prubéh projektu, urcit dobré i Spatné zkusenosti. Toto vyhodno-
ceni nema nutné za ucel ukdzat na nékoho prstem, Ze projekt kazil, ale pfredev§im nalézt

chyby a piisté je neopakovat.” (Svirdkova, Dolezal, 2010, s. 74)
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3.1.3 PouZivané metody planovani
SWOT analyza

»OWOT analyza je akronym z pocatecnich pismen anglickych nazvia jednotlivych faktora:
strengths (silné stranky), weaknesses (slabé stranky), opportunities (pfilezitosti) a thre-

ats (hrozby).“ (managementmania.com, 2011-2013)

»OWOT analyza je metoda, pomoci niz lze velmi ptfehledné¢ identifikovat silné a slabé
stranky podniku ve vztahu k piilezitostem a hrozbam, jejichZ piivodcem je vnéjsi prostie-
di.“ (ipodnikatel.cz, 2011-2014)

U pocatku SWOT analyzy stal v Sedesatych letech 20. stoleti Albert Humphrey. Mlizeme
tedy konstatovat, ze SWOT analyza je velice univerzalni technika, ktera se fadi k jedném
z nejpouzivanéjsich, protoze jeji vyuziti v praxi je Siroké. Pfedev§im vznikla kvuli hodno-
ceni celé organizace (pro strategické fizeni a rozhodovani), avSak jeji pouziti nema hranice.

(managementmania.com, 2011-2013)
Metoda logického ramce

»Metoda logického ramce je zaloZena na navrhu a uspofadani zékladni charakteristiky pro-
jektu ve vzajemnych souvislostech, pficemz tyto souvislosti vytvareji vazebni hypotézy
umoznujici systematickou praci na zdiivodnéni projektu. Stavi na vizualiza¢nich metodach
pro podporu prace v tymu. Dale usnadiiuje vyuziti znalosti ziskanych pfi tvorbé obdobnych
predchozich projekti a pfispiva tak k principu uéicich se organizaci.* (Svirakova, Dolezal,

2010, s. 78)

Mezi zakladni principy logického ramce 1ze zaradit — jakost ndvrhu zékladnich parametra
projektu zavisejicich na logickych vazbach. Navrh je nutny délat v tymu, je nutny systé-
movy pfistup, a pokud neumime zméfit vysledek naSeho snazeni, t€Zko miZzeme smétovat
kcili a nebude jednoduché uréit, zda jsme pozadovany cil splnili. (Svirakova, Dolezal,
2010, s. 78)

WBS

WABS, neboli Work Breakdown Structure, je jednim ze zakladnich principt projektového
fizeni za Gcelem strukturovani problémi do mensich, 1épe zvladnutelnych celkil a jejich
jednotlivych prvkd, spolu s definici vzajemnych vazeb. Da charakterizovat jako stromova
struktura, u které se pfedpoklada, Ze se nezapomene na nic dulezitého - a na druhou stranu

se nebude zaobirat zbyteénostmi. (Svirdkova, Dolezal, 2010, s. 86)
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Vyznamnym stanoviskem je, Ze ,,mluvime-li o WBS, pak se jedna o vycet produkti — vy-
stupti (vysledkd praci), nikoliv o ¢innostech, které tvofi jiny seznam, byt odvozeny od

WBS.“ (gvirékové, Dolezal, 2010, s. 86)
Metoda SMARTI

Spravné vydefinovany cil projektu je klicem k Gspé$nému projektu. Dulezité je, abychom
si co neptesnéji urcili cil projektu, protoze pokud tak neucinime, je vysoka pravdépodob-
nost, ze diive €1 pozd¢ji zatneme zjist'ovat, Ze t0, co je realizovano, je néco uplné opacné-

ho, nez jsme si nadefinovali. (Svirékové, Dolezal, 2010, s. 56-57)

Metoda SMART je jednou ze zékladnich pomtcek pro dobie vydefinovany cil:
e S —specific, protoze potifebujeme védeét CO?, cile maji byt specifické a konkrétni.
e M —measurable, abychom byli schopni ur¢€it, ¢eho jsme dosahli.
e A —agreed, pro jistotu, ze vSichni relevantni védi a souhlasi.

e R —realistic, aby bylo ziejmé, Ze stojime nohama na zemi. Cile maji byt dosazitelné

S pouzitim disponibilnich zdroji a realistické.

e T — timed, protoze bez uréeni termint vyse uvedené postrada smysl, cile by mély

byt ¢asové ohraniéené. (Svirakova, Dolezal, 2010, s. 57)
Metoda SPIN slouzi ke zdivodnéni potiebnosti projektu:
e S —situace. Jaka je situace? Co se déje? Jak jsme se do toho postaveni dostali?
e P —problém. Jaky problém tato situace piedstavuje?
e | —implikace. (dopady, dusledky). Jaké jsou implikace tohoto problému?
e N —nutnost. Co je nutné udélat, abychom ptedesli disledkiim a situaci vytesili?
(Svirakova, Dolezal, 2010, s. 57)
3.1.4 Usp&ny projekt

Jak uvadi Svirdkova a Dolezal (2010, s. 45): ,,Hlavnim pozadavkem na kritéria uspéchu

projektu je jejich srozumitelnost, jednozna¢nost a méfitelnost.*
Predkladaji tf1 zakladni soubory kritérii:

e kritéria vlastnikll projektu ¢i zadavajici firmy
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e tradic¢ni kritéria kone¢ného provozovatele
o ziskova kritéria financujicich subjektii a dodavatela

Projekt miZzeme povazovat za GspéSny, pokud je projekt funkéni, jsou splnény vSechny
pozadavky zékaznika, jsou splnéna ocekavani vSech zucastnénych, je vystupni produkt
projektu na trhu ve spravny cas, je vystupni produkt v pozadované jakosti a cené, je dosa-
hovéana ptedpokladana navratnost financnich prostfedki a je vliv na Zzivotni prostiedi
Vv normé. AvSak pro uspéSnost projektu jsou dulezité i jiné faktory, mezi které se fadi mezi-
lidské vztahy (jsou &asto piehlizeny, nedaji se méfit pomoci &isel). (Svirdkova, Dolezal,

2010, s. 46)

3.1.5 Rozpocet projektu

»Rozpocet projektu je Casoveé fazovany plan obvykle reprezentovany pené¢znimi nebo pra-

covnimi jednotkami.” (Svozilova, 2006, s. 155)

Rozpocet projektu je neodmyslitelnou soucasti planu projektu a obsahuje vSechny potiebné

informace o tom, jaké se budou Cerpat zdroje projektu, presnéji:
e jeho celkovy souhrn
e rozpis do detailnich polozek podle jednotlivych nakladovych druhti projektu
e cCasové fazovani podle predpokladu postupného Cerpani téchto zdroji

Stava se tedy jednou z vyznamnych charakteristik projektu a je naprosto nezbytnym pod-
kladem pro koordinaci vSech ¢innosti a dil¢ich dodavek, které jsou soucasti projektu, a pro

kontrolu postupu projektu vzhledem k jeho planu. (Svozilova, 2006, s. 55)

3.1.6 Projektovy tym

Svozilova (2006) soucasné definuje 1 projektovy tym, ktery dle ni predstavuje ,,hlavni vy-
konny ¢lanek projektu; uskupeni jednotlivct do pracovniho tymu s platnosti po dobu exis-
tence projektu; seskupeni osob, které se spolecné podileji na realizaci a splnéni cilti projek-
tu, pficemz po dobu projektu plni ukoly projektového manazera podle urcité pracovni ka-

pacity a v ramci piidélenych kompetenci a odpovédnosti®. (Svozilova, 2006, s. 33)
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4 MARKETINGOVY VYZKUM

,Marketingovy vyzkum zahrnuje planovani, sbér a analyzu dat, které jsou relevantni pro
marketingové rozhodovani a komunikaci vysledka této analyzy fidicim pracovniktim.*

(Tull, Hawklins, 1990, s. 5)

»Marketingovy vyzkum poskytuje informace pomahajici marketingovym manazertim roz-

poznavat a reagovat na marketingové ptilezitosti a hrozby.* (Gates, McDaniel, 2002, s. 6)

Marketingovy vyzkum se déli na vyzkum primarni a sekundarni. Primarni marketingovy
vyzkum se €leni na kvantitativni a kvalitativni. Kvantitativni vyzkumy vétSinou zkoumaji
rozsahlejsi vzorek respondentt, a to okolo stovky az tisice lidi. Mezi techniky patii osobni
rozhovory, pisemné dotazovani, experiment, pozorovani a v neposledni fadé¢ obsahova
analyza textd a jinych vyjadieni. Zakladnimi technikami kvalitativniho vyzkumu jsou indi-
vidualni hloubkové rozhovory a skupinové rozhovory. Kvalitni dotaznik by mél vyhovo-

vat dvéma hlavnim pozadavkim:

* ucelové technickym, to znamena sestaveni a formulovéani otdzek, aby mohl dota-
zovany odpovidat na zkoumanou problematiku

* psychologickym, to znamena vytvofeni podminek, prostfedi a okolnosti, které¢ by
co nejvice pomahaly a usnadiiovaly mu, aby byl ukol jednoduchy, zddouci a cht¢-
ny; respondent by mél odpovidat stru¢né a podle pravdy (Foret, Stavkova, 2003,
s. 16-33)

Pro tucely bakalarské prace je zvolena analyza projektu, ktera bude doplnéna dotazni-

kovym Setienim.
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5 METODIKA PRACE

Teoreticka ¢ast se zabyva piiblizenim pojmu neziskovy sektor a nestatni neziskové organi-
zace, presnéji se jedna o jejich fizeni a pravni Gpravu. Teoreticka ¢ast se také vénuje defi-
nici stézejniho pojmu - fashion marketing, kde je rozvijeno i dalsi podtémata zaméfené na
— cil a nastroje fashion marketingu, specifické néstroje fashion marketingu a modni pre-
hlidka. Dale se teoretickd cast také vénuje charakterizovani prvkl projektového fizeni a

popisu analyz potiebnych pro zjisténi efektivity projektu.

V tvodu praktické ¢asti bude ptiblizen neziskovy projekt Fashion show Dotek z hlediska
jednotlivych forem, které jsou stéZejni pro charakterizovani celého projektu. Mezi né patii
cil projektu, financovani, propagace, logo, slogan, webové stranky a Facebook projektu

Fashion show Dotek.

Dale bude charakterizovana cilova skupina, konkuren¢ni projekty a novy koncept projektu.
StéZzejnim bodem bakalatské prace je analyza soucasného stavu neziskového projektu Fa-
shion show Dotek z hlediska zasad projektového fizeni, coz znamena z pohledu piedpro-
jektové, projektové a poprojektové faze projektu. Posledni stranky budou vénovany ke
zhodnoceni nového konceptu Fashion show Dotek na zéklad€ analyzy informaci dotazni-

kového Setfeni a ovéfeni vyzkumné otazky.

51 Cil a ucel prace

Zanalyzovat soucasny stav projektu Fashion show Dotek pro neziskovou organizaci Dotek
0.p.s., tzn. Centrum zdravotni a socialnim pomoci ve Vizovicich z pohledu zakladnich cha-

rakteristik fashion marketingu.

Ugel bakalatské prace bude sméfovat k realizaci marketingového vyzkumu formou dotaz-
nikového Setfeni, ktery v kontinuité¢ s analyzou sledovaného projektu bude zamétfen na

zjisténi, zda novy koncept projektu byl ku prospéchu realizacni faze, ¢i ne.

5.2 Metodologie vyzkumu

Pro vyzkum ro¢nikové prace byla, jak jiz bylo zminéno, zvolena analyza z hlediska zasad
projektového fizeni doplnénd o dotaznikové Setfeni. Analyza projektu je provedena dle
¢lenéni IPMA — predprojektova, projektova a poprojektova ¢ast. Dotaznikové Setteni je
kvantitativni metoda vyzkumu, zkoumajici vétsi vzorek respondentl. Jedna se o primarni

vyzkum, tedy ziskani novych informaci pro dané konkrétni téma. V ramci vyzkumného
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Setfeni bylo vyuzito Tabulky Google, bezplatné sluzby na strance www.google.com
k tvorbé a distribuci dotaznikii. Tabulky Google maji dokonalou synchronizaci s progra-
mem Microsoft Excel a jednoduché a piehledné vyhodnocovani, které je urceno jak pro
studenty, tak i pro ostatni vefejnost. Timing nebyl v pfipadé dotaznikového Setieni rozho-
dujici, protoze se jedna o dlouhodobou zélezitost a nazor, ktery se vyviji v Case a rychle se
neméni. Rozpoctove je dotaznik velice ispornou variantou a vyhodnoceni je celkem obtiz-
nym a pracnym feSenim. Cilova skupina respondenti byla pfedem urcena — ndvstévnici
projektu Fashion show Dotek. Cilem bylo nejen pomoci analyzy, ale i pomoci dotazniko-
vého Setfeni zjistit, zda novy koncept projektu byl zaregistrovan Sirokou vefejnosti a byl
veden spravnym smérem tam, kam se bude projekt v dal$ich letech ubirat. O¢ekavany po-
¢et vyplnénych dotaznikli byl nastaven na cca 150 kust (s ohledem na vSechny zi¢astnéné
v projektu — ¢lenové projektového tymu, pozvani odbornici i divaci). Naplanovana doba
uvefejnéni dotazniku byla od 1. 3. 2016 do 5. 4. 2016. Celkem na dotaznik odpovédélo 141

osob.

5.3  Vyzkumna otazka

Predstavuje nové nastavena cesta projektu Fashion show Dotek pozitivni piinos z pohledu

recipienti dané udalosti?
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II. PRAKTICKA CAST
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6 PROJEKT FASHION SHOW DOTEK

Fashion show Dotek se fadi mezi jeden z nejmladSich projektt pifedmétu Projekty nezisko-
vych organizaci, zkracen¢ PRON. Je realizovany studenty z Fakulty multimedialnich ko-
munikaci ve Zlin€. Byl zalozen v akademickém roce 2012/2013. Je to projekt, ktery délaji
studenti s laskou, nadSenim a bez naroku na honoraf. Podileni se na neziskovém projektu
Fashion show Dotek je pro cely tym neohodnotitelnou zkusenosti do budouciho profesniho
1 osobniho Zivota. Jedna se o charitativni akci spojenou s galavecerem, modni piehlidkou a
v neposledni fad¢ také s drazbou predvadénych modelt. Modely Satti vytvareji studenti
Ateliéru Design odévu Fakulty multimedialnich komunikaci UTB ve Zling. Vytézek z této
charitativni akce putuje do Centra zdravotni a socialni pomoci Dotek o.p.s. ve Vizovicich,

coz je organizace poskytujici pomoc seniorim a lidem s Alzheimerovou chorobou.

Neziskovy projekt Fashion show Dotek a jeho rozdéleni v predmétu Projektu neziskovych

organizaci:

Garant projektu

}

Hlavni projektovy manazer

4

Manazeri sekci

Tym

Obrazek 2: PRON — hierarchie (Zdroj: Vlastni)
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6.1 PREDMET PROJEKTY NEZISKOVYCH ORGANIZACI

Pfedmét s nazvem Projekty neziskovych organizaci funguje na Ustavu marketingovych
komunikaci jiz jedenactym rokem. Jeho hlavni Glohou je co nejvice vyuzit znalosti a zku-
Senosti studentt na UMK studijniho programu Medialni a komunikaéni studia FMK UTB
ve Zling v nekomeréni sféfe marketingovych komunikaci. Rada znavrhii se odrazi
v mnoha bakalaiskych a magisterskych praci. Navrhy projektd nejsou jen soucasti kvalifi-
kacénich praci, ale ¢asto pomohly vyftesit uréity spolecensky problém, ktery se dotyka nezi-
skového sektoru. V ramci projektu KOOPERACE probéhlo Setteni, které ukazalo, ze jeden
Z pozadavkil nestatnich neziskovych organizaci ve Zlinském kraji je pomoc studentl pfi

ptipravé a realizaci projektu. (pron.utb.cz)

»Jedné se tak o predmét ryze praktického charakteru, kde se poslucha¢i mohou sezndmit
S pracovnimi aktivitami regionalnich neziskovych organizaci, jejich strukturou i komuni-
kac¢ni strategii pfimo v praxi, nikoli pouze na teoretické bazi. Na zaklad¢ navazani trvalé
spoluprace studentl s neziskovymi organizacemi zlinského regionu (soukromymi i vefej-
nymi) aplikuji ziskané teoretické poznatky pfi realizaci vlastnich i1 predloZzenych projekti.
Pfinosem je nejenom prohloubeni jejich zajmu o déni v regionu (a moZna i vymezeni bu-
douci profilace na nekomer¢ni marketingové komunikace), ale zejména moZznost vyzkouSet
si realizaci projektu se v§im, co projektové fizeni obndsi, soucasné také poznat zajimavé
prostiedi, fadu stejné tak zajimavych lidi, pfedev§im vSak naucit se poméhat tém, ktefi nasi
pomoc potiebuji (a nemusi to byt pouze klienti). Vzdyt’ nékdy jen staci malé ,,mévnuti mo-

tylich kiidel®, ale i to musi mit v neziskovém sektoru svij fad.” (Gottlichova, 2009/2010)

Neziskovy projekt Fashion show Dotek patii do pfedmétu s ndzvem Projekty neziskovych
organizaci, které vede PaedDr. Marcela Géttlichova. Projekty neziskovych organizaci a
Komunikaéni agenturu zaStituje Fakulta multimedidlnich komunikaci Univerzity Tomase
Bati ve Zliné a jako jedina fakulta v Ceské republice uéi studenty realizovat projekty. Ci-

lem téchto pfedmétt je uplatnéni teorie o marketingové komunikaci v praxi.

,Cilem specidlniho kurzu Projekty neziskovych organizaci (PRON) je ptiblizit moznosti
uplatnéni tymové prace pii feSeni socialnich projektii neziskové povahy. Vychodiskem je
aplikace generického marketingu na specifickou formu socialnich problémt. Obsahem
kurzu je rozsiteni reciprocni kooperace s organizacemi neziskového sektoru se zaméfrenim
na zpracovani projektti neziskovych organizaci v aktudlnim socidlnim kontextu partner-

ského prostfedi. Pfi zpracovani projekta je kladen diiraz na systémové teoretické feSeni
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vSech fazi marketingového procesu, stejn€ jako na jejich praktickou realizaci.” (Gottlicho-

va, 2009/2010)

Hlavni myslenka Projektu neziskovych organizaci je definovana samotnou zakladatelkou

predmétu, PaedDr. Marcelou Gottlichovou:

,Cilem vsech uvedenych projektt je tedy snaha pomoci tam, kde je to tieba, at’ jiz se jedna
napft. o aktivitu smétujici k handicapovanym jedincim v podobé¢ ziskani materialni podpo-
ry vedouci k obohaceni (kolikrat i zjednoduseni) jejich jiz tak strastiplného zivota (Perci-
pio, Fashion Show Dotek) nebo jde ,,jenom* o vyvolani ismévu a pocitu $tésti nejen i
postizenych spoluobanti (PARAPARADA aneb Spolu jedem svétem, FajnDen), ale i
déti z détskych domovt — které proziji krasny den plny her a zabavy (Den vody).“
(pron.utb.cz)

Studenti, ktefi se po ¢as svého studia zG¢astni nepovinného pfedmétu PRON, proniknou do
neziskového sektoru a pochopi, jak je velice dulezita a nepostradatelnd pomoc pro nezis-
kové organizace pravé diky akcim, které jsou poradany UMK FMK UTB ve Zling. Jsou to
sice malé projekty, ale na druhou stranu jsou potfadany s velkym citem a laskou. Piece i

malé kricky se pocitaji - pomoc jako pomoc.

6.2 Cil projektu

Prioritnim cilem projektu Fashion show Dotek je pomoci drazebni kolekce pfispét co nej-
vétsi finanéni pomoci neziskové organizaci Centrum zdravotni a socialni pomoci Dotek

0.p.s ve Vizovicich.

6.3  Charakteristika organizace Dotek o.p.s.

Centrum zdravotni a socialni pomoci Dotek o.p.s. ve Vizovicich bylo zaloZeno Vv roce
2005. Hlavnim poslanim organizace je pecovat slaskou a uctou o lidi a seniory
s Alzheimerovou chorobou. Vznik spole¢nosti Dotek o.p.s. ma jednoduchy divod — poma-
hat distojnou péci 0 seniory. Hlavnim zamérem je vytvofit komplexni zdravotnickou a
socialni péci pro klienta tak, aby mohl co nejdéle setrvat na misté, kde se citi byt doma.
Zakladatelkou je Radomira Pecenova, ktera po praxi v irskych zdravotnickych a socialnich
zatizenich pfemyslela, jak pecovat o dlouhodobé nemocné jinak, nez je bézné ve statnich

zdravotnickych zatizenich. Jejich motto zni: ,,Mosty v komunikaci mezi dvéma svéty jsou
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doteky.“ a koresponduje s hlavni ideou poslani organizace: ,,Dotek Casto nastupuje tam,

kde jiz bézna komunikace nestaci.” (peCovatelstvi-dotek.cz, 2016)

Dotek o0.p.s. je, i pfes svou desetiletou existenci, stile na své cesté poznani a hledani nej-
vhodngjsich zpisob, jak nejlépe pecovat o své nemohouci spoluobéany. V Ceské republi-
ce neexistuje zadné vzorové zatizeni, takze se vzdélani dostava formou kurzd, zkusenosti
ze zahranici a také diky vymén¢ informaci s témi, kteti se dané problematice vénuji. Dotek
0.p.s. Cita 18-22-ti ¢lenny tym. Patii zde dobrovolnici, externisté, stazisté, praktikanti, ro-
diny klientt, rodiny spolupracovnikui, darci, statni instituce a mnoho dalSich. (peCovatel-

stvi-dotek.cz, 2016)

Neziskova obecné prospésna spolecnost Dotek se pii své praci s klienty fidi jednim hes-
lem: ,,Chovejte se tak, jak si piejete, aby se ostatni chovali k vam.* (pecovatelstvi-dotek.cz,
2016)

V' zajmu organizace neni pouze se starat jen o télo, ale na prvnim misté je to duse ¢loveéka
svéfeného do jejich péce. Je tieba si uvédomit, pochopit a uspokojovat prani klientti, proto
je nutné se s klientem bliZe poznat. Dozvédét se vice o jeho Zivote, mladi a détstvi. V roce
2014 byl Dotek o.p.s. jako prvni na Moravé zafazen do skupiny zafizeni, které spadaji pod
vedeni pani PhDr. Evy Prochazkové, PhD., jez je zakladatelkou a feditelkou Institutu
Erwina Bohma v Ceské republice. Jejich hlavnim cilem je poskytovat respektovanou péci
cloveéku jakozto lidské bytosti s vlastnim vnitinim svétem a Zivotnim pfibéhem. AvSak je
potiebné mit uvédomély a vySkoleny personal, kvalitni dokumentaci a spravné terapeutic-
ké prostredi, které vykresluje dobu, ve které byli nasi klienti mladi. Jedna se o slozity pro-
ces, ktery se pohybuje v dlouhém ¢asovém rozmezi, na jehoz konci by si Dotek o.p.s. ptal
byt Certifikovanym zatizenim pracujicim s psychologickym modelem péce. (peCovatelstvi-

dotek.cz, 2016)
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7 FASHION SHOW DOTEK A JEHO NOVY KONCEPT

V ramci projektu pusobila autorka jiz v prvnim ro¢niku bakalarského studia v sekci Fun-
draising. Byla to pro ni spiSe zkuSenost, kterou by nazvala slovem ,,pozorovaci®. Snazila
se, co nejvice véci naucit a pochopit vV rdmci realizace celého neziskového projektu. Hned
na zacatku ji byla nejvétsi motivaci volnost ve vyuziti vlastni kreativity, ktera existuje
v pifedmétu PRON. Byl to pro ni zcela novy svét, ktery ma sva pravidla, ale na druhou

v

stranu v ném mize ¢lovek povolit uzdu své fantazie a splnit si sva nejtajnéjsi piani.

Prtubéh realizace projektu Fashion show Dotek autorku natolik pohltil a napliioval, ze na-
sledné zacala pomahat i v ostatnich sekcich a jiz se nevénovala jen striktné sponzoringu.
Chtéla nasbirat co nejvice zkusenosti, které by poté mohla aplikovat ve svém budoucim

profesnim zivot¢.

Jakmile projekt skoncil, byvala hlavni manazerka a zakladatelka projektu Iva Honzkova
nabidla autorce a Lindé Machové, aby pievzaly projekt. Na rozmyslenou se nepotiebovalo
mnoho ¢asu, byla to pro n¢ obrovska vyzva a motivace — zkusit si vést neziskovy projekt.
Tim padem se spole¢né staly od druhého roéniku bakalaiského studia hlavnimi manaZzer-

kami neziskového projektu s nazvem Fashion show Dotek.

Dle autorky se jedna o jakysi ,,luxus® ptistupny v§em studentiim na fakulté, nebot’ studenti
se mohou na zaklad€¢ dobrovolnosti zapojit do jakéhokoliv neziskového projektu, at’ uz se
jedna o Percipio, FajnDen, Paraparadu, Den vody, Duhova kuli¢ka, Mezinarodni festival
outdoorovych filmt ve Zlin¢, Na pasece, Némou tvar, Zivot neni zebra, Na cestich a
v nich se cely rok realizovat, coz ptredstavuje (dle autorky) nenahraditelnou a ojedinélou
nabidku.
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7.1 Novy koncept projektu

Pichlidka Fashion show Dotek v roce 2014 pod vedenim Ivy Honzkové sklidila uspéch.
Jelikoz se autorka podilela peclive cely rok na jeho realizaci, védé€la o projektu vse, tzn., ze
byla obeznamena se v§im, co se podafilo a samoziejme i s tim, co nevyslo piesné podle

naplanovanych ptedstav.

Autorka vzdy tihla k méd¢ a celkové k oblasti moédniho pramyslu. Pro jeji fantazii, kreati-
vitu, nové poznatky a zkuSenosti bylo stéZejnim bodem seznameni se V prvnim ro¢niku
studia s Ateliérem Design odévu na Fakult¢ multimedidlnich komunikaci Univerzity To-
mase Bati ve Zlin¢. Jednalo se o velmi spontanni proces a pro realizaci dals$iho ro¢niku
Fashion show Dotek pravé tato zkusenost znamenala velky pfinos - a S tim i otevieni no-
vych obzorii pro neziskovy projekt. Byly navdzany cenné vazby s mdédnimi designéry a
zacal se rodit novy koncept projektu.

Novy koncept projektu Fashion show Dotek prodélal vyrazné zmény, které byly potiebné a
nevyhnutelné vzhledem k nové koncepci projektu, kterou mélo byt uspoiadani kvalitni
benefi¢ni akce spoleéné v kontinuité¢ s modni piehlidkou. Cilem projektu tak bylo ukazat,

ze komunikace mezi marketingovymi komunikace a uméleckymi slozkami je mozna, coz

se odrazilo ve vzniku zakladniho modelu komunikace mezi studenty marketingovych ko-

marketingové komunikace

+

umélecka slozka

KOMUNIKACE

munikaci a obort vytvarnych:

Obrazek 3: Koncepce projektu (Zdroj: Vlastni)

Je mozné si povSimnout Vv zakladnim a velice jednoduchém modelu koncepce projektu
Fashion show Dotek klicového slova KOMUNIKACE, coz se na prvni pohled mize zdat
jako bézna véc a zadna velka zména, ale opak je pravdou. Jisté je, ze pokud ma mit projekt

novy koncept, musi se zacit od zakladu, tedy od komunikace mezi jednotlivymi slozkami —
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studenty marketingovych komunikaci a ,,umélci®. Nejde jen o komunikaci mezi obory,
které jsou velmi tizce spjaty, ale predev§im o hlubsi pochopeni, za co kazda slozka odpovi-
da, co je jejich poslanim a hlavni ulohou. Pfedevsim je klicové si uvédomit, ze dané obory
spolecné tvofi vyborny tym, ktery umi dé€lat véci jinym zpusobem a jesté se pii tom vSichni
¢lenové, podilejici se na neziskovém projektu, nau¢i mnoho nového — komunikaci mezi
riznymi obory, komunikaci s rozdilnymi typy lidi, vystoupeni z komfortni zony, feSeni
problémi s klidem a chladnou hlavou, rozvijeni novych myslenek a napadt a predevsim

potiebnym tstupkam, které jsou soucasti kazdého projektu.

Na kazdy problém existuje feSeni, jde jen o hel pohledu. Néktery problém muze vypadat
pro uré¢itého jedince jako problém, pro né€koho je to vyzva, ktera s sebou miize piinést i

pozitiva. S kazdym ¢lovékem v tymu je nutno komunikovat diistojné a motivacné.

Velkym posunem vpied a taky jednim z bodi nového konceptu bylo zvoleni funkce art
director, coz je ve zkratce feCeno funkce uméleckého feditele, ktery zodpovida za vsechny
umélecké vystupy, jez se tykaji celého projektu, a je jakymsi hnacim motorem pro vSechny

umélecké slozky zde zapojené.

Dal8i zménou bylo upusténi od doprovodného programu, ktery se v roce 2014 odehral
v Batové¢ institutu na akci Fashion show Dotek, ktery by byl nahrazen Sir§i prezentaci
modnich kreaci studentl atelieru Design odévii. Cely vecer by jiz nepredstavoval prioritné
benefi¢ni akci, ta by byla realizovana formou jedné drazebni kolekce v zavéru modni pie-
hlidky, ale cilem nového vedeni se stalo vytvoieni platformy pro mladé méodni navrhaie
studujici na UTB a piedstavit jejich tvorbu $iroké zlinské vefejnosti, protoze jejich tvorba
predstavuje velky posun vpied v oblasti lokdlni mody, coz potvrzuji 1 média. Ke svym ko-
lekcim nepfistupuji jen za vidinou vydélku, ale snazi se ve své tvorbé ztvarnit spolecenské

problémy, filozofické otazky, nebo se zde také vyrovnavaji se svymi strastmi.

Posledni zménou, ktera definuje novy koncept projektu Fashion show Dotek je, zZe jiz neni
stanoveno jednotné téma celé pichlidky, ale pouze ur€ity spojujici prvek, kterym vsak de-
signéfi nejsou svazani. Kolekci urc¢enou k drazbé spoji do uceleného celku vybér materiala
a latek a kazdy designér tim padem vytvari vlastni unikatni kousek, ktery se prizptisobi na

jakykoliv druh postavy.
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7.2 Cilova skupina

Fashion show Dotek je projekt, ktery zaujima velkou cilovou skupinu. Snazi se oslovit
Sirokou vetejnost ve Zlinském kraji, ktera se pohybuje v riizném vékovém rozmezi. Nezis-
kova akce by tak méla plsobit jako jedine¢na, origindlni a exkluzivni. Lidé, Gcastnici se
modni prehlidky Fashion show Dotek, by se méli citit pocténi, Ze maji moznost vydrazit Si
takovy kousek odévu, ktery nikdo jiny na svété nema. I tim muze byt dosazeno jakési za-

ruky prestize i¢asti na akci charitativniho typu Fashion show Dotek.
Do cilové skupiny se fadi:
e Zeny, které maji rady originalni kousky
e Zeny ve véku 20-50 let (produktivni vek)
e  Muzi ve v€ku 20- 50 let (produktivni vék)
e Zastupci podnikatelské sféry a vyznamné osobnosti Zlinského kraje
e Lid¢ zajimajici se o projekt Fashion show Dotek

e Lidé zajimajici se o lokdlni modu
7.3 Konkuren¢ni projekty

Na univerzité je mozné k vidéni celd fada neziskovych projektt, které se fadi do predmétu
PRON. Percipio je jeden z projektd, ktery by ptipadné mohl byt vniman jako konkurenéni
projekt. Jedna se o charitativni akci, kde je hlavni néplni realizace drazby rtiznych predmé-
ti znamych osobnosti, to je vSak také jediny sty¢ny bod, ktery by mohl byt vniman jako
konkurenéni. Projekt Percipio mél sviij pocatek v roce 2008 a v prabéhu ¢asu si stihl vybu-

dovat slusné jméno.

»Percipio je jednim z nejvétsich studentskych neziskovych projektt, ktery ma jiz svou his-
torii a jehoz hlavnim cilem je pomahat druhym. Studenti si zvolili cestu formou uspotradani
veCera s drazbou uméleckych pfedméti na podporu vybranych neziskovych subjekti ¢i
pottebnych jedincl. Kazdy ro¢nik Percipia se zaméfuje jinym smérem a pomaha v jiné

oblasti zlinského regionu.“ (pron.utb.cz)
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8 PREDPROJEKTOVA FAZE PROJEKTU FASHION SHOW
DOTEK

8.1 Zahajeni projektu a jeho planovani

8.1.1 Vybér data
e Msésic: Unor 2016
o - Méné ¢asu na celkovou realizaci
o - Ohrozeni XVI. Reprezenta¢nim plesem UTB ve Zliné
o - Povinna praxe tetich ro¢niku studia v reklamni agentute

o + Vefejnost je jiz obeznamena s unorovym kondnim projektu na zakladé

ptedchoziho ro¢niku
o + Jedna se o prvni realizovany projekt ze vSech projektit KOMAG a PRON

o + Ve svété v tento mésic probihaji fashion weeky, aviak v CR je to pro médni

primysl tzv. hluchy mésic

o + Patek — vhodngjsi varianta pro dojizd&jici, pracujici lidi a studenty; zacatek

vikendu
e Mésic: Biezen 2016
o - Vyvrcholeni mnoha projekti viz Fashion point, Skrz prsty a Den vody

o - Nejvétsi moédni udalost v Ceské republice Mercedez Benz Prague Fashion
Week

- Upadek zajmu vzhledem k vétsimu poétu poradanych akei

(@]

o -Z duvodu Velikonoc travi lidé ¢as doma nebo mimo meésto
o + VEtsi casovy usek na realizaci projektu

Vybeér terminu pro Fashion show Dotek 2016 byl celkem obtizny. I pies zna¢né nevyhody
padl vybér data na patek 19. 2. 2016. Hlavni motivaci byla myslenka, ze i druhy rok po
sob& bude projekt otevirat sezonu KOMAG a PRON projekti. Bohuzel az pozdé&ji vyslo

najevo, ze stejny napad méla i Studentska unie s realizaci XVI. Reprezenta¢niho plesu
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UTB ve Zling. Jelikoz datum bylo jiz zvetejnéno, muselo se danou situaci pocitat a posta-
vit se K ni ¢elem.
8.1.2 Hlavni mySlenka Fashion show Dotek
Fashion show Dotek nabizi prehlidku nejlepsich kolekci studentd Ateliéru Design odévu
UTB ve Zlin¢ a predevsim predstavuje unikatni drazebni kolekci, na které se v letoSnim
ro¢niku podilelo neuvétitelnych 20 mddnich navrhari. Vytézek byl jako kazdy rok pouzit
na dobro¢inné ucely a pfedan Centru zdravotni a socialni pomoci Dotek o.p.s. ve Vizovi-
cich. Cely projekt byl propagovéan pomoci tisku, socidlnich siti, kina, plakatl a direct mailu
prostfednictvim moddnich blogerek. Mddni event Dotek s prvky charitativni Cinnosti se
odehral na Hotelu Moskva ve Zling¢.
8.1.3 Realiza¢ni tym
Manazerky projektu: Bara Kubickova a Linda Machova
Vedouci podprojektu Fashion Talk: Martin Benes
Manazerka produkce: Zuzana Halabalova
e Michaela Brihova, Klara Siskové, Veronika Kioustkova, Klara Gazdikova
Manazerka propagace: Linda Machova
e Tereza Bolfova, Veronika Kalacova, Klara Machalkova
ManaZerka PR: Anastasija Zur
e Aneta Urbanova, Pavlina Bujokova
Manazerka sponzoringu: Bara Kubickova
e Nikola Jurasova, Lukas Klejch, Lenka Subova
Art director: Vivien Babicova
Prostorova tvorba: David Navratil
Graficky design: Radek Dostal

Kamera: Livia Valkova



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 40

8.1.4 SWOT analyza

SWOT analyza projektu byla vytvofena, na teoretickych zakladech pfedmétu Projektové
fizeni pod vedenim Ing. Evy Svirakové v konfrontaci se ziskanymi zkugenostmi v pribéhu

ucasti na realizaci predchozich projektii, dne 19. 10. 2015.
Strenghts (silné stranky projektu)

e Neziskovy projekt zaméfeny na pomoc seniorim a lidem s Alzheimerovou choro-

bou

e Realizace ¢tvrtého roéniku projektu — zkusenosti z ptedchozich dvou let

e ZkuSenosti z jinych projektii

e Kreativné zaloZeny tym propagace

e Nadseni a zapaleni studenti 1. ro¢niku

e Novy koncept projektu

e Platforma pro zacinajici mladé¢ zlinské navrhare

e Propojeni dvou oborti: marketingové komunikace a vytvarné obory
Weakness (slabé stranky projektu)

e Krat§i doba na vytvoreni modeld odévi

Nizka ¢asova flexibilita z divodu povinné agenturni praxe

e Nizky Casova flexibilita z dlivodu odevzdavani akademickych praci atd.

e Mensi zkuSenosti s vedenim projektd na pozici manazerky

e Velkd administrativni zatéz vzhledem nezbytnosti finanéniho sponzoringu

e Vzhledem k volitelné formé pfedmétu moznost ukonceni prace studentti
Opportunities (prileZitosti)

e Jedine¢né spojeni — prehlidka novych studentskych kolekci + drazba

e Ticha drazba a drazba odévl

e Vytvoreni kvalitni platformy pro mladé navrhare = prostor pro jejich tvorbu

e Vlastni kontakty a zdroje k osloveni partnerti
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e Prostor — Renovovany konferenéni sal - Hotel Moskva

e Pokofeni magické hranice 100 000 K¢ (Za tfi roky se povedlo vybrat cca 70 000K¢)
Threats (Hrozby)

e Nedostate¢né finan¢ni kryti

¢ Nedostatecna kapacita prostoru

e Spatna komunikace s Hotelem Moskva

e Spatna komunikace s Kavarnou Tovéarna

e Administrativa FMK UTB ve Zlin¢

e Spatny vybér ¢leni tymu
8.1.5 Logicky ramec

Logicky ramec byl v minulych letech vytvofen hlavni manazerkou Ivou Honzkovou na
zaklad¢ znalosti z pfedmétu Projektové fizeni a konzultovdn s novymi manazerkami pro-

jektu.
Popis logického ramce:
Zamér projektu
e Vytvofeni nového konceptu neziskového projektu Fashion show Dotek
Cil
e Prezentace nejlepSich kolekci studentli Ateliéru Design odévu a prostfednictvim
charitativni drazby ziskat co nejvyssi ¢astku pro neziskovou organizaci Dotek o.p.s.
Vystupy projektu
e Modely naskicovany
e Modely odévii usity
e Tiskoviny zafizeny
e Sponzoring zajistén
e Prostor zajiStén

e Népojovy raut zajistén
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Ptedprodej vstupenek zajistén
Propagace akce zajiSténa

Direct mail bloggerkam poslan
Modelky zatfizeny

Obuv pro modelky zatfizena
Obcerstveni pro modelky zajisténo
Instagraf zatfizen

Scéna postavena

Galavecer zrealizovan

Moédni ptehlidka zrealizovana

Ticha drazba zrealizovana

Objektivné ovéritelné ukazatele

Vsechny faze projektu byly uskute¢nény

Plakaty, vstupenky, brozurky vytisknuty

Raut, prondjem prostoru, zvukar a véci na scénu zajistény

Smlouvy s moderatorkou, modelkami, vizazistou, kadefnici, klaviristou, Instagra-

fem, OSOU a speakery na Fashion talk uzavieny

Darovaci a recipro¢ni smlouvy

Ptedéani vydrazenych modell

Ptedéni finan¢niho ptispévku organizaci Dotek o.p.s.

Zpusob ovéreni

Realizace projektu
Pfedani Sata
Fotodokumentace

Kratky zaznam
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Velky narust fanouskt na Facebooku za dobu realizace
Monitoring médii

Smlouvy a administrativa vyfizena

Pocet prodanych vstupenek

Rozpocet projektu

Predpoklady realizace

Vydrazena Castka z akce

Veftejnost je obeznamena o dal§im ro¢niku FSD
Organizace projektu bude vydaiena

Komunikace s um¢lci bude bez problémi

Tym se postara o prostor, napojovy raut a finance
Komunikace s organizaci Dotek o.p.s. probéhne v poiadku
Smlouvy budou schvéleny

Vsechny vstupenky budou prodany

Hrozby

Nedostatecny zdjem médii
Nedostatek financi

Nezajem o ptedprodej vstupenek
Malé ucast na projektu

Problematicka komunikace v tymu



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 44

9 PROJEKTOVA FAZE PROJEKTU FASHION SHOW DOTEK

9.1 Prostor

Vybér vhodného prostoru pro Fashion show Dotek byl stejn€ jako minuly rok velice obtiz-
ny. Mésto Zlin nedisponuje s dostate¢né vhodnymi prostory K realizaci projektu. Puvodni
zamgér, industridlni hala v aredlu Svit ¢i podzemni garaze, diky realizaci v zimnim mésici
unor byly neakceptovatelné. Pro realizaci projektu tak bylo nezbytnosti najit prostory
s vétsi kapacitou cca 200-300 lidi. Mezi kandidaty byl novy konferenéni sal Hotelu Mosk-

va, Foyer Méstského divadla Zlin a budova Alternativa — kulturni institut Zlin.

Po dlouhém zvazovani byl vybran novy konferencni sal Hotelu Moskva, ktery mél vyborné
feSenou backstage, tedy zdzemi pro modelky, disponoval barem, néakladnim vytahem,
moznosti zaptjceni zidli, Satnou a vybornym technickym vybavenim. Jedinou velkou sla-
binou byla cena za pronajem prostoru, ale bohuzel nebylo na vybranou, jelikoz Alternativa
— kulturni institut Zlin m¢l malou kapacitu, tudiz byly velké obavy, Ze se tam nevejde
mnoho navstévnikl, Foyer Méstského divadla Zlin neptichazelo v uvahu, nebot’ se odehra-
valo v danou dobu piedstaveni, takze nebylo mozné zde Fashion show Dotek uspofadat.
Velikou slabinou byla komunikace ze strany Hotelu Moskva, zejména ohledné scény, kte-
rou navrhl David Navratil. Nakonec se naSla spolecna cesta a vychodisko, které vyhovova-
lo obéma stranam. DalSim problémem byl raut, ktery byl moZzny si objednat jediné¢ od Ho-

telu Moskva pfi vysokych finan¢nich nakladech.

9.2 Téma Fashion show Dotek

Art directorka Vivien Babicova a jeji vize pro Fashion show Dotek 2016: ,,MySlienkou
tohtoro¢ného Doteku je poukazat’ na charizmu a osobnost’ Zeny, ktora ostava stale pritom-
na aj po tom, ¢o mladost a sviezost’ vyprcha. Dizajn drazitenej kolekcie rovnako vy-
chéadza z tohoto principu, a tak chceme vytvorit’ odevné kusky, ktoré st nadcasové, avSak

so zretelnym dizajnérskym rukopisom.*

Cilem letoSniho FSD bylo vytvofeni drazebni kolekce obsahujici zékladni kousky, které by
nem¢ly chybét Zadné zené v Satniku. Velky dlraz byl kladen na kvalitni materialy — 100%
vlna, kogiloviny a 100% bavlna. Skala barev byla spise v zakladnich odstinech — bila, $ed4,
svétle modrd, bézova a Cernd. Novinkou a zménou oproti loniskému roku bylo zatazeni 1
panskych modela. Hlavni cilovou skupinou byly Zeny a muzi, ktefi se chtéji odliSit a kou-

pit si originalni kousek, diky kterému pfispé&ji na dobro¢innou akci.
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Studenti ADO vytvoftili 12 outfitl, které byly slozeny z 23 kust odévii. Na celé kolekci se

podilelo 20 navrhaid, ktefi po celou dobu 3 mésicti pracovali na vyslednych modelech.
Kolekce 12 kompletnich outfiti byla sloZena z:

e Kabatd, Satd, sukni

e mikin, krat’asd, nohavic

e overald, halenek, pelerin

9.2.1 Podminky pro vytvoieni odévu

Vzdy je obtizné sehnat sponzorsky latky, ale manazerkam se to v leto§nim ro¢niku poved-
lo. Evi latky poskytly latky v hodnoté 13 000 K¢ zdarma a Mileta Hofice a.s. darovala 50-
60 metra latky také zdarma. Projekt tedy usetfil mnoho penéz diky dvéma zminénym spo-
le¢nostem. VSechny odévy mély jasné stanovena pravidla. Velikost oble¢eni méla byt 38 —

44 a hlavnim kritériem byla nositelnost, variabilita a funk¢énost.

9.3 Grafika a logo projektu

Logo projektu proslo velkou zménou. Minuly rok vznikla radikalni pfeména celkového

vizualu loga, kterou navrhl Robert Kovac.

,Logo pro FSD proSlo podstatné velkym redesignem. Plivodné pomérné komplikovanému
kaligrafickému logu jsem se snaZzil najit novou moderné¢jsi podobu. Mym cilem bylo davat
diraz na to, aby nové logo bylo co nejCistsi, pouzitelné ve vice barevnych formatech a ve-
likostech, ale zaroven neztracelo na svém vyznamu. Idea tohoto typografického loga je
pomérné jednoducha, logo je doplnéné grafickym prvkem z obou stran, které by mélo vy-

tvaret dojem spojeni se, napéti = doteku.*

Tento rok za grafickou slozku odpovidal Radek Dostal, ktery fika: ,,Od ptivodniho navrhu
vznika zjednodusena verze, ve které diky odstranéni spojovniku z typografické casti loga,
ktery kolidoval s jednim z tvarti ramujicich kompozici, vznika prostor pro posun tohoto

tvaru blize k pismu a druhy je z divodu vyvazenosti vypustén.*

Webové stranky byly vytvofeny v roce 2015 Romanem Zamecnikem, ktery byl soucasti
tymu Fashion show Dotek. Bylo diilezité, aby webové stranky byly funkéni, jednoduché a
pro ¢lovéka lehké k orientaci. Hlavnim cilem bylo na jednom misté sdruZzit nejzékladné;si

informace — informace o projektu, kontakty na tym FSD, rozhovory, rezerva¢ni formular
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na vstupenky a partnery projektu. Je nezbytnosti, aby vSechny umélecké vystupy spolu
souvisely a vytvarely jednotnou a nezapomenutelnou vizi.
9.4  Program Fashion show Dotek

Zasadni zménou byl doprovodny program Fashion Talk. Zacatek této akce byl od 10 hodi-

ny ranni. Misto konéni bylo v arealu Svit, pfesnéji Kavarna Tovarna.

e 9:45 — Otevieni prostor Kavarna Tovarna

10:00 — Zahajeni Fashion Talku

e 10:15 — Pfednéska Terezy Bilé

e 10:45 — Pfednéska Zory Husarcikové

e 11:15 — Piednaska Petera Sagata

e 12:00 — Prednaska Olo Kiizové

e 12:30 — Prednaska Branko Popovice

e 13:00 — Pod€kovani speakrim a zicastnénym divakiim
e 13:15 - Ukonceni akce Fashion Talk

Program Fashion show Dotek byl v podstaté stejny jako predesly rok, kdy se zménil kon-
cept celého projektu. Bylo upusténo od myslenky zdbavného Galavecera a ucastniktim byl
nabidnut hlavni bod programu v podob¢ drazebni kolekce navrzené studenty Ateliéru De-
sign odévu s naslednou prezentaci jejich nejlepSich kolekci. Celou médni akci moderovala

Barbara Heribanova, moderatorka relace Telerano na slovenské televizi Markiza.

e 18:00 — Otevrieni konferen¢niho salu na Hotelu Moskva

18:30 - Zah4jeni galavecera moderatorkou

e 18:40 - Prehlidka nejlepSich kolekei studenti ADO

e 19:00 - Prehlidka drazebni kolekce modelt (divaci si zakoupili 22 modelt)
e 19:15 - Prestavka

e 19:25 - Zahijeni drazby modelt

e 21:00 - Vyhlaseni vysledki drazby a pfedani Seku organizaci Dotek o.p.s.
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e 21:10 - Volna zabava

e 23:30 - Ukonceni galavecera

9.4.1 Fashion Talk

Realizace Fashion Talku se odehrala v dopolednich hodinach v industridlnim prostoru Ka-
varna Tovarna. Vstupné bylo dobrovolné a lidé si mohli zarezervovat misto k sezeni pies
Tabulky Google. Kapacita Fashion Talku byla uz po péti hodinach zcela zaplnéna. Fashion
Talk byla unikatni akce pofadand v ramci projektu Fashion show Dotek a méla predstavit
zajimava jména z ¢eské i zahrani¢ni modni scény. Akce Fashion Talk byla pod vedenim
Martina Benese a zGcastnily se ji vyznamné osobnosti - Olo Ktizova, Zora Husar¢ikova,

Branko Popovi¢, Tereza Bila a Peter Sagat.

9.4.2 Moddni prehlidka

Hlavnim bodem vecera byla bezpochyby médni piehlidka. Piedvadélo celkem 16 mode-
l/modelek Zenského i muzského pohlavi. Modelky/modelové byli vybrani na zakladé
predchozich zkuSenosti, dobré komunikace a spolehlivosti. Pozvani pfijal i Dominik Ka-
dlubiak, coZ je model, ktery chodil pfehlidky pro italskou mddni high-end znacku Versace.
Kazdy z nich dostal symbolickou ¢astku, kterd pokryla vydaje na cestovné.

Cely chod backstage méla na starosti Michaela Hrilova a choreografii modni piehlidky
zajistila Kristyna Coufalova. Piiprava modelek, li¢eni a styling, probihal jiz od brzkych
rannich hodin na Hotelu Moskva v den konani akce, tedy 19. unora 2016. Modelky nali¢il
Zden¢k Nedorost (make-up artist). Vizaz se nesla v duchu jemnosti a ptirozené krasy. Mo-
delky mély na sob¢ lehkou vrstvu make-upu, zvyraznéné Cervené rty a doupravené oboci.
Cely look mél budit v ¢loveéku ptirozené (tzv. nahé) liceni. O vlasovy styling se postarala
Mischel Warenits. O hlavni inspiraci se postarala art director Vivien Babicova. Byl to look,
ktery mél symbolizovat uces nasich babicek. Do vlasu byl aplikovany detail — presnégji se-

dy pramen, ktery mél vystihnout starsi generaci.

Jakmile lidé vesli do konferenéniho salu, atmosféra byla doplnéna hrou na klavir umelcem
Janem Lednickym, ktery je mistrem Slovenska ve hfe na klavir. Ten doprovazel i celou
drazebni kolekci. Mezi nejlepsi vybrané kolekce studentit ADO se zaradila Nikola Gurko-
va s kolekci Je mi dobre, Ivana Klementova, Luka$ Krna¢, Roman Castulik a Magdalena
Mikulicakova. Tvurci prezentovanych kolekci si vybirali hudbu sami, protoze bylo nutné,

aby si zvolili ikonickou a charakterizujici hudbu, ktera podtrhne myslenku celé jejich idey.
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9.4.3 Ticha drazba

Soucasti programu FSD byla ticha drazba Sperkt, pro kterou vytvortila jednak Tereza Ota-

halikova minimalistické ndhrdelniky a Dominika Cermékova pod zacinajici mladou znac-

kou SAKU-PAKU sadu $perki ve tvaru motylka.

9.4.4 Scéna

Autorem scény byl student oboru Prostorova tvorba David Navratil. Cely design konfe-
renc¢niho salu byl doplnén pfistrojem Instagraf, jedine¢né zafizeni na tisk fotografii a neza-
pomenutelnych momentt diky socialni siti Instagram, aby si ucastnici mohli s sebou od-
nést fotografie na pamatku, soucasn¢ pak zejména touto formou ptispét ke zvysSeni pove-
domi o celé akce i projektu, coz se povedlo. Pod hashtagem #dotek2016 se objevilo 371

fotografii, coz je neuvétitelné vysoké &islo.

9.4.5 Drazitelna kolekce

Jakmile byly piedvedeny nejlepsi kolekce studenti ADO, prisla na fadu drazebni kolekce,
tedy hlavni ¢ast vecera. Podilelo se na ni 20 designéra, ktefi méli za ukol vytvofit original-
ni a nositelné kousky, které nesmi chybét v Satniku zadné Zeny. Spojujicim prvkem byly
kvalitni materialy a zakladni barvy — bila, bézova, svétle modra, svétle rizova a Cerna.
Kazdy odév zacinal na cené¢ 1000 K¢, byl strucné a vystizné popsan a v neposledni fade
zminén autor, kterému bylo pod€kovéano. Drazilo se po sto korunach a hosté ptihazovali

pomoci specialné vyrobenych drazitek z PVC firmy Fatra.

Dohromady se vydrazilo 22 kusti odévi. Overal od Sabiny Chrastilové se bohuZel nevy-
drazil. Vysledna castka byla 48 500 K¢. Pro tuto specialni piilezitost byl vytvofen ek

S letoSnim vizudlem a byl pfedan feditelce Doteku 0.p.s. Radomite Pecenove.

Po skonceni drazby nasledovala volna zabava. N¢ktefi drazitelé si domluvili s navrhafi
osobni schliizku a moznou upravu odévu, ostatni drazitelé¢ kontaktovali navrhéaie formou

emailu.

9.4.6 Raut

Po dlouhém zvazeni a zkuSenostech z minulych let nebyl raut prioritou akce. Diky $patné
komunikaci s Hotelem Moskva a vysoké cen¢, ktera byla navrzena, padlo rozhodnuti jen

pro napojovy raut, ktery predstavoval bilé a Cervené vino, dzbany citronové vody, mineral-
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ni vod a slané pochutiny. K dispozici byl bar, kde si navstévnici FSD mohli objednat coko-

liv z napojového listku.

9.5  Komunikaéni kampan

Cilem projektu Fashion show Dotek byla rovnéz snaha o co nejlepsi komunika¢ni kampan.
Pro ¢tvrty ro¢nik FSD bylo zvoleno mnoho komunikacnich nastrojii. Byly zde zatazeny
socialni sit¢ (Facebook, Instagram, Pinterest, Tumblr), PR ¢lanky na internetovych porta-
lech, spot nato¢eny v prostorach univerzity, direct marketingova kampan — propagace po-

moci tiskovin, pravidelné rozhovory s navrhafi a Spoluprace s moédnimi blogerkami.

9.5.1 Facebook Fashion show Dotek

Facebook se pro Fashion show Dotek stal od minulého roku nejdilezitéjsi formou propa-
gace. Na facebookové strance byly pravidelné sdilené piispevky, které se tykaly nového
konceptu projektu, letoSnich partnerd, zajimavé ¢lanky z modniho svéta a také rozhovory
s navrhafi, ktefi se na letosSnim FSD podileli. Rozhovory byly pfedevsim tvotfeny PR sekci,
mély za ukol zviditelnit jejich osobu a informovat Sirokou vetejnost o jejich zivoté, tvorbé

a inspiraci.

Stranka Fashion show Dotek je spiSe zajimava pro Zeny, coz dokazuje 1 procentudlni slo-
zZeni, presnéji 76 % zen a 23 % muzi. Na Facebooku FSD je mozno vidét veliky narast
fanousku. V zafi roku 2015 mé¢l Fashion show Dotek kolem 579 fanouskd, v tuto chvili ma

uz 1 146. Dosah ptispévki se pohybuje kolem 1 070 - 1100. (Ptiloha P X)

9.5.2 Tiskoviny

Vizual korespondoval s hlavni myslenkou Fashion show Dotek 2016. Po proziti uréitych
Casti zZivota se do poptedi dostava jeho charakter a osobnost. Prestoze fyzicka stranka se
méni, duSevné mize Cloveék zlstavat stdle mladym, na coz poukazoval vizudl, ktery pre-

zentoval, ze 1 star§i lidé mohou byt plni energie a vyrovnat se tak i tém mladym.

Informacni plakaty uvadély jen nejdilezitéjsi informace — datum, misto kondni s pfesnou
adresou, Cas a partnefi akce. Plakaty byly vytisknuty ve formatu B1 a Al firmou Deviro,
kterd uz druhym rokem spolupracuje na sponzorské bazi s projektem. Plakaty byly rozvé-
Seny na mistech, ktera jsou charakteristicka pro Zlin pravé svou dobrou dosazitelnosti pro
Sirokou vefejnost — Barty's Food, Loft, Kavarna Tovarna, Evi Latky, Bata, Budova U13,
U4, U44, U16 a FAME.
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9.5.3 Propagacni spot Fashion show Dotek

Spot Fashion show Dotek byl natacen na Univerzité Tomase Bati ve Zlin¢ ve spolupraci se
studenty Ateliéru Audiovizualni tvorba na FMK. Aktérkou spotu byla herecka z Méstského
divadla Zlin. Spot musel mit délku 30 sekund a vytvaiel hlavni mySlenku letosni Fashion
show Dotek 2016. Jak jiz bylo zminéno, v§echny umélecké vystupy na sebe navazuji, pod-

podporuji se a vytvaieji celek = vizi FSD.

Propagacni spot byl spustén zacatkem tinora 2016 v Golden Apple Cinema Zlin, ve Vel-
kém kiné¢ ve Zlin€ a prostfednictvim informac¢niho systému TVIS. Diky dobrym kontaktim

se spot jiz druhym rokem promital zcela zadarmo.

9.5.4 PR Fashion show Dotek

PR sekce byla uz druhym rokem vedena Anastasijou Zur, ktera nastavila od samého zag¢at-
ku jista pravidla. Byly to tiskové zpravy, které byly pfeposilany jak pted a v prubéhu akce,
tak 1 po skonceni projektu. Dale bylo dilezité oslovit v§echny navrhatfe podilejici se na
drazebni kolekci a sepsat s nimi rozhovor, coz koresponduje i s propagaci mladych zlin-
skych navrhairt. Prvnim krokem byla ptiprava otdzek pro rozhovor, rozdéleni ndvrhait,
oslovené, ziskani informaci, zpracovani, vloZeni a nésledné publikovani na stranky

www.fashionshowdotek.cz

Vétsinu medialnich partnerti predstavovaly internetové modni portaly — SOFFA, Fashion
Map, MDLS, Fashion Wakey a The Book Magazine.

9.5.5 Dary pro speakry akce Fashion Talk

Diky navazani spolupréace s ¢eskou kosmetickou znackou Manufaktura bylo mozné obda-
rovat speakry, ktefi pfijeli za minimalni naklady a cestovné na doprovodnou akci. Bali¢ek,
vytvofeny firmou Manufaktura, obsahoval mydlo, krém na ruce a ovocny ¢aj. Pohyboval
se Vv cenové relaci 500 K¢. Mald pozornost, kterd méla vyjadiit vdécnost kvili Gcasti na

Fashion Talku.


http://www.fashionshowdotek.cz/
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9.5.6 Partnerska nabidka

Partnerska nabidka byla vytvoiena pro kazdého potencialniho sponzora na miru. Vzdy byla
pted poslanim upravena, aby Se co nejvice piiblizila jeho profilu. K ziskani partnert bylo

vvvvvv

dovanou ¢astku a popis propagacnich moznosti partnera.

9.5.7 Spoluprace s blogerkami

Dulezita byla rovnéz spoluprace s modnimi bloggerkami, které maji v dneSni dobé silné
slovo. Na zaklad¢ jejich zaméfeni blogu, zajmu a poctu sledujicich bylo vybrano 10 bloge-
rek, které spliovaly vySe zminéné pozadavky. Byl jim poslan direct mail — balicek obsahu-
jici krabici Granka, hrni¢ek s koZenou $ntrkou a vyrytym napisem Dotek, knihu a antistre-
sové omalovanky od knihkupectvi Martinus. Ve bylo zafizeno sponzorsky a formou barte-
ru. Spoluprace s blogerkami méla zvysit povédomi o neziskové akci Fashion show Dotek a

zaujmout i $ir$i vefejnost na socialni siti Instagram.
9.5.8 Termin kampané Fashion show Dotek

e Konec listopadu 2015 — unor 2016 (19. 2. 2016 realizace Fashion show Dotek)

Kampan FSD sice skoncila, ale nezbytnosti je, aby Facebook Fashion show Dotek byl stale
aktivni. K tomu je zapotiebi kazdé dva tydny ptidavat na Facebookovou stranku zajima-
vosti ze svéta mody a stale udrzovat fanousky v zajmu o neziskovy projekt Fashion show

Dotek.

9.6  Rozpocet projektu Fashion show Dotek

Vzhledem k tomu, Ze zmény v projektu se tykaly vyhradné obsahové stranky, neni nutnosti
se vV ramci bakalarské prace zabyvat analyzou rozpoctu, kterd od ptedchoziho ro¢niku ne-

zaznamenala zadné vyrazné zmeny.
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10 POPROJEKTOVA FAZE PROJEKTU FASHION SHOW DOTEK

Poprojektova faze je neoddélitelnou soucasti pii realizaci projektu. Jiz piedeslé rocniky
ukazaly, ze realizaci jeSté nic nekonci, ale je stale jeSt€ mnoho prace, at’ uz je to pisemné
podékovani partnerti za poskytnuté finan¢ni dary, dokonéeni darovacich smluv, komunika-

ce s draziteli, pfipadna uprava odévl na miru atd.

Administrativa a smlouvy

vvvvvv

V minulych letech se vytvarely darovaci smlouvy s jednotlivymi draziteli, jelikoz tyto
smlouvy pro organizaci Dotek 0.p.s. nejsou potiebné, predeslo se tak zbyte¢nému a zdlou-
havému papirovani. Stézejni bylo dofeSit objednavky, zaplaceni faktur, smlouvy
s modelkami, smlouvy o dilo a darovaci smlouvy, aby ekonomika projektu byla bezchyb-
na.

Vraceni scény a vyklizeni prostoru

Soucasti projektu je 1 v naprostém poradku zavést vSechny potiebné véci ze scény na Bu-
dovu U16, napt. kovovy box s plexisklem, ,stendry s oblecenim, pénovou folii apod. Vy-
Klizeni prostoru nebylo nutné, protoze v ramci pronajmu prostoru na Hotelu Moskva byl
uklid v cené. Samoziejmosti bylo odstranéni nepotfadku a vyklizeni osobnich véci patiici

celému tymu.
Finan¢ni prispévek — Pomahame s Providentem

Uz druhym rokem se projekt zGcastnil internetové soutéze na  strance
www.pomahamesprovidentem.cz. | tento rok se tak povedlo obsadit prvni misto s financ-
nim ohodnocenim 15 000 K¢&. Podminkou je maximalné do sedmi dnd nahrat na stranky
www.pomahamesprovidentem.cz video z akce, nebo minimaln¢ 5 fotografii, které mapuji
realizovanou neziskovou akci. Na zakladé této podminky muze Provident uhradit fakturu

s uvedenou prezentovanou ¢astku, coz predstavuje pro projekt vyznamnou pomoc.
Drazba

Dalsi dualezitou casti je zkontaktovani jednotlivych drazitelli, sesbirani vysledné ¢astky pro

Dotek 0.p.s. a bezproblémové piedani vydrazenych odévii budoucim majitelim.


http://www.pomahamesprovidentem.cz/
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11 DOTAZNIKOVE SETRENI

Dtilezitou ulohu v projektu Fashion show Dotek zastdvalo dotaznikové Setfeni. Jiz zminéné
kvantitativni Setfeni bylo dopliikem analyzy projektu, bylo detailné zaméfeno na realizaci a
organizaci projektu, ale predevsim mélo ukazat, zda byl novy koncept tou spravnou vol-
bou. Forma dotaznikového Setfeni byla zvolena predevsim proto, ze vétSina ucastnikl pro-
jektu je soucasné aktivni na internetu, proto i volba vyplnéni dotazniku prostfednictvim
internetu a Tabulek Google piedstavovala snadnéjsi cestu Kk pozadovanym odpovédim. 141
respondentti odpovédélo danou formou na dotaznikové Setfeni, tyto odpovédi byly nasled-

n¢ vyhodnoceny.
Cilova skupina:
e Divaci/ Hosti Fashion show Dotek
¢ Clenové realiza¢niho tymu
e Partnefi projektu
Cil Setfeni:
Zanalyzovat soucasny stav neziskového projektu Fashion show Dotek a zjistit, zda novy

koncept projektu se vyviji spravnym smérem.

11.1  Analyzy vysledki Setieni

Dotaznikového Setfeni na neziskovy projekt Fashion show Dotek se zucastnilo 72 % Zen a
28 % muzi. (Ptiloha P IX Graf 1) Byli to lidé rizného spolecenského postaveni, z fad hos-
t/divaka FSD, ¢lenti realiza¢niho tymu a partnerti projektu. Dohromady odpovédélo 141
respondenttl, z toho bylo 108 divaki/hostd, 28 ¢lend realiza¢niho tymu a 5 partnert projek-
tu FSD. (Ptiloha P IX Graf 2) Mddniho eventu Fashion show Dotek se zc¢astnilo cca 250
respondentl, coZ znamena, ze nelze povazovat vysledky dotaznikového Setieni za rozhodu-
jici dle ¢lenéni spolecenského postaveni respondent. Otazky byly uzaviené, oteviené,
logicky a smysluplné uspofadany a respondenti méli moznost odpovidat dle hodnoticich

skal.
11.1.1 Novy koncept Fashion show Dotek

Spojeni prezentace kolekci studentt Ateliéru Design odévu UTB a prace studenti oboru

marketingovych komunikaci UTB za ti¢elem pomoci seniorim z organizace Dotek 0.p.s,
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povazuje za dobry napad valna vétSina respondentd, tzn., 139 respondentt si zvolilo odpo-
véd’ ano a pouze 2 zvolili odpovéd’ ne. Dle detailngjsiho ¢lenéni 28 ¢lent realizacniho ty-
mu, 106 divakid a 5 partnerd projektu souhlasi s timto spojenim. (Pfiloha P IX Graf 3) No-
vy koncept Fashion show Dotek byl zakomponovan do otazky ¢islo 10, z ¢ehoz vyplyva,
ze 127 respondentd, tedy 37 muzii a 90 zen, jednoznacné souhlasi s tim, Ze spojeni je zaji-
mav¢ a prinosné. Pouze dva lidé si mysli, ze by stacila jen benefi¢ni ¢ést, dalsi tfi nedokazi
posoudit a nemaji svlij nazor a 4 jedinci nezaznamenali zadnou velkou zménu mezi uply-
nulymi ro¢niky. Vyskytuje se tu i par odpovédi s obavou, Ze projekt ztraci neziskovy cha-
rakter, jedna odpovéd’ pak piedstavuje razantni nesouhlas s celkovym konceptem projektu.
I ptesto vysledky potvrzuji, ze novy koncept byl pfijat Sirokou vetejnosti v pozitivnim slo-

va smyslu. (Ptiloha P IX Graf 4)

Akce Fashion show Dotek 2016 byla kladn€ zhodnocena. Zaujala ptesné 138 respondenti
a pouhé 3 tato neziskova akce neoslovila. (Ptiloha P IX Graf 5) Ziskavani finan¢nich pro-
stftedkll pro neziskové organizace pomoci benefi¢nich akci je povazovano jednoznaéné
vSemi 141 respondenty za vhodny prostedek, coz je potéSitelnou informaci. (Pfiloha P IX
6) Zminéné vysledky jsou nasledné rozsifeny o otazku, zda respondenti povazuji Fashion
show Dotek za vhodné zvoleny nastroj propagace organizace Dotek 0.p.s. VétSina je
S timto tvrzenim ztotoznéna, piesné 135 respondentl, z nichz je 26 ¢lent realizacniho ty-
mu, 104 divakt a 5 partnerd projektu. Na druhou stranu je zardzejici, ze dva lidé

z realiza¢niho tymu odpovedéli zaporné, stejné tak jako 4 hosté. (Ptiloha P IX Graf 7)

11.1.2 Organizace Fashion show Dotek

Fashion show Dotek probéhl 19. tinora 2016 na Hotelu Moskva. Na piipravach se pracova-
lo od zafi a byl zde zapojeny cely tym. Fashion show Dotek byl realizovan jiz poctvrté. Dle
dotaznikového Setteni se akce FSD poprvé zacastnilo 32, podruhé 42, potieti 60 a poctvrté
nove 6 lidi. (Pfiloha P IX Graf 8) Ohledn¢ finalniho dojmu jsou reakce rtizné. Piestoze byl
vytvofen veétsi tym lidi nez v lonském roce, piesto se vyskytly urcité problémy, které se
vSak v plné mife nedaly ptedvidat — napt. problémy s pfevozem véci, problémy se scénou,
neucast nékterych modeli/modelek z nevysvétlitelnych divodu, Spatna moderace profesi-
onalni moderatorky Barbary Heribanové atd., coz se odrazilo i v dotaznikovém hodnoceni,
kdy 4 ¢lenové realizaéniho tymu, 3 divaci a jeden z partnerta byli nespokojeni. Na druhou
stranu, coz je pro projekt i jeho vedeni potéSitelnou zpravou, z akce Fashion show Dotek

odchazelo s nadsenim 81 respondentti a 52 se spokojenym pocitem. (Pfiloha P 1X Graf 9)
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Duvody k tcasti na neziskové akci Fashion show Dotek se riizni, avSak v popiedi stoji tro-
jice odpovédi: ptijemné straveny vecer, zajem o mddu, pomoc potiebnym/ zvédavost, za-
jem o modu, pomoc potfebnym/ kazdoro¢ni podpora, zajem o mddu, pomoc potiebnym.

(Ptiloha P I1X Graf 10)

Samotna prehlidka vybranych nejlepsich kolekci byla ohodnocena 116 respondenty na
vybornou. (Pfiloha P IX Graf 11a) Drazebni kolekce svymi basic a variabilnimi kousky,
které nesmi chybét v Satniku zadné Zeny, oslovila 95 lidi s hodnocenim jedna. (Pfiloha P
IX Graf 11b) Ticha drazba, obsahujici unisex motylky znacky SAKU PAKU a minimalis-
tické Sperky od designérky Terezy Otahalikové, zaujaly na vybornou 88 respondentii a 21

ji hodnotilo chvalitebné. (Pfiloha P IX Graf 11c¢)

Moderovani Barbarou Heribanovou se setkalo s velmi rozporuplnymi nazory, coz dokazuje
1 dotaznikové Setfeni - pouze 14 respondentl volilo moderaci na vybornou, 51 respondentii
chvalitebng, 26 respondentti dobte, 40 respondentii jako dostacujici a 10 respondentt za

nedostacujici. (Pfiloha P IX 11d)

Hudebni doprovod v podani Jana Lednického se jednoznaéné dockal vyborného hodnoce-

ni, které zvolilo 111 respondentti. (Ptiloha P IX 11e)

11.1.3 Doprovodny program — Fashion Talk

Doprovodny program Fashion Talk, ktery m¢l na starosti ¢len realizacniho tymu Martin
Benes, byl uspotfadan v industridlnich prostorech aredlu Svit v nové oteviené Kavarne To-
varné. Jelikoz ve Zlin€ nejsou akce podobného charakteru potadany (ptipadné jen ojediné-
le), na zakladé rozhodnuti vedeni tymu s Vivien Babicovou (Art director ro¢niku 2016),
bylo rozhodnuto o rozsifeni projektu o dopoledni program, jehoZ cilem bylo seznamit zlin-
skou vefejnost s praktickym vyuzitim fashion marketingu z pohledu profesionalti v oblasti
mody. Fashion talk se setkal s velice pozitivnimi ohlasy. Pouhych 6 respondent nezazna-
menalo rozsifeni projektu o ranni Fashion Talk, zbylych 135 ano. (Pfiloha IX Graf 12)
Doprovodnou akci dle dotaznikového Setfeni podpofilo 72 lidi a 69 se nedostavilo. (Piiloha
IX Graf 13) | podle fotografii 1ze vidét velky zajem o ranni Fashion Talk, kde pfednasela

zvucna jména z modniho pramyslu. (Ptiloha P VII)

To, ze Fashion Talk sklidil velky tspéch, dokladaji i vysledky dotaznikového Setfeni, kdy
94 % lidi bylo spokojeno s doprovodnym rannim programem, ktery mohl kazdému piinést

inspiraci a nové poznatky z médniho pramyslu. (Pfiloha IX Graf 14)



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 56

12 SHRNUTI A DOPORUCENI

Vysledky dotaznikového Setieni potvrzuji, ze se neziskovy projekt Fashion show Dotek
setkal s pozitivnim ohlasem. Nastoleni nového konceptu bylo pozitivné piijato pfevaznou
vétSinou respondenttl, ¢imz byla nejen zodpovézena vyzkumna otazka, ale rovnéz i dosa-

zeno cile prace.
Vyzkumna otazka

Piedstavuje nové nastavena cesta projektu Fashion show Dotek pozitivni pfinos z pohledu

recipientti dané udalosti?

Na zakladé vyslednych hodnot Setfeni mizeme konstatovat, ze nové nastavena cesta pro-
jektu Fashion show Dotek z pohledu recipienti piedstavuje nejen pozitivni piinos
v realizaci projektu, ale soucasné naplituje vSechny prvky a zéakonitosti projektového tize-
ni.

Letosni ro¢nik opakované ukézal, jak dilezita je tymova prace a nezbytnost spolehnuti se
na aktivni pfistup vSech ¢lenti tymu. Fashion show Dotek je studentsky projekt a dalezitou
slozkou jsou tedy sami studenti. V realiza¢nim tymu se ve vétSiné piipadd Clenové stale
meéni, coZ na jedné strané muze pfinaset pozitivni, na stran¢ druhé i negativni disledky.
Manazeti sekci by meli byt osoby, které mohou ptisobit v projektu nejméné rok, aby mohli
predavat dal své zkuSenosti. Maji tak 1 vétsi Sanci na pochopeni celého konceptu nezisko-
vého projektu FSD. Na dobrém tymu stoji dobry vysledek celého projektu. Vhodné je také
zapojeni novych ¢lenti tymu z fad studentil prvniho ro€niku, ktefi tak maji moZnost praco-
vat v projektu po del$i obdobi. Za nejproblemati¢téjsi mtizeme pak povazovat slozitou ad-
ministrativu na FMK UTB ve Zling, coz je velice obtizny a zdlouhavy proces, ktery vSak

sami studenti nemohou nijak ovlivnit.
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ZAVER
Neziskovy projekt Fashion show Dotek se fadi mezi Projekty neziskovych organizaci. Le-
tos byl uskute¢nén jiz poétvrté. Dle mého nazoru ma projekt velky potencial a smysl. Jsem

zastancem nazoru, ze je dulezité, aby si i ostatni studenti uvédomovali dulezitost a existen-

ci v8ech neziskovych projektt, které se snazi o zménu a pomoc v rtiiznych oblastech.

Hlavnim cilem bakalarské prace bylo zanalyzovat soucasny stav projektu Fashion show
Dotek pro neziskovou organizaci Dotek 0.p.s., tzn. Centrum zdravotni a socialni pomoci ve
Vizovicich, z pohledu zakladnich charakteristik fashion marketingu v souladu s nezisko-
vym sektorem a zjistit, zda novy koncept je spravnou volbou pro piisti pokracujici roéniky,
a to na zaklad¢ dotaznikového Setfeni u ucastnikii projektu Fashion show Dotek 2016, coz

bylo realizovano. Tim byl soucasné naplnén i stanoveny cil prace.

Analyza objasnila soucasny stav projektu Fashion show Dotek a vysledné hodnoty dotaz-
nikového Setfeni ukazaly, Ze novy koncept je vniman pozitivné a piedstavuje pfinos pro
celkovy projekt. Necelych 99 % souhlasi se spojenim prezentace kolekci studenti ADO
UTB a studentd marketingovych komunikaci UTB za ucelem pomoci seniorim
pro organizaci Dotek 0.p.s. Doprovodna akce s nazvem Fashion Talk se dockala hojného

poctu zucastnénych a kladného ohlasu.

Fashion show Dotek byl realizovan jiz podruhé s novym konceptem, ktery mél ukazat pro-
pojenost dvou stézejnich obort FMK UTB — marketingové komunikace a design odévu.
Pro vSechny c¢leny tymu je to obohacujici a nenahraditelnd zkusSenost, ktera se jim muize
hodit v jejich budoucim profesnim Zivoté a je dobfe, Ze se nova koncepce setkala s tak po-

zitivnim hodnocenim.
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Projekty neziskovych organizaci

Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Ustav marketingovych komunikaci

Work breakdown structure
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PRILOHA P III: PLAKAT FASHION SHOW DOTEK
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PRILOHA P IV: SCENA FASHION SHOW DOTEK
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PRILOHA PV: VYVOJ LOGA FASHION SHOW DOTEK
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Logo Fashion show Dotek 2014 Autor: Barbora Saméankova (Zdroj: Vlastni)
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Logo Fashion show Dotek 2015 Autor: Robert Kova¢ (Zdroj: Vlastni)

Logo Fashion show Dotek 2016 Autor: Radek Dostal (Zdroj: Vlastni)




PRILOHA P VI: PROPAGACNI SPOT FASHION SHOW DOTEK
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PRILOHA P VIII: FASHION SHOW DOTEK

(Zdroj: Vlastni)



o
L
w
=,
4
(a4
=5
(1]
o

(Zdroj: Vlastni)



Ticha drazba

Instagraf (Zdroj: Vlastni)



(Zdroj: Vlastni)



——— - -
3 L
: ) .
“ 3 = i
E E E § Ay
IEi | Fe
oErd

= | B =1

(Zdroj: Vlastni)




PRILOHA PIX: VYSLEDKY DOTAZNIKOVE SETRENI
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Graf 10 — Duvod ucasti FSD (Zdroj: Kubickova)
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Graf 11b — Hodnoceni drazebni kolekce (Zdroj: Kubickova)
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Graf 11d — Hodnoceni moderovani (Zdroj: Kubickova)
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Graf 11e — Hodnoceni hudebniho doprovodu (Zdroj: Kubickova)
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