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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 x

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 x

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,25 B


Předložená práce Lindy Machové je téměř po všech stránkách kvalitní kvalifikační prací. Zejména bych podtrhla přehlednou a vhodnou strukturu, nastavení použitých metod, vyvození závěrů a také teoretickou část na velmi dobré úrovni. V teoretické části ještě postrádám údaje či motivy, které vedou k potřebě tvořit sociální reklamu s touto tematikou. Analytická část je zpracována dobře, výhrady mám k formulacím, které naznačují jistou subjektivitu autorky, např. „dle autorčina názoru“, „autorka si myslí“, „autorka považuje“. Bohužel tyto formulace jsou pro objektivní analýzu nevhodné, a proto navrhuji hodnocení stupněm B.                  
Na práci lze ocenit (silné stránky):
· Struktura práce, shrnutí výsledků výzkumu, jasné vyhodnocení odpovědí na výzkumné otázky 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· Subjektivně zabarvené formulace v analytické části 
Otázky k obhajobě:
1. Fakt, že dotazovaní jsou rodiči, sehrál ve výsledcích výzkumu zásadní roli. Jaké apely však mohou fungovat na bezdětné řidiče a účastníky silničního provozu? 

2. Jakou moc může v této oblasti mít sociální reklama ve srovnání např. se zákonnými opatřeními (tvrdší tresty za překročení rychlosti apod.)? 

3. Jak lze vyhodnotit efektivitu těchto reklamních spotů? Co je hodnotícím kritériem?     

Ve Zlíně dne 8. 5. 2016 
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		x		X		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		x		X		0		0

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.25		B		1.247		396		1.247






