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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,14 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):
Předložení bakalářská práce autorky Magdaleny Pecníkové řeší neotřelé a poměrně jedinečné téma, které autorka zvládla dobře uchopit a napsat tak strukturovanou a zajímavou práci. 
Lze velmi pozitivně hodnotit odvážně zvolené výzkumné metody - využití technologie EEG a individuální rozhovory. 
Rozsah použité literatury i časová aktuálnost použitých zdrojů splňují kritéria odborné úrovně bakalářské práce. Formální a gramatická úroveň je v pořádku, vhodně zvolená stylistika celkově zvyšuje čtivost práce. Záměr i dosažené výsledky práce se plně shodují se zadáním bakalářského projektu.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
V teoretické části práce by autorka měla zasadit pojem reklama a zmíněné komunikační nosiče venkovní reklamy do širšího teoretického rámce – ATL/BTL. 

Z uvedených důvodů doporučuji bakalářskou práci autorky Magdaleny Pecníkové k obhajobě a hodnotím ji známkou výborně „A“. 
Otázky k obhajobě: 

· Uměla byste prosím definovat, jaké komunikační kanály byste využila, pokud by vám někdo dal finance na 360 stupňovou reklamu a chtěl od Vás definovat plán komunikace?

· Myslíte si, že sexistické reklamy odrážejí a podporují stereotypy vůči ženám a mužům? Existuje v České republice nějaká autorita, která by určovala, co už je za hranicí etiky a jak se tyto hranice podle vás určují? 
· Dobrá značka je budována mnoho let, ale stačí moment, aby ono dobré jméno ztratila. Uměla byste prosím naznačit, jakými komunikačními prostředky může značka posilovat „dobré jméno“. 
V Praze dne 1. 5. 2016
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		a		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.14		A		1.139		402		1.139






