[image: image2.jpg]i Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedidlnich komunikaci





Hodnocení oponenta bakalářské práce

	Autor práce
	Jakub ZAJÍČEK

	Název práce
	Podnikatelský plán začínající firmy

	Obor/forma studia
	MK PS
	Rok
	2015/2016

	Autor posudku
	RNDr. Zuzana Wroblowská, Ph.D.



[image: image1.emf]Hodnocený parametr VáhaHodnocení

1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 c

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 c

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 c

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,41 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Práce je napsána čtivě, řazení kapitol i plynutí textu uvnitř kapitol má logickou posloupnost. Stylistika i gramatika jsou silnými stránkami. Hodnocení parametrů (3) a (10) nižší než „a“ je z důvodu konkrétních pochybení, ke kterým se vyjadřuji níže.
· Rozpracování podnikatelského plánu hodnotím pozitivně. Některé pasáže kapitoly 3 odhalují nejen zdravé sebevědomí autora, ale především znalost problematiky a schopnost strukturovaně a uceleně zvládnout téma „tvorba podnikatelského plánu“.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· V seznamu použitých zdrojů z hlediska formálního pochybení upozorňuji na absenci fontu kurzíva při uvádění názvů děl a skutečnost, že dílo Moderní marketing je vytvořeno kolektivem autorů pod vedením Philipa Kotlera. 
· Autor čerpá z rozsáhlého souboru zdrojů, což hodnotím kladně, avšak namítám použití webových stránek typu Management.Mania.com pro citování klasických postupů, jakými je např. analýza 5F.

· Za slabinu práce označuji kapitolu č. 4 „Dotazníkové šetření“, slabší je i navazující doporučení, kde kreativita a využitelnost nápadů zaostává za očekáváními, které vybudily pasáže kap. 3. Zejména nelze souhlasit se zdůvodněním autora:“… vzorek není dostatečně velký ….nebylo možné finančně jeho reprezentativnost zajistit“. Jako skutečný problém shledávám absenci výsledkových tabulek, ze kterých by bylo zřejmé, které interpretace se týkají rozložení odpovědí celého souboru respondentů a které autorem upřednostňované cílové skupiny. Volba dotazníkové šetření má slabou vazbu na cíl práce, viz kap. Úvod.
Otázky k obhajobě: 

· Z čeho jste vycházel při volbě výzkumné otázky? 

· Jaké jiné dílčí otázky jste si kladl při koncipování business plánu, pro jejichž vyjasnění je vhodný kvantitativní výzkum?
· Jaké celkové náklady odhadujete, že by vyžadovalo šetření na reprezentativním vzorku populace ohraničené věkem 18+ a za jak dlouhou dobu, měřeno týdny, by byly výstupy?
Ve Zlíně dne 4. 5. 2016
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		c		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		c		C		60		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.41		B		1.404		518		1.558






