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Na práci lze ocenit (silné stránky):
Práce výše uvedeného autora zachovává standardizovanou strukturu, což lze považovat za silnou stránku práce. Velice pozitivně hodnotím přístup autora při realizaci výzkumného šetření vč. kombinace získaných dat u tří vzájemně spojených skupin. 

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
V rámci teoretické části práce se nacházejí velice krátké a stručné podkapitoly, který by bylo možné sjednotit, případně jejich obsah přesunou do celistvých kapitol. Autor při značení zdrojem nepoužívá doporučený harvardský systém u elektronických zdrojů. V rámci realizace výzkumného šetření autor v kapitole 8.6 uvádí, že všechny rozhovory byly zaznamenány na audio nahrávací zařízení, zároveň hovoří o e-mailové komunikaci a v popisku grafu uvádí „dotazník“, což je matoucí. V závěru kapitol 9.1, 9.2 a 9.3 absentuje stručné shrnutí daných zjištění a to i přesto, že autor má k dispozici dané údaje, stejně tak nekonfrontuje výstupy jednotlivých šetření proti sobě, což chybí. 
Práce obsahuje drobné formální a stylistické chyby. 

Práci doporučuji k obhajobě s celkovým hodnocení A/B – výborně/velmi dobře na základě obhajoby. 


Otázky k obhajobě: 
1. Lze odhadnout, jakým způsobem se posune samotné programatické nakupování mediálního prostoru? 
2. Jak se mění pozice mediálních agentur při nákupu prostoru pro klienta? Je situace stejná jako před pěti lety nebo klienti více nakupují sami? Umíte odhadnout % změnu? 
3. - - 
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Hodnocení odpovídá stupnici ECTS: 
A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01
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Hodnocený parametr VáhaHodnocení

1Naplnění tématu a rozsah práce 30 A

2Nastavení cílů a metod práce 40 A

3Úroveň teoretické části práce 50 B

4Úroveň analytické části práce 50 B

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 A

7Struktura a logika textu 40 A

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 A

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 B

10Jazyková a formální úroveň práce 30 B

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,26 B


List_aplikace_Microsoft_Excel_97_2003.xls
List1

				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		A		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		A		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		B		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		B		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		A		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		A		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		A		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		B		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		B		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.26		B		1.254		434		1.258
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