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ABSTRAKT

Tato bakalarska prace se zaobird tématem vyuziti eventu ve vinaiské turistice. Teoreticka
¢ast obsahuje reSerse odborné literatury a zdroja, které¢ se vazi k tématu public relations,
eventi a cestovniho ruchu v oblasti vinatské turistiky. V praktické ¢asti je analyzovan event
»Putovani po dobsickych sklipcich* za pouziti sekundarnich dat — analyzy ptedchozich roc-
nik. Jako dalSich analytickych nastrojl je pouzito dotaznikového Setfeni mezi navstévniky
akce a polostrukturovanych rozhovori z fad mistnich vinait ze Spolku dobSickych vinait a

se starostou obce Dobsice, ktefi tento event potadaji.

Hlavnim cilem bakalafské prace je zjistit, zda je event ,,Putovani po dobsickych sklipcich*
pro navstévniky atraktivni. Zjistit, pro¢ mistni vinafi a obec tento event pofada a zda planuji
Vv této tradici pokracovat. Vystupem je vyhodnoceni celé akce, a to zejména z pohledu na-

vstévniki a vinai. Na zavér jsou navrzena doporuceni ke zlepSeni pfistiho ro¢niku.

Kli¢ova slova: event, vinaiska turistika, vino, vinafi, ochutnavky vin, oteviené Vinatské

sklepy, putovani po sklepich, Jizni Morava, Znojemsko, DobSice
ABSTRACT

This bachelor thesis deals with the topic of the use of events in wine tourism. The theoretical
part includes a literature search relating to public relations, events, and tourism, particularly
wine tourism. In the practical part, the event “Exploring Dobsice cellars ““ is analyzed — sec-
ondary data in the form of analyzes of previous years are used. Other analytical tools include
a questionnaire survey conducted among the visitors of the event and interviews with local
vintners from the Association of Dobsice vintners and the mayor of Dobsice who organize

this event.

The main goal of the bachelor thesis is to find out whether the event “Exploring Dobsice
cellars® is attractive for its visitors. An additional goal is to find out why local vintners and
the village organize this event and whether they would like to keep this tradition alive. The
outcome of this work is event evaluation made particularly from the perspective of visitors
and vintners. Finally, recommendations are made to improve the event taking place next

year.

Key words: event, wine tourism, vintners, wine tastings, open wine cellars, exploring cellars,

South Moravia, Znojmo region, Dobsice
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UvVOD

K vybéru tématu bakalarské prace mé vedlo rozhodnuti, ze bych rada ptedstavila tradi¢ni
akce a region, ve kterém je ve vétsi mife kulturni a spoleensky zivot spojen s vinem, vinaf-
stvim a vinohradnictvim. Vzhledem K tomu, ze pochazim z vyznamného vinatského kraje —
Znojemska — je mi téma vina a vinafské turistiky velmi blizké. Rada se 0 viné bavim, disku-
tuji a propagovat nas vinai'sky region beru jako svoji povinnost a souc¢ast jakéhosi patrio-
tismu. Sama jsem milovnici kvalitnich vin, a protoZe vino neni napojem pro samotate, ale
vyZaduje spole¢nost, je u nas na Znojemsku mnoho piilezitosti, jak je mozné sdilet ho

S ostatnimi.

Ochutnavani vina ma mnoho riiznych podob - od pohodového uzivani si s ptateli u jednoho
stolu az po profesionalni degustace. Nékam mezi tyto zazitky, mizeme zafadit rizna puto-
vani po sklepich a vinicich, a pravé o jednom takovém putovani po sklepich tato bakalarska

prace pojednava.

Cilem bakalafské prace je predstavit event Putovani po dobSickych sklipcich a zjistit, zda je
pro navstévniky atraktivni, co je vede k navstéve této akce, s ¢im byli spokojeni, co by zlep-
Sili, aby byla pro né pfijemnéjsi. Déle zjistit pro¢ mistni vinafi tento event poradaji, zda si
jim buduji vztahy se zakazniky a zda planuji v této tradici pokracovat i v budoucnu. Také na
zaklad¢€ analyz minulych ro¢nikli a primarniho Setfeni realizovaném na letoSnim eventu na-

vrhnout zlepSeni pro pfisti rok.

ro~r

V teoretické casti jsou definovany pojmy souvisejici s tématem prace — public relations,

event, cestovni ruch a vinaiska turistika. V metodické ¢asti pak vyzkumné otazky, cil prace

a metodika feSent.
V praktické ¢asti analyzuji dotaznikové Setfeni s navstévniky Putovani po dobsickych sklip-
cich a polostrukturované rozhovory se zastupci mistnich dobSickych vinaft a starostou obce

Dobsice, kde Putovani po dobsickych sklipcich probiha.
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. TEORETICKA CAST
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1 PUBLIC RELATIONS

Z literatury zname mnoho riznych definic pojmu public relations, jak ale naznacuje preklad

anglického terminu do Cestiny, jedna se o vztahy s vefejnosti.

Velky slovnik marketingovych komunikaci uvadi: ,,Jde o zamérné, planované a dlouhodobé
usili vytvaret a podporovat vzajemné pochopeni a soulad mezi firmou/organizaci a verej-
nosti. Je to socialné-komunikacni disciplina, ktera hleda témata k diskusi, vysvetluje a ar-
gumentuje, usiluje o pochopeni zameru, cili, aktivit firmy/organizace a vytvoreni duvery. *

(Juraskova, Hornak a kol., 2012, str. 187)

Viclav Svoboda ve své knize Public Relations moderné a G¢inné zvolil urcitou pracovni
formu definice public relations: ,, Public relations jsou socialné komunikacni aktivitou. Jejim
prostrednictvim piisobi organizace na vnitini a vnéjsi verejnost se zamérem vytvaret a udr-

zovat S ni pozitivni vztahy a dosahnout tak mezi obéma vzdjemné porozumeéni a diiveru. “

(Svoboda, 2006, str. 17)

Mezi praktiky a teoretiky je nejrozsifenéjsi definici public relations ta, kterd byla pfijata v
roce 1978 Institutem Public Relations (IPR): ,, PR ¢innost je zamérné, planované a dlouho-
dobé usili vytvaret a podporovat vzajemné pochopeni a soulad mezi organizacemi a jejich

verejnosti. “ (Apra @ 2015)

Hlavnim ukolem public relations je vytvafeni pfiznivych ptfedstav (image), kterou firma

bude na vefejnosti mit.
Mezi hlavni cile public relations patfi:

e Budovani povédomi organizace a jejich produktu.

e Budovani jeji vétsi diivéryhodnosti a pfipravenost na ptipadnou krizovou situaci (kri-
Zovy management).

e Stimulovani zajmu vefejnosti o aktivity organizace, zajem partnerskych organizaci
(naptiklad dodavatell, distributort atd.) na spolupraci.

e Snizovani nékladii na efektivni komunikaci organizace s vetrejnosti.

e Posilovani vnitini komunikace a motivace zaméstnancii organizace.

(Svétlik, 2005, str. 287-288)
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1.1 Druhy public relations

Public relations je socidln€ komunikacni aktivita, jejimz prostfednictvim plisobi organizace
na vetejnost vnéjsi (zdkaznici, distributofi, vlada, zainteresované skupiny, sdélovaci pro-

stiedky, instituce, obecna vetejnost) a vnitini (zaméstnanci, vedeni firmy, odbory, pobocky).
Druhy public relations:

e Public affairs — aktivity zaméfené do nevyrobni a neziskové sféry.
e Press relations — prace s tiskem a médii.

e Government relations — vztahy s vladnimi institucemi.

e Investor relations — vztahy k akcionaitm, investorum.

e Community relations — spoluprace s blizkymi organizacemi.

e Employee relations — vztahy s vnitini vefejnosti.

e Industry relations — vztahy s odvétvovymi partnery.

e Minority relations — vztahy s mensinovymi skupinami.

(Juraskova, 2010, str. 6)

1.2 Nastroje a aktivity public relations

Tato kapitola se zabyva jednotlivymi nastroji a aktivitami public relations, mezi které fadime

zejména tyto:

e media relations — vztahy s médii napf. tiskové zpravy, tiskové konference, interview
apod.

e eventy — udalosti — vystavy, veletrhy, otevirani obchodt, roadshow apod.

e digitalni komunikace — sprava socialnich siti, webt apod.

e sponzoring — finan¢ni nebo hmotna podpora

e krizova komunikace

e fundraising — sbirani finan¢ni podpory na ¢innost organizace nebo pro konkrétni
ucel

¢ interni komunikace — komunikace uvnitf organizace

e corporate identity — jednotny firemni styl
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1.2.1 Media relations

Doménou public relations jsou vztahy s médii a novinafi. Mezi zakladni néstroje media re-

lations, které PR profesionalové vyuzivaji, patii:

o tiskové zpravy

o tiskové konference

e eventy pro média (medidlni udalosti)

e press tripy (novinarské exkurze)

e brifinky

e spolecenské udalosti pro novinare (snidané ¢i obédy)

e interview apod.

PR profesionalové se tak snazi ovlivnit, co se v novinach o jejich klientech ¢i organizacich
napise ¢i naopak nenapiSe. Museji se proto ptizplsobit pravidlim, podle nichz média fun-
guji, aby novinam nabidli takovy obsah, s nimz usp¢ji a kterym se budou novinaii zabyvat.

(Hejlova, 2015, str. 135)

1.2.2 Eventy

Dtlezitym nastrojem komunikace je potadani akci. Organizovani akci je soucasti Event mar-
ketingu, ktery je dnes plnohodnotnym ndstrojem komunika¢niho mixu. Cilem eventu je
usporadat zvlastni udalost, kterd pfitdhne zvolené cilové skupiny a posili jeji afinitu ke

znacce Ci organizaci. (Juraskova in Vysekalova, 2011 in Hejlova, 2015, str. 133)

Eventy jsou néstrojem komunikace, ktery mohou vyuzivat vSechny typy firem ¢i organizaci,

od malych firem az po velké korporace, 0d primyslovych firem po modni znacky.

1.2.3 Digitalni komunikace a socialni sité

Digitalni komunikace je nastroj a zaroven i oblast (online PR), ktera se neustale a obrovskou
rychlosti vyviji. Profesionalové proto museji sledovat neustale nové trendy, aplikace, tech-
nologické mozZnosti, jezZ pfinaSeji nové pfilezitosti, ale také rizika, kterd se béhem nékolika
sekund mohou vyvinout v globalni krizi. Viralni $ifeni sdéleni mize byt pro firmy nebo or-

ganizace vyhra nebo pohroma.

Digitalni komunikace umoziuje piesné cileni reklamnich sdéleni a komerc¢nich obsahii na
zéklad¢ osobnich preferenci. V online komunikaci je snazsi zméfit zésah a vysledky komu-

nikace. (Hejlova, 2015, str. 143)
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1.2.4 Sponzoring

Sponzorstvi je investovani penéz nebo jinych vkladli do aktivit, které umoziuji komercni
vyuziti danych aktivit. Firmy podporuji své znacky tim, Ze je spojuji s uritymi vyznamnymi

udalostmi nebo aktivitami. Sponzorstvi je soucasti marketingového a komunika¢niho mixu.

Aby byl sponzoring skute¢né efektivnim nastrojem, je nutné zahrnout ho do integrovanych
marketingovych komunikaci. Jen samotny fakt, ze n€ékoho podporujeme a za to ziskavame
benefity (vystaveni loga, moznost prezentace vyrobku atd.) nestaci. Je dilezité ,,prodat* sku-
teCnost, Ze firma je sponzorem urcité udalosti. Je tedy nutné pocitat pti planovani nékladii
nejen s vydaji na sponzoring samotny, ale i s vydaji na dal$i komunikacni aktivity, které se

budou ke sponzoringu vazat. (Juraskova, 2010, str. 10)

1.2.5 Krizova komunikace

Kazd4 organizace se mize, ¢asto ne vlastni vinou, dostat do problém ¢i krize. Aby udrzela
svou duvéryhodnost, musi byt na tyto situace pfipravena. V souvislosti s témito situacemi
hovotime o krizové komunikaci. Z hlediska public relations neni opravdovou krizi to, co se
skutecné stalo, ale to, co si lidé mysli, Ze se stalo. Je dulezité se na krizi pfipravit (krizovy

management, krizovy manudl).

Zakladni pravidla komunikace v krizové situaci, kterd se ¢asto projevuje negativni medialni
publicitou, doporucuji: komunikaci z jednoho zdroje, projeveni litosti vici dotéenym cilo-
vym skupinam, zajiS§téni napravnych opatieni k eliminaci podobné krizové situace. Na-
pravna opatfeni pak mohou byt zdrojem informaci pro dalsi komunikaci a mohou byt vyuzita
Vv ramci public relations a budovani pozitivni image firmy. (Juraskova, Hornak a kol., 2012,

str. 104-105)

1.2.6 Fundraising

Fundraising se zabyva vyhledavanim zdrojl pro ¢innost nevladnich neziskovych organizaci.
Zdroje podpory mohou byt z grantli, z mezindrodnich nebo nérodnich nadaci, z verejnych
sbirek, od firemnich nebo individualnich darcti, z vlastni ¢innosti. V ramci fundraisingu jsou

ziskavany ti1 druhy zdroja:

e finan¢ni
e materialni

e lidské (dobrovolnici, podporovatelé)
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V ramci fundraisingu se vyuzivaji nastroje public relations — tiskové zpravy, tiskové konfe-
rence, vyrocni zpravy, eventy, prezentacni materidly, newslettery, osobni komunikace,
blogy, diskuzni skupiny a dal$i. Podstatou uspéchu je pozadat, efektivni komunikace s do-
natory, budovani image organizace prostfednictvim jednotni corporate identity a S vyuzitim

media relations. (Juraskova, Hornak a kol., 2012, str. 78)

Pro préci fundraisera (ten kdo vyhledava zdroje) je nezbytné nadSeni pro véc, osobni zralost,
znalost komunikac¢nich technik, asertivita a empatie. Filozofie fundraisingu vychazi z pred-
pokladu, Ze v centru déni stoji ¢lovek, ze nejde primarné o ziskdni penéz, ale o ziskani po-

chopeni, doporuceni, dlouhodobého vztahu. (Juraskova, Hornak a kol., 2012, str. 78)

1.2.7 Interni komunikace

Interni komunikace je zdkladem komunikace v jakékoliv firm¢ ¢i organizaci, byt’ je Casto
velmi podceniovana. Povést kazdé organizace vychéazi vzdy zevnitt a odrézi do jisté miry jeji

firemni kulturu. V interni komunikaci se pouzivaji zejména tyto PR néstroje:

elektronicka komunikace — e-maily, newslettery, firemni socialni sité, intranet

eventy — vecirky, sportovni a kulturni akee, ...

e firemni média — tiSténé Casopisy, bulletiny, brozury, letaky, ale 1 videa

face-to-face setkani — rozhovory, meetingy, piani k narozeninam
(Hejlova, 2015, str. 154)

Dobfe nastavend interni komunikace jednozna¢né pomaha k vétSimu zapojeni zaméstnancti

a vede k angazovanosti a loajalité vici zaméstnavateli.

1.2.8 Corporate identity

Aktivity spojené s corporate identity (jednotny firemni styl) jsou dal$i dilezitou oblasti pu-
blic relations. Jde o celkovy souhrn aktivit pfedstavujici postaveni firmy a jeji zptisob ko-
munikace s vefejnosti, partnery a zaméstnanci. Jednotny firemni styl je vyrazem podnikové
kultury a pfistupu k zdkazniktim, pomaha budovat jejich vztah k firm¢ a ovlivnit jejich vni-
mani, postoj a chovani. Corporate identity plisobi siln€¢ na emocionalitu — jejim cilem je

navozeni urcité atmosféry.
Jednotny firemni styl zahrnuje tii zakladni slozky:

e corporate design — jednotny vizualni styl

e corporate communications — zpisob jednotné podnikové/firemni komunikace
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e corporate culture

Jednotny firemni styl — corporate identity — je tedy zptisob komunikace firmy, ktera ma svoji

vizualni, verbalni a behavioralni slozku. (Svétlik, 2005, str. 297)

Public relations jsou dalezitou souc¢asti fungovani organizaci i celospolecenské komunikace,
kterou svou ¢innosti a svymi tématy ovliviiuji, formuji. V dnesni spolecnosti, kde musime
kazdy den €init stovky rozhodnuti, mlize pravé vytvoreni vazeb nebo vztaht s firmou ¢i or-

ganizaci podpofit volbu i sympatie smérem k dané spolecnosti. (Hejlova, 2015, str. 232)



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 17

2 EVENTY

Event mé v ptekladu mnozstvi riznych vyznamu, naptiklad udélost, zazitek, predstaveni.
Event se nejcastéji definuje jako organizovana udalost, obvykle spole¢enského, kulturniho,
sportovniho nebo zdbavniho charakteru, jejimz ukolem je osloveni riznych specifickych ci-
lovych skupin, jako jsou spotiebitelé, zdkaznici, zaméstnanci, firemni spolupracovnici, ob-

chodni partneti, dodavatelé, novinaii, média atd. (Juraskova, Hornak a kol., 2012, str. 66)

Svoboda ve své knize Public relations moderné a ucinné definuje: ,,Events jsou takové uce-
lené akce public relations, pri nichz multimedialné nasazené prostiedky vytvareji emocio-
nalni zazitek a pomahaji tak spolecné s obsahem uplatiiovat cile subjektu ve verejnosti.”

(Svoboda, 2006, str. 140)
Co nam ma pfinést a jaké jsou cile poradani event:
e pifipomenout firemni znacku nebo vyroci
e ziskat vefejné uvédomeéni a uznani
e ocenit partnery
e odstartovat novy produkt
e dat lidi dohromady
e zvysit loajalitu zaméstnanci a jejich rodin
e vytvofit vlastni komunitu

e poskytnout nové informace
(Lattenberg, 2010, str. 8)

Organizovani akci je soucasti Event marketingu, toto je komplexni ndstroj komunikace
firmy orientovany na zazitek. Ukolem organizovani akci je spojit vyznamné emocionalni
zazitky s firmou/znackou. Tyto prozitky maji primarné€ vzbudit pozitivni pocity a projevit se

tak na oblibenosti.

Event, tedy zinscenovany zazitek se znackou, vede cilovou skupinu k aktivni participaci (na-
piiklad ke sportovni nebo né&jaké kreativni ¢innosti), a tim zprostfedkovava vice ¢i méné
intenzivni prozitek s danou znackou. Aktivni participace vyvolava u ucastnikli pozitivni
emoce, které se pak odrazeji v pozitivnim hodnoceni eventu a nasledné i pozitivnim hodno-

ceni znacky. (Karli¢ek, Kral, 2011, str. 137)
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2.1 Rozdéleni eventu

Rozdélit eventové aktivit mtizeme dle nékolika kritérii, které jsou uvedeny nize v kapitole.

2.1.1 Podle cilové skupiny

Podle toho, zda je akce zaméfena na vlastni zaméstnance, klienty nebo obchodni partnery

pak mizeme rozdélit typy eventi na:

e Verejné — jsou urCeny predevSim pro externi cilovou skupinu (mimo firmu). Jde
zpravidla o heterogenni skupinu, ktera zahrnuje stavajici nebo potencionalni zékaz-
niky, novinare, ndzorové vidce a Sirokou vefejnost.

e Firemni — ucastniky téchto akci jsou interni cilové skupiny firmy, pfedev§im za-
meéstnanci, akcionafi, kliovi dodavatelé, francizanti a dal$i skupiny, které organizé-

tor dobie zn4, a lze tedy maximalizovat komunikacni efekt.

(Sindler, 2003, str. 37)

2.1.2 Podle mista

Vybér mista eventu je bezpochyby velmi dilezité a mlize vytvafet a zanechat v Ucastnicich

nezapomenutelny zazitek. Podle mista délime eventy na:

e Venkovni (open air) — veskeré akce, které se konaji pod otevienou oblohou - na
otevieném prostranstvi. VEétSinou se jedna o eventy spojené s koncerty, sportovnimi
udalostmi a dalSimi akcemi a jsou zpravidla ur€eny pro Sirokou skupinu lidi a G¢ast-
niky pocitame na stovky a tisice. Tento typ eventu je spojen s nebezpecim, které pra-
meni ze zmény nebo neptizné pocasi.

¢ Eventy pod sti‘echou — jde 0 eventy, kter¢ jsou situované do budov a zastiesenych
aredlll. K tomuto Gcelu se vyuzivaji hotely, divadla, koncertni saly, ledové plochy,

ale také hrady, katakomby nebo vyrobni haly.

(Sindler, 2003, str. 38-39)

2.1.3 Podle doby trvani

Dalsi rozdéleni mtizeme pojmout z hlediska ¢asu. Podle délky Ize rozdé€lit eventy na hodi-
nové (divadelni predstaveni, koncert, sportovni zdpas), jednodenni (den otevienych dvefi,
konference, sportovni turnaj) ¢i nékolikadenni (hudebni, filmové, food festivaly nebo vy-

stavy, sympozia ¢i teambuildingové aktivity firmy).
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2.2 Eventy Vv cestovnim ruchu

Eventy maji v soucasné dobé v cestovnim ruchu stale vétsi vyznam. VEtSinou nejsou pouze
zpesttenim nabidky v cestovnim ruchu, ale stale ¢astéji se stavaji i hlavnim diavodem pro
navstévu urcité destinace. Turisté jedou spise nékam, protoze se tam néco ,,déje*, nez Ze tam
néco ,,je*“. V soucasnych trendech cestovniho ruchu se miizeme setkat s novym jevem, ktery
je oznacovan jako ,,event tourism*. Vznik a existence event tourismu je odrazem rostouciho
z4jmu o zazitky jako nezbytné soucasti nejen cestovniho ruchu, ale celé oblasti volného casu.
Pro event tourism je charakteristické to, ze hlavnim motivem tcasti na cestovnim ruchu je

navstéva konkrétni, pfedem zvolené udalosti. (Kotikova, Schwartzhoffova, 2008, str. 10)

V cestovnim ruchu v podstaté existuji dva typy eventu. Do prvni skupiny patii eventy, které
jsou cilem ucasti na cestovnim ruchu, lidé tam cestuji proto, aby se eventii mohli zacastnit.
Do druhé skupiny patii eventy, které jsou navstévovany turisty, ktefi se jiz v dané destinaci
nachazeji = event netvoii motivaci pro navstévu dané destinace, ale ucast na tomto eventu
turistaim zatraktiviuje a rozsifuje nabidku v této destinaci. (Kotikova, Schwartzhoffova,
2008, str. 10)

Eventy v cestovnim ruchu mazeme definovat jako jedinecné, docasné, specialné naplano-
vané, fizené a organizacn¢ zabezpecené akce nebo udalosti s dopadem na cestovni ruch. Do-
pady poradani tispésnych event se mohou vyrazné odrazit v cestovnim ruchu destinace, a
to zejména ve zvySeni navstévnosti destinace a zlepSeni jeji image. (Kotikova,
Schwartzhoffova, 2008, str. 10)
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3 CESTOVNI RUCH

Cestovni ruch a cestovani maji velmi dlouhou historii a jsou spjaty s pocatky nasi civilizace.
Prvni vypravy vedly po sousi i po vodé, pozdéji také vzduchem a nakonec i vesmirnym
prostorem. Pojem cestovni ruch (turismus) je definovan jako ¢innost osoby, cestujici na pre-
chodnou dobu do mista mimo své trvalé bydliste, pficemz hlavni ucel jeji cesty je jiny nez

vykonavat vydéle¢nou ¢innost. (Foret, Foretova, 2001, str. 16)

MuiZe se vSak jednat o sluzebni, obchodni, ¢i jinak pracovné motivovanou cestu, jejiz zdroj
uhrady vyplyva z pracovniho poméru u zaméstnavatele v misté bydlist€ nebo v misté sidla
firmy. Pro toto pojeti cestovniho ruchu je podstatné, Ze se jedna o zménu mista, do¢asnost

pobytu i 0 nevydélecnost ¢innosti v navstiveném misté. (Foret, Foretova, 2001, str. 16)

Svétova organizace cestovniho ruchu (WTO) definovala na své konferenci v Ottaw¢ v roce
1993 oficialni formulaci pojmu cestovni ruch. ,, Cestovni ruch predstavuje cinnost lidi, spo-
Civajici v cestovani a pobytu mimo misto jejich obvyklého pobytu po dobu kratsi jednoho
roku za ucelem vyuziti volného casu, obchodu a jinymi G¢ely.” (WTO in Mala encyklopedie

cestovniho ruchu in Kotikova, 2013, str. 16)

V soucasné Ceské odborné literatufe se pouziva oficidlni termin cestovni ruch a jeho mezi-
narodni ekvivalent turismus. Ostatni terminy jako napfiklad turistika nebo turisticky ruch

nejsou pro oznaceni terminologicky spravné. (Kotikova, 2013, str. 17)

3.1 Formy cestovniho ruchu

Formy cestovniho ruchu odpovidaji pottebam ucastnikd. Ryglova (2011) d¢li formy cestov-

vvvvv

kojuji specifické pozadavky. Mezi zakladni formy cestovniho ruchu pati:

e rekrea¢ni cestovni ruch — prispiva k reprodukci a regeneraci fyzickych a dusevnich
sil ¢loveka, realizuje se ve vhodném rekrea¢nim prostiedi (vody, lesy, hory)

e kulturné poznavaci cestovni ruch — je zacileny na poznavani historie, kultury,
zvyku, tradic, apod.

e sportovné - turisticky cestovni ruch — vyuziva zajmu lidi o aktivni odpocinek, za-
hrnuje, jak aktivni ac¢ast na sportovnich ¢innostech, tak obsahem muze byt i organi-
zovani pasivni Gcasti na sportovnich akcich

e lazensky a lécebny cestovni ruch — je zaméfen na prevenci, relaxaci, 1écbu a celko-

vou obnovu dusevnich a fyzickych sil jednotlivce
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Specifické formy uspokojuji zvlastni potieby nejriznéjSich specializovanych spotiebitel-
skych segmentii. K témto formdm cestovniho ruchu patii cestovni ruch rodinny, seniord,
mladeznicky, lidi s télesnym handicapem, méstsky, venkovsky, soucasti je agroturistika,
kongresovy, chatatsky a chaluparsky, ndbozensky, zabavny a atrak¢ni, gastronomicky, cyk-
loturistika, mototuristika, golfova turistika, sportovni lov, rybolov, karavanova turistika, na-

kupni turistika a dalsi. (Ryglova a kol., 2011, str. 19-20).

3.2 Vinarsky cestovni ruch

Podle Vykladového slovniku cestovniho ruchu je vinatsky cestovni ruch: ,, Forma cestov-
niho ruchu, kterého jsou ucastnici motivovani pozndavanim zpiisobu péstovani vina v tradic-
nich vinarskych oblastich, navstévami vinohradii, ochutnavkami vin, prociténym atmosféry

vinnych sklepii, vinaren a vinoték a nakupech archivnich a mladych vin. *“ (Zelenka, Paskova,

2012, str. 605)

C. Michael Hall v knize Wine Tourism Around the World tvrdi, Ze vinafska turistika je vy-
znamnou soucasti jak samotného vina, tak i1 cestovniho ruchu. Vino a cestovni ruch jsou
propojené jiz mnoho let, ale jen nedavno zacal byt uznavany vladou, védci a samotnym pri-
myslem. Pro odvétvi cestovniho ruchu je vino dillezitou soucasti atraktivity urcitého mista a

mize byt hlavnim motivaénim faktorem pro navstévniky. (Hall a kol., 2002, str. 4)

Vinafska turistika je oblasti cestovniho ruchu, kterého soucasti jsou ochutnavky, nakup nebo
spotfeba vina Casto pfimo u vinafe anebo v jeho okoli. Vinaiska turistika se muze skladat
také z navstévy restauraci a vindren, které nabizeji jedine¢né ro¢niky ¢i druhy vin. Dale sem
patii festivaly vin, organizované vylety za vinem, vinobrani, putovani po sklepich a vinicich
a dalsi akce. Napiiklad Znojemsko je jednim z regionii Ceské republiky, ve kterém je ve
vétsi mife kulturni a spolecensky Zivota spojen s vinem, vinafstvim a vinohradnictvim, a
které vinaiskou turistiku ve velké mitfe podporuje - viz Pfiloha P I -Vinaiské akce na Zno-

jemsku 2016.

3.2.1 Vinaiska turistika v Ceské republice

Vinaiskou turistiku v Ceské republice podporuje Vinatsky fond a Narodni vinatské centrum.
Vinatsky fond byl zifizen novelou vinaiského zdkona v roce 2002. Funguje na podobném
principu jako piibuzné instituce v ostatnich vinaiskych zemi Evropy. Jeho poslanim je pod-
pora vinaistvi a vinohradnictvi v Ceské republice. Prostfedky na svou ¢innost ziskava ve

formé odvodu od péstitelil vinic a vyrobctl vina, ale také finan¢ni podpory statu.
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Pied vstupem Ceské republiky do Evropské unie se Vinaisky fond soustiedil piedeviim na

finan¢ni podporu vysadby novych a obnovu stavajicich vinic.

V soucasné dobg, jak vyplyva z nového vinafského zakona ¢.321/2004 Sb. o vinohradnictvi
a vinafstvi, je jeho hlavnim tkolem podporovat marketing vina, prodej produktti a ochranu
oznacovani vina podle zemépisného plivodu. Mezi dalsi cile patii informovat vetejnost o
vinohradnictvi a vinafstvi a podporovat uchovavani a rozvoj vinohradnictvi a vinafstvi jako

vyznamné soucasti evropského kulturniho dédictvi.

Vinafsky fond se zaméfuje také na propagaci kulturniho pfistupu k vinu a podporu prodeje
vin. Dale pfispiva k pofadani seminaiti ¢i konferenci S tématikou vinafstvi a vinohradnictvi,
prezentaci tuzemskych vin na vystavach a soutézich a v neposledni fadé napomaha rozsito-

vani programu vinaiské turistiky. (Kraus, 2005, str. 275)

Obr. 1: Logo Vinaiského fondu Ceské republiky

Zdroj: www.vinarskyfond.cz

Rozvoj vinaiské turistiky zabezpecuje také Narodni vinafské centrum, obecné prospésna
spolecnost, ktera byla zalozena v prosinci 2001, do rejstiiku o.p.s. byla zapsana 24. dubna
2002. Zakladateli o.p.s. jsou Ceskomoravské vinohradnické a vinai'sk4 unie (dnes Svaz vi-
natt Ceské republiky), ZO CSOP ADONIS &. 56/03 Mikulov; Pamétky Jizni Moravy, 0.p.s.

a Narodni salon vin, ob¢anské sdruzeni (ukon¢ilo svou ¢innost v roce 2007).

Divodem zalozeni Narodniho vinaiského centra byla stale silngjsi poptavka po organizaci,
ktera by na principech neziskové sféry poskytovala vinafiim sluzby v nejriznéjSich oblas-
tech. Jedna se napftiklad o zajiStovani Skoleni, kurzli nebo vydavani publikaci. Zakladem je
podpora rozvoje, propagace a prezentace vinohradnictvi, vinarstvi a souvisejici gastronomie.

(Kraus, 2005, str. 272)

Narodni vinaiské centrum tzce spolupracuje s Vinatskym fondem Ceské republiky.


http://www.vinarskyfond.cz/
http://www.vinarskecentrum.cz/o-nas-aktivity-nvc/
http://www.vinarskecentrum.cz/o-nas-aktivity-nvc/
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Obr. 2: Logo Narodniho vinafského centra, o.p.s.

NARODNI
VINARSKE
CENTRUM

obecné prospéina spolednost
Zdroj: www.vinarskecentrum.cz

3.2.2 Vinaiské oblasti Ceské republiky

Obecné Ize definovat vinafskou oblast jako uzemi vymezené geograficky (péstitelska oblast
stanovend dle legislativy Evropské unie), na kterém je povoleno péstovat vinnou révu pro

vyrobu vina a dalSich produkta.

Podle zakona o vinohradnictvi a vinafstvi Z roku 1955 se rozdélovalo péstovani vinné révy

uzemné na vinafské regiony, vinafské oblasti a vinatské obce.

Vinaisky zakon ¢. 321/2004 z 28. 4. 2004 ale zménil rozdéleni vinatskych regiont v celé
Ceské republice. Proti ptivodnimu ¢lenéni se cela CR déli jen na dvé produkéni oblasti —

Cechy a Moravu. Tyto oblasti se dale ¢leni na podoblasti. (Moravia Vitis @ 2004 - 2011)

Vétsi moravsky region produkuje 96% z celkového objemu a zbyla ¢ast vina se vyrabi v Ces-

kém regionu. Celkem je v Ceské republice 394 vinaiskych obci.

Obr. 3: Vinafské oblasti a podoblasti Ceské Republiky

AORAVSKA

Zdroj: www.moraviavitis.cz


http://www.vinarskecentrum.cz/
http://www.moraviavitis.cz/download/sb105-04.pdf
http://www.moraviavitis.cz/index.php?UrlQuery=0
http://www.moraviavitis.cz/index.php?UrlQuery=0&value2=oblast-cechy
http://www.moraviavitis.cz/index.php?UrlQuery=0&value2=oblast-morava
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Vinafska oblast Cechy

Vinaiska oblast Cechy patii k nejseverndjsim vyspam evropského vinohradnictvi. Réva
vinna se diive v Cechach péstovala na pomérné rozlehlém tizemi, z néhoz se viak dodnes
dochovaly jen malé vinaiské ostriivky. Iniciatorem vétSiho rozsifeni Ceského vinafstvi se stal
cisaf Karel IV., ktery mu dal zédklad svymi nafizenimi z roku 1358. Nejvétsiho rozvoje do-
sahlo Eeské vinafstvi za vlady Jitiho z Podébrad a Vladislava Jagellonského, kdy bylo v Ce-
chach kolem 3500 hektarti vinic. Tehdy bylo nejvice vinic v Praze a okoli, v M¢lniku, Lito-

meéficich, Mosté a Lounech.

V soucasnosti je v Cechach zaregistrovano kolem 730 hektart vinic. Vice nez polovina vi-
nohradll se nachéazi v okoli M¢lnika. V¢étsi rozlohy jsou také na Litoméficku a Mostecku.
Pithodnych mist pro péstovani révy vinné rozhodné neni v Cechach nedostatek. Vzdyt i
hlavni mésto Praha lezi na 50 stupnich severni §ifky, stejn¢ jako vyznamné vinai'ské mésto
Wiesbaden v Poryni, jehoz klima ovSem zmékcuje silnéjsi atlantické proudéni. Primérna
ro¢ni teplota na Mé&lnicku je 8,7 stupni Celsia, primérnd suma aktivnich teplot nad 10
stupiii Celsia je 2745 stupiiii Celsia a prumérné ro¢ni srazky ¢ini 547 milimetrt. Vzhledem
k témto hodnotam se da piedpokladat, ze dvé tietiny rocnikti budou pro jakost vin pfiznivé,
tretina méné.

Vétsi proménlivost pocasi v jednotlivych rocnicich vedla odjakziva ¢eské vinate k dlouho-
letému uchovavani a zrani vin na sudech, pfedevsim pak vin z horSich ro¢niki. Toto Gzemi
osazené vinicemi neni souvislé, ale sklada se z jednotlivych ptiznivych lokalit leZicich na
chranénych jiznich svazich v niz§i nadmotské vySce. VétSinou se rozprostira kolem toka

velkych ¢eskych fek, tedy Vltavy, Labe, Berounky a Ohie. (Kraus, 2005, str. 194)

Podle vinaiského zakona &. 321/2004 délime vinaiskou oblast Cechy na dvé podoblasti:
mélnickou a litomérickou.

Diive se Cechy délily do $esti oblasti: prazska, mélnicka, ¢aslavska, mostecka, Zerno-
secka a roudnicka. (Moravia Vitis @ 2004 - 2011)

Vinarska oblast Morava

Jizni Morava je podle legend i archeologickych pramenti izemim s nejstarsi vinohradnickou
a vinafskou tradici u nas. Kraus ve své knize Nové encyklopedie ¢eského a moravského vina
uvadi Cast z historie moravského vinatstvi kdy, ,,jiz v dobach Rimanu, kteri jih Moravy na

cas ovladli, a za Velkomoravské rise zde zirejmé vzkvétali vinice a tehdejsi obyvatelé se mohli
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radovat z carovného moku, jakym vino je. Nakonec podle legendy byla Morava také inspi-
raci pro budouci ceské vinare, kdyz Velkomoravsky knize Svatopluk nechal poslat sud mo-
ravského vina kniZeti Borivoji a knézné Ludmile na oslavu narozeni jejich syna Spytihnéva,

budouciho otce patrona ceskych vinarii - svatého Viaclava . (Kraus, 2005, str. 208)

Geologicky se Morava nachazi na rozhrani dvou zakladnich stavebnich jednotek evropského
subkontinentu. Zulové masivy zapadni &asti konéi v linii vymezené Znojmem a Brnem, kde
zac¢ina vychodni alpsko-karpatska oblast. Vinaiska oblast Morava lezi mezi 48 stupni a 40
minutami severni $ifky v jiznim cipu Moravy a mezi 49 stupni a 20 minutami v okoli Brna.
Roc¢ni primérna teplota je 9,42 stupiii Celsia, pramér ro¢nich srazek ¢ini 510 milimetrt a
pramérnd ro¢ni délka slunecniho svitu je 2244 hodin, podle 78letého priméru zjisténého na

Slechtitelské stanici vinatské ve Velkych Pavlovicich. (Kraus, 2005, str. 208)

Obr. 4: Mapa vinaiskych podoblasti — oblast Morava

Wherske hradisté

velkopavlovicka

slovacka

znojemska Hod:nin

Znojmo Breclav

Zdroj: www.moraviavitis.cz

Puvodné na Moravé bylo 10 vinaiskych oblasti: brnénska, bzenecka, kyjovska, mikulov-
ska, muténicka, Podluzi, straZznicka, uherskohradist’ska, velkopavlovicka a znojemska.
Vinatsky zakon €. 321/2004 zménil 1 rozd€leni Moravy. Doslo ke slou¢eni né¢kolika oblasti,
a vznikly nam podoblasti: slovacka a velkopavlovicka. Rozloha oblasti mikulovské a zno-
jemské zistala beze zmén, pouze se zménil jejich statut na podoblasti. (Moravia Vitis @

2004 - 2011)
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3.2.2.1 Znojemska vinaiskd oblast

Znojemsko leZi v destovém stinu Ceskomoravské vrchoviny tvofené prahornimi ttvary, je-
jichz vybézky daly na mnohych mistech vzniknout kamenitym ptiddm vyznacnym pro pés-
tovani Ryzlinku rynského a Veltlinského zeleného, jehoz charakter se timto od jinych odli-
Suje.

Vinafskym stfediskem s v€hlasnou tradici je spleti mohutnych vinnych sklept poddolované
mésto Znojmo. V blizkosti mésta se tdhnou prvotiidni vinicni traté od Kravi hory smérem
na Hnanice. Podél jizni hranice s Rakouskem se tdhne fada vyznaénych vini¢nich poloh pies
Vrbovec, JeCmenisté, Jaroslavice az do Hrusovan nad JeviSovkou. Severné od Znojma lezi
Piimétice, kde v letech 1740-1756 vybudovali jezuité rozsahly kiizovy sklep pro uchovavani
desatkového vina. V severni ¢asti této oblasti jsou vinice roztrouseny po piithodnych jiznich
svazich kolem Hornich Dunajovic, Hostéradic, Bohutic a dalSich. Severozapadné od Znojma

se pak tahnou vinice v okoli obci Dobsic a Tasovic az smérem na Lechovice.

Znojemsko je hlavné oblasti bilych aromatickych vin. Jejich aromatické latky se na ketich
ptiznivé vytvateji v ponékud vyssi nadmoiské vySce vininich trati, které jsou na jiznich
svazich vystaveny intenzivnimu slune¢nimu zéfeni, ale obas omyvany vpady studeného
vzduchu z Ceskomoravského vrchoviny, takze hrozny zraji pomaleji, ale zato do vysoké ja-

kosti a aromatic¢nosti. (Kraus, 1997, str. 112)
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4 METODIKA PRACE

Tato bakalarska prace se zaobird tématem vyuziti eventu ve vinaiské turistice. Teoreticka
¢ast obsahuje reserse a podrobné studium odborné literatury a zdroju, které se vazi k tématu
public relations, eventl a cestovniho ruchu v oblasti vinatské turistiky. V praktické casti je
analyzovan event ,,Putovani po dobsickych sklipcich® za pouziti sekundarnich dat — analyzy
predchozich ro¢nikd. Jako dalSich analytickych nastroji bude pouzito dotaznikového Setieni
mezi navstévniky akce a polostrukturovanych rozhovort z fad mistnich vinait ze Spolku

dobsickych vinait a se starostou obce Dobsice, ktefi tento event organizuji.

4.1 Cil prace

Hlavnim cilem bakalafské prace je zjistit, zda je event ,,Putovani po dobsickych sklipcich*
pro navstévniky této akce atraktivni. Zjistit, pro¢ mistni vinafi a obec tento event porada a
zda planuji v této tradici pokracovat i v budoucnu. Také na zaklad¢ analyz minulych ro¢niki

a primarniho Setfeni realizovanym na leto$nim eventu navrhnout zlepseni pro pfisti rok.

4.2 Vyzkumné otazky
Za ucelem splnéni cile prace jsme si polozili nasledujici vyzkumné otazky:

1. Jeevent ,,Putovani po dobsickych sklipcich® pro navstévniky atraktivni?
2. Navstévuji dany event hlavné navstévnici ve véku 30 az 45 let?
3. Slouzi event ,,Putovani po dobSickych sklipcich® mistnim vinaiim pro budovani

vztahl se zdkazniky?

4.3 Metodika

V praci bude vyuzito k analyze a vyzkumu jak primarnich, tak sekundarnich dat.

Jako sekundéarni informace obvykle oznacujeme tdaje, které¢ byly shromazdény zpravidla
n¢kym jinym ptivodné pro néjaky jiny ucel a jsou i nadale k dispozici. Dostavame se k nim
zprostiedkované. Sekundarni zdroje jsou zpravidla jednoduse dostupné vetejné zdroje infor-
maci. Obvykle slouzi k jinému primarnimu ucelu. Sekundarni zdroje informaci byvaji k dis-

pozici rychleji a byvaji mén¢ nakladné nez primarni zdroje udaji. (Kozel, 2006, str. 64).

Jako sekundarni data budou pouzity K analyze informace o vsech ptedchozich ro¢nicich Pu-

tovani po dobsickych sklipcich z vefejné dostupnych zdroju.
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Primarni udaje budou shroméazdény prostiednictvim vlastniho vyzkumu predevs§im S pomoci
dotaznikového Setieni, kdy bude osobné dotazano alespon 130 navstévnikl Putovani po dob-

Sickych sklipcich pfimo na akci dne 13. inora 2016.

Smyslem dotaznikového Setfeni — dotazovani je zadavani otazek respondentiim. Jejich od-
povédi jsou podkladem pro ziskani pozadovanych primérnich udaji. Vybrani respondenti,
ktetfi budou dotazovani, musi odpovidat cili a zamérim vyzkumu. Osobni dotazovani je nej-
tradi¢néj$im typem dotazovani. Osobni styk je zalozen na piimé komunikaci s responden-
tem. Dotazovani se stava osobnim vzdy pii osobnim kontaktu a je jedno, zda dotaznik vypl-

nuje tazatel nebo respondent. (Kozel, 2006, str. 141-142)
Vyznam dotazniku spoc¢iva ve ¢tyfech oblastech:

- ziskava informace od respondentti
- poskytuje strukturu rozhovoru, tj. usmérituje proces rozhovoru
- zajistuje standartni jednotnou matrici

- ulehc¢uje zpracovavani udaji
(Kozel, 2006, str. 161)

Dalsiho analytického nastroje, kterého bude vyuzito, budou polostrukturované rozhovory s
dobsickymi vinafi a zastupci obce DobSice, kteti event Putovani po dobSickych sklipcich
potadaji.

V ptipadé polostrukturovaného rozhovoru ma tazatel k dispozici seznam otazek, které¢ musi
zaznit (zpravidla vede ¢ast rozhovoru ve stanoveném potadi). Znéni otazek, piipadné dalsi
dotazy, voln¢ dopliuje naptiklad podle znalosti respondenta. (Kozel, Mynatrova a Svobo-
dova 2011, str. 191)
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II. PRAKTICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 30

5 PUTOVANI PO DOBSICKYCH SKLIiPCICH

V této kapitole a podkapitolach autorka piedstavi samotny event Putovani po dobSickych
sklipcich a jeho potadatele — Spolek dobsickych vinai a obec DobSice. Event Putovani po
dobsickych sklipcich probiha kazdoro¢né druhou sobotu v tinoru a sva vina zde predstavuji

pouze mistni dobsicti vinafi, kteti oteviraji své sklepy stovkam navstévnikl akce.

5.1 Obec DobSice

Vinafska obec Dobsice se nachazi v bezprostiedni blizkosti okresniho mésta Znojma, neda-
leko rakouskych hranic a zabira katastr o velikosti 474 ha. V soucasné dob¢ zde zije 2335

obyvatel. Starostou obce je od roku 2002 Ing. Jaroslav Jensovsky.

Obr. 5: Znak obce Dobsice

Zdroj: www.dobsice.cz

Obec Dobsice byla zapsana pod ptivodnim ndzvem Dobsici v zakladajici listin€ premonstrat-
ského klastera v Louce dne 25. fijna 1190. Z dfivé&jsi historie byly na izemi Dobsic nalezeny
archeologicky zajimavé a zachovalé pozistatky neolitického ¢lovéka, stopy doby bronzové,

mince z doby fimské a svédectvi o germanském osidleni pied st€hovanim narodu.

Obec je historicky spjata zejména s valkami, kdy pii bitvé o Znojmo mezi francouzskymi a
rakouskymi vojsky v roce 1809 DobSice malem lehly popelem. Tehdy se v izkém koridoru
znojemského regionu shromazdilo kolem 80.000 vojaki francouzské a rakouské cisatsko-
kralovské armady. Tato velkd bitva u obce DobSice a Znojma, ale postupné upadla v zapo-
mnéni a obec nyni na jeji pamatku kazdoro¢né v Cervenci potfadd Dobyvani dobSickych
sklipkd, které je soucasti rekonstrukce napoleonské bitvy u Znojma. Jedna se o vzpominkové

akce spojené s pietnimi akty na pamatnych mistech bitvy a rekonstrukce napoleonské bitvy
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u Znojmav roce 1809. Cela akce je pak soucasti Hudebniho festivalu Znojmo s vystoupenim
hudebnich soubori i solistii ve sklipcich i vinafskych ulickach. Ve vybranych sklipcich pak

mistni vinafi pofadaji ochutnavky vin.

Obec patii k nejvyznamnéj$im vinaiskym obcim kraje. Jiz v roce 1678 se zde obdé€lavalo
236 ctvrti vinic a v roce 1897 jsou Dobsice uvedeny v seznamu nejvétsich vinaiskych obci
na 8. misté s 63 hektary vinic. Dnes se vinna réva péstuje jen na 40 hektarech. V katastru
obce jsou dvé vini¢ni traté v prvni kategorii — U Hajku a Pod trati. Vini¢ni trat’ U Hajku lezi
vychodné od Znojma v katastru obce Dobsice, pod lesoparkem mezi DobSicemi a Suchohr-
dly u Znojma. Druhd ze zminénych vinatskych trati je podstatné mensi a nachazi se na svahu
od zelezni¢ni trat€¢ do obce Dobsice. Pfevazné se jednd o vinice vysazené v zahradach patii-

cim malym vinaiim (tzv. malovinaitim).

Obr. 6: Vini¢ni trat’ U Hajku s vyhledem na obec Dobsice
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Zdroj: wwwe.vinari.dobsice.cz

Ve vinarské obci plsobi tfi vinafské firmy. Vinaistvi Lahofer se zabyva mimo vyroby vina
1 péstovanim vinné révy, Vinafstvi Hort pfedev§im vyrobou vina s diirazem na kvalitu
smluvn¢ sjednanych vinnych hroznti. Oba tito vyrobci vina maji sidlo v obci Dobsice a patii
k vyznamnym a znamym hradtim na trhu vina nejen v Ceské republice. V roce 2011 piibylo
dalsi Vinarstvi Pidlek&Jéger, které ma v obci vyrobni a degustacni sklep. VSechna zminéna

vinafstvi jsou ¢leny Spolku dobsickych vinait.

Turistika, sklepni uli€ky, atraktivita blizkého historického Znojma, ale rovnéZ 1 panenska

pfiroda narodniho parku Podyji jsou spolecnym magnetem okoli obce Dobsic.
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5.2 Spolek dobsickych vinari

Spolek dobsickych vinait vznikl 28. ledna 2003, kdy byl zapsan u Krajského soudu v Brné

pod spisovou znackou 1.9577 jako spolek (pravni forma) za Gcelem:

sdruzovani osob se vztahem K vinafstvi

- podpora rozvoje vinafstvi v regionu
- organizovani akci na podporu vinafstvi
- propagace vinafstvi, v€etn¢ vydavani informac¢nich materialt

- organizovani piehlidek vin a degustacnich akci

Zakladajicimi ¢leny byli v roce 2003 mistni dobsicti vinati Ing. Jifi Hort a Ing. Kamil Pialek,
ktefi se snazili o oficialni sdruzeni vSech vinatti v obci. Spolek sdruzuje jak velka vinafstvi
(Hort, Lahofer, Pialek&Jéger), tak pfedev§im malovinate z fad drobnych péstitelt, ktefi se
vénuji vinafstvi jako koni¢ku ve svém volném case a d€laji vino pro vlastni spotfebu a pro

své pratele.

Obr. 7: Logo Spolku dobsickych vinaia

w o
3 .
) =
7 N
%Bs10v8

Zdroj: www.vinari.dobsice.cz

Ptedsedou Spolku dobsickych vinafti je Ing. Miroslav Rolnik, mistopfedsedou JUDr. Tomas

Rada, Ph.D. a hospodafem spolku Ing. Jifi Hort.

Spolek potada a podili se na fadé zajimavych eventii — ochutnavek, vystav spojenych s de-
gustaci vin, pfednasek a kazdoro¢né ve spolupraci s obci DobSice a za podpory Vinaiského
fondu na dnes jiz velmi popularnich a vSeobecné znamych lokalnich akci:

- Putovani po dobsickych sklipcich v unoru

- tradiéni kost - Vystava vin ZO CZS Dobsice v dubnu
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- Vystava rizovych vin s degustaci Jarovin Rosé v kvétnu
- Dobyvani dobsickych sklipki v ¢ervenci

- Svatomartinska ochutnavka mladych vin v listopadu

Spolek také slouzi k piredavani si vlastnich zkuSenosti s péstovanim a vyrobou vina mezi

samotnymi dobSickymi vinafi.

5.3 Putovani po dobSickych sklipcich

Vino neni napojem pro samotare, ale vyzaduje spolecnost. Sdilet ho s ostatnimi je dilezitou
soucasti pozitku — ¢im vice myslenek stradvime tim, jak umoznit jinym podilet se na zazitku
z vina, tim vétsi je radost, kterou piinasi. Ochutnavani vina ma mnoho rtiznych podob - od
pohodového uzivani si s prateli u jednoho stolu az po profesionalni degustace. Nékam mezi

tyto zazitky mizeme zatadit rizné putovani po sklepich a vinicich nebo tzv. oteviené sklepy.

V Dobsicich, které se hrdé hlasi k vinafstvi, se této myslenky zhostili a v roce 2006 zacala
vznikat tradice Putovani po dobSickych sklipcich. Prvotni napad na konkrétné;si podobu této
akce vzesel od Ing. Jitiho Horta, jednoho z nejvétSich mistnich vinait, ktery spole¢né se
starostou obce Ing. JenSovskym, Sdruzenim (nyni Spolkem) dobsickych vinattu a za velké
podpory obecniho ufadu Dobsice zorganizovali 1. roénik — tehdy jesté pod nazvem Ochut-

navka mladych vin.

wJakysi vzor jsme si vzali z Velkych Bilovic, kde mezi mistnimi sklepy putuje pri podobné
akce i dva tisice lidi. Bylo by dobré, aby se i na Znojemsku domluvilo vice vesnic a jejich
vinari postupné predstavovali sva vina. Vinarstvi je na Znojemsku velkou atrakci. Myslim,
Ze i pro milovniky vin by to bylo zajimavé, uvedl tehdy Ing. Jifi Hort. (Znojemsky denik
©2005-2016)

5.3.1 Roé¢niky 2006 - 2013

Prvni roc¢nik v roce 2006 byl doslova prikopnicky. Cel4 akce dostala své zakladni rysy, na-
zev a charakter byl pak rozhodujicim pro dalsi vyvoj nasledujicich ro¢nikii. Pfes nedostatec-
nou publicitu a i ur¢itou nediveéru v tuto novou akei se zucastnilo piiblizné 200 osob. Bylo
otevieno 12 stanovist’ s nabidkou vin. Podminkou tehdy ale bylo, aby se prezentovala pouze

mlada vina, coz se v dalSich roc¢nicich jiz tak striktné nedodrzovalo.
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Obr. 8: Pozvanka na 1. ro¢nik Putovani po dobsSickych sklipcich

SDRUZENI DOBSICKYCH VINARU
A OBECNI URAD DOBSICE

4 5 hod.
%
ochutnavku
MLADYCH VIN

Ochutnavka mladych vin pifmo ve vinnych sklipcich
u dobsickych vinarli v dobé od 15 do 19 hod.

Jednorazovy poplatek 100,- Ké se hradi v restauraci
v sokolovné (plati pro vSechny sklipky), kde zajemci obdrzi
orientacni planek sklipkd a slosovatelné hodnotici listky.

Zdroj: wwwe.vinari.dobsice.cz

Jak lze vidét na pozvance, vstupné bylo pouhych 100,- K¢. Tato cena byla vyrazné pod eko-
nomickou navratnosti kazdého zacastnéného vinare, ale celad akce se setkala s velmi pfizni-
vym ohlasem u névstévnikl a organizatoti se rozhodli, Ze z této udalosti udélaji pravidelnou
akei, ktera bude probihat kazdy rok. Unorovy termin byl pro viechny zu¢astnéné vyhovujici
a nejvyznamnéjsi divod byl ten, ze chtéli byt jedni z prvnich, ktefi zahaji v kazdém roce
putovani po sklepich a vinicich na Znojemsku. Ziskat ale pro myslenku dal$ich ro¢niki pri-
vatni majitele sklipkl - vinate nebylo jednoduché, ale diky aktivité jednotlivci se toto zda-
filo.

Druhého ro¢niku v roce 2007 se zucastnil jiz dvojnasobek navstévniki — 400. K otevienym
skleptim se ptidali dal$i mistni vinafi, ale také par vinait své sklepy pro navstévniky neote-
vielo. V tomto roce se pfidalo k Putovani druhé velké vinatstvi v DobSicich — Vinatstvi La-
hofer, které zde predstavilo svoji nabidku vin. Starosta obce Ing. JenSovsky pfi bilancovani
této akce tehdy uvedl: ,,Prijemné nds prekvapil uz zajem o prvni rocnik, ktery jsme pojali
hlavné jako zkusebni. Chtéli jsme nabidnout néco jiného, nez obvyklou ochutnavku v kultur-
nim domé a jak videt, odezva navstévnikii potvrzuje, Ze Slo o dobry napad.” (Znojemsky

denik @2005-2016)

Rocnik 2008 ptilakalo necelych 500 navstévnikl, ¢imz doSlo v dobé Putovani k navyseni
obyvatel 0 20%. Navstévnici meli moznost ochutnat v Sestnacti dobsickych sklepich Sedesat

vzorkt pfedev§im mladych vin z loiiského roku. Kromé toho vinafi nabidli i speciality


http://www.vinari.dobsice.cz/
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vcetné peceného selete. Mezi sklepy jezdil navic povoz tazeny konimi a novinkou byla i ote-
viend umélecka kovarna, kde se navstévnici mohli nadychnout atmosféry ¢erného femesla.

(Znojemsky denik ©2005-2016)

V dals$im roce 2009 se Putovani zacastnilo 700 navstévnikt, ktefi méli mozZnost ochutnavat
vino v 17 sklipcich, a oproti pfedchozimu ro¢niku potadatelé rozsitili i program, kdy na ve-
¢er byla ptipravena masopustni zabava, na kterou zvaly masky, které prochézely vsi. Prevedl

se s malym programem i dobsSicky Moped tym.

Vsech 800 ucastnikli patého roc¢niku v roce 2010 po thrad¢ poplatku 320,- K& obdrzeli -
stejné jako v predchozich letech: degustac¢ni sklenicku, orienta¢ni planek otevienych sklept,
seznam nabizenych vin, degusta¢ni blocky a slosovatelné listky k vyhodnoceni nejchutnéj-
Sich vin. Zajimavosti tohoto ro¢niku bylo, ze o pofadek a klid v obci se postarali ¢lenové
Klubu vojenské historie v historickych uniformach polnich myslivet z obdobi napoleon-

skych bitev.

Skvéla nalada, vyborné vino, piijemné pocasi. Tak by se dal v kratkosti charakterizovat Sesty
ro¢nik Putovani po dobsickych sklipcich v roce 2011. Tento rok se ztcastnilo jiz 900 osob

a vstupné ¢inilo 350,- K¢.

V roce 2012 byla ucast navstévniki vzhledem k velmi mrazivému pocasi nizsi nez v pied-
chozim roce — 800 putujicich. Jedna zména v tomto ro¢niku vsak byla - do tradi¢ni vybavy
(sklenic¢ka, mapa, ochutnavkovy list) pfibyl méSec s dukaty s vyrazenym hroznem a tyto se

staly oficidlnim platidlem za vina u jednotlivych vinafi.

I pfes mensi t¢ast samotnych vinaiti s otevienymi sklepy (17) byla v roce 2013 navstévnost
700 navstévniki pomérné vysoka. Svoji roli, v lehce klesajici tendenci navstévnosti akce,

sehrala také vymeéna predsedy Spolku dobsickych vinaiti v dobé ptipravy akce samotné.

5.3.2 Roc¢nik 2014

O néco méné navstévnikiti — 600 (vyvoj navstévnosti jednotlivych ro¢nikli Putovani je uve-
den v grafu ¢. 1 na konci kapitoly 5.3.4) — se zacastnilo Putovani v roce 2014. | ptesto, Ze
byla polovina unora, milovniky vina doprovazela spise jarni nalada. Dobsicti vinafi otevieli
devatenact sklepl, z nich mnohé byly po rekonstrukci a jeden mél dokonce premiéru. K

ochutnani bylo vice nez osmdesat vzorku vin, a to nejen z nabidky mladych vin.
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Nabidka obcerstveni — speciality z moravské zabijacky, opékané sele. Téméf v kazdém dru-
hém sklepé€ hrala cimbalova muzika ¢i harmonikat. Cely den byl ukonéen v nejvétsim sklepé
jednoho c¢lena Spolku dobSickych vinatfii tombolou, do které organizatoii nabidli desitky

mistnich vin.
Data a udaje:

Termin: 15. tnora 2014 od 10 do 17 hodin. V 18 hodin vyhodnoceni nejlepsich vin a tom-

bola.

Vstupné: 500,- K& — v cen¢ sklenicka s logem Spolku dobsickych vinail, orientaéni mapka
sklepti, 40 ks kuponti na vino, slosovatelny hodnotici list nejchutnéjsSiho vina, obc¢erstveni
Vv jednotlivych sklipcich, slevovy poukaz v hodnoté 100,- K¢ na vstupné na akci Dobyvani
dobsickych sklipki v ¢ervenci 2014

Pocet navstévniki: 600

Pocet otevicenych sklept: 19

Pocet nabizenych vzorkii: 82

Nejlepsi bilé vino: Miroslav Svéda, Palava 2013 pozdni sbér

Nejlepsi ¢ervené vino: Vinaistvi Hort, Merlot 2011 HF

5.3.3 Ro¢nik 2015

Atmosféru Putovani po dobSickych sklepich v roce 2015 vystihl nejlépe mistni vinat Anto-
nin Pavlas: ,,Pocasi nam tentokrdt preje, lidé docela chodi, jen mam dojem, Ze je jich tu letos
o néco méne nez jindy. Ted uz taky délaji oteviené sklepy v kazdé druhé vesnici. Tady v

Dobsicich uz mame desaty rocnik." (Znojemsky denik @ 2005-2016)

Zajimavosti tohoto ro¢niku bylo uzké propojeni Masopustu s timto eventem. Tradi¢ni masky
prochézely po celou dobu Putovani obci a bavily ndvstévniky. I nékteti hosté, kteti se Puto-

vani zucastnili, byli v maskach nebo méli s sebou vtipny doplnék.
Tradi¢né obci projizdéla koniska brycka, ktera spojovala obe mistni sklepni ulicky. Tentokrat
skoro v kazdém druhém sklipku hrala Ziva hudba (cimbalovka, harmonikaf). Obcerstveni

op¢t probihalo v duchu zabijackovych specialit a grilovaného prasete.
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Kratké propagacni video z Putovani po dobsickych sklipcich v roce 2015 je ke zhlédnuti na
Youtube.com:

https://www.youtube.com/watch?v=12ThFbql-nU
Data a udaje:
Termin: 14. unora 2015 do 10 do 17 hodin. V 18,00 vyhodnoceni nejlepsich vin a tombola

Vstupné: 500,- K¢ — v cené sklenicka s logem Spolku dobsickych vinaiti, orienta¢ni mapka
sklepti, 40 ks kupontli na vino, slosovatelny hodnotici list nejchutnéjSiho vina, obcerstveni
Vv jednotlivych sklipcich, slevovy poukaz v hodnoté 100,- K¢ na vstupné na akci Dobyvani

dobsickych sklipki v ¢ervenci 2015

Pocet navstévnikii: 500

Pocet otevirenych sklepii: 19

Pocet nabizenych vzorki: 56

Nejlepsi bilé vino: Zden¢k Hujnak, Sauvignon 2014

Nejlepsi ¢ervené vino: Antonin Jonas, André 2014

5.3.4 Roénik 2016

Letosni ro¢nik se co do organizace od ptedchozich ro¢nikli viceméné nezménil. Cena pro
navstévnika zistala na pivodnich 500,- K¢&. V této ¢astce byla zahrnuta sklenicka s logem
obce Dobsice, orienta¢ni mapka sklepii (Ptiloha P III), degusta¢ni formulat (Pfiloha P IV),
40 ks kupond na vino, slosovatelny hodnotici list nejchutnéjsiho vina, ob¢erstveni v jednot-
livych sklipcich. Na rozdil od ptfedchozich dvou ro¢niki, ale vstup neobsahoval slevovy
kupon na vstupné na prtisti akei Spolku dobsickych vinait v ¢ervenci ,,Dobyvani dobSickych

sklipk*“ v hodnoté 100,- K¢.

Moznost zakoupeni vstupného byla pouze v Informaénim stfedisku v mistni sokolovné, kde
se kolem 14. hodiny odpoledne vytvoftila delsi fronta s ¢ekaci dobou cca 20 minut. Po za-
koupeni ptislusné sady s kupony a skleni¢kou se navstévnici za pomoci mapky vydali do

sklepti ochutnavat vino.
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Své sklepy otevielo 20 mistnich vinafti a navstévnikiim nabidli 108 vzorki vin. Nékteré
vzorky vina byly za 1 kupon, kvalitnéjsi byly za 2 kupdény (jednalo se o vybéry z hroznd,

pozdni sbéry, apod.). Jeden kupon = 0,5 dcl vina.

Dobsice nyni maji dvé vyznamnéjsi sklepni ulicky — na ulici Dyjské a v Lesce, mezi kterymi

pendlovalo koniské sptezeni, kterym se mohli navstévnici mezi ulickami piremist'ovat.

Obcerstveni bylo zajisténo jednak drobné piimo ve sklepich samotnych vinait, anebo bylo
k zakoupeni na 3 mistech — restaurace Sapik, zabijackové speciality v Cerném sklepé a gri-

lované sele v obcerstveni ,,Na Kovarné* u sklepni ulicky v Lesce.

Pted nebo v nékterych sklepech probihala ziva produkce — cimbalova hudba, harmonikar,
nékde pouze reprodukovanad hudba. Od 20 hodin byla v mistni sokolovné masopustni za-

bava.

Navstévnici méli k dispozici ¢tyfi vefejné toalety rozmisténé ve vSech ¢astech obce, kde

Putovéani probihalo.

Pocasi bylo slune¢né a na tinorovy termin nezvykle teplé (11°C). Navstévnici vyuzivali

hojné posezeni pred sklepy na lavickach a mezi ochutnavkou se slunili.
Data a udaje:
Termin: 13. unora 2016 od 10 do 17 hodin.

Vstupné: 500,- K¢ — v cené sklenicka s logem Spolku dobsickych vinaiti, orienta¢ni mamka
sklepti, 40 ks kuponti na vino, slosovatelny hodnotici list nejchutnéjSiho vina, obcerstveni

Vv jednotlivych sklipcich.

Pocet navstévniki: platicich 750, ale fyzicky bylo na Putovani o 300-400 lidi vice, tj. cel-
kem 1000 navstévnikl - hodné lidi si bralo jen jednu vstupenku (to je bohuZzel tradice i z

minulych ro¢niki).

Pocet otevirenych sklepi: 20
Pocet nabizenych vzorki: 108
Nejlepsi bilé vino: Antonin Pavlas

Nejlepsi ¢ervené vino: Josef Lan

vvvvvv
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Graf ¢. 1: Navstévnost jednotlivych ro¢niki Putovani po dobsickych sklipcich
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Zdroj: vlastni zpracovani

Jak lze vidét v grafu €. 1, navstévnost eventu Putovani po dobsickych sklipcich od roku 2006
vzrustala, kdy nejvyssi — 900 navstévnika byla v roce 2011. Od roku 2012 méla klesajici
tendenci a v letosnim roce 2016 navstévnost prudce stoupa. Organizatoti akce — Spolek dob-
Sickych vinafi tuto skutecnost pficitaji placené reklamé na socialni siti Facebook, kterou

shlédlo 48.000 uzivateli.

Co se tyce jednotlivych ro¢nikli — nejvétsi zmeénou proslo vstupné. Od prvotnich 200,- K¢
az do nynéjsich 500,- K¢&. Tato skutecnost souvisi s tim, Ze v cené vstupného byly zapocteny
V riznych ro¢nicich rizné materidly, kupony na vino v riiznych hodnotach, kupon na slevu
na dalsi akci a sklenicka. Program Putovani se od druhého roc¢niku nijak vyrazné nezménil
(hudebni produkce, vecerni zabava), bohuzel se nezménilo ani obCerstveni (maly a nepestry

vyber).

5.3.4.1 Priprava, organizace a propagace eventu Putovani po dobSickych sklipcich

2016

Organizaci Putovani po dobsickych sklipcich 2016 byli povéfeni predevsim aktivni ¢lenové
spolku — predseda Miroslav Rolnik, mistopiedseda Tomas Rada, ktefi celou akci organizo-
vali ve svém volném ¢Case a za ,,pochodu”. V rozhovorech, které s nimi byly po akci vedeny,
sami uvadi, Ze to misty bylo nad jejich sily a Cas a méli zapojit do organizace vice ¢lent

celého spolku.
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Spolek dobsickych vinatii kazdorocné vyuziva moznosti dotace Vinaiského fondu na pod-
poru akci propagujicich vinatskou turistiku. Na zakladé Vyhlasky ze dne 14. biezna 2006
Sb.zak. 97/2006, ,,0 piredpokladech a zpiisobu podpory a prodeje produktti, podpory rozvoje
turistiky v oblasti vinohradnictvi a vinafstvi a podrobnostech o poskytovani informaci vetej-

nosti Vinafskym fondem®, zazadal spolek o jednorazovou dotaci ve vysi 30.000,- K¢.

Tato ¢astka byla investovana predevsim do tiSténych propagacnich materialti (mapky, de-
gustacni formulare, kupdny na vino), pak do reklamy na Facebooku k propagaci udalosti a

¢asti dotace byla uhrazena také konské drozka, kterd pendlovala mezi sklepnimi ulickami.

Reklama a propagace letosniho ro¢niku byla omezena finan¢nimi prostfedky, kdy placena
reklama byla pouze na socialni siti Facebook a probihala mésic pied terminem akce. Kampai
oslovila 48.000 uzivatell této socidlni sité a propagovala Udalost (plakat na Udalost viz Pfi-
loha P 1), kterou vytvofil Spolek dobsickych vinait na své facebookové strance. Dale pak
bezplatnou reklamou v radiu Blanik (informace o akcich v regionu) a v lokalnich znojem-
skych periodikdch Znojemsko, Znojemsky tyden, Znojemsky denik - ¢lanky a také upou-

tavky v rubrice ,,Nenechte si ujit*. Monitoring tisku v Pfiloze P V této prace.

Event Putovani po dobsickych sklipcich byl také zatfazen do pozvéanek a programil riznych
vinafskych serverti — O ving, Vina z Moravy, vina z Cech, Kultura.cz, Vina Jizni Moravy,
Sklepni ulicky, Moje lahve, dalsich a také do lokalnich zpravodaji — Znojmo Zije, Znojem-
ska Beseda, Vinafské akce na Znojemsku, Spolek vinatfskych obci Daniz, webové stranky

obce Dobsice, na strankach vinait, kteti se akce Gcastnili (Hort, Pialek&Jager).

Komunikace eventu probihala vesmés pouze pies facebookové stranky a prostiednictvim
ptispévku u inzerované Udalosti, kdy Tomas Rada pravidelné od 18. ledna 2016 vkladal
ptrispevky, ktery vinaf se akce zc€astni, jaké predstavi vzorky, soutéz o kartén vin pii potvr-
zeni GCasti na Udalosti a jeji sdileni, a také organizanimi zalezitostmi. Také zde se po akci

objevili reakce navstévniki, kteti byli Putovanim po sklipcich nadseni.
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6 DOTAZNIKOVE SETRENI

Cilem dotaznikového Setfeni v bakalaiské praci je zjistit, zda je event ,,Putovani po dobsic-
kych sklipcich® pro navstévniky této akce atraktivni, jak se o akci dozvédéli, a co je vedlo
Kk rozhodnuti tuto udalost navstivit. Také zjistit vékovou strukturu navstévnikd Putovani a
toto zjisténi implementovat do analyz postoju, rozhodovéani a navrhti pro zlepSeni tohoto

vinafského eventu.

6.1 Sbér dat

Data byla ziskana formou osobniho dotazovani pfimo na akci Putovani po dobSickych sklip-
cich v sobotu 13. inora 2016 od 13 do 17 hodin. Tento zptsob byl zvolen z ditvodu aktudl-
nosti a osloveni co nejvétsiho poctu navstévniki, aby se data mohla zaznamenat bezpro-
sttedné na akci. Naklady na dotaznikové Setfeni byly minimalni. O spolupraci pfi dotazovani
navstévniki autorka pozadala 6 svych pratel, kteti radi pomohli. Osloveno bylo ndhodné 182
navstévnikil riznych vékovych skupin starsich 18 let, aby byl dotaznikovy vzorek dostate¢né
reprezentativni. Na vSechny otazky v dotazniku odpovédélo 174 osob (ptivodné bylo plano-
vanych 130). Osloveni respondenti odpovidali na otazky a odpovédi byly ihned zaznamena-
vany piimo do tiSténého dotazniku osobou, kterd respondenta zpovidala. Data, ktera byla
ziskana, byla v nasledujicich dnech vloZzena do online dotaznikového formulate Google, na-

sledn€ vyhodnocena a zpracovana matematicko-statistickou metodou a kratce komentovana.

6.2 Struktura dotazniku

Dotaznik se skladal ze 13 otazek, které¢ byly v dotazniku zobrazovany po jedné otazce. Nej-
frekventovanéjsi byly uzaviené otazky, u kterych respondent volil bud’ prave jednu odpovéd
anebo maximalné 2 prioritni odpovédi (u otazek ¢. 1 a 3) z nabizenych moznosti. V dotaz-
niku bylo téz 5 polootevienych otazek a 1 oteviena otazka, které poskytovaly respondentim

prostor svobodné se vyjadrit k dané tématice.

Cast dotaznikového Setfeni byla vénovéana zakladnim statistickym otazkam, které zafadily

respondenty podle véku a kraje svého bydlisté.

Konkrétni podoba dotazniku se nachazi v Ptiloze P VI této prace.
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6.3 Analyza dotaznikového Setieni

1. Odkud jste se o akci dozvédéli?

Respondenti mohli uvést maximaln¢ dvé odpovédi z uvedenych, ptipadné — pokud vhodna
odpovéd’ nebyla uvedena — zaznamenat odpovéd’ v kolonce jiné. Z celkového poctu 174 re-
spondentti nejcastéjsi odpoveéd’ byla, Ze se o akci dozveédéli od pratel, kolegt, rodiny (84) —
akce jim byla doporu¢ena. Druhd nejcastéjsi odpoveéd byla, ze se o akci dozveédéli ze socialni
sit¢ Facebook (34) a hned za ni v po¢tu 32 odpovédi nasledovala informace, Ze respondenti

jsou mistni — akce je v obci Dobsice vSeobecné znama.

Graf ¢. 2: Odkud jste se o akci dozvédéli?
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V souvislosti s vékem respondentt, bylo zjisténo, Ze ve vékové kategorii 18-29 let je nejcas-
t&j$i odpoved’, Ze se o udalosti se dozveédeli ze socialni sité Facebook. Z vékoveé kategorie
46-59 se o akci ze socidlni sit¢ nedozvédél Zadny z respondentl a z vékové kategorie 60+
pouze 1 respondent. O néco 1épe na tom byla vékova kategorie 30-45, ktera uvedla Facebook
jako tteti nejcastéjsi zdroj informaci o akcei, kdy druha byla odpovéd, Ze jsou mistni (obyva-

telé Dobsic).

V souvislosti s propagaci akce je nutno zminit, ze reklama se v letosnim roce omezila pouze
na placenou reklamu na Facebooku, bezplatnou reklamu v radiu Blanik (informace o akcich
v regionu) a Vv lokalnich znojemskych periodikach (¢lanky a upoutavky v rubrikach ,,Ne-
nechte si ujit”). O upoutavce v radiu Blanik se nezminil Zadny respondent a o ¢lancich ¢i
pozvankach na akci v tisku se zminilo 5 respondentii z celkového poctu 174 oslovenych

navstévniki, kteti dotaznik vyplnili.


http://www.vinari.dobsice.cz/
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2. Kolikrat jste akci navStivili?

Jak vyplyva z nize uvedeného grafu ¢islo 3, nejtypictéjsim dotazovanym navstévnikem
eventu Putovani po dobsSickych sklipcich byla osoba ve v€ku 30-45, ktera navstivila akci
poprvé a nasleduje ji ndvstévnik ve veéku 18-29, ktery se ucastnil akce také poprvé. VEtsina
z navstévnika se této udalosti zacastnila poprvé — 68 osob, coz ¢ini 39,1 % z celkového poctu

oslovenych respondentt.

Graf ¢. 3: Kolikrat jste akci navstivili?
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Naopak navstévnici, ktefi se zucastnili vSech 11 ro¢niku, byli pouze 4, z toho 1 z uvedenych
byl ob¢an Rakouska a 2 mistni obyvatelé DobSic. Vice neZ tfikrat se pak akce zucastnilo 53

navstévniki, z toho nejcastéji uvedli, Ze navstivili udalost 5x.

Graf €. 4: Kolikrat jste akci navstivili? Celkovy piehled.

1x 68 391% M
2x 30 172% M
Ix 23 132%

Ostatni 53 305 % M

Zdroj: vlastni zpracovani
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3. Pro¢ jste se rozhodli akci navStivit?

Respondenti mohli uvést az dvé moznosti z uvedenych. Jednoznaéné vede odpoveéd — de-
gustace vina — a o tom nejvice tato akce je. O vin¢ a také o setkavani s prateli. Setkavani
s prateli bylo druhou nejéastéjsi odpoveédi. Také musime zminit atmosféru, kterou uvedli
dotazovani jako tfeti nejc¢astéj$i odpovéd’. Pro zajimavost jako ostatni a dalsi nez uvedené
mozné varianty respondenti uvedli — pracovné, pozndvani sklept a vinait, Ing. Mirek Rol-

nik, mame to hned "za domem".

Graf €. 5: Proc jste se rozhodli akci navstivit?

Degustace vina 139 803 %
Program 9 £E2%
Atmosféra 53 306 %

Setkavani s pfateli 106 61.3 %

Firemni akce 1 0.6 %
Prostredi 14 8.1%
Ostatni 6 35%
0 30 G0 o0 120
pocet odpoved

Zdroj: vlastni zpracovani

Otazka ¢. 4 byla rozd€lena na 6 polootevienych podotazek, s tim, Ze respondenti odpovidali
na otazky ,,Jak jste byli spokojeni s.... ?* formou hodnoceni na ¢iselné Skale od 1 do 5, kdy
odpovéd’ 1 znamenala vyborné a odpovéd 5 - nedostacujici. Pokud dotazovani uvedli

znamku 4 nebo 5, méli moznost se k dané otazce vyjadrit — s ¢im spokojeni tedy nebyli.

4.a) Jak jste byli spokojeni s nabidkou a prezentaci vina?

Vyhodnocenim odpovédi bylo zjisténo, Ze navstévnici ohodnotili v priméru nabidku a pre-

zentaci vina znamkou 1,51.

Respondenti, ktefi uvedli znamku 4 nebo 5 (bylo jich 6) nebyli spokojeni predev§im s tim,
ze cena jednoho vzorku vina byla 20,- K¢ za 0,5 dcl, coz se jim zdalo za nekvalitni vzorek
hodng¢, a také srovnavali cenu vzorku na ochutnavce v Jaroslavicich, ktera se konala o tyden

diive v nedaleké vinafské obci a kde si mohli zakoupit kupon za 10,- K¢, a za ktery dostali
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také 1 vzorek 0 velikosti 0,5 dcl — cena jednoho vzorku na Putovani po dobsickych sklipcich
byla dvakrat drazsi, a jesté nedosahovala kvality vzorki vin prezentovanych na Jaroslavické
ochutnavce. Co se tyce kvality podavaného vina — samoziejmé zde, jako u vSech vinait,
plati potekadlo ,,100 lidi, 100 chuti“ a o kvalité jako takové si rozhoduje a ovliviiuje ji vinaf
sam. Kvalita podavanych vin bude jesté zminéna v rozhovorech s vinaii a poradateli této

akce v dalsi kapitole této prace.

Graf ¢. 6: Jak jste spokojeni s nabidkou a prezentaci vina?
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Zdroj: vlastni zpracovani

Co se ty¢e samotné prezentace vin - K tomuto se negativné nevyjadtil zadny respondent, jen
byly uvadény komentafe k moznosti vyplachnuti skleni¢ky mezi vzorky — ve sklepich chy-

béla nadoba s vodou, ktera by slouzila k t€émto ucelim.

4.b) Jak jste spokojeni s programem?
Spokojenost s programem byla ohodnocena respondenty znamkou 2,10.

Obecné respondenti nebyli az tak spokojeni, coz bylo pravdépodobné zplisobeno i tim, ze
nebyli s programem nikde seznameni. Pfi uhrazeni poplatku dostali mapku, sklenicku,
kupony, seznam vinafil a vzorkl k ochutnani a hodnotici slosovatelny kupon, bohuZzel Zadné
dalsi informace nebyly sdéleny, at’ jiz Gstné (u prodeje se pohybovalo 5 poradatell) nebo
pisemné — pozvankou do sklept, kde hraje Ziva hudba a na vecerni masopustni zabavu
Vv mistni sokolovné. Pti sdélovani téchto informaci v prubéhu vypliovani dotazniki byli re-

spondenti ptijemn¢ pirekvapeni.
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Celkové 14 dotazovanych, ktefi hodnotili zndmkou 4 nebo 5 uvedlo, Ze program nestoji za
zminku, ptipadné, ze chybi vice lidové hudby ve vice sklepech a jeden respondent uvedl, ze

chybi program pro déti.

Graf ¢. 7: Jak jste spokojeni s programem?
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Zdroj: vlastni zpracovani
4.c) Jak jste spokojeni s oblerstvenim?

Hodnoceni respondent, co se tyce obcerstveni, bylo 2,03. Bezvyhradné spokojeno bylo 66
respondenttl, coz ¢ini 37,9% z celkového poctu oslovenych, nésleduje pak hodnoceni 2 (31%
respondenttl) a hodnoceni 3 (23% respondentit). Jako nedostate¢né (hodnoceni 4 a 5) uvedlo
14 dotazovanych navstévniku, ktefi se vyjadrili, Ze jim chybélo v programu akce avizované
obcerstveni v jednotlivych sklipcich, a ze nabidka jidel obecné nebyla moc pestra — pouze

smazené, mastné nebo uzeniny.

Graf ¢. 8: Jak jste spokojeni s obCerstvenim?
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Zdroj: vlastni zpracovani
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Co se tyce obcerstveni v jednotlivych sklipcich — sami vinafi nachystali takové obcerstvent,
jaké se jim zdalo dostatecné reprezentativni pro jejich ochutnavku, coz je Cisté individudlni

zalezitost, kterou nemohl nikdo jiny ovlivnit.

Obecn¢ se na Putovani po dobsickych sklipcich verejné dostupné obcerstveni pro navstév-
niky zkumulovalo pouze do dvou mist (coz bylo také dotazovanymi kritizovano), kde v are-
alu Cernych sklept byly v nabidce zabijatkové speciality a na druhém stanovisti opékané
sele a smazené ,,rychlovky*. Moznost obCerstveni byla také v mistni restauraci Sapik, ktera
ale postradala tu spravnou atmosféru Putovani po sklipcich. Chybé¢la nabidka syra, sladkych

pochutin (kolace, buchty, regionalni speciality) a jidel pro vegetariany.

4.d) Jak jste spokojeni s atmosférou akce?

Z grafu ¢. 9 vyplyva, ze atmosféru si na akci pochvalovalo vice nez % respondentt (primér
hodnoceni je 1,30). Zbytek dotazovanych odpovédélo znamkou 2 a 3 a pouze dvéma se at-
mosféra Putovani nelibila. Jak bylo pak zjisténo ve vystupu (v tabulce Excel s odpovéd’mi),
jednalo se o mistni navstévniky akce, kteti v DobSicich bydli, ale pro¢ se jim atmosféra

nelibila, konkrétné neodpovedéli.

Graf ¢. 9: Jak jste spokojeni s atmosférou akce?
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Zdroj: vlastni zpracovani

Atmosféra Putovani byla zcela jisté ovlivnéna také konzumaci vina, ¢lovek je veselejsi, pta-

wvewr

se ucastni takovych akci pravé kviili atmosféfe, ktera na Putovani panuje.
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4.e) Jak jste spokojeni s prostiedim?

Vice nez 2/3 respondentii bylo s prostiedim spokojeno (celkové hodnoceni bylo v priméru
1,37). Pouze 2 hodnotili znamkou 4 - dostate¢né, a své hodnoceni odiivodnili tim, Ze se jim

nelibila Gprava sklepti a jejich okoli a také moznost posezeni v a u nékterych sklipka (la-

vicky).
Graf ¢. 10: Jak jste spokojeni s prostiedim akce?
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Zdroj: vlastni zpracovani

Co se tyce prostredi, bylo hodnoticim kritériem nejen okoli sklepi a jejich interiér, ale cel-
kovée prostiedi v celé obci. S timto se Dobsice popasovaly na velmi dobré trovni. VSude
bylo Cisto a uklizeno — toto potvrdil i starosta obce Ing. Jensovsky v rozhovoru, kdy na
otazku ,Jak a ¢im se obec podili na této akci?‘ odpovédél — mimo jiné — ze uklidem obce

pted Putovanim a bezprostfedné po akci.

4.f) Jak jste spokojeni s terminem akce (iinor)?

Vétsina respondenti (126) uvedla, Ze termin v unoru jim vyhovuje, dalSich 22,9% se vyjad-
filo spiSe neutralné (termin nefesi) a osm respondentti s terminem v unoru nesouhlasilo z di-

vodu chladného pocasi, byli by radéji, kdyby akce probihala v bfeznu nebo dubnu.

Ze vSech 11 ro¢nikli Putovani po dobsickych sklipcich bylo pouze 2x $patné pocasi — v roce
2009 bylo pod nulou a snézilo a v roce 2011 po vétSinu dne prselo, jinak vSechny ostatni
ro¢niky byly proslunéné, pocasi bylo pfijemné a na unor nezvykle teplé. Vybér termint

V prvni poloving unora je od potadateli akce Spolku dobsickych vinaiti zamérné — jak jiz
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bylo zminéno, diivod je ten, Ze chtéji byt jedni z prvnich, ktefi zahaji v kazdém roce putovani

po sklepich a vinicich na Znojemsku.

Graf ¢. 11: Jak jste spokojeni s terminem akce (inor)?
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Zdroj: vlastni zpracovani

Celkové bylo z odpovédi na otazky tykajici se spokojenosti zjisténo, ze respondenti byli
spokojeni s nabidkou a propagaci vina, atmosférou, prostiedim i terminem, ale méné spoko-

jeni uz byli s obCerstvenim a programem.

5. Co byste doporucdili zlepSit?

Tato otazka byla volna a nepovinna. Kazdy z respondentd mohl vyuzit prilezitosti a uvést,

co by bylo ptinosem pro akci, co by doporucil zlepsit.

Nejvice doporuéeni bylo ze strany nedostacujicich toalet (28 respondentt) — vzhledem Kk na-
v§tévnosti cca 1000 osob byly k dispozici ¢ty vetejné toalety. BohuZzel doslo k tomu, Ze
v misté, kde se po celé odpoledne shromazd'ovalo nejvice navstévnikti u sklepni ulicky
Leska, byla k dispozici pouze 1 toaleta oteviena v prostorach posty, coz bylo vzhledem

k mnozstvi lidi absolutné nedostacujici.

Nasledujicich 24 respondentt uvedlo, ze jim na akci chybéla lidova hudba ve sklepich a na
vice mistech (cimbalova hudba, harmonikaf, moravska lidova hudba). Také nebyli informo-
vani, Ze se vecer mohou zcastnit masopustni zdbavy, ktera na Putovani po dobsickych sklip-
cich navazuje. Cimbalova hudba zazné&la ve dvou sklepich (sklep u Svédi a u sklipkii na

ulici Dyjskd) a zadbavy Vv jednom dal§im se ujal harmonikaf — ¢len rodiny vinafe. V misté
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nejvetsi kumulace navstévnikt (Leska) hrala reprodukovana hudba nejriznéjSich zanrd.
V ostatnich sklipcich zadna produkce zivé hudby neprobihala.

v

Dalsi doporuceni (15) bylo ze strany rozmanitéjsiho ob¢erstveni (nejen zabijatkovych spe-
cialit, smazeného a pe¢eného masa) a také rozmisténi stankid na vice mistech. Jako dalsi tip

ke zlepSeni dotazovani uvadeéli lepsi nebo jednotné malé obcerstveni ve sklipcich.

Respondenti také uvedli nespokojenost s vysi vstupného — 500,- K&, a navrhovali snizeni —
tteba tim, Ze by bylo k dispozici méné kuponii (stacila by polovina — 20 ks). Co se tyce
organizace, zde nékteti dotazovani (12) uvedli, Ze by se méla zlepsit po strance komunikace
(dosly kupoény na vino a vinafi nevédéli, Zze mohou prodéavat vino i za hotové) a také dlouha

doba ¢ekani ve fronté na vstupné, ktera se pohybovala okolo 14 hodiny cca 20 minut.
Za zminku stoji dalsi tipy a doporuceni navstévniki, naptiklad:

- Voda na opléchnuti skleni¢ek mezi a po degustaci
-k dispozici kohoutkova voda ve sklepich

- prodlouzeni oteviraci doby sklepti (nyni do 17 hodin)
- rozvoz a dovoz na akci ze Znojma

- drzaky na sklenic¢ky

- omezit provoz aut v dobé¢ konani akce v obci

6. Prijdete i na dalSi ro¢nik?

Pouze dva respondenti uvedli, Ze se Putovani spiSe nezt€astni, 24 jich uvedlo, ze nevi a
zbytek dotazovanych spise a urcité piijde. Toto svéd¢i o tom, ze pro vétsinu dotazovanych

navstévnikil je event natolik atraktivni a byli jim tak nadSeni, Ze se radi budou vracet.

Graf ¢. 12: Ptijdete i na dalsi ro¢nik (celkem)?
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Zdroj: vlastni zpracovani
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Co se tyce veékové kategorie, kterd se Putovani pfisti rok rozhodné zucastni — jsou to na-
vstévnici mezi 30. - 45. rokem. Tato vékova kategorie patii do skupiny aktivnich lidi s vel-
kou kupni silou, maji rozmanité spolecenské vztahy a zaméfit se vice tuto vékovou kategorii

by bylo jednoznaéné dobré rozhodnuti (reklama, vétsi komfort na akci, zaméteni hudebni
produkce, atd.).

Graf ¢. 13: Prijdete i na dalsi ro¢nik (dle veku)?
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Zdroj: vlastni zpracovani

7. Odkud jste — kraj?

Putovani po dobsickych sklipcich se zacastnilo nejvice navstévnikl z Jihomoravského kraje
— 61 procent. Z toho vyplyva, Ze velkou cilovou skupinou jsou navstévnici ze Znojemska a
jeho okoli. Toto zjisténi by mohlo vést potadatele k rozhodnuti posilit dopravni moznosti na
akci a z akce, aby dostupnost tohoto eventu byla pro lokalni navstévniky piijemnéjsi nez
doposud. Dale pak nasledovala Praha a Stiedo¢esky a JihoCesky kraj. Raritou jsou také na-
vstévnici z obce DobSice u Nymburka, ktefi se akce pravidelné Uicastni a kazdoro¢né jich

ptijizdi cely autobus. Také musime zminit navstévniky ze zahranici - z Rakouska, Slovenska
a z Argentiny.
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Graf ¢. 14: Struktura respondentii podle krajii
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Zdroj: vlastni zpracovani

8. Vék
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V¢k byl rozdélen do Ctyt kategorii. Nejvice dotazovanych — 48,9% bylo ve véku 30-45, pak

nasledovala vékova kategorie 18-29 let. Z vyhodnoceni jsme se také dozvédéli, Ze nejty-

pictéjsim dotazovanym navstévnikem Putovani je osoba ve véku 30-45 a zhcastnila se akce

poprvé. Obliba ochutnavani vina je u mladsich lidi stale popularnéjsi a oblibenéjsi a pro

vinafe je to ur€ité zajimava cilova skupina. Zalezi tedy na pofadatelich, jakou cestou se bu-

dou ubirat — zda cilit Putovani pravé na tuto vékovou kategorii (30-45), nebo se budou snazit

naopak prilakat také star$i nebo navstévniky napii¢ celym vékovym spektrem.

Graf ¢. 15: Struktura respondentt podle vékovych kategorii
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Zdroj: vlastni zpracovani
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6.4 Vyhodnoceni dotaznikového Setieni

V ramci Setfeni bylo vyhodnoceno celkem 174 dotazniki. Z hlediska véku dotazovanych

byla na Putovani po dobsickych sklipcich nejvice zastoupena vékova kategorie 30-45 a nej-

vvvvvv

V souvislosti s vékem respondentl bylo také zjisténo, ze ve vékové kategorii 18-29 let je
nejcastéjsi odpoved’, ze o udalosti se dozveédeli ze socialni sit€¢ Facebook. Z vékové kategorie
46-59 se o akci ze socialni sit€¢ nedozveédél zadny z respondentii a z vékové kategorie 60+
pouze 1 respondent. O néco Iépe na tom byla vékova kategorie 30-45, ktera uvedla Facebook
jako tfeti nejCastéjsi zdroj. Presto z celkového poctu 174 respondentl se dotazovani navstév-

nici nejcastéji o akci dozveédéli od pratel, kolegt, rodiny (84) — akce jim byla doporucena.

Vétsina z dotazovanych navstévniki se této udalosti zicastnila poprvé — 68 osob, coz Cini

39,1 % z celkového poctu oslovenych respondentd.

Co se ty¢e duvodu, pro¢ respondenti akci navstivili - jednoznaéné vedla odpovéd — de-
gustace vina — a o tom nejvice samoziejmeé tato akce je. O ving a také o setkavani s prateli.
Setkavani s prateli bylo druhou nej¢astéjsi odpovedi. Také musime zminit atmosféru, kterou

uvedli dotazovani jako treti nejcastéjSi odpoveéd'.
Na otazky tykajici se spokojenosti bylo zjisténo, ze:

- co se ty¢e samotné prezentace vin - K tomuto se negativné nevyjadtil zadny respon-
dent, jen byly uvadény komentare k moznosti vyplachnuti sklenicky mezi vzorky —
ve sklepich chybéla nadoba s vodou, ktera by slouzila k témto G¢elim

- s programem nebyli respondenti az tak spokojeni, coz bylo pravdépodobné zptiso-
beno i tim, Ze nebyli s programem nikde sezndmeni. Pfi uhrazeni poplatku dostali
mapku, skleni¢ku, kupony, seznam vinafi a jejich a hodnotici slosovatelny kupon,
bohuzel Zadné dalsi informace nebyly sdé€leny, at’ jiz ustné (u prodeje se pohybovalo
5 poradatell) nebo pisemné — pozvankou do sklepil, kde hraje ziva hudba a vecerni
masopustni zabavou v mistni sokolovné

- S obcerstvenim bylo bezvyhradné spokojeno 66 respondentt, coz ¢ini 37,9% z cel-
kového poctu oslovenych a jako nedostacujici (hodnoceni 4 a 5) odpovédélo 14 do-
tazovanych navstévniki, ktefi se vyjadtili, ze jim chybélo v programu akce avizo-
vané obcerstveni v jednotlivych sklipcich a Ze nabidka jidel obecné nebyla moc pes-

trd — pouze smazené, mastné nebo uzeniny
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- atmosféru si na akci pochvalovaly vice nez % respondent (primér hodnoceni je
1,30), navstévnici, jak se potvrdilo v prvni otdzce dotazniku (tfetina dotazovanych),
se ucastni takovych akci prave kvili atmosfére, ktera na Putovani panuje

- s prostiedim bylo spokojeno vice nez ?/3 respondenttl, pouze 2 byli spise nespokojeni
(znamka 4) a své hodnoceni odtivodnili tim, Ze se jim nelibila uprava sklept a jejich
okoli a také moznost posezeni v a u nékterych sklipki (lavicky)

- Unorovy termin akce vétSin€ respondentil (126) vyhovuje, dalSich 22,9% se vyjadtilo
spise neutraln¢ (termin netesi) a osm respondentil s terminem v unoru nesouhlasilo
z duvodu chladného pocasi, a byli by radéji, kdyby akce probihala v bfeznu nebo

dubnu

Celkove¢ respondenti byli velmi spokojeni s nabidkou a propagaci vina, atmosférou, prostie-

dim i terminem, ale mén¢ spokojeni uz byli s Obéerstvenim a programem.

Na otazku, co by respondenti zlepsili - nejvice doporu¢eni bylo ze strany nedostacujicich
toalet. Jako druhy tip na zlepSeni respondenti uvedli oblast hudebni produkce - chybéla li-
dova hudba ve sklepich a na vice mistech. Dalsi doporuceni bylo ze strany rozmanitéjSiho
obcerstveni (nejen zabijackovych specialit, smazeného a pe¢ené¢ho masa) a také rozmisténi
stank® na vice mistech. Také dotazovani uvadéli lepsi nebo jednotné malé obcerstveni ve

sklipcich.

Putovani po dobsickych sklipcich se ucastnilo nejvice navstévnikd z Jihomoravského kraje
— 61 procent. Z toho vyplyva, ze velkou cilovou skupinou jsou navstévnici ze Znojemska a
jeho okoli. Toto zjisténi by mohlo vést potadatele k rozhodnuti posilit dopravni moZnosti na
akci a z akce, aby dostupnost tohoto eventu byla pro lokalni navstévniky piijemnéjsi nez

doposud.
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7 POLOSTRUKTUROVANE ROZHOVORY

Vybér respondentii pro polostrukturované rozhovory byl pfedem planovany. Byli osloveni
3 dobsicti vinafi z celkové 20 zucastnénych vinait na Putovani po dobsickych sklipcich.
Autorka oslovila 3 rizné typy vinaid — vzhledem Kk produkci vina. Ing. Hort, ktery je jedna-
telem a vlastnikem vinafstvi VINO HORT spol. s r.0., které bylo zalozeno v roce 1999 a
dnes produkuje vice nez 80.000 lahvi vina. Vina jeho vinafstvi kazdoro¢né vyhravaji pres-
tizni soutéze a 1 mezinarodni vystavy. Vinafstvi se neboji novinek a experimenti, pokud jsou
v souladu s prirodou, ale zaroven radi oprasuji staré tradice. (VINO HORT @ 2011). Vzhle-
dem k dal§im dvéma vybranym vinaiim se jedna o velké vinaistvi s nékolika vyrobnimi a

degusta¢nimi sklepy a je jednim ze dvou nejvétsich vinatstvi v Dobsicich.

Druhym oslovenym je Ing. Miroslav Rolnik, ktery je pfedsedou Spolku dobsickych vinait
a vinafem, ktery je nejmladS$im zastupcem vinatfského rodu Rolnikd v Dobsicich. Jeho vi-
nafstvi vyrabi cca 1.000 litrti predevsim bilého vina vétSinou pro svoji potiebu a pro své
ptatele a rodinu. Také tfeti z oslovenych vinafi je vyrobcem vina pro vlastni konzumaci, ale
zastupuje vzorek mladych a modernich vinaii, pro které je vyroba vina vyzvou a koni¢kem.
JUDr. Tomas Rada, PhD., ktery se tomuto koni¢ku vénuje ,,pouze® né€kolik let v nov¢ re-
konstruovaném sklepg, je také spoluautorem Komentare Zakona o vinohradnictvi a vinatstvi

a mistoptedsedou Spolku dobsickych vinait.

Event Putovani do dobSickych sklipcich pofdda Spolek dobSickych vinaili ve spolupraci
s obci Dobsice, a proto byl osloven také starosta obce Ing. Jaroslav JenSovsky, ktery stal

v roce 2006 u zrodu této akce.

Rozhovory s respondenty byly uskute¢nény v obdobi od 17. unora do 27. unora 2016 a byly
vedeny pomoci zakladnich otazek, které byly ptipadné dopliovany dalsimi dle toho, jakym
smérem se rozhovor ubiral. Otazky pouzité v polostrukturovanych rozhovorech jsou uve-

deny v Ptiloze P VII této prace.

7.1 Polostrukturované rozhovory s vinari

Dotazovani vinafi byli na vSech samostatnych setkanich seznameni s uc¢elem rozhovoru,
ktery byl nahrdvan na mobilni telefon — s ¢imZ vSichni souhlasili. Na uvod byla poloZena
otazka: Kolikrat jste se eventu Putovani po dobSickych sklepich ziacastnili (jako pre-

zentujici vinafi)? Dva osloveni vinafi se Putovani zuc¢astiuji pravidelné, Hort a Rolnik,
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kdezto Rada se Putovani zucastnil poprvé, vzhledem k tomu, ze se tomuto koni¢ku — vyrobé

vina - vénuje teprve par let. Hort se neztcastnil pouze 2x a to z diivodu zahranicni cesty.
Proc se této akce ucastnite?

U této otazky se odpovédi vinart lisi. Hort (jako velkovinat) a Rolnik (jako ptedseda Spolku
vinafi) se akce ucastni kvili reklamé a propagaci vina (at’ uz svého, nebo také vsech dob-
Sickych vinaft) — ,.,kdy navstevnici maji moznost projit si sklepy, komunikovat s vinarem
nebo personalem a udélaji si srovnani od ,, pidivinare az po ,, profivinare*. Kdezto Rada se

ucastnil této akce ze zabavy, kdy se zde setkava se svymi prateli.
Co od této akce ocekavate?

Vinati Rolnik a Rada se shoduji na tom, ze pfedevsim ocekavaji, ze se na této akci sejdou se
svymi prateli a také, Ze od nich obdrzi zpétnou vazbu, zda své vina délaji dobie a Hort zmi-
nuje turismus lidi, aby se lidé vraceli zpét — do destinace a regionu, ktery navstivili (Dob-
Sice).

Budujete si touto akci vztahy se zakazniky (i s budoucimi)? Pokud ano, jak?

Odpovéd’ na tuto otazku byla u vSech shodna — ani jeden si ucasti na Putovani nebuduje
vztahy se zdkazniky. Rada déla vino pro zédbavu a jako Rolnik pouze pro své znamé a jejich

pratele a Hort povaZuje tuto akci pouze za informativni a spolecenskou zalezitost.
Jste spokojeni s organizaci akce? S ¢im ano, s ¢im ne.

Vsichni tfi osloveni vinafi jsou s organizaci spokojeni, az na né€kolik ptipominek, kdy Hort
uvadi, ze vZdy je co zlepSovat, Rada by pro pfisti rocnik preferoval pfipravu akce s v&tSim
predstihem a Rolnik — jako pfedseda Spolku dobsickych vinaft — by rad rozdélil vice prace
S pfipravou mezi ostatni vinate, ktefi Putovani organizuji, ptipadné zaangazoval vice ¢lent

Spolku dobsickych vinait.
Jste spokojeni se spolupraci s obci? S ¢im ano, s ¢im ne.

Ano — takto shodn¢ znéla u vsech tii odpovéd’ na uvedenou otazku. Hort piipousti, ze kdyby
se obec nepodilela resp. ,,neposkytla pomoc, ani by to neslo*. Rolnik uptesiiuje, Ze obec
zapujcuje sokolovnu (prostory Kk prodeji vstupenek, zazemi), toalety (posta, obecni pro-

story), lavice, stoly a zajist'uje uklid pfed a po akci.
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Chtéli byste, aby se akce stala vice komer¢ni (vice navstévniki, vinaii,....)? A pro¢?

Pokud ne, tak pro¢?

Pro v8echny dotazované je idealni stav takovy, jaky letos nastal - to znamena - 1000 na-
vstévnika (cca 700 platicich a cca 300 doprovazejicich). Shoduji se na tom, ze pokud by
bylo lidi vice, odrazilo by se to napiiklad na frontach ve sklepich u degustaci vina, apod.
Hort navrhuje, Ze pokud by byl zajem vétsi, bylo by schiidné feSeni zvysit vstupné az na
800,- K¢, at’ si to lidé, ktefi skutecné chtéji pfijet, uziji. ZvysSeni vstupného by urcité snizilo
pocet navstévnikli. Rada se zminil také o zvySeni poctu zacastnénych vinait, ktefi by na
Putovani po dobsickych sklipcich otevieli své sklepy, a tim padem by se mnozstvi lidi vice

rozdélilo po jednotlivych sklepich.
Co byste zlepsili, navrhli?

Co se tyce zlepSeni, padlo vice napadu a tipt. Hort s Radou jednoznaéné piipustili nedosta-
tek toalet, coz by se mélo piisti roénik zlepsit zaptijéenim mobilnich TOI TOI toalet (je to
ale otazka néakladt). Rolnik by ocenil zlepseni kvality degustovanych vin jednotlivych vi-
nafi, ale pfipustil, Ze toto je zavislé na pocasi a kvalité vinné révy a technologickych postu-
pech pfi vyrobé€ vina. VSichni se ale shodli, ze velka rezerva je v oblasti hudebni produkce —
hlavné v ulicich. Rolnik také poznamenal, Ze ,,by fo chtélo také vice hudby ve sklepich, ale
bohuzel vzhledem k inorovému terminu a pocasi, kdy v pripade, zZe je zima, uz ve sklepech

neni na muzikanty misto.
Zxcastnite se i priStiho roéniku?

Vinafi se shodli na tom, Ze se akce pfisti rok zu¢astni, pokud budou v Ceské republice (Hort),
ptipadné pokud budou mit ¢as (Rada) a Rolnik ptipousti, ,,Ze zde nebyva celorocné, ale lépe

si to pristi rok zorganizuje*.

7.2 Polostrukturovany rozhovor se starostou obce Dobsice

Rozhovor se starostou obce DobSice Ing. Jaroslavem JenSovskym probéhl v jeho kancelaii
na obecnim ufadé¢ v Dobsicich v pfijemné atmosfére. Na zacatku rozhovoru starosta objasnil
okolnosti vzniku Putovani po dobsickych sklipcich: ,,Spolecné s autorem myslenky celéeho
Putovani Ing. Hortem jsme vycitili fenomén vinarské turistiky, ktery byl v té dobé jeste

V plenkach a chtéli jsme nabidnout néco vic nez ochutnavky v salech a sokolovnach*.

Dale pak byly polozeny tyto nasledujici otazky, na které starosta odpovidal velmi obsirné a

se zaujetim ,,pro vec*.
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Pro¢ se této akce jako obec ucastnite, pro¢ tento event podporujete? Co od této akce

oCekavate?

,,Jako vinarska obec bychom chtéli ukdazat neznalym, Ze i v tomto regionu se délaji vynikajici
vina a umoznit nahlédnout do sklepu, primo k vinarim — do jejich ,, kuchyne.” Také bylo
zminéno, ze pied témi cca dvanacti lety, kdy mistni vinafi mezi sebou nijak nekooperovali,
chtéli, aby tato akce byla jakymsi zdrojem informaci mezi mistnimi vinafi, aby si mezi sebou
predavali rady, tipy a informace ohledné vyroby vina. Také aby mohli konzultovat s témi
zkusen¢jsimi vinafi a ziskavat vétsi odborné znalosti, a tak mohli se svoji produkei i ko-
meréné nakladat. ,,Tato myslenka se splnila beze zbytku, jelikoz kdyz srovname vina pred par

lety a nyni - kvalita jednoznacné stoupa.*

Starosta také potvrdil, Ze tato akce jednoznaéné ptitahla pozornost a jako vinaiské obci pro-

spiva a samotnou obec propaguje nejen v Ceské republice, ale i v zahraniéi.
Jakym zpiisobem se jako obec podilite se na spolupraci s vinaiskym spolkem?

V souvislosti s potradanim Putovani byla zminéna situace, kdy v prvnich ro¢nicich byla hlav-
nim pofadatelem eventu obec, ale ¢asem se zacal ¢im dél tim vice zapojovat Spolek dobSic-
kych vinatt, protoze si vinati uvédomili i komeréni a marketingovou stranku této akce. Nyni

si Putovani organizuje Spolek vinafd sam a obec se na eventu podili spiSe finan¢né.

Obec zajist'uje obcCerstveni, brycku, néjaké hudebniky, tiskoviny na tfadé (hodnotici listky),
dava k dispozici toalety na posté, poskytuje a rozmist'uje nadoby na odpadky, maji na sta-
rosti poradek a uklid pied a po akci. Obec také plati pro vinafe ceny (za umisténa vina) a

pamétni listy a zaptijcuje mistni sokolovnu.
Jste spokojeni s organizaci akce celkové? S ¢im ano, s ¢im ne.

Starostova odpoveéd’ na tuto otazku byla trochu skepticka, kdy on sam je zvykly poradat
takové akce s vétsi profesionalitou. Ma k dispozici jakysi svij manual, kde si piSe, kdo, kdy,
co a jak zajist'uje a pak si jen zaskrtava, kdy je co splnéno, aby na néco nezapomnél. Spolek,
vzhledem k tomu, Ze je to dobrovolna organizace, a kazdy z vinaiti ma sviij nazor a pfipra-
vuji v8e ve svém volném case, je s organizaci pon¢kud ,,pozadu. Jsou zvykli pfipravovat
akci na posledni chvili s tim, Ze ono to néjak dopadne. Tento pfistup starosta nevita s radosti:

“ Je treba dat tomu trochu vyssi uroven a profesionalitu.*
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Jste spokojeni se spolupraci s vinafi, vinaiskym spolkem? S ¢im ano, s ¢im ne.

vvvvv

dobrovolnici a délaji tuto praci navic ve svém volném case. Co se tyc¢e Spolku vinait, je on

sam radéji, kdyz se utvoti jakési jadro Ctyfech zastupct Spolku a s témi pak spolupracuje.

Chtéli byste, aby se akce stiala vice komer¢ni (vice navs§tévniki, vinari,....)? A proc?

Pokud ne, tak pro¢?

,V této chvili jsme spokojeni. Pokud by byla navstévnost vyssi jak 1000 lidi, uz by akce ztra-
cela takovou tu svoji pohodu a takovy ten charakter, jak jsme si od toho piivodné slibovali -
domacky, sousedsky pocit.* Optimaln¢ je ale idedlni navstévnost 600-700 lidi, kdy tento po-
¢et mél byt zachovan zvySovanim ceny vstupného (mél to byt jakysi filtr). Ani zvySovani
ceny ale nebylo divodem k tomu, aby se pocéet navstévniku snizil. Vzhledem k tomu, Ze
letos bylo otevieno 20 sklept, tak se mnozstvi ndvstévnikl rozprostielo a rozptylilo. Starosta
potvrzuje i nazor vinafu, Ze optimalni stav je kolem maximalné 700 navstévniku, aby to pro
né bylo zajimavé a hlavné piijemné, nez aby cekali ve fronté ve sklepich na vzorky vin a

vinaf s nimi ani nemohl o vin¢ pohovofit.
Co byste zlepsSili, navrhli?

Starosta by urcité vic pozornosti vénoval hudebni dramaturgii, kdy lidé chtéji vétsi pestrost
(dudak, ktery hraje na historické dudy Beatles, harmonikaft, cimbalka, mistni Nezmar trio),

a kdy se da vyuzit mistnich zdroju, které nestoji skoro nic.
Budete jako obec pokracovat v tradici této akce? Budete tuto akci podporovat?

Odpoveéd na tuto otazku byla jednoznac¢na. Obec se vSechny spolkové akce (nejen akce vi-
nafské) snazi podporovat maximalng. ,, Jsme radi za to, Ze spolkovy Zivot se rozviji, protoze
Jjsme byli vic nez jiné obce trochu postizeni tim priméstskym charakterem. Do roku 1993
jsme byli soucdsti mésta Znojma a v té dobé se dost vyrazné oddélovalo méstské obyvatelstvo
Zijici v panelové pristavbé a starousedlici a nyni se snazime obnovit venkovsky charakter
obce, kdy se spolkovy Zivot snazi udrzovat zvyky a tradice a spojovat a sdruzovat obyvatele
celé obce praveé treba na techto akcich.* vysvétlil starosta, ktery nechtél vyzvednout Zzadnou

akci vice nez ostatni, jelikoZ pro obec je dulezité, aby podporovala vSechny akce vSech dob-

Sickych spolkil (hasici, zahradkafi, vinafi, sportovci) stejnou mérou.
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7.3 Vyhodnoceni rozhovoru

V ramci rozhovorl bylo zjisténo, ze dotazovani vinaii se kromé Rady ztc¢astnili vétSinou
vSech dosavadnich Putovani a vSichni se planuji Putovani po dobsickych sklipcich zucast-
fovat 1 nadale. Eventu se vinati i¢astni predev§im kviili reklam¢ a propagaci dobsického
vinafstvi (Hort, Rolnik), ale také ze zabavy a divodem je také setkavani s prateli (Rada).
Starosta uvedl, ze tato akce jednoznacné piitahuje pozornost a jako vinafské obci prospiva a

obec samotnou propaguje nejen v Ceské republice.

Vinati od Putovani o¢ekavaji, Ze se setkaji se svymi prateli a obdrzi od nich zpétnou vazbu
(Rada, Rolnik), kdezto Hort (jako velkovinaf) zminuje pfedevs§im turismus lidi, aby se lidé
vraceli zpét. Takto to vidi i starosta obce — aby se obec ukazala i neznalym tohoto regionu,
ze 1 zde se délaji vynikajici vina.

Piekvapujici bylo zjisténi, ze vinafi si touto akci nebuduji vztahy se svymi zakazniky, re-
spektive to viibec neni v popiedi zajmu a divodi Gcasti na této akci. Rada déla vino pro
zabavu a jako Rolnik pouze pro své znamé a jejich pratele a Hort povazuje tuto akci pouze

za informativni a spolecenskou zalezitost.

Co se tyce organizace eventu samotného — vinafi jsou celkem S organizaci Spokojeni. Rolnik
— jako ptedseda Spolku dobsickych vinait — by preferoval zalit s pfipravou akce s vétsim
predstihem a rozd¢lil by vice prace s organizaci akce mezi ostatni vinare. Stejné tak pfichazi
s kritikou starosta obce, ktery je k organizaci eventu trochu skepticky a uvadi: ,,Je tieba dat
tomu trochu vys$si uroven a profesionalitu.* Vinati jsou zvykli pfipravovat akci na posledni

chvili s tim, Ze ono to néjak dopadne.

Vinati i obec jsou velmi spokojeni s propojenim vzajemné spoluprace. Hort ptipousti, ze
kdyby se obec nepodilela, resp. ,,neposkytla pomoc, ani by to neslo*. Obec zajistuje obcler-
stveni, bry¢ku, néjaké hudebniky, tiskoviny na ufadé (hodnotici listky), dava k dispozici to-
alety na posté, poskytuje a rozmist'uje nadoby na odpadky, maji na starosti poradek a uklid.
Obec také plati pro vinafe ceny (za umisténd vina) a pamétni listy a zaptijcuje mistni soko-

lovnu.

Obec aktivity vSech spolki (nejen vinaiti) vita a vidi ji také jako jakysi tmel mezi staroused-
liky a méstskym obyvatelstvem zijicim v panelové pfistavbé. Takovéto akce podporuje a
podporovat bude — snazi se udrzovat zvyky a tradice a spojovat a sdruzovat obyvatele celé

obce.
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Ani vinafi ani obec nechtéji, aby se Putovani po sklipcich stala vice komer¢ni a navstévova-
néjsi. Chtéli by zachovat stavajici navstévnost do cca maximalné 1000 lidi (700 platicich a
300 doprovazejicich), aby zazitek kazdého navstévnika Putovani byl piijemny a mél na-
dech domacké atmosféry. Nechtéli by, aby lidé ¢ekali ve frontach na vzorky vin a vinafi si

S nimi nemohli o viné pohovorit.

Navrha a tipt na zlepSeni ze strany vinait i obce bylo fe¢eno nékolik. Hort s Radou jedno-
znacné piipustili nedostatek toalet, coz by se mélo pfisti rocnik zlepsit zaptijcenim mobilnich
TOI TOI toalet. Rolnik by ocenil zlepSeni kvality degustovanych vin jednotlivych vinait.
Vsichni — vinafi i starosta - se ale shodli na tom, Ze velika rezerva je v oblasti hudebni pro-

dukce a dramaturgie — v ulicich i ve sklipcich samotnych.

Konkrétni seznam otazek pouzitych v polostrukturovanych rozhovorech se nachazi v Ptiloze

P VIl a rozhovory s vinafi a starostou obce - nahravky na CD v Pfiloze P VIII této prace.
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8 NAVRHY A DOPORUCENI KE ZLEPSENI EVENTU

V souvislosti s Putovanim po dobsickych sklipcich, jako s vinafskym eventem a vzhledem
k tomu, Ze z rozhovort a analyz bylo zji$téno, Ze neni tfeba propagovat akci, aby se zvysila
navstévnost eventu, Se navrhuji zaméfit na to, aby si Putovani po dobsickych sklipcich bu-
dovalo svoji znac¢ku a image. S timto souvisi lepsi prezentace v médiich, na socidlnich sitich,
ale také budovani dobrého ,,jména‘“ této akce a v neposledni fad¢ také to, aby navstévnici
eventu piedavali své pozitivni emoce a zazitky dale ve svém okoli — protoze jak bylo zjisténo
i dotaznikovym Setfenim piimo na Putovani, lidé nejvice daji na osobni doporuceni a refe-

rence.

Co se tyce tisténych médii, je zde urcité moznost vétsi spoluprace s novinafi nejen v lokal-
nich tydenicich, ale lepsi pokryti jihomoravského kraje a prezentace ne formou inzerce, ale
spiSe reportazi, pozvankou, ptibéhem vinaiti apod. Na socialnich sitich by bylo vhodné zlep-
Sit grafickou ¢ast prezentace a sjednoceni grafickych vystupl (pozvanky, plakat, soutéze,
fotky) angazovanim profesionalniho grafika. TaktéZ webovou prezentaci Spolku dobsickych
vinafi by bylo vhodné inovovat. Ackoli je to otdzka financi — jedné se o akci Spolku dob-
sickych vinatt, kdy Spolek kazdoro¢né zada Vinatfsky fond o dotaci na tuto akci a ¢asti
penéz byla letos hrazena placena reklama na Facebooku, ktera neni nyni az tak dulezita
(vzhledem k navstévnosti, kterou nechtéji organizatofi zvySovat), a touto ¢asti by mohly byt

pokryty naklady na grafika profesionala.

Organizaci eventu samotného neni viceméné co vytknout. Obec spolupracuje velmi aktivné
a prispiva velkou mérou na tuto akci 1 finanéné€. Vinafi by méli zacit s planovanim a nasle-
dovnou realizaci dfive, aby mé&li urcit€ ¢asové rezervy v ptipadé jakékoli nenadalé udalosti
a nefesili véci na posledni chvili. Asi nejvétSsim problémem je zvySeni poctu toalet pro na-
vstévniky, kterému se da ptedejit prondjmem mobilnich toalet efektivné rozmisténych po

celé obci.

Dalsim tématem ke zlepSeni je jednozna¢né hudebni produkce, kterd byla letos zna¢né kri-
tizovana. Jak uvedl také starosta obce, lidé chtéji vétsi pestrost (dudak, ktery hraje na histo-
rické dudy Beatles, harmonikaf, cimbalka, mistni Nezmar trio), a kdy se da vyuzit mistnich
zdroj, které nestoji skoro nic, jelikoZ hodn€ muzikantd a hudebniki pochazi z Dobsic, ale
nebyli osloveni. V piipadé, ze by organizatofi Putovani chtéli zvysit cenu vstupného, aby
tim eliminovali pocet navstévnik, bylo by vhodné navysenou ¢astku investovat do rozlic-

ného kulturniho programu béhem celého dne na riznych mistech u sklipka, ktery by bylo
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mozno variabiln¢ obménovat. Naptiklad lidové tance, lidova hudba, ukézky rukodélnych
praci a ¢innosti. Moznosti je také realizace mensiho variabilniho pddia na nejfrekventova-
n¢j$im misté u jedné z vinarskych ulicek v Lesce, kde by probihal program po celou dobu
otevienych sklept, a kde by vétsi kumulace navstévniki nevadila. V piipad¢ velmi chlad-
ného nebo Spatného pocasi by se program mohl piesunout dle pfedem domluveného scénare

do jednotlivych sklepi s vétSim prostorem.

TaktéZ by bylo vhodné zlepsit riznorodost ob¢erstveni. Urc€ité vitany by byly stanky s do-
macimi dobrotami — kolace, buchty a dalsi sladké domaci cukrovinky a mistni speciality a
také vyjit vstiic milovnikim kvalitnich syrt. Vinafi by méli ve sklipcich zajistit dostatek
vody (kohoutkova, pitna) nejen na oplachnuti mezi a po degustaci vina, ale i k ob¢erstveni a
také by bylo dobré, aby se hromadné¢ domluvili na jednotném nebo doporuc¢eném malém
obcerstveni ve svych otevienych sklepich pro navstévniky, které je soucasti vstupného a

predejit tak pripadné kritice.

V neposledni fad¢ by bylo dobré ve spolupraci s mistni méstskou hromadnou dopravu zvysit
cetnost spojlii na a po akci (z centra Znojma, autobusového a vlakového nadrazi smér DobSice
a zpé&t) vzhledem ke zjisténi, Ze nejvice navstévniki je z Jihomoravského kraje a z blizkého

okoli a nezlistavaji zde do druhého dne, ale vraci se domi.
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ZAVER

Cilem bakalafiské prace bylo predstavit event Putovani po dobsickych sklipcich a zjistit, zda
je pro navstévniky této akce atraktivni, co je vede k navstéve této akce, s ¢im byli spokojeni,
co by zlepsili, aby byla akce pro né piijemnéjsi. Dale zjistit pro¢ mistni vinafi tento event
poradaji, zda si jim buduji vztahy se zakazniky a zda planuji v této tradici pokracovat i v bu-
doucnu. Také na zaklad¢ analyz minulych roc¢nikii a primarniho Setfeni realizovaném na le-

toSnim eventu navrhnout zlepSeni pro piisti rok.

V teoretické Casti byly definovany pojmy souvisejici s tématem prace — public relations,
event, cestovni ruch a vinaiska turistika. V metodické ¢asti pak vyzkumné otazky, cil prace
ametodika feSeni. V praktické ¢asti bylo analyzovano dotaznikové Setieni s navstévniky Pu-
tovani po dobSickych sklipcich a polostrukturované rozhovory se zastupci mistnich dobsic-

kych vinafi a starostou obce Dobsice.

Dotaznikovym Setfenim mezi navstévniky akce bylo zjisténo, Ze nejvice byla zastoupena
vékova kategorie 30-45 let a nejtypiétéjsim dotazovanym navstévnikem Putovani byla také
osoba ve véku 30-45 a navstivila akci poprvé. Diivodem, pro¢ se lidé eventu zhcastnili, bylo
nejcastéji degustace vina a setkavani s prateli a o tom tato akce je. O vin€ a o sdileni vina se
svymi ptateli. Celkoveé bylo z odpovédi na otdzky tykajici se spokojenosti zjiSténo, ze re-
spondenti byli spokojeni s nabidkou a propagaci vina, atmosférou, prostiedim i terminem,
ale mén¢ spokojeni uz byli s obéerstvenim a programem. Co se tyce atraktivity tohoto
eventu, je z dotaznikového Setfeni patrné, Ze se lidé chtéji vracet a uzit si Putovani znovu i
piisti rok. To znamena, Ze akce pro né je atraktivni a zajimava a stoji za t0 ji op&t navstivit.

Pouze 2 respondenti ze vSech 174 dotazovanych uvedli, Ze urcité nepiijedou.

Prekvapujici bylo zjisténi, Ze vinafi si timto eventem nebuduji vztahy se svymi zdkazniky,
respektive to neni vibec V popiedi jejich zajmu a divodi ucasti na této akci. Malovinafi
Rada a Rolnik délaji vino pro zédbavu a pouze pro své zndmeé a jejich ptatele a majitel vinat-
stvi Hort povazuje tuto akci pouze za informativni a spolecenskou zélezitost. Vinafi od to-
hoto eventu ocekavaji, ze se na této akci sejdou se svymi prateli a také, ze od nich obdrzi
zpétnou vazbu, zda sva vina d€laji dobte a Hort také zminiuje turismus lidi, aby se lidé vraceli

zpét — do destinace, kterou navstivili.

Starosta obce Dobsice souhlasi s tim, ze tato akce jednoznacné pfitahuje pozornost a obec
samotnou propaguje nejen v Ceské republice. V souladu s piivlastkem "vinaiské" obce se

snazi postupné dosdhnout zvySujici se urovné nejen této vlastni akce, ale zejména ukazat na
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pusobici Gspésna vinafstvi i malé jednotlivé vinafte, jejichz vina stoji za to ochutnat a vracet

se k nim.

Moznosti ke zlepseni eventu je urcité vice. Z organizacniho hlediska je nejvice nutné zvysit
pocet toalet, zpesttit kulturni program a zajistit riznorodéjsi obCerstveni. Také piipadné zvy-
Sit Cetnost autobusovych spoji na a z akce. Vzhledem k tomu, Ze neni v zajmu organizatora
zvysit pocet navstévnikl (ba naopak), doporucuji se zamétit na tom to, aby si Putovani po
dobsickych sklipcich budovalo spise svoji znacku a image. S timto souvisi nejen lepsi pre-
zentace v médiich, na socidlnich sitich, webovych strankach s jednotnymi grafickymi vy-
stupy, ale také budovani dobrého ,,jména‘“ této akce. V neposledni fadé¢ také, aby navstévnici
eventu piedavali své pozitivni emoce a zazitky dale ve svém okoli, protoze jak bylo zjisténo
1 dotaznikovym Setfenim pfimo na Putovani, lidé nejvice daji na osobni doporuceni a refe-

rence.

Vyzkumné otazky byly zodpovézeny, cil prace byl splnén.
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PRILOHA P I: VINARSKE AKCE NA ZNOJEMSKU 2016

ZNOJMO

9. 4. Ochutnavka miadych vin z Miroslavska
Ochutnavka vin s hudbou a obéerstvenim.
Kulturni ddm, Miroslav, www.mesto-miroslav.cz

16. 1. Zimni otevrené sklepy a kopani pisku

Ochutnavka vin v otevienych vinnych sklepech Nového Saldorfa

s celodenni recesistickou doprovodnou soutézi druzstev v kopani pisku
v chodbdch vinného sklepa. Vecerni tanecni zabava s zivou hudbou.
Novy Saldorf - Sedlesovice, www.modre-sklepy.cz

13. 2. Putovani po sklepich
Ochutndavka vin ve sklepich dobsickych vinafa.
Dobsice, www.dobsice.cz

26. 2. Lisovani slamového vina

Tradiéni lisovani sldmového vina, ochutnavka mladych

vin roéniku 2015, raut, cimbalova muzika a mnoho dalSich zazitkd.
Lechovice, www.vslechovice.cz

4. - 5. 3. Znovinsky kost vin
Ochutnavka znovinskych vin.
Loucky kldster, Znojmo, www.znovin.cz

5. 3. Miroslavsky kost

Vystava vin ze Znojemské, Mikulovské a Velkopavlovické podoblasti
a ze Slovenska.

Kulturni dam, Miroslav, www.mesto-miroslav.cz

19. 3. Znojemsky kost
XXVII. prehlidka vin viech producentd znoj
Loucky kldster, Znojmo, www.szv.estranky.cz

Aahl

ké vinarské p i.

25. 3. Velikonocni degustace

Prohlidka mésta s degustaci vin, vé. Augustinianského vina. Ochutnavka
velikonoéniho mazance ke sladkému vinu.

Vikova véz, Znojmo, www.navajn.cz

27. 3. Velikonoéni vystava vin

XXIIl. soutdzni prehlidka vin od vinafii z Nového 3aldorfa a Sedlesovic,
od vinaf( ze sousednich obci a partnerskych obci Rakouska.

Obecni sdl, Novy Saldorf — Sedlesovice, www.modre-sklepy.cz

16. 4. Vrbovecky kost
Ochutnavka toho nejlepsiho od vrboveckych vinaf(.
Z8 a MS, Vrbovec, www.facebook.com/cechvinaruvrbovec

23. 4. Gulsky kost
Mistni vystava vin.
Kulturni dam, Slup, www.vinoslup.cz

23. 4. Den Znovin Walkingu
Prochdzky vinohrady s walkingovymi holemi.
Satov a Hnanice, www.znovin.cz

duben Bohuticky kost

XIV. roénik ochutnavky vin, zpfistupnény budou Expozice Bohutické
kFizové cesty a stiedovéké zamecké sklepy.

Bohutice

1. 5. Prvomdjova romanticka prohlidka mésta
s degustaci vin
Ochutnavka slad3ich bilych a rdZovych vin a Fragolina. Fotograf pro
zamilované pary a mald pozornost pro Zeny.
Vlkova véz, Znojmo, www.navajn.cz

1.5. - 6. 11. Tydny vinare v Saldorfskych sklepech
0Od kvétna do listopadu pro vas denné novo3aldorfsti vinafi oteviou
své vinné sklepy — kazdy tyden alespon jeden.

Novy Saldorf, www.modre-sklepy.cz

7.5. Prohlidka mésta s degustaci vin VOC Znojmo
V ramci doprovodného programu Festivalu vin VOC je pfipravena
prohlidka mésta s degustaci vin VOC Znojmo a ochutnavka filtrované
kévy prezentovana zku$enym baristou.

Vlkova véZ, Znojmo, www.navajn.cz

8. 5. Festival vina VOC Znojmo

Uvedeni novych VOC vin na trh.

Horni ném., Vaclavské ném., Obrokova ulice, Slepici trh
WWW.VOCzZnojmo.cz

21.5. Oteviené skilepy Vrbovec

1l. roénik otevienych sklepii — den ve znameni kvalitnich vrboveckych
vin, dobrého jidla a cimbdlové muziky.

Sklepni uli¢ka, Vrbovec, www.facebook.com/cechvinaruvrbovec

21. 5. Majové oteviené sklepy

Tradiéni celodenni putovani po vinnych sklepich, ochutnavky vin,
hudebni program a degustatorska soutéZ o trakaf vin.

Novy Saldorf, www.modre-sklepy.cz

kvéten - zari Na kole z vinice do vinice

Cykloturisticky vylet za doprovodu priivodce po vinicich Vinnych sklept
Lechovice.

Bozice, Oleksovice, Borotice, Lechovice, www.vslechovice.cz

3. 6. Den otevienych dvefi KfiZového sklepa

s ochutndvkou vin
Ochutnavka vin, prohlidka Kfizového sklepa a pamatniku Prokopa Divise.
Primétice, www.znovin.cz



3. 6. Putovani za znojemskym veltlinem
VI roénik putovani autobusem po vinicich a vinnych sklepich.
Znojemsko, www.szv.estranky.cz

11. 6. Prohlidka Znojma se Znovinskym vinem

W rdmci prohlidky se budou degustovat vina na netradiénich mistech
historickeé €asti Znojma. Po celou dobu se o vas bude starat privodce
a sommelier.

Vikova véi, Znojma, www.navajn.cz

18. 6. Vyroci Navajn

Prohlidka mésta s degustaci sekti v rdmci oslavy vyroti jednoho roku
od zaloZeni NaVajn, slavnostni sabrage.

Vikova véZ, Znojmo, www.navajn.cz

18. 6. Oteviené sklepy Chvalovice

Oteviou se vam sklepy chvalovické sklepni ulitky, budete mit moinost
navétivit mistni vinafe a ochutnat jejich vina.

Sklepni ulicka, Chvalovice, www.vinarichvalovice.cz

2.7. Den otevrenych sklepl ve Vitonicich

Valné putovéni po sklepech s neomezenou degustaci vin. Souté o
ceny, vitonické sklepni strasidlo.

Vitonice, www.vitonice.info

9. 7. Dobyvani dobsickych sklipkd aneb hudba

v ulickach
Akce je soutasti Hudebniho festivalu Znojmo, ve sklipcich a vinafskych
ulickdch vystoupi hudebni soubery i sélisté. Ochutnadvky vin mistnich
vinafi,
Dobsice, www.dobsice.cz

9. 7. Prohlidka Znojma se Znovinskym vinem

V ramci prohlidky se budou degustovat vina na netradiénich mistech
historické £dsti Znojma. Po celou dobu se o vds bude starat privodce
a sommelier.

Vikova véZ, Znojmo, www.navajn.cz

&ervenec Rizend degustace pod Sirym nebem
Rizena degustace festivalowych vin pfi svickach pod 3irym nebem.
Zazpiva Tereza Holubova.

Divisovo ndam., Znojmo, www.navajn.cz

6. 8. Oteviené sklepy Jaroslavice
Osmym rokem otevfou jaroslavicti vinafi své sklepy pro verejnost.
Jaroslavice, www.jaroslavictivinari.cz

12. 8. Romantické Znojmo

Noéni achutnavka sladkych bilych a riZovych vin spojena s navitévou
Vlkovy véZe a prohlidkou mésta.

Vikova véz, Znojma, www.navajn.cz

20. 8. Vylov sektu ze dna Vranovské prehrady

Wylov sektu ma podobu charitativni akee, ktera je oslavou sektu a lidi
dobré vile. Vytéiek z akce poputuje na konto Centra Paraple.
Viranovskd pfehrada, pldZ, www.drozbasektu.cz

20. 8. Prohlidka Znojma se Znovinskym vinem

V ramci prohlidky se budou degustovat vina na netradiénich mistech
historické ¢asti Znojma. Po celou dobu se o vas bude starat privodce
a sommelier.

Vikova véZ, Znojmao, www.navajn.cz

27. 8. Vrbovecké posviceni s ochutnavkou vin
Tradiéni Vrbovecke posviceni s krojovanou chasou a vecerni zabavou
spojené s ochutnavkou vin z mistni oblasti.

Vrbovec, www.facebook.com/cechvinaruvrbovec

3. 9. Krest Saldorfskych Kravaku

Ochutndvka jedineénych Sauvignont z Kravi hory o sobotnim odpoledni
s cimbdlovou muzikou.

Vinné sklepy, Novy Saldorf, www.modre-sklepy.cz

8. - 10. 9. Terroir znojemskych vin
XN, roénik vystavy hroznd, burédku a vin Znojemské vinafské podoblasti.
Loucky klaster, Znojmo, www.szv.estranky.cz

16. - 17. 9. Ochutndvka VOC vin u Rotundy sv. Katefiny
Uvedeni nové zatfidénych vin VOC Znojmo
U Rotundy sv. Katefiny, Znojme, www.vocznojmo.cz

16. = 18. 9. Znojemské historické vinobrani

Velkolepa historicka slavnost, rytifské turnaje, historicke trzisté

s ukazkami femesel, vojenska lezeni, ulicka chudiny, bohaty kulturni
program na 10 scénach. Dominantou slavnosti je historicky privod
méstem. Ochutnavky vin a buréaku.

Znajmo, www.znojemskabeseda.cz

24. 9. Tour de burédk po vinarskych stezkach
Znojemska

Trasy rlizné narognosti pro pési i cyklisty se zastavkami ve vinnych

sklepich a pfimo ve vinicich.

Loucky klaster, Znojmo, www.vinarske.stezky.cz

30. 9. = 1. 10. Buréakfest 2016

Festival kvalitnich burcakd ze Znojemské vinarské podoblasti, snoubeni
hudby, vina a kulinafskych specialit.

Loucky kldster, Znojmo, www.burcakfest.cz

zari IV. Krumlovskeé burcakobrani
Zamecké nadvori, Moravsky Krumlov

fijen VIL tradiéni burédkobrani
Raksice, Pospolu MK

14. 11. Slavnosti Svatomartinského a mladého vina
2. rocnik ochutnavek nowvych vin znojemskych vinaid v romantickych
prostorach Minoritského klastera.

Minoritsky kigster, Znojmo, www.znojemskabeseda.cz

11. 11. Svatomartinsky privod méstem

s ochutndavkou vin
Oslava nového roéniku vina, privod centrem mésta za doprovodu bilého
koné, fizena ochutnavka Svatomartinskych a mladych vin ve Vikové véii.
Minoritsky kidster, Znojmo, www.navajn.cz

11. 11. Svéceni svatomartinskych vin
Dobsice, www.dobsice.cz

12. 11. Svaty Martin v Saldorfskych sklepech

Prvni achutnavka mladych vin novoialdorfskych vinafd u historického
lisu a v Obecnim sdle.

Obecni sdl, Nowy Saldorf — Sedlesovice, www.modre-sklepy.cz

19. 11. Rizena degustace Svatomartinskych a mladych
vin ve Vikové véii

Ochutnavka 8 vzorki vin a netradiéné také ,mladého” sektu.

Vikova véz, Znojmo, www.navajn.cz

listopad Sommelier Moravy
Soutéi mladych sommelierd do 21 let.
Loucky klaster, Znojmo,www.sommeliermoravy.cz

2. 12. Mikulassky kost mladych vin
Vefejnd ochutnédvka mladych vin ze Znojemska.
Dam uméni, Znojmo, www.szv.estranky.cz

3. 12. Mikulasska prohlidka mésta s degustaci vin
Tematicka prohlidka mésta s navitévou Vikovy véie a degustaci vin,
na zavér svafak na zahrati.

Vikova véz, Znojmo, www.navajn.cz

[ Turistické infor matni centrum

I Obrokova 10, Znojmo ZNGIMO

799

+420515 222 552, tic@znojemskabeseda.cz
www.znojemskabeseda.cz

Tesaan



PRILOHA P II: PLAKAT PUTOVANI PO SKLIiPCICH 2016

Putovani
po dobsickych
sklipcich

A
v = o™,

13. tnora 2016 od 10:00 do 18:00

XL roc¢nik otevrenych sklepu

o
r
(<3} @ ¢ Start: od 10:00 hod Sokolovna

2,  (ZaSokolovnou 9, Dobsice)

O *2\ Cena vstupenky: 500,- K¢ (v cené kupony,

C.J mapa a sklenicka). Nové bude mozné
dokoupit kupony (nikoliv vSak vstupné)
a vymeénit sklenicky téZ u vinaru.

Ve sklepich cimbalova a jina muzika. Dobré jidlo a bohaté obcerstveni v mistnich
restauracich i u stanki mezi sklepy.

Uzavrieni sklepti v 18:00 hod; slosovani vyher v 18:30 (ve sklepé ¢islo 3). a
0Od 20:00 hod masopustni zabava v Sokolovné poiadana SDH.

L
Sledujte nids na www.facebook.com/vinaridobsice, kde Vis budeme
zasobovat aktualitami, a zicastnéte se soutéze o lahve vina. Masopustni V
masky wtany' www.vinari.dobsice.cz w



PRILOHA P III: MAPKA SKLIPKU 2016

PUTOVANT —

PO DOBSICKYCH SKLIPCICH &

www.facebook.com/vinaridobsice
i 1 vzorek vina cca 0,5 dcl

Vzorky 1ze nalévat pouze do skleniéek uréengch pro rok 2016 | - i
Rozbitou sklenigku lze vyménit za novou na startu (numd{lonést Tozbitou, poplatek 100,- K&)<* |

\19
\
g
\
)

ORIENTACNI PLANEK ;

Kontakty na vinare:
www.vinari.dobsice.cz, vinari.dobsice@seznam.cz




PRILOHA PIV: SEZNAM VINARU A DEGUSTOVANYCH VZORKU

- - gokY .
» [
po: Putovani po dobSickych sklipcich -}~
Wl sobota 13. unora 2016 Sl
dislo Jméno vinase L. vzorek/ 2. vzorek/ 3. vzorek/ 4. vzorek/ B. vzorek/ 8. vzorek/
skleps blogky bloéky blodky blocky bloéky blogky
Sbilé | Moler Cuvee 2015 Svatovaviinecks
1 doset Vondra Sk bl | O gas 2015 2012
Tel: B1S 228 380 Blokki: 2 Blodicd: 1 Blodkil: 1 Blodirl: 2
Semillon 2016 | Rulsndské fedé | R visdaky rymsky
Svids | 2 2015 b3 15 P8 e e
Tel: 777 565 304 Blotki: 8 Blodik: @ Blodkd: & Blodki: 2
Rulandsié bilé ink viss Chardo: aER&L Zwe Zwe
o | ETS b6 | JEArVAMY |SME Y |l morevaky | R e 201
Blotki: 8 Blodkd: 1 Blodkil: 1 Blotkl: 1 Blokkl: 8 Blodi: 1
| Cabermes Frankovka 2015 | Mller Thurgsn | Ryziink rynaky Yodry portagal
ssuvignon 2015 2018 2018 2018 2001%'y
|| Blotkix 8 Blodkl: @ Eolxi- 2 Blotxi= @ Elotki: @ Blodich: 8
| Fred - zndmikové | Fosétko Veltlinské zelené | Sauvignon 2014 gu? ryziink | Kuvédio Pled
cuvée Zwelgeltrede 2015 | 2014 VOO voc 14 VOO 2014
Blotkix 1 Blobkl- 8 Blokki: @ Blotkix 8 Blotki: 8 Blodcl: 2
Rulandsié bilé Tynsky | chardonnay Sauvignon 2018
2012 3 2513 ] 2013 #8 s
Blodxi: @ Blodkl: 8 Biodkl: @ Blotk: 8
Mugkat moesveky | Velslinexs zelens nExummaky Svatovaviinecké | Svatovaviinecké |André 2018
28115 ] 2018 kab. 2013 kab. rosé 2015 P8 2015
Blodkii: 1 Blodkcl: 1 Blokki: 1 Blotki- 1 Slodki: 1 Blofii:- 1
| Moller Thurgsn | Veltlinské dsrvend | Cuvée Veltlingké zelené | Cuvés rosé Cabernet Moravia
2015 ranné 2014 (8g+vZ)2014 |2013 8 +8v)2018 |2015
Blodkix: 1 Blobkl: @ Blodki: 1 Blotki- 8 Blodkl: @ Blodi- 1
Miller Thurgas | Velthineké zelend visBskj |Andrérosé 2015 | Palava 2015 PS8 | Ssuvignon 2016
2015 kab. 2015 P8 15 PS P8 V2B
Blodkl: 1 Blodkl: 1 Blodki: @ Blotiki- 8 Blokirl: 8 Elotki: 3
viadsiy | Veltlineké zelené | Aulsndské bdé | Ssuvignon 2015 | Rulsndské Sedé | Chardonnay 2018
%15' “yg’“ 2015 P8 2015 P8 P8 2015 V28 VzH
Blogk: 1 Blodki: 1 Blodkd: 1 Blodki: 1 Blotkd: @ Elotki:- 8
Veltlingks zelené vl Ssuvignon 2015 | SvatovavFinecké
2015 2015 VzH P8 rosé 2015 P8
| Biotxix 1 Blodind: 1 Blodki: & Blokkix 2
Veltlinské zelené rynaky | Chas Rulandss Doenfelder Dornfelder 2013
2015 kab 2015 P8 2015 P8 2018 PS 2015 P3 P8
Blodlcd: 1 Blodkd: 1 Blodki: 2 Blotkil: 1 Blodki: 1 Blodkl: 8
Bvatovaviinecké | Ryziink rymsky | Ssuvignon 2015 |Cabernet Veritas Veltlinsks zalené
rosé 2015 2&.", Ps Sauvignon 2014 | 2018 2014
Blobxix 2 Blodkl: 2 Blodki: 2 Blotkil: 1 Blodki: 1 Blodkix 1
Sauvignon 2016 | Moler Veltlingks Veltlingké z=lené | Muskss Ottonsl viadsky
s Thurgsn 2016 | 2018 2004 2014 zgxs
Blokxi: 2 Blodkl: 1 Eiodkik: 1 Blotki: 1 Blodl: 1 Bloti- 1
visdsiry | Miler Thurgsn | Bsuvignon 2015 | Svatovavtinecké
3;5 2015 2015
Blodki: 1 Blodkl: 1 Blodki: @ Blokki:- 8
Y a0 2014 | Vesels vino 2015 | Pinot HoIr 1088 | Selsotion 2012 | Premium 2012
2012900 ™ | oo © Milier Thangas, | 2015 78 (0% i, | Eyran 0%
zams
Blodkl: 8 Blotki: 3 Blodki: 2 BlodkD: @ Blockd: 8 Blodil: §
: Fulandexs DUE | Bibernsl 2015 | Palavs 2016 3 be
freat Citwée 2015 | Fachareké 2015 | 2018 van vk Vet rouk S015 P
Blobki: 1 Blodkd: 1 Blotki: 1 Blogxi- 3 Blodki: 2 Blotki- 1
- RIve MUZkAt Ottonel  |HIM Cabernet Moravia|Zwelgsltrebs
2015 P8 2014 P8 2014 |2018°8
Blotki- 1 Blodkl: @ Blodl: 8 Blokkil- 2 Blodkl: 1 Blotki: 1
Fulandaké Veltlinaks zelené | Tramin kofenny | Sauvignon 2015 | Zwelgeitrebe Csbernst Morsvia
2015 P8 2015 ¥8 2015 P8 2015 2015
Blobki: 2 Elodki: 1 Blodkl: @ Blodki: 1 Blodkl: 1 Blodl: 1




PRILOHA P V: MONITORING TISKU

1. Zimni putovani po dobsickych sklipcich, 8. tinora 2016, Znojemsko, str. 6, autor:
Eisenbruk

Zimni putovani
po dobsickych sklipcich

Zimni putovani za vinem neni piili§ béZné. Pfed deseti roky se pokusili
o experiment dobsicti vinafi. Akce se rychle ujala a dnes jiZ patii mezi tra-
di¢ni akee, kterou si milovnici vina nejen ze Znojemska zapisuji do svych
kalenddru.

- Leto$ni Putovani po dobsickych sklipcich, které vstoupilo jiz do XI. ro¢-
nikuy, se uskute¢ni 13. inora od 10.00 do 18.00 hodin. Start bude v mistni
sokolovné, kde budou k dispozici dalsi informace a kde zdjemce mimo jiné
obdrzi mapku s fenymi sklipky a sklenicku. V mnoha sklepech bude
hrit cimbalova muzika a dal§f muzikanti. Svainu si s sebou nemusi nikdo
brat — obcerstveni bude pfipraveno ve sklipcich, mistnich restauracich i ve
stancich mimo sklepy. Vinné sklepy budou uzavieny v 18.00, o ptilhodinu
pozdeji se uskutecni ve sklepé ¢. 3 losovani o zajimavé ceny.

Celkem bude otevieno 21 sklepi, které nabidnou celou skalu vzorki vin.
Od znamych odriid po méné obvyklé, v jednotlivych sklepech budou k dis-
pozici v poétu od tif do Sesti. Nebudou chybét vina originalni certifikace od
vinatt, ktefi jsou cleny tohoto sdruzeni, z méné znémych odrad pak na-
priklad Semillon, Veritas, Muskat Ottonel, Tramin kofenny a dalsi. Mnoho

2. Kam za kulturou — rubrika PRO VINARE, 8. unora 2016, Znojemsky tyden,

vzorki je z lonského rocniku 2015, takze milovnici zlatistého a rubinového

moku budou mit moz ocl

d ého roéniku.

£ X -
Na putovani po dobsickych sklipcich (a nejen po nich) viadne vzdy
dobra atmosféra.

str. 7, autor: Eisenbruk

re dostanou podezieni, ze Dave,
jejich élovéei kamardd a ochrén-
ce, chee pozadat svou prtelkyni
o ruku. Zasnuby se odehraji za
té day, a tak majf nai chlupati
hrdinové hodné mélo asu, aby
zabranili této naprosto ptfSerné
katastrofe!

4. 251900, 5. 2419.30, 6.
8. 2.'20.00, 9. 2.*18.30, 10.
2.°20.00

PADESAT ODSTINU CERNE
Drite si kalhotky i branice, $€av-
natd parodie ptichazi. Désné
vdnd romance si poradny v
prask hrubozrnnou legraci pros-
t& zaslouzi. Cilem proto tentokrat
nebudou erotogenni zény a od-
vine predstavy, ale predevsim
centra smichu. Co kdyby byl
Christian spite Black net Grey,
prachy ziskal dost pochvbnym
2piisobem a v posteli byl Gplné
marny?

8. 2.718.00, 9. 2.%20.00, 10.
211800

DANSKA DIVKA

Pravdivy pibih dinské malitky
Gerdy Wegener (ALICIA VI
KANDER = Ex machina). Jeji
Zivotni partner ar (EDDIE
REDMAYNE - “leoric vicho) si
diky neéekané ndhodé uvédomn,
%e je zenou v muZském téle. So-
kujici zjisténi mé na jejich vztah
osudovy dopad... Rezie cenéné-
he dramatu s excelentnimi he-
reckymi vykony se ujal oscarovy:
TOM HOOPER (Krilova teg),

8. 2.718.00, 9. 2.720.00, 10,
2.*18.00

CELOSTATNI PREMIERA

11. - 24.2.720.00

DEADPOOL

Adaptace kultovntho komiksu s
hléskujicim superhrdinou, kte-
1y pro ostré slovo nejde daleko.
Smrtelné nemocny en speci-

13.2.16:30; 2030, 14, 2.%16.30,
15.-17.2 *17.30

Animovand komedie podle ko
miksové  predlohy. Mortadelo
a Filemén jsou ,nejcennéjsi
vladni agenti. Resf Zlodiny které
nikdo jiny nevytesil... Ci spise
upackaji situaci tak, jak to nikdo
jiny nedolze? Nyni viak musi
Celit hned dvéma hrozbdm: di-
lenci, kiery hodld vyhodit sfdlo
agentury do povetif a adporné-
mu zoéinci Cruncherovi, kterf
toui2{ paVelmi osabr rste.

3D, 2D, 15, 2.719.00, 16.
2.419.30, 17. 2.°19.00

STAR WARS: SILA SE PRO-
BO!

Repriza celosvdlového hitu €1,
Tricet let po Névratu Jediii se
na scénu vraci temnd strana sily.
Stari hrdinové Lefa a Han Solo
(CARRIE FISHER, HARRIS-
ON FORD); i ti novi - mladicka
Rey (DATSY RIDLEY) s byvalym
Stormtrooperem Finnem (JOHN
BOYEGA) ~ musi spojit sily, aby
brénili predalekon galaxii pred
Aovou zbrani, mnohem silngjéi
nez Hyézda smrti. V itery 16.2.
promitéme s titulky!

.MOVY KLUB
11.2.220.
TAXI TEHERAN
Vitéz Berlinale 2015 triumfuje
nad represf stétu. Irdnsky tvirce
DZAFAR PANAHI se ve snim-
ku, natoteném béhem domdci-
ho \ézeni pmméml v taxikife

ictvim rozhovord se
Akamuky nabizi kriticky pohled
na frdnskou spoleénost a s od-
7zbrojujicim humorem nastoluje
otdzky, jak se ma chovat umélec
v zemi, kierd potird svobodu pro-
Jevu.

foto: -eis-

POUSLE,
Do 18. 3.*Minoritsky klaster
IMM

Domiei loutkova divadla. Ces-
ky fenomén, vznik a pfinos pro
vyvaj ditére, historické az po rok
1980,

Do 31. 3. *Znnjemské Podzeml‘
- Slepiti trh

Historické fotografie Znojma,
vystava

*galerie Zluti ponorka

Evzen Sobek:BLUE DREA-
MING

9.2.*0d 14.45, Znejmo

Masopust

12.2.720.00, Sumnd

15. spolecensky ples, K poslechu

a tanci hraje skupina Klaxon,

pmltancem TCS Zuzana, Porddd

Z8 a MS Sumni, SRPS a Obecni

dtad.

13. 2.*Dobiice

Masopustni veselice. Masopusi-

0f réj masck s harmonikafem a

Konskou bryckou se vyda obef v
odindch. Od 20,

opustni zibava v

'O ARCONA. Po-

- yeler

ZUS M. Krumnlov ::
10. 2, *0d 19.30, Harvart-Vyso-
Kokolsky Klub

Koncert Jitfho Dédecka

12. 2. *od 19,30, Harvart-Vyso-
Koskolsky klub

koncert Roberr Kfestan&DRU-
HATRAVA

12..2. *21| llf' GOGO Klub,
Znojmo

BASS CITY vol.16 -~ Ghostbus-
ters / Breakfast Crew

13. 2. *Dim na Vénosti

Balet teskoslovenského rozhla-
su i Kalan (AT). Koncert alter-
nativnich. kapel. \la Vunosu
7nojmo, w
13 2 *21 00, GOGO kluh,

llve' BENJAMNG‘S CLAN
(celtic energy folk) / afier roc-
Kotéka

10. 2. *od 19.00 do 20.30, Mést-
ské divadio Znojmo.

K - PAX - Svét podle Prota. Di-
vadelni spole¢nost StageArtCz/
Gene Brewer. Rezie Petr Halber-
stadt, Hrajf: Radim Fiala, Mar-

rovolnych hasiéi.

Sboru dob-

PRO DETI
14.2.*0d 15.00 do 15.50, Stuko-
vy sl Znojemské Besedy
Nedélni pohddka. Jak Honza s
duchem zatocil - Divadio eMIL-
LION

13. 2. “0d 10.00 do 17.00, Dob-
Sice

Putoyinf po sklepich. Ochutnav-
ku vin ve sklepich dobsickych
vinatii pofada pro véechny mi-
loviky vina v dobé od 10.00 do
17.00 Sdruzeni dabsickych vina-
it a Obec Dobgice.

8. - 14. 2.'Znojmo
Ndrodni tyden manzelstvi, Akce
na padporu manZelstvi. Motto;
Manzelstvi je vic nez kus papira.
10. 2.21.00, GOGO klub,
Znojmo »
Funges Mixes

Zpracovala: be

BEZ ZARUKY




3. Opét putovali ze sklepa do sklepa, 15. unora 2016, Znojemsky denik Rovnost,

str. 1, autor: Smola

lepy v Dobsicich byly o vikendu opétv oblezeni. Konalo se tam dal3i P: ickychsklipcich, které si haly ujft stoviy mi- [z

¢ mohli t&3it nadvacet otevrenych sklepii. Za pét set korun d i p? i sklenickya Jeteré jim b ¥ |
/ pFisun vina. ,Novinkou je, Ze navatévnikdint do skieni¢ek nalévame piil deci, dostavaji tedy vice nez v predchozich letech, Myslim, Ze se vi-
jatelsky Spolek vinaF{i Miroslav Rolnik. Foto: Denfk/Vojtéch Smola  Fotog: { cz

[

FOTO

4. Oteviené sklepy pojedenadvacaté, 22. unora 2016, Znojemsko, str. 2, autor: Eis-

enbruk

e B

Otevrené sklepy pojedenadvacaté
DOBSICE Celkem se piedstavilo jedenadvacet vinafti, ktefi nabid-
li podle seznamu ti az $est vzorkd vin. Pokud by kazdy névstévnik
poctivé ochutnal vSechny uvedené vzorky po piil decilitru, musel by
Vvypit vice jak pét a pul litru vina. Zdcastnilo se sedm set platicich
hostti, odhadovany pocet je pres tisic. Nékteré dvojice zakoupily jen
jednu sklenicku a putovan{ se tcastnily spolu. Zjem preddil ocekd-
vani. Jak shodné potvrdili vinafi, tolik lidf na této akci jesté Dobsice
nezazily. Ten den se tu mluvilo anglicky, némecky i slovensky. Kazdy
mél moznost vyplnit anketni listek, podle kterého nejlepsi bilé vino
méli U Pavlasti, nejlepsi cervené mél Josef Lan. ,,Putovani se zi¢astnili
také nasi pratelé z druzebni obce - z Dobsic u Nymburka, ktef{ prije-
li dvéma autobusy, a pratelé mistnich divadelnikt ze Semil. Leto$ni
putovani se opét vydarilo a mnozi hosté slibili, ze naptesrok ptijedou
zase,” uvedl starosta Dobsic Jaroslav Jensovsky. foto: -eis-

Pripravila: -jan-



5. Otevi‘ené dobSické sklepy byly v obleZeni, 22. inora 2016, Znojemsky tyden, str.
9, autor: (be)

i

% = e e S < S =

i DOBSICE (be). Rekordni pocet navstévnikii se vydal o predminulé
i soboté do dobsickych sklepii. Az dvanéct stovek lidi pfislo ochut-
i nat 108 vzorki vin hlavné z lofiského roéniku, ktery se mimoradné
: wvydafil. Lidé pfijizdéli zdaleka, nejen z Cech, ale i ze Slovenska.
i SlySet byla angli¢tina i némcina. Otevieno bylo dvacet sklepii.
i Nejlepsi vino bylo podle ankety u Pavlasii, ¢ervené nejvice chutnalo
i uLéntaidalsiceny, jako je nejlepsi kolekce a nejlepsizébava, ziistaly
i uPavlasi. FOTO: be




PRILOHA P VI: DOTAZNIK PRO NAVSTEVNIKY

1. Odkud jste se o akci dozvédéli?
e tisk (noviny, Casopisy, obézniky, ...)
e internet (vinafské servery a info stranky, programy, vinaiské akce, ...)
e socialni sit - Facebook
e webove stranky obce DobSice
e webove stranky Spolku dobsickych vinaia
e od svého vinate
e od pratel, kolegti, rodiny (doporuceni)

e jste mistni

2. Pokolikaté jste tuto akci navstivili?

o Ix
e 2X
o 3X

e vicenez 3x —kolikrat ...........

3. Pro¢ jste se rozhodli akci navS§tivit?
e vino
e program
e atmosféra
e setkavani s prateli
e firemni akce

e prostredi

4. Jak jste spokojeni s nabidkou a prezentaci vina? (hodnod’te jako ve Skole)
1 2 3 4 5

pokud 4 nebo 5, tak ProC 7 ...



5. Jak jste spokojeni s programem? (hodnod’te jako ve Skole)
1 2 3 4 5
pokud 4 Nebo 5, tak PIOC 7 .ouvineii e e
6. Jak jste spokojeni s obéerstvenim? (hodnod’te jako ve $kole)
1 2 3 4 5
POKUA 4 NEDO 5, taK PIrOC 2 .ooviniit i
7. Jak jste spokojeni s atmosférou akce? (hodnod’te jako ve Skole)
1 2 3 4 5
pokud 4 nebo 5, tak PrOC 7 ..o e
8. Jak jste spokojeni s prostiredim? (hodnod’te jako ve $kole)
1 2 3 4 5
POKUA 4 NEDO 5, taK PIrOC 2 ...veniiei e e
9. Jak jste spokojeni s terminem (tinor)? (hodnod’te jako ve $kole)

1 2 3 4 5

11. Pfijedete i na dalsi ro¢nik? ano - spise ano — nevim - spise ne - ne

12. Odkud jste ,kraj*“?

¢ hl. mésto Praha e Stredocesky kraj
e Karlovarsky kraj e Plzensky kraj
e Liberecky kraj o Ustecky kraj
e Kréalovehradecky kraj e Pardubicky kraj


http://www.ceskarepublika.estranky.cz/clanky/hl_-mesto-praha.html
http://www.ceskarepublika.estranky.cz/clanky/stredocesky-kraj.html
http://www.ceskarepublika.estranky.cz/clanky/karlovarsky-kraj.html
http://www.ceskarepublika.estranky.cz/clanky/plzensky-kraj.html
http://www.ceskarepublika.estranky.cz/clanky/liberecky-kraj.html
http://www.ceskarepublika.estranky.cz/clanky/ustecky-kraj.html
http://www.ceskarepublika.estranky.cz/clanky/kralovehradecky-kraj.html
http://www.ceskarepublika.estranky.cz/clanky/pardubicky-kraj.html

kraj Vysocina e JihocCesky kraj

Jihomoravsky kraj e Olomoucky kraj

Moravskoslezsky kraj e Zlinsky kraj

Nejsem z CR = StAt ..........oeeeueeiiieeiieeeenn.
13. Vas veék:

o 18-29 let * 30-45 let

e 46-59 let *60 + let


http://www.ceskarepublika.estranky.cz/clanky/kraj-vysocina.html
http://www.ceskarepublika.estranky.cz/clanky/jihocesky-kraj.html
http://www.ceskarepublika.estranky.cz/clanky/jihomoravsky-kraj-.html
http://www.ceskarepublika.estranky.cz/clanky/olomoucky-kraj-.html
http://www.ceskarepublika.estranky.cz/clanky/moravskoslezsky-kraj.html
http://www.ceskarepublika.estranky.cz/clanky/zlinsky-kraj.html
http://www.ceskarepublika.estranky.cz/clanky/zlinsky-kraj.html

PRILOHA P VII: POLOSTRUKTUROVANE ROZHOVORY S VINARI
A SE STAROSTOU OBCE DOBSICE

Vinafri:

1. Kolikrat jste se eventu Putovani po dobsickych sklepich zc¢astnili (jako prezentujici
vinafti)?

2. Proc se této akce ucastnite?

3. Co od této akce ocekavate?

4. Budujete si touto akci vztahy se zakaznikyn(i s budoucimi)? Pokud ano, jak?

5. Jste spokojeni s organizaci akce? S ¢im ano, s ¢im ne.

6. Jste spokojeni se spolupraci s obci? S ¢im ano, s ¢im ne.

7. Chtéli byste, aby se akce stala vice komeréni (vice navstévniki, vinafd,....)? A proc¢?
Pokud ne, tak proc?

8. Co byste zlepsili, navrhli?

9. Zucastnite se i ptistiho ro¢niku?

Starosta obce:

1.

o~ D

o

Proc¢ se této akce jako obec ucastnite, pro¢ tento event podporujete? Co od této akce
ocekavate?

Jakym zptisobem se jako obec podilite se na spolupraci s vinarskym spolkem?

Jste spokojeni s organizaci akce celkové? S ¢im ano, s ¢im ne.

Jste spokojeni se spolupraci s vinafi, vinaiskym spolkem? S ¢im ano, s ¢im ne.
Chtéli byste, aby se akce stala vice komer¢ni (vice navstévnikd, vinait,....)? A proc?
Pokud ne, tak proc?

Co byste zlepsili, navrhli?

Budete jako obec pokracovat v tradici této akce? Budete tuto akci podporovat?



PRILOHA P VIII: CD S NAHRANYMI ROZHOVORY

Pouze v tisténé verzi



