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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,17 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):

Z textu je zřejmá osobní zainteresovanost autorky a přitom snaha objektivně posoudit současnou situaci firmy a navrhnout akceschopné řešení. Oceňuji teorii zpracovanou z mnoha (i zahraničních) zdrojů, mj. i z oblasti fashion marketingu, dále kombinaci primárních šetření a analýzy sekundárních dat. Projekt přináší na úvod syntézu poznatků z analýz a poté kvalitně zpracovaný návrh komunikace, propracovaný zejména v instore.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· drobným nedostatkem je, že autorka již v úvodu předjímá realizaci konkrétních typů analýz, ke které měla dospět až po studiu literatury,
· v kap. Metodika jsou dogmaticky vymezeny zvolené metody, schází polemika o jejich (ne)vhodnosti – viz otázka. Schází scénář rozhovorů s personálem.
Otázky k obhajobě: 

· Jaké metody a techniky marketingového výzkumu by firma měla periodicky využívat k analýze efektivnosti marketingové komunikace a zákaznické spokojenosti?
· Tab. 2 je zřejmě přehledem pokrytí nákladů, nikoliv marží (tedy obchodní přirážky), že? Kdybyste mohla, rozhodla byste se pro obchodně či ekonomicky aktivnější prodejny?

· Neměla by být tvorba manuálu prodejny krokem č. 1?

Ve Zlíně dne 8. května 2016
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		50		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		a		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.17		A		1.166		464		1.166






