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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 c

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 b

6Splnění cíle práce 60 c

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,49 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· V práci je citeľná osobná zainteresovanosť diplomantky na skúmanej problematike. 

· Analytická časť prehľadným spôsobom akcentuje základné metriky online marketingu s praktickými konzekvenciami. 

· Vzhľadom na senzitívnu problematiku je možné oceniť realizáciu skupinového rozhovoru. 
· Kladne je možné hodnotiť taktiež pragmaticky rozpracovaný projektový plán, ktorý môže byť využiteľný nielen v podmienkach e-shopu Fashion Intimate, ale aj ako ilustratívny príklad pre ďalších prevádzkovateľov e-shopov. 
· Výsledky práce sa svojim spracovaním približujú charakteru prípadovej štúdie. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· Tematicky jednoznačne zadefinovaná diplomová práca zameraná na online stratégiu bola diplomantkou zúžená v teoretickom rámci primárne na oblasť online komunikácie. Vzhľadom na výsledky práce tu citeľne absentujú špecifiká tvorby marketingovej stratégie v online prostredí, navyše samotné špecifiká fashion marketingu boli spracované v rozsahu len jednej strany.
· Teoretické východiská podľa názvu kapitol 1 a 2 sú zamerané na online komunikáciu, reálne však ide o online marketingovú komunikáciu. 

·  V práci citeľne absentuje konkurenčná analýza. 
Otázky k obhajobě: 

· Identifikujte hlavných konkurentov e-shopu Fashion Intimate v medzinárodnom kontexte. Aké sú bariéry vstupu e-shopu Fashion Intimate na medzinárodné trhy?
· Zvažujte možnosti širšej spolupráce s fashion bloggerkami, aké sú potenciálne riziká takejto spolupráce.

· Aké sú možnosti vyžitia affiliate marketingu v prípade e-shopu Fashion Intimate? 
Ve Zlíně dne <<<08. 05. 2016>>>
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		c		C		60		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		b		B		70		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		c		C		120		2

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		80		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		a		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.49		B		1.484		668		1.717






