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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 c

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 b

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,39 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):
· Práce je zpracována důkladně, obsahuje řadu podrobných analýz, návrh v projektové části je relevantní, byť snad mohl být rozpracován do větších detailů. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Jistou slabinou práce je kvantitativní výzkum. Počet respondentů není nijak vysoký (navíc vzhledem k metodě rekrutace lze jen stěží mluvit o reprezentativnosti, pak je otázka, jakou platnost mají závěry), místy nerozumím způsobu prezentace dat – např. Graf 6 vyjadřuje procentuální podíly v rámci věkových skupin, nebo absolutní počty? Pak by bylo potřeba informaci konfrontovat s počtem respondentů v jednotlivých skupinách. Celkově si myslím, že vzhledem k tomu, co se autorka snaží zjistit, by byl vhodnější kvalitativní výzkum. 
· Spíše formální výhrady – SWOT analýza by dle mého soudu jakožto shrnutí měla být až za kapitolou o marketingovém mixu, tato kapitola by se asi neměla jmenovat „Marketingové komunikácie...“, když je její pojetí širší. Na několika místech je řeč o „Facebook fun page“, má jít o fan page? 
Otázky k obhajobě: 

· Jaká jsou rizika vyhlášení soutěže o zaměstnance měsíce v navrhované podobě (s. 66). Má tento návrh nějakou alternativu?
· V projektové části nevidím, jaký by kampaň měla mít cíl. Jaký zájem místních obyvatel o lázně by se měl považovat za úspěch a proč? 
Ve Zlíně dne 27.4.2016
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		c		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		b		B		70		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30				0		0		0

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.39		B		1.384		546		1.518






