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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 a

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,24 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):
Na predloženej diplomovej práci možno pozitívne hodnotiť najmä jej praktickú časť, v rámci ktorej autorka realizovala viacero prieskumov a analýz, od Porterovej analýzy, cez dotazníkový prieskum, na základe čoho vytvorila SWOT analýzu zameranú na silné stránky, slabé stránky, príležitosti a hrozby súvisiace so vstupom značky Victoria's Secret na český trh. Dôsledne spracovaný prieskum a analýzy, ako aj logická interpretácia ich výsledkov zároveň autorke poslúžili, ako funkčný základ pri tvorbe projektovej časti, kde sa venuje návrhu komunikačnej kampane značky Victoria's Secret. Projektová časť diplomovej práce má taktiež logickú štruktúru a autorka v nej nezabúda ani na viaceré podstatné detaily, ako je časový plán kampane, orientačný rozpočet, či celkové vyhodnotenie kampane.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

Vzhľadom na skúmanú problematiku by bolo potrebné v teoretickej časti venovať priestor aj definícií pojmu fashion marketing, ktorý s danou témou priamo súvisí. V 2. kapitole Značka by taktiež bolo potrebné venovať sa charakteristike základných prvkov, z ktorých sa značka skladá. Naopak, niektoré kapitoly sú podľa môjho názoru v teoretickej časti nadbytočné, ako napr. kapitola 4. Marketingový výzkum, pričom stačilo v rámci metodiky práce popísať, ktoré formy výskumu autorka plánuje použiť, príp. s akým cieľom. Taktiež by bolo vhodné, ak by sa autorka pri tvorbe teoretickej časti opierala o väčšie množstvo aktuálnych zdrojov a aby ich v texte používala dôslednejšie.
Na základe uvedeného diplomovú prácu Bc. Ivety Lohmannovej odporúčam k obhajobe a navrhujem hodnotenie A (výborne) až B (veľmi dobre), podľa úrovne obhajoby.  
Otázky k obhajobě: 

1. Definujte pojem fashion marketing a popíšte jeho špecifiká v porovnaní s klasickým marketingom.

2. Výsledky Vášho dotazníkového prieskumu naznačili, že české zákazníčky sú citlivé na cenu. Nemyslíte si, že toto by mohol byť zásadný problém pri vstupe značky Victoria's Secret na český trh? Príp. navrhnite, akým spôsobom by bolo možné tento problém minimalizovať.
3. Vysvetlite, z akých údajov ste vychádzali pri tvorbe odhadovaného rozpočtu komunikačnej kampane (s. 80), pretože je podľa môjho názoru značne cenovo nadsadený.
Ve Zlíně dne 1. 5. 2016



Podpis: 
PAGE  
Hodnocení odpovídá stupnici ECTS: 

A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01

[image: image2.jpg]_1523630177.xls
List1

				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		50		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		a		A		30		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.24		A		1.231		484		1.231






