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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 c

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 c

5Úroveň projektové části práce 50 c

6Splnění cíle práce 60 c

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 c

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,57 C


Na práci lze ocenit (silné stránky):
Predložená diplomová práca má logickú štruktúru, je dostatočne obsahovo nasýtená a oceňujem aj sympatický záujem autora o zvolenú tému. Pozitívom diplomovej práce je, že sa v nej autor snaží riešiť konkrétny problém súvisiaci s návrhom stratégie pre budovanie   a riedenie značky vybranej spoločnosti, vďaka čomu má táto práca výrazne praktické zameranie. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
Teoretická časť diplomovej má síce logickú štruktúru, ale chýba v nej spracovanie kľúčovej oblasti zameranej na meranie značky a analýzu značky, ktorá by plynule nadväzovala na analytickú a projektovú časť diplomovej práce. 
V rámci SWOT analýzy autor nekonkretizoval, z akých zdrojov vychádzal pri jej zostavovaní, preto aj popis silných stránok, slabých stránok, príležitostí a hrozieb možno skôr vnímať, ako jeho subjektívne konštatovanie.

V úvode dotazníkového prieskumu chýba jeho jasná špecifikácia – cieľ prieskumu, veľkosť vzorky respondentov, demografické ukazovatele, obdobie, v ktorom bol dotazníkový prieskum realizovaný, akým spôsobom bol realizovaný atp. Otázky v dotazníku sú vo viacerých prípadoch formulované všeobecne (napr. Jak vnímáte "motorkařinu"?, Jakou posloucháte hudbu? atp.), pričom by bolo oveľa prínosnejšie, ak by sa autor v dotazníkovom prieskume primárne zameral na analyzovanú značku, kvalitu ponúkaných služieb, očakávania zákazníkov, cenu atď. Zistené poznatky by tak mohol funkčne využiť v projektovej časti práce.
V projektovej časti autor prezentuje niekoľko zaujímavých návrhov týkajúcich sa zmien vybranej značky, ale aby ich bolo možné realizovať aj v praxi, museli by byť spracované dôslednejšie.
Na základe uvedeného diplomovú prácu Bc. Radka Mikulky odporúčam k obhajobe a navrhujem hodnotenie C (dobre).

Otázky k obhajobě: 
1. Vysvetlite, z akých podkladov ste vychádzali pri zostavovaní SWOT analýzy?

2. Popíšte pomocou čoho, resp. prostredníctvom akých nástrojov by bolo možné merať značku a analyzovať jej efektivitu v praxi.

3. V projektovej časti uvádzate, že „Na financování tohoto projektu byl uvolněn rozpočet ve výši 100.000 Kč“ s. 68. Vedeli by ste určiť orientačnú cenu Vašich návrhov pri ich realizácií v praxi?
Ve Zlíně dne 28. 4. 2016
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		c		C		60		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		c		C		100		2

		6		Splnění cíle práce		60		c		C		120		2

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		c		C		60		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.57		C		1.566		720		1.806






