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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 a

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,24 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):
Na predloženej diplomovej práci hodnotím pozitívne jednak výber aktuálnej témy, ako aj praktické zameranie práce, v rámci ktorej sa autorka venuje optimalizácií vybraného e-shopu AGROsvětla.cz. 
Diplomová práca má logickú štruktúru, jasne formulovaný cieľ a adekvátne zvolené výskumné metódy, ktorých výsledky sú následne vhodne implementované do praxe, v súvislosti s návrhom konkrétnych opatrení pre optimalizáciu daného e-shopu uvedených v projektovej časti práce.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
Niektoré kapitoly a podkapitoly teoretickej časti diplomovej práce by si zaslúžili dôslednejšie spracovanie, najmä čo sa týka presnejšieho definovania pojmu internetový marketing a jeho zaradenia v systéme marketingovej komunikácie. Podobne to platí aj pri charakteristike jednotlivých foriem a nástrojov internetového marketingu, ktoré autorka iba stručne vymenovala a jasne ich teoreticky nevymedzila (s. 13). V teoretickej časti zároveň autorke chýba presnejšia definícia pojmu e-commerce (s. 15) v súvislosti so zvolenou témou.  V rámci 2. kapitoly by bolo potrebné vytvoriť aspoň základné členenie jednotlivých foriem a druhov e-shopov, ktoré sa v praxi využívajú najčastejšie. 
Autorke by som zároveň odporúčal dôslednejšie pracovať s uvádzaním zdrojov v texte, pretože často krát čitateľ nedokáže jednoznačne odlíšiť, čo je jej vlastný názor a čo názor prevzatý.  
Na základe uvedeného diplomovú prácu Bc. Eleny Vahalíkovej odporúčam k obhajobe a navrhujem hodnotenie A (výborne) až B (veľmi dobre), podľa úrovne obhajoby.
Otázky k obhajobě: 
1. Existujú v praxi aj iné nástroje internetového marketingu, okrem tých, ktoré ste uviedli v rámci členenia na s. 13?  Ktoré z nástrojov internetového marketingu je možné priamo prepojiť s e-shopom tak, aby zvýšili jeho efektivitu v praxi. 
2. Popíšte základné výhody a nevýhody e-shopov v porovnaní s klasickými kamennými predajňami.
3. Uveďte, akým spôsobom je možné podľa vášho názoru členiť jednotlivé druhy e-shopov v praxi (napr. z hľadiska ich funkcií, obsahu, formy atp.). 
Ve Zlíně dne 4. 5. 2016
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		50		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		a		A		30		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.24		A		1.231		484		1.231






