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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 c

2Nastavení cílů a metod práce 40 d

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 c

5Úroveň projektové části práce 50 d

6Splnění cíle práce 60 c

7Struktura a logika textu 40 d

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 c

10Jazyková a formální úroveň práce 30 c

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,98 C


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· využití mnoha i aktuálních odborných zahraničních online zdrojů v teoretické části práce,

· realizaci primárních šetření (uživatelské testování a rozhovory) i dalších analýz, 
· praktická část je naplněna analytikou, významně méně již interpretací,
· projektová část obsahuje praktická doporučení pro zlepšení komunikace firmy.

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· práce je rozsahem nadstandardní, přičemž poměr jednotlivých částí nevyrovnaný: 
40 : 35 : 12 stranám.
· teoretická část není, dle mého názoru, koncipována od obecného ke konkrétnímu ani naopak, ale od MK (kde se nachází mj. pojednání o internetovém a digital marketingu) autor poté přechází k digitálnímu marketingovému plánu (pro mne neznámý pojem) a poté k nástrojům online komunikace, kdy není zřejmá logická návaznost,
· navíc mnohé podkapitoly tvoří jeden odstavec či pouze jedna věta z jednoho zdroje nebo 2 doslovné citace bez autorského vhledu,

· metodika je nestandardně formulována prostřednictvím výzkumných otázek bez stanovení cílů a z nich vyplývajících metod. O podstatě použitých metod se čitatel dozvídá až na s. 65 – viz otázka níže.
· nelogické uspořádání dílčích kapitol je problémem i v praktické části, kde např. na metodickou kap. 6 navazuje analýza klíčových slov namísto vyhodnocení této metody – rozhovorů – ta se nachází až v kap. 9,

· po jazykové stránce se v textu nachází řada překlepů, proměnlivá stylistika, odborný slang (klíčovky), chybějící slůvka či slovenská doslovná citace,
· po formální stránce odkazy na zdroje u obrázků nejsou uvedeny dle normy.
Otázky k obhajobě: 

· Vyjádřete se k výše uvedeným výtkám.

· Formulujte cíl práce. Odůvodněte volbu metody See-Think-Do-Care  a její výhody a nevýhody oproti jiným metodám analýzy webu. Z čeho vycházely formulace otázek? Jsou ryze autorskou prací?
· Projekt měl dle zásad obsahovat návrh efektivní online komunikační strategie. Formulujte strategické cíle, provázanost dílčích nástrojů. Jak budou nástroje online komunikace navazovat na offline?
Ve Zlíně dne 8. května 2016
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		c		C		60		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		d		D		160		2.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		d		D		200		2.5

		6		Splnění cíle práce		60		c		C		120		2

		7		Struktura a logika textu		40		d		D		160		2.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		c		C		60		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		c		C		60		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.98		C		1.976		1076		2.216






