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Hodnoteny aspeki Hodnotenie
Aktudlnost zvolenej Tému, ktort si doktorand zvolil moZno hodnotit’ ako skutotne
temy aktuglnu. Nie viak preto, ze by boli ambientné média (AM) az

takou novinkou na trhu marketingovej komunikéacie (MK). Takmer
vietky tzv. nové aktivity (od guerilly aZ po product placement, ¢i
3D advertising) maj v sa¢asnosti uZ svoj dospely vek. To ostatne
uvddza vinom kontexte aj autor prace. Uhol pohladu autora
podloZeny jeho vedomost'ami a napriek jeho veku aj skisenostami
viak odkryva viaceré dosial nepoznané, ¢i mélo pertraktované
metamorfézy ambientnych médii a ich ambicie pdsobit’ v ramei
marketingovej komunikécie na potencialneho prijemcu.

Vyplyva to uz z (relativne Siroko koncipovaného) ciel’a, ktorym je
nielen stanovit rolu designu v procese tvorby avyuZitia
ambientnych médii, ale aj uozornit’ na mozny vznik nového odboru
"ambient media design", ktory je prieseénikom medzi vytvarnym

umenim a marketingovou komunikéciou.




Zvolené metody

Spracovania

Vzhladom na vymedzeny ciel’ st zvolené metody vyskumu, ktore
autor pouzil adekvatne. Tématickd, resp. obsahovad analyza
v spojeni s kvantitativnym vyskumom st podporené experimentom.
V prvom pripade i§lo predovietkym o vymedzenie druhov tychto
médii. V druhom i§lo o zistenie vztahu recipienta k ambientnym
médidm a v trefom si autor overoval nim stanovené predpoklady
ich tvorby Kombinacia uvedenych metéd mé schopnost’ priniest’
inzerované poznatky avich sumédre 1uZitoéné vysledky. To
pod&iarkuje nielen seriozna vzorka respondentov kvantitativneho
vyskumu ¢o do poétu, ale aj jej medzindrodny charakter, no
predovietkym ich vzdjomna kombindcia, resp. aj komparicia.

Pri charakteristike tychto prostriedkov by som pre ich lepSiu
charakteristiku azda venoval vAc8iu aj pozornost’ ich historii, resp.
komparativne] analyze konkrétnych existujucich historickych
prostriedkov.

Historickd  analyza  podopretda  autentickym  teoretickym
podkladom v kontexte s komparativnou analyzou, ale aj tak ddva

relevantny zéklad pre ¢iastkovy, €1 zdvereénu autorsku syntézu.

Dosiahnuté vysledky

a splnenie ciela

Som presvedéeny, Ze doktorand svoj ciel splnil. Osobitne
pozitivne hodnotim v teoretickej casti jej funkEné prepojenie
s problematikou AM, ¢&i uZ ide o prva Cast’ venovanui samotnym
médiam, resp. druht ast’ venovanu designu. Dokumentuji to aj
ob&asné priklady, ktoré spadaji vdaka analytickému pristupu uz
takmer do praktickej Casti, ¢o vSak vonkoncom nie je na Skodu
préci. Naopak.

Pokial’ ide o mieru funkénosti redundancie zdkladnych udajov
o jednotlivych formach vyskumu sa domnievam, Ze nie st na Skodu
(opakovanie udajov zprvej kapitoly pri jednotlivych formach
vyskumu).

V tematickom vyskume™ mi trochu chyba obsahova analyza

vybranych prostriedkov AM. Pomohlo by to blizsej kategorizacii,




no chapem, Ze by to neumerne predfiﬂo rozsah prace.

V kvalitativnom vyskume by som jednotlive Casti v pripadnej
naslednej publikicii usporiadal prehl'adnejSie, aby bola zrejma
otdzka, podporend grafom, percentudlnym zastipenim 1 moZnou

odpoved’ou, &1 Ciastkovym uzaverom.

Prinos pre rozvoj

tedrie a praxe

Myslim, Ze praca PhDr. TomaSa Sulu ma vietky predpoklady
priniest’ nové poznatky pre nim planované cielové skupiny, tJ.
rovnako pre teoretikov MK, ako aj pre tvorcov reklamnych
kampani, resp. grafického designu. Okrem toho vSak moze pomdet’
chapat tato problematiku aj SirSej vrstve Citatelov, atak mozZe
zabrénit jej manipuldcii tvorcami. To, Ze je velmi dobrou
pomdckou pre samotnych tvorcov tohto druhu médii ¢
pre posluchdéoch MK nehovoriac je samozrejme.

Preto som presvedieny, ze by bolo vhodné pracu, resp. aspon je

&asti po miernych Gpravach publikovat’.

Struktira a formdlna

uprava prdce

7 formalneho hladiska mozno praci vytknGt par drobnych
nedostatkov.

Citovani autori patria aj do zoznamu pouZzitej literatlry, resp.
v tomto pripade zdrojov. Nendjdeme tu citovaného Petra Fraja (s.
15), ktory sa okrem toho vola Frey.

Takisto sa mi nevidi celkom logické, ked” jedna stat’ prace ma len
jednu podkapitolu. Z obsahového hl'adiska by som upravil Clenenie
v Casti 2 (Gast’ 2.10.3 je logickou sti¢astou Casti 2.10.2).

Stat’ o designe by som v navrhovanej publikacii ¢iastoéne rozSiril.
V kontexte préce je viak funk&nd a prinosnd. Ako ostatne aj celd
teoreticka Zast’ prace, ktord ma logickd koncepciu a Citatel ju
potrebuje pre kontextuélne chapanie naslednych kapitol.

Zaver prace mohol byt rozsiahlej§i. Aj preto, ze uZ v uvodnej Casti
prace autor inzeruje, ze v zdvere by mali vyplynut pravidla,
postupy a mechanizmy pertraktovaného problému. To sa na jednej

strane neda. Zostava dufat, Ze to myslel metaforicky... Na druhe;




strane viak predchadzajica kapitola funkéne zhffia poznatky z troch
vyskumnych procedir podporené teoretickou ¢astou. MoZe nam tu
teda chybat’ vy$§ia miera uzdverov, resp. syntézy ziskanych
poznatkov a ndmetov pre prax. Tie vSak pozorny Citatel' najde v
samotnom texte prace, v nazoroch i v Giastkovych uzaveroch
autora.

No a niekolko drobnych stylistickych &i jazykovych prehreskov by
som tieZ odporti¢al pri publikovani prace, ¢i jej Casti upravit.
Celkov4 Struktira prace je z obsahového hladiska logicka, autor
vhodne argumentuje faktami. Doktorandskd praca mé aj naleZit
a prehladni grafickt tpravu vhodne doplnent farebnymi grafmi

a nazornymi ukazkami.

Otadzky do diskusie

1. Mysli si autor, ¢ ambientné médid si naozaj urené len
mladym Fud’om, resp. im priméarne?

2. Ambientné média sa stdvaji aj sucastou guerilovych
kampani. Uved'te konkrétne priklady.

3. Skuste dokazat, ¢i si pertraktovand problematika zasluZi uZ v

sti¢asnosti oznagenie AM marketing. Alebo je eSte priskoro?

Vyjadrenie pre udelenie akademickej hodnosti doktor filozofie (PhD.):

PredloZena praca spiiia (iastkové uvedené pripomienky st skor formalneho
charakteru), aj prekraduje naroky pozadované od dizertacnej prace.

Preto doktorandovi PhDr. Toméagovi Sulovi navrhujem po uspesnej obhajobe udelit’

akademicky titul ,,philosophiae doctor* (Ph.D.) v $tudijnom odbore 8206V102 Multimedia

a design.

Svihlasim s udelenim titulu Ph.D.

/

tn

Bratislavadiia  15.11. 2016 Prof. PhDr. Pavel Horiidk, CSc.,




