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Téma DP: Marketingová strategie Moravskoslezského kraje
Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	x
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Komplexně pojatá práce, která se velmi zevrubně věnuje svému tématu – marketingové strategii Moravskoslezského kraje, co víc, která ji v mnohém překračuje, především pak v teoretickém a historickém rozměru. Práce je důsledně a pečlivě strukturovaná a, na rozdíl od řady jiných prací, ctí skutečné vymezení jednotlivých částí – teoretické, praktické i projektové. Klíčovým pojmem se správně stal pojem značky a následně pak vymezení cílových skupin, které mají být nově budovanou značkou osloveny. Klíčovým problémem této práce (a nejen této) je skutečnost, která stojí mimo možnosti a vliv autorky, tzn. dostatečná opora krajské exekutivy k realizaci navržených řešení. Kladu otázku, která může být chápána také jako otázka k obhajobě:
1. Která z konkrétních místních strategicko-politických rizik mohou narušit nastartovaný proces budování značky Moravskoslezského kraje?

2. Uveďte příklady fungování některých domácích i zahraničních „značek“ typu Moravskoslezského kraje
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 22. 5. 07
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