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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	Hodnocení náročnosti tématu  Na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu

	Kritéria  hodnocení práce studenta:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomantka zvolila obtížné téma, k jehož zpracování ale měla výtečné výchozí předpoklady: pracovala jako tisková mluvčí kraje. Při pojednání matérie postupovala iniciativně, i když frekvence konzultací mohla být vyšší. Oceňuji snahu získat řadu původních sociologických dat, která v mnoha ohledech tvoří základ k teoretickým úvahám a kreativitě při stanovení možných směrů budování nové značky a image kraje. 

Vychází z obecných mediálních poznatků o efektivní komunikaci, které vzápětí aplikuje na komunikační politiku kraje při vytváření image. 
Cíl: je definován věcně správně směrem k navržení efektivní marketingové strategie sledující zlepšení image regionu, zejména ve vztahu k investorům. 
Hypotézy: diplomantka formuluje 4 základní hypotézy, jejichž verifikace podstatnou měrou přispěje k naplnění cíle práce.
Literatura: je zřejmá z celé práce, je relevantní dané tématice a autorka prokazuje dobrou heuristickou aktivitu. Nicméně nejsem spokojen s faktem, že konkrétní údaje převzaté z literatury nejsou odkazovány na stránky příslušného zdroje, ale výhradně na zdroj jako celek. Považuji to za významný nedostatek vědecké práce. V biblio záznamech nejsou vždy uváděny počty stran, případně chybějí bližší identifikace – viz č. 11, 13. 
Vědecké metody práce: jdou stanoveny adekvátně tématice.
PODNĚTY K DISKUSI PŘI OBHAJOBĚ
1. Čím je dán fakt, že centrální média posuzují regionální tematiku centrální optikou? (str.50) Vždyť využívají své krajské zpravodaje- tedy osoby znalé situace…
2. Jakou formou je zajištěna reprezentativita panelu kraje, jak je velký? str.52

3. Z jakého hlediska byla posuzována reprezentativita souboru podnikatelů? Str.61? – 
4. Kdo byl respondentem - v jaké firemní pozici – výzkumu podnikatelů?

5. Jestliže je diplomová práce orientovaná na zlepšení komunikace ve vztahu k investorům, pak mne zajímá o jaké investory jde, kde se nacházejí a jak se s nimi bude komunikovat?  
6. Nebylo by správné do strategie zabudovat bod týkající se komunikace s investory vně kraje? 

PRÁCI DOPORUČUJI K OBHAJOBĚ
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:  B-VELMI DOBŘE
V Praze 2007-05-05
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