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	Odůvodnění hodnocení práce:

Teoretická část práce je rozdělená do čtyř kapitol. Podle názvu práce autorka přistupuje k tématu z hlediska diskurzní analýzy; Kapitola 1 definující diskurz a diskurzní analýzu je však příliš obecná a stručná. Chybí charakteristika diskurzu v oblasti reklamy a inzerce. Rovněž v dalších kapitolách teoretické části chybí detailnější popis, zejména u verbálních přesvědčovacích technik,                          a porovnávání myšlenek z více zdrojů. Verbální metody přesvědčování by bylo vhodné klasifikovat podle jejich povahy (lexikální, syntaktické, prostředky na úrovni textu apod.). 
Vzhledem k lingvistickému charakteru práce by měla být analýza vizuální stránky inzerce marginální, díky povaze analyzované inzerce je toto obtížné, neboť zde vizuální stránka hraje klíčovou roli. Analytická část práce je poměrně krátká (10 stran včetně závěru práce). Popis metodologie a cílů v úvodu k analytické části je velmi stručný. Analýza v praktické části se zaměřuje důsledně na jevy uvedené a popsané v teoretické části, není třeba již jednotlivé metody přesvědčování definovat (úvodní věty u některých podkapitol) a zmiňovat odkazy na literaturu uvedenou a popsanou dříve, v teoretické části. Autorka se snažila v analyzovaných inzerátech najít maximum k jednotlivým přesvědčovacím strategiím, popis zjištěných jevů a jejich vysvětlení jsou stručné, bez hlubších zdůvodnění.  V závěru práce se autorka se zaměřuje spíš na vizuální zjištění než lingvistická; chybí detailnější shrnutí a zdůvodnění účelu konkrétních lingvistických jevů v analyzovaných inzerátech. 
Práci doporučuji k obhajobě a hodnotím známkou D.


	Otázky k obhajobě:
1. How would you describe an ideal advertisement on beauty cosmetics? In what way do advertisements on these products differ in different women magazines?

2. Why does Elle use logos more often than Vogue in your opinion? (Conclusion, p. 39)


	Celkové hodnocení[footnoteRef:1]* [1: * Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.] 
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