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Tabulka A

	
	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň

obtížnosti
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Součin

	
	
	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	Fx

4
	F

5
	

	1
	Splnění cílů
	3
	
	
	X
	
	
	
	
	6

	2
	Logická stavba
	2
	X
	
	
	
	
	
	
	2

	3
	Teoretická část
	3
	
	X
	
	
	
	
	
	4,5

	4
	Analytická část
	3
	
	X
	
	
	
	
	
	4,5

	5
	Práce s literaturou
	2
	
	X
	
	
	
	
	
	3

	6
	Stylistická a jazyková úroveň
	1
	
	X
	
	
	
	
	
	1,5

	7
	Formální úroveň
	1
	X
	
	
	
	
	
	
	1

	
	Celkem
	15
	    průměr hodnocení
	1,5


Poznámka: Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. Průměr hodnocení kritérií vypočteme vydělením součtu součinů 15. 

Tabulka B

	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,0 – 1,49
	A
	Výborně

	1,5 – 1,99
	B
	Velmi dobře

	2,0 – 2,49
	C
	Dobře

	2,5 – 2,99
	D
	Uspokojivě

	3,0 – 3,49
	E
	Dostatečně

	3,5 – 3,99
	FX
	Nedostatečně

	                   4,0 -
	F
	Nedostatečně


	Průměr hodnocení kritérií  1,5
	Koeficient náročnosti  1,2


Návrh na výslednou známku vypočteme vynásobením průměru hodnocení kritérií koeficientem náročnosti a stanovíme podle tabulky B.

Celkové hodnocení a otázky k obhajobě:

(Otázky uvádí vedoucí i oponent.)

Práce se zaměřuje především na příčiny neúspěšnosti dané realizované kampaně.

Navrhovaná doporučení (tzn. bod 3 zadání) jsou pouze v rozsahu jedné strany a v některých bodech neuvádí, jak daných doporučení dosáhnout (např. bod 2, str. 46). Nejsou také uvedeny ekonomické dopady (navýšení rozpočtu kampaně) navrhovaných doporučení, které by tato zcela jistě přinesla. V rámci objektivního hodnocení by bylo vhodné vyjmenovat také pozitivní zkušenosti z realizované kampaně, které je možno využít u kampaní dalších.

Práci považuji za zdařilou a svým rozsahem, obsahem i strukturou odpovídající požadavkům na BP.

Otázky:

Které z použitých prostředků marketingové komunikace byly v dané kampani nejefektivnější? Zkuste uvést důvody a možnosti dalšího využití právě tohoto prostředku u dalších kampaní např. i v jiném sortimentu určeném veřejnosti.

Návrh na výslednou známku bakalářské práce (viz Tabulka B): 

B – velmi dobře

 (Uveďte Stupeň ECTS + Slovní hodnocení)

Ve Zlíně 2. 1. 2007




Růžena Vorlová
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          podpis hodnotícího


