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Téma DP: Marketingový mix internetového obchodu www.vizitky2000.cz
Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	
	x
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Hodnocení práce:

Na diplomové části lze nejvýše hodnotit analytickou a projektovou část, ve kterých autorka velmi precizně analyzuje postavení provozovatele serveru www.vizitky2000.cz na daném trhu, přesvědčivě vyhodnocuje, které z nástrojů a prostředků marketingových komunikací v daném konkurenčním prostředí fungují a na základě toho navrhuje svou komunikační kampaň. Zejména lze ocenit, že autorka pracuje s konkrétními kvantitativními ukazateli, jimiž podporuje svá tvrzení, a to jak v analytické části, tak i v části projektové, neboť jí navržená kampaň byla již realizována a jsou k dispozici konkrétní ukazatele, na jejichž základě autorka dále navrhuje případné změny do budoucna. 
Jistou slabinou diplomové práce je nevyváženost jednotlivých částí. Teoretická část zabírá více než polovinu textu a autorka v ní sice vymezuje pojmy, se kterými dále pracuje, nemohu se však ubránit dojmu, že některé informace místy opakuje (byť je jistě obtížně se občas neopakovat, pokud člověk chce svému textu dát logickou strukturu), a zejména že zde uvádí do své problematiky příliš ze široka a zabývá se též věcmi, které s tématem přímo nesouvisejí (úvodní kapitoly o historii internetu apod.), což je nutno vytknout zejména v souvislosti s naddimenzovaností teoretické části. Na druhou stranu se zdá, že některé důležité pojmy jsou zde opomenuty (možná jsem nečetl dostatečně pozorně, ale nenarazil jsem například na pojmy kontextové reklamy nebo na internetového guerilla či virálního marketingu, které v tomto případě vnímám jako velmi důležité a v marketingových komunikacích portálu v budoucnu dle mého soudu jistě využitelné). Naproti tomu analytická část i projektová jsou o poznání stručnější (navíc jsou přímo v textu přetištěné obrázky), zejména analytickou část snad bylo lze zpracovat do větších detailů. V textu také ruší některé chyby či překlepy (a dokonce chybí jedna internetová adresa, o níž je řeč v souvislosti s konkurencí) dané zřejmě nedůslednou závěrečnou redakcí. Přesto lze však práci jako celek zejména pro její praktickou hodnotu hodnotit kladně. 
Otázky k obhajobě: 
Bylo by možné v marketingové komunikaci serveru www.vizitky2000.cz využít internetového guerillového či virálního marketingu? Jakým způsobem? 
Za jakých podmínek by bylo možné zkrátit lhůtu pro výrobu offsetově tištěných vizitek? Dá se předpokládat, že by takový požadavek v souvislosti s vývojem konkurenčního prostředí (nyní není řeč o vývoji technologickém) mohl v blízké budoucnosti vzniknout? 
Jaký se dá do budoucna v oboru výroby vizitek (nejen) předpokládat vývoj poměru banerové a kontextové reklamy? S jakými typy webů bude moci být do budoucna marketingová komunikace serveru www.vizitky2000.cz především spojena (jaké změny do budoucna se dají předpokládat)? 
Návrh na klasifikaci diplomové  práce: C/B - dobře/velmi dobře
Ve Zlíně dne 30. 4. 2007
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