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Stupen hodnoceni

Kritéria hodnoceni prace dle stupnice ECTS

Piehlednost a Clenéni prace A|B|C|DJ|E]|F
Uroven jazykového zpracovani A|B|C|D|E]|F
Dodrzeni citacni normy A|B|[C|D]J|E]|F
Formulace cili prace A|B|C|DJ|E|F
Prace s odbornou literaturou (uvadéni zdroji, kriticky ptistup) A|B|C|DJ|E|F
Metodika zpracovani vyzkumného problému A|B|C|D|E]|F
Uroven analytické a interpreta¢ni slozky A|B|C|D|E]|F
Formulace zavért a splnéni cili prace A|B|C|D|E]|F
Originalita a odborny ptinos prace A|B|C|DJ|E]|F

Odivodnéni hodnoceni prace:

Bakalatskou praci hodnotim kladné. Teoreticka ¢ast je dobte strukturovana, jednotlivé kapitoly jsou
logicky provazané a jsou v nich podrobné vysvétlena teoretickd vychodiska prace. Autor pracuje
s dostateénym mnozZstvim literatury, jez je v textu fadné ocitovana. Kapitola 5 Summary of the
theoretical part vhodné shrnuje zavéry teoretické ¢asti.

Nasleduje cast analytickd, ve které autor podrobné piedstavuje vybranou spolecnost, jeji
marketingovy mix a strategii, jez jsou nasledné analyzovany. Drobnou pfipominku mam k autorovu
konstatovani ,,The firm also prefers outdoor advertising, such as indoor, billbards...* viz kapitola
74

Promotion na str. 37. V této ¢asti jsou také prezentovany vysledky dotaznikového Setfeni, které
autor realizoval na vzorku 99 respondenti. Provedené analyzy navazuji na cil prace i teoreticka
vychodiska. Autor z nich formuluje logické zavéry.

V posledni kapitole autor piedstavuje doporueni a navrhy na zlepSeni marketingového
komunika¢niho mixu, kterd dle mého nazoru mohla byt zpracovana kvalitnéji, a to zejména
s ohledem na vysledky vyvozené v analytické Casti. Navrhovana doporuceni tykajici se socialnich
siti (Facebook, Instagram a LinkedIn) nejsou dle mého nazoru opodstatnénd, firma by se vzhledem
k pfedmétu své Cinnosti, vékové struktute cilovych zakazniku, silné konkurenci a svému ptisobeni
na lokalnim trhu méla zaméfit na mnohem efektivnéjsi nastroje marketingové komunikace.

Po formalni i jazykové strance je prace na pomeérné dobré urovni. Pfes uvedené piipominky ji
hodnotim kladn¢ a doporucuji k obhajob¢ s navrzenym klasifikacnim stupném B.

Otazky k obhajobé:
1. What is the target customer group? What other marketing tools could be used?
2. Did author consult his recommendations with the company management?

Celkové hodnoceni |A|B|C|DJE]JF
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“ Vysledna znamka neni aritmetickym primérem jednotlivych kritérii hodnoceni prace.




