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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	X
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	X

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:


Předloženou bakalářskou práci Martiny Vychodilové považuji za velmi kvalitní. Ač jsem neměl mnoho příležitostí s autorkou o práci hovořit, na konečném výsledku se to nijak negativně neprojevilo, a lze tedy říci, že autorka zvládla zpracovat poměrně náročné téma zcela samostatně.


Práce je z obsahového, formálního i metodického hlediska v pořádku. Autorka si definuje pojem celebrita, se kterým pak nadále pracuje ve stanoveném významu. Dobře jsou vymezeny cíle a formulovány hypotézy práce, včetně jejich závěrečného vyhodnocení.


Ač v práci není nijak rozvedena obecná teorie marketingových komunikací, z celého textu je patrné, že autorka tuto teorii zná a umí ji aplikovat v praxi.


Problematika celebrit a jejich využití v reklamě je nahlížena z různých stran. Autorka provedla i několik dotazníkových šetření, jak mezi odborníky, tak i mezi samotnými celebritami. Výsledky porovnává, doplňuje o informace z dalších zdrojů a syntetizuje svým vlastním úhlem pohledu. Práce je tak obsahově rozmanitá, ale současně konzistentní a přehledná.


Drobnou připomínku bych měl k práci s literaturou: u odkazů nejsou uvedeny stránky, ze kterých je citováno. Tím je výrazně omezena možnost případného vyhledání citovaného místa v původním zdroji.


Pokud jde o dotazy k práci, musím konstatovat, že veškeré otázky, které mě v průběhu čtení napadaly, nakonec autorka v dalším textu postupně sama zodpověděla.

Nakonec snad jen jediná otázka:  Existuje nějaká situace, za které by bylo možné využít i „celebrity“ s negativní, nebo alespoň problematickou imagí? (Připomínám například postavu vězně Kájínka na billboardu jednoho soukromého rozhlasu.) 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
A - výborně

V Praze dne 25. 5. 2007
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