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zavéry v minimalnim textovém rozsahu 20-25 normostran.Re3eni dopliite kresebnymi
navrhy v minimalnim rozsahu 15 normostran.

Teoreticka €ast bude pojednévat o vytvoreni vlastni znagky, jejf identité a charakteristice,
rozebirat zplisoby a strategie osloveni potencionélniho zékaznika a zviditelnéni se na
trhu. Bude objasiiovat a zdlivodiiovat zaméfeni ivodni kolekce znacky.

2. Prakticka ¢ast:

Vytvarné zpracovani a realizace finalnich navrhii v poétu 7 modeld. Kolekce je inspiro-
vana sedmi smrtelnymi h¥ichy reflektujicimi dnesni hypermoderni dobu. Prostfednictvim
novych aplikaci, symbolii a kédii bude komunikovat a zéroveii bude komunikovana
souéasnému spotiebiteli.

Teoreticka a technicka pfiprava projektu,sbér potfebnych informaci, dokumentace, oso-
bity pfistup k tvaréi fazi, vytvofeni statementu k danému tématu. Prace musi byt dopinéna
o dokumentaéni fotografie z procesu tvorby, médni fotografie, popfipadé kratkym promo
videem. Rozsah préace: minimalne 40 normostran. Format Ad. Odevzdejte ve 2 stejnopi-
sech v pevné vazbé. Souéasti pfedané pisemné prace jsou i 2 vyhotoveni na CD-ROM.
Na samostatném nosiéi CD-ROM odevzdejte v minimalnim poétu 10 kusii obrazovou



dokumentaci praktické éasti zavére¢né prace pro vyuiiti v publikacich FMK. Formét pro
bitmapové podklady: JPEG, barevny prostor RGB, rozliseni 300 dpi, 250 mm delsi strana.
Formaty pro vektory: Al, EPS, PDF. Loga a texty v kfivkach. V samostatném textovém
souboru uvedte jméno a pFijmeni, login do Portalu UTB, obor (ateliér), typ prace, pfesny
nazev prace v &estiné i v angliéting, rok obhajoby, osobni mail, osobni web, telefon.
Piiloite svou osobni fotografii v tiskovém rozliSeni.
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PROHLASENI AUTORA
BAKALARSKE/DIPLOMOVE PRACE

Beru na védomi, ze

e odevzdanim bakalarské/diplomové prace souhlasim se zvefejnénim své prace podle zékona
¢. 111/1998 Sb. o vysokych Skolach a o zméné a doplnéni dalsich zakonl (zakon o vysokych $kolach),
ve znéni pozd&jsich pravnich pedpist, bez ohledu na vysledek obhajoby ;

e beru na védomi, Ze bakalaiska/diplomova prace bude uloZena v elektronické podobé v univerzitnim
informa¢nim systému a bude dostupna k nahlédnuti;

e na moji bakalaiskou/diplomovou praci se piné vztahuje zakon &. 121/2000 Sb. o pravu autorském,
o pravech souvisgjicich s pravem autorskym a o zméné nékterych zakonii (autorsky zakon) ve znéni
pozdéjsich pravnich predpist, zejm. § 35 odst. 3 2;

e podle § 60 ¥ odst. 1 autorského zakona ma UTB ve Zliné pravo na uzavieni licencni smlouvy o uZiti
Skolniho dila v rozsahu § 12 odst. 4 autorského zakona;

o podle § 60 ¥ odst. 2 a 3 mohu uZit své dilo - bakalafskou/diplomovou préci - nebo poskytnout licenci
k jejimu vyuziti jen s pfedchozim pisemnym souhlasem Univerzity Tomase Bati ve Zliné, ktera je
opravnéna v takovém piipadé ode mne pozadovat piiméfeny pfispévek na thradu nakladd, které byly
Univerzitou Tomase Bati ve Zliné na vytvoreni dila vynaloZeny (az do jejich skutecné vyse);

o pokud bylo k vypracovani bakalarské/diplomové prace vyuZito softwaru poskytnutého Univerzitou
Tomase Bati ve Zliné nebo jinymi subjekty pouze ke studinim a vyzkumnym (celim

(. k nekomerénimu vyuziti), nelze vysledky bakalarské/diplomové prace vyuzit ke komerénim acellim.

Vezing..C2. 0. 201%..... Lukay Vinag” /...’.’/..‘..‘.
Jméno, pfijmeni, podpis

1) zékon €. 111/1998 Sb. o vysokych Skoléch a 0 zméné a dopinéni dallich z&koni: (zakon o vysokych Skoléch), ve znéni pozdéjsich pravnich piedpist, §
47b Zvefejiovéani zavérednych praci:
(1) Vysoké ékola nevydéieﬂné zvarejhu,fe bakalafské, dip!omové disertacni a ngoréznl préce, u kterych probéhla obhajoba, véetné posudkts oponentt a

vysledku obhajoby p latabéze kvalifikaénich pracr, kterou spravuje. Zptisob zvefejnéni stanovi vnitini predpis vysoké Skoly. Vysoka $kola
disertacni préace nezvefejii uj ,byfﬂ-!urz fejnéna jinym zp
(2) Bakalérské Jipi éni a ri [ préce odevzd hazedem k obhajobé musi byt té nejr pét p ich dnii pfed konanir

y k nahl’ lizeni vefejnosti v misté uréeném vnitinim pfedpisem vysoké §koly nebo neni-li tak uréeno, v misté pracovisté vysoké skoly, kde
se mé konat obhajoba préce. Kazdy sl miZe ze zvelejnéné préce pofizovat na své naklady vypisy, opisy nebo rozmnozeniny.
(3) Plati, Ze odevzdanim prace autor souhlas se zvefejnénim své prace podle fohoto zakona, bez ohledu na vysledek obhajoby.
(4) Vysoka kola miZe odloZit zvefejnéni hakaléFské, diplomové, disertatni a rigorozni préace nebo jejich Eésti, a to po dobu trvéni piekézky pro zveiejnéni,
nejdéle vak na dobu 3 let. Informace o odloZeni zvefejnéni musi byt spolu s odivodnénim zvefejnéna na stejném mists, kde jsou zvefejiiovany
bakaléf'ské, diplomové, disertacni a rigorézni préce, jiZ se fyka odklad zvefejnéni podle véty prvni, jeden vytisk préace k uchovéani ministerstvu
2) zékon ¢. 121/2000 Sb. o prévu autorském, o pravech isejicich s pravem kym & o zméné nékterych zékoni (autorsky zaken) ve znéni
pozdéj§ich prévnich predpisu, § 35 odst, 3:
(3) Do préva autorského také nezasahuje Skola nebo Skolské & vzdélévaci zafizeni, uZije-li nikoli za tiéelem primého nebo nepfimého hospodéfského nebo
obchodniho prospéchu k vyuce nebo k viastni vnitini potfebé dilo vytvofené zakem nebo studentem ke spinéni Skolnich nebo studinich povinnosti
vyplyvajicich z jeho pravniho vziahu ke Skole nebo Skoiskému &i vzdélavaciho zafizeni (Skolni dilo).

3) zékon ¢. 121/2000 Sh. o prévu aulorském, o pravech j s prévem ym a 0 zméné nékterych zékont (autorsky zékon) ve znéni
pozd8jsich préavnich predpisi, § 60 Skolni dilo:
(1) Skola nebo kolské & vzdéivaci zafizeni majf za obvykly prévo na i licencni smiouvy o uZiti $koinho dila (§ 35 odst. 3). Odpira-li

autor takového dila udélit svoleni bez vézného divodu, mohou se tyto osoby doméhat nahrazeni chybéjiciho projevu jeho vile u soudu. Ustanoveni § 35
odst. 3 zdstava nedofceno.

(2) Neni-Ii sjednéno jinak, miiZe autor 8kolniho dila své dilo uZit ¢ poskytnout jinému licenci, neni-li fo v rozporu s opréwnénymi zéjmy $koly nebo Skolského
&i vzdélévaciho zafizent.

3 Skola nebo $kolské Gi vzdélavaci zafizeni Jjsou opravnény poZadovat, aby jim autor Skoiniho dila z vydélku jim dosaZeného v souvislosti s uzitim dila &
poskytnutim licence poalie odstavce 2 piiméFené prispél na hradu néakladd, které na vytvoreni dila vynalozily, a to podie okolnosti a do jejich skutedné
vySe; piitom se piihlédne k vysi vjdélku dosaZeného Skolou nebo Skolskym &i vzaélévacim zafizenim z utiti kolniho dila podle odstavee 1.



ABSTRAKT

Vytvorenie vliastnej znal ky, idiend 8§t miejznlad

k&8cie znal ky hsCpa dzagnki aez ns2nkeormu ,a kt or T m sa zne

je cieOom teoretickej | asti bakal 8r skej [
kol ekcie i ngQ@rnirmivamei e shmmith hrigchoy mide kalekcii s i e d
predstavovd s amost atnl maalet y§lkntyScphd j td ®@m.gp28m mot

kol ekcie jemoibititun® mapdnk@cp @as ppWophygllei € &
cie/znalky s¥% uplat RovaoR®Repoockafkjyapusobdak

KO%| ov® sl ov§:

Znal k a, z8kazn2k, propags8ci a, hriech, sed

gener 8cia Z

ABSTRACT

Creating my future brand, brand identity, marketing and ways of the visual communication
with the costumer. Searchingrfa best way to promote and use my brand in the industry is
the topic of the theoretical part of my work. Practical part of my Bachelor thesis is the
collection inspired by the seven deadly sins in a modern world. Every single moeéel repr
sents one deadkini different character. Connecting elements of the collection are virtual
reality, global problems and modern apps. | use the acquired information from theitheoret

cal part for the postproduction and promotion of my collection.
Key words:

Brand, custmer, app, technologies, millennials, recency, smartphone, QR code, sin, seven
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bvOD
Givot v 21. storol? otv8ra nekone|l n® mnog
spl!sobov g¢givot a, pre ktor® sa r ozhby$heme

vspoj@uRmisuhaj dstrane psmawi®@tey.nelNa thygpealmpd
uspeli, potrebujeme dve z8kladn® veci. ML
apost arta Sbysme obol i vi den2z, Preto som si
t ®mMdoj a znal ka, ktor ¥ stae obrued e no kserjmaiftickey t ri o zpc
| asti ppra&oj ekici i i rmi g psi mrotveaQnelj mis iherdineic h mi

PremRa mh&d®ho zal2naj “%ceho dizajn®raeje ne

romsabudeber aS moja kari ®r a. Potrebuj em- si v
pr&§vaS zauj2mavl pr2beh , ktor T askil Ioduidzva
chcem tvori S, pzrveolkioSh osih ov htovdonr® mmesisrvkNeatkian g o

kor Tm svmojpdnZkiem vgeegfhosemnspPpddbzajako
ktorT odkazujeneadudeo]jkao Bamongmnhm kiusom
m8rne vliaeaddkuV@etky tieto skzhodmwisitu, may
osbn¥% znal ku. Egte pred tTm, ako sa pust 2?27
zadefinova$S si p@ap & st mo jda , m-mc mabyesom mimir K et i

dok8&8zal viyaurg2wapS osspbch svojej znal ky.

AMus2 me obeoivSk¥ miolco Btoig.ejVgetci sme hrieg
premiabidaujeai Nap?2 sal p 8 pae gs vBoejnoend i okfti cX VBII.n onm
§l nej sieti Twitter. Bol to jeho poslednl

T e nt obolpodnefom ku kolekci i n ¢ piedmmivasmjt eOnT mi hri e
poukazuje @aa FDeujaymawnipt mekedhniuvdt magnanost
amikeN sa p8peg prihov8rm8&§meosggeedn?cv Vvomg
Ci al ebo Skupiamy pr awitd®l §ma dketgd ry® p cslao| mo st
apretrvs8vaj “auvdlatimgporokmoes % ako tak§j dr g2
mev r 8§mci tvorby m-dneho di zafgrnaic ovea 3 bsr ojve
v i mi hri gcahmsa pokatspi mblr@myhye Btsd/A asne | S |
aodkazovmatSu §ilanwtiesvem Alje i ekmedr ®ho byn-dnes

govaS nedok§gzal a.
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1 MCDNY MARKETI NG

1.1 M- da

APod pojmom m-da rozumosmbn¥%zH®Okdr S§tiedai oI
vistom | ase. Po toovhetroe n2z h Qaadsuo ns ts§avaz gt 1 |

20. storolia sa etmalleowalrit ognni® yd,0 Htesrk® 0 M:

vznikivpr vej pol ovici minul ®ho storoliaopatr?
duchej elegancie Gabrielle Coco Chanelovejl z adsi at ych rokov, hol
gt Ttlridsi atych rokov, militwlrgh gdgtlyr i, dskitaotr
al e aj opulentnlT gtlTl Anew | ookd Chiri sti
nel nodrtihejV polovici to bol praktickIl amer
Asi xtiesf, ktorT radagkiS8lne Wz nseend d mdvezahi Caatdy c

bl oval ¢tdiolt ytkkiopnp iegd snti £k j a menr-ideyk Ta  west er n
apunk, ktor® uk8§zali, ge m-dny vzhO&-d ne
rov. Vosemdesiatych rokoch dosvetgqy m- dy virazne =zasi ahol
chudoby, dekomdgetvr2Skdteisviiazmwsh a tw bol minim
silne ovplyvnil/i obl el enie Oudz2. Na prel c
kt or® odzok@dQalvadéni® spotrebitelov.

Ako hovor?2 AMmmg zWiujtonarvej gi e na m-dé je,

Vgetci veOk?2 dizajn®ri uspeli OpdBaepuink
as¥% schopn?2 prijaS, keN teda zachytil:i duc
M-da je vgak aj i stl mo dpetlajataj tem da yriebehd r o by
dvoch uplynullTch storol?2 menil. Na zal i a
model aa en funguje dodnes. Mugom, ktorthl ju

Vroku 1858 ngpiadieoghdnagsdvania visaliek na v

gaty st8§vaj¥% diel om kmoinek rj® nleehro asmd n ymnl n
Worth tipgveoui 0t dhos rmaoleth!l l1&a& obra 8yhdivaleS Ch «
de |l a Couture Parisienne ako prv¥ profesic

'LAPGANSKCKapahaly z m-dn®ho @mhthkhketUnpguenzbtwul TomE
ISBN 9788074544705.
%2 The Editors Eye's In Vogu#im] . Directed by Fenton BAILEY anRandy BARBATO, U%: HBO, 2012.
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coutur e, znal ku v m-de a prehliadky dvakr
vpolovici 20. storolia vznikoBcpiteewdm | mo drelc
at Tm j & or eweedayr , teda priemyselne vyr8bang
sez-ny, m-dne prnehdei.ad\ay kionzcnial|2kOu. svt or ol i

model @ Tm je fast fashioha seEwhthworm:Ilda, c &«ltloa
ryt mus produkcie kol ekcipr ebneerz8 emr &g aRduyj e ¢
ngvrh8rov, ktor® pred8va za veOmi nzzke C¢

sehaavy yt v8r aj % nkiojrsis pponekit ed vyber §.

1.2 Marketing

Po prvikr8t sa pojUsAv| maekebizhgeohbj awr i emy :
dy ponuka zalala mnohon8§8§sobne prevygova$sS ¢
tentofakt, p r i splsobi |l i mu ,s vuosjpuelsit.r aXnRegriiuc kplr eedke
zadefinoval marketing akff...]s pol ol rina &il a @i proces, ktorlTr
askupiny z2skavagdgadduj % oprpos trreedbdurjZvieniay o m t
hodnot nT c ho svtiartdnblknoiv. fis

Nato,abyv T robok wuspel , nestlhval ilteml toVl mdyn
vtom zohrpfvapagBaia virobku.

CieOom marketingu je ovpl ywRavay ugp vdv snioe
n® n8§stroje, | o sY: oreepketlafamas ,0 bm U b Kptir lendtrag | a
z8kladnim n8§strojomRlmasketriohdu mrmid®utdullpito o
informalnTch technol-gi2, |2m sa zrTchlil
ge mar keti ngov® wtvradti ®giod ,a sk t200r.® sstao rfod ri m
S% pomal ® nugde®beSi® aanl spotrebitelO je

olakg8§va pozoogwd®a nker aate@gd aha zay knli 0 zme na-mi , |
nosS. Pr et o prauktehS8csvaodrn2®@me ,| ok ooma kbo | hetvor 2 mw
wspech kagdej firmy st8&8l/ stoj2 na neekoO
l eni e/ agent Yr a, g p ePcR ad d dsetlie nniae ppordapdeurj u¥acpel
dgi znalky. Za emg¥%$ kzxn al lgotanBskbecks@laim aApple.

| KOTLER, Philip a Kevin Lane KELLERMarketing management5. Boston: Pearson, 2016, 714, Al4,
E58, G10, 136. ISBN 9781292092621.
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Va|] gina spotrebiteOov dnes vyug2va intern
m®di 8, najm?® soci 8l ne siete, generujpova ug?2:
kveci am, kt orj®u smoeidrug s¥§ opdobnedrbua zloir Railj é4d anva
ktor® by ich Vmalplcie 2&0uWj22 KkooS.i nS ki dolks§zal,
des8ti osmi facebookovich |l ajkT jednoho u
(s 95 procentjre? ipde ssrexsut§2l)n2 ori ent aci- (s

slugnost k Demokratick® nebo Republi k8&8nsk:
nekonlil o. |l nteligence, ng§bogensk8 pS2slu
drogi vgsee dal o zjistit. Z dat se dokonce da
S2lu model T bylo mogn® spatSit v pSesnost

spondent a. Kosi nski bez pSest&n2 pokyal ov:
hodnda it | ®pe ned kolega z pr8ce pouze na z§&
aby na tom byl | ®pe neg pS&§tel ® dan®ho | |

rodile a ze tS2 set v2ce ne§ paton®k. myst

ge v2 sfm o sobD.

1.3 M- dny mar keting

M- damaa keti ng may Y%psivbrdeymakomtikage pr Aemys
objavil spolu k onzumnou spololnof8oushbopbieim@me u |
masovej viroby @KHmed?! glsavdd Kicp miteamygs wnej ge
vat eOstva vo wmarketind ezhikoldersetr § ke as&k o odoyzva n
selne vyspel e]j spol ol nosti. Mb-rdenl y2 nnaanri kae tg
ficklch postupskwr & &@motandey ojma dyri emysel ne
avgeobecne platnlch marketingovich strat ®c
vyv2jaliv Ameri ke.

Do vivoja m-dneho marketingu veOmi virazn
domov , kde m- da tvoril a I St Y | as S
* GRASSEGER, Hannes a Mikael Krogerus KROGERD®&.t a, jeg obr 8t ifbnine]lsv Dt vz

2017 [cit. 2017050 1 | . Dostupn® z: h t 4epaobratilaav@tyzhurumohama// 2017/ 02/
5LAPGANSKCKaDanaI y z m-dn®ho @ht het Unguernzbtgl TomE
ISBN 9788074544705.
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a ktor® pon¥%wkli spotrebiteOom,alneajan? pjreenz8e
m- dy. Vzni gp ¢ oit ®lgneaf med e | fotografie, k
kresbu v § mc i m-pinsyavh dkas onosi tmO©o§ch i nVph Mg
Nal g2 m prespbVbomniku m-dneho marketingu
TTmi teda s¥%: m-dna prehliadka, m-dna fotc
V21. storol 2 k tTmtonghecimair&letmnag@st rpo
na bg8zei mfoowrimeahl nTch technol -gi?2 ako s¥% we

aplik8cie.

Dnes, ak chce m-dna znalka predstavieS svo
biteOov twynug?2tviaeae tB an okva®n §®d,i dkot sotru@ ns®/e-orvi ecCha
mu okruhu spotrebiteOov @|lm&8y@ai aenOedin e a a1
biteOov m-dy.

131 M- dna fotografi a

A/ rg&§mci m-dneho marketingu m§ vinimaoln® p
teObimM egitTch obrazovTich Viyyu@2ruesjcih 2j U Ftea ksrp

stroje modernf®ho marketingu

M- dny edi tori 8l model bV aloalneRaudaamdoPe@i rpert\w
vapr2lovom | 2sl|l e magaaokd 1914 do pArr& v ee tv NDa®cao r Eadt v
Steichenovi ,Adkdlofrdmjce saoyaur asm povagovanl
Od skromnilch zaliatkov na zaliatku 20. st
talentovanlch fotografov ejaklpoval§gnee¢dOd
akojeden hl avdiehov fotografie ako takej. Ke N
zachyti 8stdethhkuadizaj n®r a dokonaheael kynt de
vupl ne i n®&h oT akkolnmiteox tpur 2 k| mpakR Hhaf etaem -kRiadh
donom len 45r ol nowu Brooke Shi el dsovowkudd98 2zna
ale aj odvg8&§gna kampaR Oliviera Toscaniho
BENETTON reaguj sca na rasov¥% diskredioi-nS8ci

ky Grace Coddingtoniot ogr af a Stevena Meisel a pre V

*LAPGANSKCKapilgzme .dn ®ho mar ke.tizlgun:a Wrtiyddrmzmiut a Toms§
ISBN 9788074544705.
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vniesli do veOkej m-dy nov¥% estetiVkyu,y vy
d vaf a m, ge sa behom dRa nielo st amwede Pmioeltc
| o presifdRopei lwjbai. svoje pocity pri fot en?

| asopi su Vogue.

Vsedemdesi atych rokoch sa vIirazjndjm wlyrseozm
sexualita ag agresivitafoHehmafi XemhgRz 3
uvedomuj Y, ge sex pred8va. Pred8va dobr e,

Gucci, Tom Ford, CalvinKleinBal g2 c h.

Ob r 8§8XZTork Ford Neroli Portofino campaign

Podobnim prpblshedmsj & a mp a Ratta(15%8 20k7y. MiEecEK h a u s
khaus a&Zoe Latta oslovili fotografku Heji Shinns pol upr 8ezxnskkaokomnot r ¢
kampaR zachyt&8vaj %ca p8ry oblelen&iyemde\
vdobe, kde snta8pl2et iper emerdvz8ivai ndi vi du8l nou s
vonlinesvete) p ur i t §ns k osme xpur,2 skituprel kj e nzaayke-j d okwua ntT:

KampaR bola reakciou na t%¥%to skutolnossS.

"The Editors Eye's In Vogujim] . Directed by Fenton BAILEY and Randy BARBATO, WSHBO, 2012.
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kr §smeyfjekan | 2msi, |l o treba akcept oval.skie ht
byt.& ¢rekad L.K.).

NakoOko %WspegnBobDkdezBhmpaRkow pritiahne,

ge t8to newyor sks§ znal ka na seba rozhodne

Ob r 8§82ZEckkaus Latta SS17 campaign

132 M- dne | asopi sy

M- dne | asopisy, v dnegnom pon2 marmn®@. stoosa 2z a
| i a. | ¢ch %leonh ogu?2 rbeonlioe nm-ednych n@wyioniod le,ns&lc
diar? a kult var e. Najstarg22m m-dnym | asopi so
ktorT prvl koBbu v§@7el Magawx2n bol polas ce
mnohTch krtealtewtngwainfacxch rosddkntosnt dv ceaz f ot
fikov,zk or Tch kagdl do magaz2nu otlalili-svoj
em Car mel, Sknroeweotv2Yy nu rdlaeddd ejOkdii felsmoypi Biuan

ktor8& zal al a prreku1926saa piksu plr9abc3o vsaaS svt @l a (@
pisu VogueL asopi s Vogu e rokud892 Artaurom (Baldvihom vurnurom

vVAmer i ke. Za sSVOj Yaspech vNal?2 hlavne Conoc
| asopi su, zvigil podi epo srteukplnaemyo dn ar oj&euh ol 9s:
hrani | n® ed2cie | asopisu. Dnes vych8dda 21
nou ed2ciou | asopisu je arabskIl Voguje, kt
®HSI EH, Vanessa. Eckhaus Lattahasngnew campaign feat.
sex.Dazeddigital.conjonline]. 2017[cit. 2017050 1 ] . Dostupn® z:

http://www.dazeddigital.com/fashion/article/35344/1/eckHattmsnew-campaigrseesrealcouples
havingsex
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vplyvnejapgpPmeada8S8vanejg?2m m-dnym | asopisom r
menz®ogue ur|ite patria Diana Vreelandov§,
a predovgetkIm Anna Wintour, ktor8& je §g®f)
1988.

1950 2014

VOl 1

i e
I THEIR FASHIONABLE LIFE \

Wi MRS,
rygabra.is

Obr 83VOkGUE ob8l ka | asopi su

V osemdesiatych rokochal 2 naj % vzni ka$ a | ardka E80n at 2 \
zalogil Terry J®nensmaphluiivacs k Tm- dag a theuWrbiu , mluan
OQud2. DAZZEDI g2 m br i tzsak Tony e mrdkg 492 Jefteragnom

Hackom aotografom Rankio m. Magaz2n sa zaober8 hudbou

al iterat%rou. halej s% to magaz?2ny W maga

M- dne | asopisy boli a s% od svojho vznik
vzhOadu tej ktorej ehamygjpovZalmersdjnGvah i Ouc
v 8vagl2irid i naj zaujnm ndanvee jtgei me@ emwodvi ienkoy iae h  m-
t ori 8ilnodvg alpr dozapmeéea gm zsov al i posl edn® pr
okul t ¥umen . N§stumodmne nit@sopitsiy rozbehl
kde pon¥%kaj ¥% st@veOaktiugdd nmavodsiahl @ mko se

tov®ho vydani a.
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Obr 84obk§ | ka mMagaz2nu i

133 M- dna prehliadka

KeNpwolovici 19. storo]edipelglm mE@hkhet enghl
ktorTm je m-dna prehliadka, urlite netugi

prehliadky pred sez- nbou tbeujdteo fpuon|giomtaoSh e ¢djo c

prehliadky =zasiahol aj Paul Poiret, ktorT
prehliadku gpeci 8l ne pre fotografov va nov
nej va@azby medzi m- didu a m- dnymi | asopi s mi
Zm:- dnych pr ehlnieadsofkorsnao vpad s tfuaps hi on week, r

prezentuj % kol-lethaj ieezdraa .s ezi-enungjawl zna&mnej g
gi, New YorLkown,dTMiel @&nes ¥a nal asovarg@ct akn- dab
hok al end8ra nekryl: i

Ci eOomdnmj prehliadky | e pon%&kadiaS pdievz&kna voi

m-dny vzhOad, vtiahneprhioneda ek omuc enpetoup akkoolvea
z8§gitok. DosiahmwSnbiozmopmedv Bdk@myYy ,ch sod
hudby acek o v e | dramaturgi e. Silu tTchtoi-jednc
LAPGANSKCThDakafashion.: Dizaj ropremysivBratidiaea, 2016k ont e X |

VGVU.
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k8§tny celok, migeme ilustrovaS na prehli e
aCHANEL( spring/summer 2017 RTW).

] ﬂ;i 'IIJW\H

y;

© ~ | Gosha Rubchinskiy

now keeping up the original tradition which makes me feel alive and true ges

Ob r §&CHANEL SpringSummer 2017 redto-wear

Vr§mci novich technol -gi?2 m§ grehliagKky, show gno s
vVo Vvirtug8Beeégp wvwedkebtektor® je sn2Zman® s Y|

uhl om z8beru, |l o umogRuje nasn2manie rea
aj horizont 8l nej osi . Nov® technol,; gie
akovpr 2 pade prehliadky Al exandra McQueena (

veOk® robotick® kamevty mmosittoonr olvaasl e  ssthroew

na pl&8tne, ktor® bolo s% asSou sc®ny.

VeOk&8 m-dna prehliadka zandayme npgr eztSor odreeRs od
pracuplbimis f or mami prezent8cie kolekcie. T
alebo fashion video. Pot vWiddz2um YOutdo® ,a jk tsolro?
tis2c dol 8rov za m-dmda ,pr enhile ad¥% ypotknt olr ®®
vget kT m d§va mmgnmestssedesidna eejakosmmom mebta k ani a
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na zaliatok, bez jedi neagseswronl§eh@iatSo s tnia mMNaa |
adku!'*° (preklad L.K.).

1.3.4 M- d il

Fimam- da s% vz8jomne prepojen® sn8N uig od

rokej verejnosti an- da dod8§vala fdatlrmuktaéwingisBal iZa

vkt orTch m-da zohr&vala viznamn¥% rol u, m?t¢
n a plad? fkm La Dolcevita( 196 0) od Feder i cTaffanizhe (1961)ni h o,
od Blaka Edwardsa, Blade Runn@982) od Ridleyho Scotta alebo Nocturnal Aaim

|l s(2016) od Toma Forda. Novim momentom vo
stanice MTV, kt or 8 bol a prwyosui evilahraa dnde hhau
M-da bola jednim zo z8sadnlch prvkov, na
anadr uhej strane hudba dodala m-de in% dyn:
spojenie videoklip an- d a , s¥% gl t® gaty od Roberta Ca\
objaviivovi deokl i pe AHohtebpii ednBek®nughky2j ané
Bal main (fall/winter 2009), kCelebraionsi obl i el

Ob r §7Beyonce videoklip Hold upRoberto Cavalli Fall/Winter 2016

Dnes je samozrejmim a |asto vyug2dwepani m mar
znal ky aj m¥dmyufijlemnilkdeadn prezentoviaS od
kovaS charakter danej znalTher a¥yborel mnpai 3
Asanca zaoberaS sa tTImdnlednmijskoy ogerjents Sp r, e d
sprevsg§dzanl toOkTimi gs€8epbpeeRypmbche #Zaspbhet

10 Dazeddigital.com : Anna Wintour has some harsh advice for fashion studbatzeddigital.conjonline].
2015 [cit. 2017050 1 ] . Dostupn® z: http:// www. da zwrdodrhasi t al . ¢
someharshadvicefor-fashionstudents
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hodne ju nemogno ignorovaS. Je veOmi osVi e
i r - ntipiasiast ot ou mtgem poveddQ%htipl(plekeésda | e

LK)hov o fillheaa nabk Beot nej regi s®  sn2mky Roman

-~

Obr 8&Tohker apy m-dny film znal ky

Zauj2mavim je aj film AReincarnationi m-
riadi tne-Gd nteohhot od o mu KarvnlLalyewlf emthdelkul€ana di |h | a
Del evingne , Kkt or 8§ -Salzburga2014A5 Rharnella Wilidmsdk ci e P
kt orzl§rjoev e R autfoirlonmu .h uFdiblym kb ol s %l as®ou k o
kouat r a d2uc Rakheskk AARRi nkarn8ciifi filme ktor
vnoci, Pharrell Willilamsa&C ar a Del evi ngne priviedl: cCi s 8
Al gbRakvgka)isvpa S .k Si ssi, ako bol apiggnieg?va

CC i (preklad L.K.).

Ob r 8%Reikcarnatomm- dny f il m znal ky Chan

1A Therapy.Prada.comonline]. 2012 [cit. 2017050 1] . Dostupn® z: hifutug: / / www.
archive/shormovies/atherapy.html
2BLANKS, TIM. PRE-FALL 2015 ChanelVogue.confonline]. 2014 [cit. 201050 1] . Dpmst upn®

http://www.vogue.com/fashieahows/prefall-2015/chanel
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Rekl amn® video Spika Jonzema, ktor® |lvytvol
ky Kenzo par odujoeh &rl aaksti ecrk ¥4 eekslt &m i rkau pmar f ur
Je to bd¥rzenji woRe ast ermmatkyepgy,ngloe ®bol h®adi sk

SahKkenizova najnovgia reklama na pry%dwndRav

znaj l epg?2ch hudobnT ch vi deokhajploepgttaeaiht or
na parf®m .VijpeeklddL.K)p 2lgiea 8 magazi ne

Obr SWKENZO Worl d reklama na parf®m z

Dieselr ekl amnou kampaRou AMAKE LOVE NOT WAL
pod taktovkou Davida LaChapell a esteti ko
t ®my rezonuj Ycjee coed dzmv osuvpedt sotno jeael | K@V ®leo pr e
Donal da Tr umpno.t 2kKloarv mla zal batkhat Vmldeaitdg em
ktorTch st enmr irebzhaOuyiedeaV j e s ttvare ad- pr eb
caplvodne stroh® miesto r ozodemlun ®clkveaua,
al §skkdye mipevehSmkconcete bazsuohbgdbogeast vo
orient 8ci ub¥r\inte omejnet88obnnyycchh isti en, s k§joa ®
n 8 smene jednoty & 8§ s k y . Nicola Formichetti, Kree
povedRiésel zobrth t ®mu st eny, symbol u sepaz8ci e
bitie vyt v§r eagueinamlbB| mre2 bperho bd ® my prakuieme ® s
stankom a rozbit?2m stenmomdmtte® meresStonaog.

¥ MUNZENRIEDER, Kyle. Kenzo's First Perfume Commercial is a Parody of Every Other Perfume Co
merical.Wmagazine.coijonline]. 2016 [cit. 2017050 1] . Dostupn® z:
http://www.wmagazine.com/story/keosfirst-perfumecommercialis-a-parodyof-everyotherperfume
commerical
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osl avuj %4c ©Onol$ Ssckduu, Lven keN sa ti podar?2 u
s| oboprndv dievbie ks ath®rmw dane mi | @VpeeBladk.sKho chce

Obr 8ZdbampaR znal ky Diesel Spring/ Su

135 Soci 8l ne si et e

N8strojdonmhm marketingu, ktorlT sa objnavuj e
kyasoci 8l ne m®di a. N8stupom internetitxtsa poc
vieden komplpotsuin %Selhmk ga rok®mu okrumu Oud
skomst atuse, finan|nlch mognostiach alebo m
ge prciapragkl ama znallkeyn g neesit offi2nan| nl ch
schopnosti osloviS a prilgkaS z8kazrméika z:
|

tTchto novich m®di 2 a siet?2. Tak akon- vget
ternete vzniklI:i mnoh® blogy a str8niky ma
ne. com, thesartoralist. com, style.caoam al e
pol as konani a fashion weekov. M- dme zna
nia na interneté e s h o p , |l acnerj §mai rekd adnadwmevldans ee i

z 8§k az sklpmk e j

14 FORMICHETTI, Nicola. MAKE LOVE NOT WALLS. In:Ss17.diesel.cofonline]. 2016 [cit. 201705
01]. ISBN http://ss17.diesel.com/adv/en/?utm_source=facebook.
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1.3.5.1 Facebook

Facebook je soci 8l nas psuisetiSeonk§k tvd © @ 4 agvask d & iy W
skej univerzity Markom Zuckerbergom.Woku 2006 bol facebook d
Pri psoaj i o hol ktokoOvek starg2 ako 12 rok
nadv2zovanie kontakvbdeNadfa®ahbektofj egmat
poug2vateO, ale poskytuje tieg mognosS zr
produkt, osobnossS. Na z8kl ade pl atenej re
nove,j skupine ug?2vasredopau gFravcaenbeojodk? cjbe a peldi
kazuj Y% prNeedsS8kvunyy .(NriAled dkstem z uvg8dza zoknam
k§ci 2 pre pomartdmomy rwku. Visledky jedno
aFacebook dominuj % medzicemmmikl rsTamiu ka&mzlail k 8c
nej gi e§aph zaSproojkemBawEe i s kliale sako 1aR6 mi l
tTvnych poprgicevnaeSreeQovGoogl e (esivdtaisd m k& jmp g
g2ch aplik8cii. Yo bhomunbete sp rsiab |ui ngi neesation7izni Ay & h
poug?2 v dacebOok WMessenger obsadil tretie miesfwisb | i gne 96 a-mi ni
t e &dpveklad L.K.).

1.3.5.2 Youtube

Yout ube | e dfaitlanbo8vz af wn gduej?2¥iced/sl mad no @iy v2 0 @=.
svetovizdsiyesGa®m a fi |l movich s¥%borovpoa%kat e
neobmedzen® moy rde®d tisa tzrdli miO a Na rezdiél vdaFaced mi

ku,YouTube pon¥ka ok.r elm knoovgannoisat it itezyy mognos S
| omu még@g2vateO vyjadrovaS tak vimpehin 2 Kk |
sumari zuje pol et vi demé | tkmgdi®th®n2vi patar 2 Rie
GangnamStylep o | t20n8 07 655 7 278 hvCahdliisakdan uptr22.s+Au p u
dejet ento vIvo,j viac ako dynamickT . Pr2kl a
od Al exandera McQueena, ktor8 bola prenscg

5 EADICICCO, Lisa. The @ Most Popular Apps of 201%ime.conjonline]. 2015 [cit. 201705-01]. Do-
stupn® z: http: [/ fpopulareppse0tSh/ 4156902/ most
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viac ako 1,5 mili-na divs8kov, z ktorobch m
mentv@aYoTube , na Facé&booku |i Twitteri

1.3.5.3 Instagram

Il nstagram je voOne dostupn8 apli k§oiiae2kt
Apl i k8cikar 8¢ a nmr vtirohbuc holjea vAplpa St or erokspo |l o |
2010, url eng8epee- modivBh®m&.y @esk?!rbolaug boc
pre rltzne mobiln®esppuaby®@gsystu@iyladn000 .
stagram j e veOmi nmzar ozz&kmi a deeOngz nagpllesdds cA fao |
vakst or ®hokoGwe &l @gé vaveOa. Poug2vani e kOl
n2tzv. hashtagovi k pr2spevkom, virazne
azviditeOnenia svojich pr2spev&wowvalolsiiat n§ u
mi . Dnes ug nizdijeOalnms tfaogtroagmr alfeir® ,0 p o n %k
Storiesi, prebran® od apli k8cie Snapchat,
po 24 hodin8ch mizn¥%. nal gou nkotgmro® Spaiu ¢ 2e\
spusPto’l.asAtohe) aakagivys, mitgkeyt ek orneeargtoSvraeS, r
chodiaal ebo i ch .vdgpeeklakl {.KVQ@lkmess t oho, ¢ge na | ns
denne sl edovas prakKtiugl mpdm® almugFunav ®hms t
na benplatatan¥% propag8ciu znal ky.

1.3.5.4 PornHub, YouPorn, Grinder, Tinder

VeOmi zauj2mavim a jav2 aj fakt, dge veC
T

s
nTchhnes ug osved|]enlch kan8l ov8caije nporvoRd u kc
zaciel en®tliasgt wrklupi nu poug2vateOovamoTakl m
van8 show J. W. z cAznndeem osvoancae jn asltg dByn kien zGa ri mnida
Diesel v aplik8cii Tinder, k't owre8Omie oudrvl §egnn

krokom znal ktyi eDj els@mp ébP | sapodne|j bielizne

YLAPGANSKCThDakafashion.: Dizajn a t vBratidlasa, 2016k ont e x
VGVU.

" LORD, Debbie. How to go live on Instagram: New feature allows users to streani-live v
deo.Statesman.corfonline]. 2016 [cit. 2017050 1 ] . Dostupn® z:

http://www.statesman.com/news/national/klive-instagramnew-featureallows-usersstreamlive-
video/ZdezUtEdFzHCOXQroAApl/
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al ebo YawePotron .sprifioreg n ¢ e a giePornhgbljen6d. aj navait e v o\

nej gi a webstr 8mokuaPorran,i mtae rknteotreeja ti eg i nze
to len pormiested8§rnkyd umiest Ruje rehklamy
der , ktorT denne vyudgGrviandledr ,mikitiornlo vm8u g@rv

ug2vat e @bweklddeiKh e .

always turned &n g

Obr §82ba&ampaR znal kfBunbher2816 | Spring

BSTANSFI ELD, Ted. Diesel d6s Por nDazeddigitaldajonbne]e201pr ov i n
[cit. 2017050 1] . Dostupn® z: http:// www. daz-epothhugadg al . c o
areprovingvery-successful
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2 MEDNANALKA KRNCL

PokiaO sa zamysl|l2me nad dnegnou poliwikou

no neplat?2 princ2p fungovani a, ktorl by z
v | asoch dobrTch ajpwgiladawkouz!|nda hz amid satvm
nosS a flexibilita. O to viraznejgie-to p
kou, keN firma alebo osoba pracuje na nie

podmi enkou je robiddovizdsaD|kiv aplris§tcrul dmibsrlee &
nost 2 rozober8 kniha Vytvorte si vliastn¥
ktor® n8m trh pon%ka,,l @l smegte hd!Ilsehiopal gi

Pre mRa akd?! Idd (pbij @s@u ramejneo  a s v dSjNg | perpodd? unk 1
splsobeonmvydivovi &stn¥% znpkkuw!l Pget®abiyaudbk\
na ktorTch bude moja znalka st§8S a ktor®
pred tTm vgakakpuodm&tvedihaSpon¥%knemei-a kt

nou. L2m viac sme si vedom?2 kvality &- hod!
geme prvdaS.byA svou jakal losthbwdd owyda$ a /e rkoauy d
rok obnovovat. To, co na trhu w8 v a , toti g nen?2 meng? nebo
nebo slugbami, ale c#lpi2sgtuvoasut oar i o sJoobhint oR 1

RoystonLee a z8r oAsRNJo@ORajx¥%sn2 znal ky komb
v modern2m h@buyklTeapg8teomea t2m, Jgelse ol
n2ci pracovalliet?¢ mebmod @eS2nvoesot a bT va podtr
z @t lsoulasnich §Mi |l kovich n&vrhsgs

Produktom, kto T tr hw nmd kdka ni e | @ laé el usjasegs. sT d
Mt ge s a ppradenatad® bd asti m- kyl,i emda@mos Sprsebr a$s

af arebn® varianty produktu alebo mu poradi

PokiaO si chdemaSzauagon$anie znal kykio-j e p

rov, ktor T mi sa znaltka prestavedicepvaB&io mu mi K

19PURKISS,JohnaDavidROYSTOI:EE.VytvoSte S i vliastn?2 znal ku: pr
s pNgnT o b c. PratdrSynergia, @d, 498 5. ISBN 9788073702953.

* PURKISS, John a David ROYSTGMEE.Vyt voSte si vlastpédizmal k®: napadé
YaspRNgnl o b c PahhrSynergia, c2dld, K38 s. ISBN 9788073702953.
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AProdukt je to, co organizace vVvyrgb2 nebo
produkt vyr8&b2 nebo pr oddnuao jakwgaunakac &2 k
lidemos obB®sva® prdoiv8&8nA znamen§8, |akalkeseorghlo
kagdl jednotlivl |1 ovRk uvnjiitrSl mir gjaed reaatcle

organizacemi 4

Kagdo§ovni knut §8 zmall lal a®u Bpunsiokbayl na®® kangl y,
budeos| ovava&awaS =z §Kkabydio?kkSozvals INmv itS z 8§kazn?
maS uj asnends |koovh oS. c hTpoemustpat esfobkk st r at ®gi u Kk
aby Dbol a dost atatlrmak Vzprvotizauami ¢t ee OmEkjeakzinl2 ekgai tz@
si ho udr (paoS.arPo zsaa pjrepmkk ablwd e disgnan&o j n 1
produktu ako agjeho kvalitou o d povedaj “cou cenou. Spokoj
g2renia dobrejpreéepadBcjiggedoallmr] & ysk XseBoesti
va sa znalkaldm pasé dpmi a.al A8 sv ynJgdksdso mariyés®
m2 nen?2, t2m |l epgm m8te weplssbai poAet I i d
tz2m vvegstd® sialkkhcRdleud ybiudovat silnou znal

i reputaci i

21 CharekteKrmf@ih| ky

Aby znalka obst8&8la na trhu je potrebn® vy
gpecificklch rysov sa znal ka s hanTentox p a m2 t

rakter sa premietne do produktoveklamyas a mot n e j komuni k8ci e zn

Natgaby som t ent,chagktee miag lkryy vie-da | poug2vas,

sp2saS si zoznam veclyagooa®i seY%chparakbpui ¢

-Vyug2vani e farieb a tkeratl ¥t nTautmart £kE§ §p @t

|y, kombin§miowftmadhonmn®mogate, kvalita

2L OLINS, Wally.O znal kBcaha: Argo, 2009, 253 s. Zip. |SB
http://toc.nkp.cz/NKC/200911/contents/nkc20091962076_1.pdf

2 PURKISS, John a David ROYSTONEE.Vyt voSte si vlastn2 znalku: pr
s pNgnl o b c. PrahdrBynergia, c2@ld, 198 s. ISBN 9788073702953.
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-Strihovg jednoddaockos &l @ p¥yExtaa dsa voa}ieamp mn a
tail, eklekticK c ejl @a&knism vir azom.

-Provik 8§ ci a, ,s exhrr@dsvidtbssSu,r dnos S, kari kat %r a

To by sa mal moja&j akhasky DNhal by byd pre
| 2t atGaCinkilo ar ozpoznat eOnl

22 Ci eOovsg skupina znal ky Krn§g|

Dspech jznazl8kvyi s T na zadefinovan?2 si cieOo
pre ktorTch ako zkabkhcprbm8emeptrostimda?
kang8l ov oslovovas. Pri spa2tom pohOQOade do
denlTwuhr | itom | asovom obdob?2. Kagd8 gener 8§
charakteristicklchmiznjp&kodaspr §eaati 8gpi- &< % o0 |
|l ol ensk ®, pol i bgok®tili daeehnbock®.im Bal arsy ¢
ni ekkomOgener §cbdomkns s¥%gbaby§ mird cX,odgpam emi §
rod2 gener8cia Z, ktor §-tjeda at igege ¢ ® & miag aondSe |
po rokuGea@®@ci A Z je celkom in§8 akogijueij |
gener 8§ciu .WigetkTch |ias

V poslednlTchvameo¢mosna HAgeat §gée §alicAl?f, a ik,t o
sarodiavs ¥4l asnosti

2.1.2.1 aemAdlensiasi a Z

GenerZekrat znym obrtezccdwmk§ mga 8m pri p%tang§ u
Telev2zitel enfobn | nfabl gt opdnéit élebok deit Bad a «
be, kde si dok&8§gu ddhOpdaScidzeldkky onmaij

hryla$SS%ou ¢givota MillennialaplsiVk\souidaas Iphoe |
mnogstvo inform8ci?2 a taktiedg ich vyhOada
pretoge objavia inform8cie, o kt orobenid gen

viac vec? naraz | e pr e ni ch tak® prirod

BKONELKOVC, Jar os | av &duwekli.gonine]. 2¢12 [cie 206504 ] Z? Dost upn @
https://eduworld.sk/cd/jaroslaskanickova/325/akge-generaciez
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do ich mozgu mal prichg8dzaS len jeden sti
24r ol nTzhm®upocit, gedmpohasSupeh¥aaspi i Pa §
kojnosS a produktivitu. Il ch videnie sveta
a antidiskriminalnl mi z8konmi . Potrenuj Y4

ponovwWa®®w. j eldingvnzZich pozit2vnych emark®owi uc h.
Medzi tie negat2vne:gByApsemesvibhoimi g azadi &]
vgetko od svojich hudobnlTch preferenci? a
di skusnich f-rach. Na | ednej alehadalmegstranésgi a
potrebuj %% neust&8le usmerRovanie.-p®Nineges ¥ n
di |, uliteoO, kamar 8t arae d o vi¥n tkeornmuenti .lo-884% uz
vanie, a tak stretnutia etowvfKomuwi kcSedgikao nae
fungovaniej gepes8aven@ na obrralzceh | owitdeu,D?
toho s¥%péasdtowyr & mi okemueikuj€ c iagp | Z k 8c ang Sk 0o | n
chat, Facebook, Twitter, hashtagymai znaky ako sp®* sob vyj adreni

alebo ako komunikaln® hesl o, | asto odkazu

;5 TOP10 SUGGESTIVE EMOJI 1 TOP 10 SUGGESTIVE EMOJI COMBOS
*~ COMBOS ON TWITTER IN EUROPE ON TWITTER IN EUROPE

Emoji mentions in Europe from Aug 22 to Sep 11, 2015
Breakdnwn of tweets by gender containing flirtatious or sexually
' : suggsstwe emojis in Europe fram Aug 22 to Sep 11, 2015

417
“- 222
v @] 08
[ .*Il:;-
\;«145
v@|:
V.Isu

‘,’|24

Obr 8Bgkatistika poug2vanich emoji znakov

“KONELKOVC, Jar os ! av &duwolNdsgonljina). 2@ 2 [cite2015060 A] Z?Dost upn®
https://eduworld.sk/cd/jaroslasnickova/325/akge-generacie

ZKONELKOVC, Jar os| av aEduwokdSKonliee]. 2027ncit.r2@l@50a1 ]Z? Dost upnd
https://eduworld.sk/cd/jaroslasonickova/325/akge-generacia
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Vgetky m-dne znal ky autaornkaettiicrnkgyo vp& i sstprtasto@g
jou komuni k8ciou neoslovoval. | en ak8&-u8l n
ciu Z. Je to invest?2cia do bud¥cnosti, k t
dl hodob® fungdwalnk e mert @ mphauw §2Avaj % rad str
j2mania mladg2ch dizajn®rov, vytvs8rahnia z:
gi kov znal ky prostredn2ctvom soci 8l nych m
Napr2klad taliansky nm- dmyaddamh V&ksaaneé ko e
webu Versus |/ Versace, ktorlT pon%¥wka ciele
Wu Dbol zas ned8vno menovanl novIim umel eck
%l ohou je prinies$S swalelgi ,naiffraldddingbh.oj a :z

Ci eOovou skupinou znalky Krng8| je gener 8ci

23 Gt rukt %Wra kolekcie znal ky Krngl|

KeN znfal ka ur| en%jeoive@av % e sphowsp iwmplo yiaes pr i
ak r e o sekejrkélekcie. Vk ol ek c i i sakmesikédsBgj akit-9r ®
teOom unick§tkmo®thio mal adenia kolekcie pre
obsahuj %ce mogdilferko@ahibi8®i u pl yméiraomzpkdpa
sachcem%sr erda Spo ¢gi tadgnlkayd ®h o nh dizgnvwkloat e xt e dne
dobyyza ktorT bude Wwerdbdmd] ezoreijemtak ap psobi S
ale z&gpoeedRvas.

AM- da poslednlTch wbhkovt eh? s bkBabbked vi teaks §rakat ko ré
moder n®ho st ylnajciglue ¢si“h ejjegdncThm pzr vkov tvor by

skvell dopl nok, aby cel.HPretovklaibred Hadkikbdhal t
vid2zm veOkT mar,slet o migm vrd § npeimn eanncai |[8Kly pr acov
®LAPGANSKCThDakafashion.: Dizajn a t vBatisiee, 2016kont e x
VGV U.

“LAPGANSKCKapahaly z m-dn®ho @®h?hkhketlUnguenzbtwgl ToqB
ISBN 9788074544705.



UTB ve ZI 2nn, FakWbmanmubhtc”P medi 81 n2 c3IB

Je nutn® maS nakved@&mz, v¢§ akes\§s Rtaon olvi®@ v ek Vi
je prekwgepmmi Lhovek <chce .58 rpr eknvnaap oWiam
Mavrhovgn2 virobku pokagd® podl @ Stse j§v@&h b
inspiratinh? pIgsskiSaSeg en 2r, T Amimuimidkisedzem van2 r T
situac?2 ned§ pGSosede haustc®aai naot Sel ® pc
pravddpodobnh jinak’pmégep&kihgDeai ga Tmysodbk

Visledng8 kol ekci aawmjusmawsg,Sk My zlaigd pikeapa j n ®r
mus 2 kboylSe kzceiCen §| ibteazt tkoce pt abyusal o dl ho ro
akotvorcu kolekcie jek onc eg@d i tdI* 1 kvt i v y s tmameateki euN ksoil e
p r edzdm8instagram ako Mjon £ § k a,z n®rk? ma m ~obrazce ni-i ckidajom §

ma oslovuje koncepz o st §va .viac skrytl

24 Komuni kal n8 strat®gia znal ky Krn§l|

A/ bNgn®mM ¢gi votzec etlaak spaonsotzuSpeyjjseilme TKnd ynge phoosvl ous
d2t NDvémen$s m univerzitn2m profesorem, se s
ved, s ockovou heddndomu dmBnt kemkow Kkosmeti ck:
Aj e nag2m c2| emmi abdpochamnmdéi skpakSizspTaok
vibnNr slov,vgébhknz odblr@z yprmrost Sedk i’ komuni

Odv2jaj¥%c sa od cieOovej skupiny, ktor ¥ s
aj komuni kalng strat®gia mokeyaphavikgel rZin
intervalochc ez soci 8§l ne mMadiia, vktudr® afmliad2Konkr @
Instagram & acebook. Konkr ®t ne kkaonnBulnyi k alorz® b

v samostatnej kapitoieK o muni k8ci a znal ky Krn§8l|

8 The Editors Eye's In Voguélm] . Directed by Fenton BAILEY and Randy BARBATO, WSHBO,
2012.

2 BRAMSTON, Dave.Desi gn vIirobkT: ®Blredd§n2CoimpsipgieracPer ess, 2
designu. ISBN 9788025129142,

OYVYSEKALOVC, Jit kRae kal aJniaS? jMlIkR E@liala.ta orzegk.| avnyud . Pr ah
2007, 182 s . Manager . I SBN . 9 DBO&EAUHPHB®OO L2t ak®
http://katalog.k.utb.cz/F/?func=service&doc_library=UTB01&doc_number=000033346&line_number=0002
&func_code=WEBBRIEF&service type=MEDIA

c
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3 BRANDI NG ZNALKY KRNC

31 Branding vgeobecne

Brand alebovp r ek | adezmahlbka vIirobok, sl ughu, or
bu, ktomy§lisach Quditep8jtavarabRPalkcasy Ggonl
atri b%¥%t yk osnpkorj®tnmn® us vecou. Z maugpdkajenip @ S uw K y t 1
kvality. Z8kaznz2ci tslik ayjyicwes§ vty teabuslashsuh BaPk p
pocity nufNeoreeh wvwvplyvRovaS vNaka spksame,
akTm je samotn§ zknoamuknai kpurjeez lesna mdvVamj82 naBz & n
zal2na obj pwdwany ss povloponakob%uprevuyguj %cou
znal ky na trhu potrebovpaliip%uvgBveii S8&ktaamp
Sspomerkuatp® twl e AMar ketingfn.vIiKrvamdk u ndlaedlr a ns
i sti S WwagpechnalAka 2j enytsd ,2 .offt§ gs 2z §k az n 2 k

32 N§zov znal ky

ADS2ve neg -togokabadl inebg propa@dcpot Sebuj e znal ka | n
artibut, podle nNjkg esil nArgar rkeu) RpdemaSiutj.e me ¢

Vr&§mci znal ky sa d§ menboizdhg g m,] emd rok estai nt g
to komplikovan®. Je zIlogit® pkvalitovaE|riuk ous§|
star®ho médhka zmaP kngRirYcnie vd ieznk jlond hamde Em sa
kari ®r a b udled urboekroavS blaed Bmo gtnv®o, r igSe ak®o rmpeoa§
svojou znal kou. dizj®gomve ®eistzzamEmu unmgal Kac uf
vmedzin8§rodmdmbmersaadljee znal osd i Yappl rse&k Ydsreajo
vm-dnom bBBmemevgdch tRNRchto zmNn je dTl egi
vi di tneelzntTr 8ac elti &kmint klate $2 by vadlie sl ugby m

Preto ako za nmgjlrogaz wrkreq jgg§ iuuj vaamiad ktyu po & a\gw

jemenoi Luk 8g Krnsgl| .

3L HEALEY, Matthew.Co je branding?V Praze: Slovart, 2008, 256 s. ISBN 9788073911676.
%2 HEALEY, Matthew.Co je branding?V Praze: Slovart, 2008, 256 s. ISBN 9788073911676.

¥PURKISS, John a David ROYSTONEE.Vyt vo St e si vlastn2 znalku: pror
s phNgnl o b c. PrahdrBynergia, c2@ld, 198 s. ISBN 9788073702953.
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33 Logo znal ky

Analka je to, cjom@mpm]|dq ler kpdogldgs yt naykeullrdojame a
verb8l ne, ve sv®m okol 2 sa orientujeme hl

vygaduje wiedl &1 f an®mias § ®m? ilogehi@ me nt em

Logo je vizu8lnym prvkom, ktorT d&va menu
mal vyvol 8vaS pmwmaddshhyavsa zebh&ynasiteOom ¢
PodOan@®@riaz aBaul al RamysSa iblg8mame | ogo jednoddl
k®, prisplsobap@®m2pandOn®k ®Niaektor ® | og§
podobu symbolu alebo s¥% ich kombi n8¥%a-%lu. I
hu, ako zh Oadi ska thkizh®aeOs&at ipsyAdABalreghn® fhabpi.
pSedstavuj?2 podvPdem®mspepen? sbasemi§s- z§¢
kl adhD podobnosti. Asociace obecnD vzni kze
at o jak pomégawiivehcht ak

Dl egitim aspektom prP2smorpe bdtpa, j&toyp
v8 jim charjaeknmneoru, daflreazj aasnou osobitlBst, |

domeii*®

Vr8§mci | oga | e cmeorgon & vpamemyl?tvbah®y avriimad e naj d? |

je;eaby | ogo zostalo pre z8kazn?2ka jasne r o0z|

Pri tvorbe | oga svoje]j znal ky som sa snag
Predizapn ®r a pringgaj “ceho karmawiunBisskapjgo @ po a¥
vas s unjesneordaglhd ytirlio gwinher e typu p2zma s
hodn%S pre jednozn alriroval nio md k ®leto somisartey c h a
dol pracova$S s,onaswosjklmdpo kpiossc®h o zsnoamh kwy t
Prinliadnuc ks k ut ol nokagdejgekovli ekcbidiperlancouyj e ma rs
at ext Y%arou, rozhodol esbemaebabiept eanéatebhosgs

% HEALEY, Matthew.Co je branding?V Praze: Slovart, 2008, 256 s. ISBN 9788073911676.

“*DANNHOFEROV®&,el k&n&.ni ha barev: kompletn2 pr.Tvodce
Brno: Computer Press, 2012, 352 s. ISBN 9788025137857.

% HEALEY, Matthew.Co je banding? V Praze: Slovart, 2008, 256 s. ISBN 9788073911676.
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i

Obr 8&b&go znal ky Krn§g]|

34 Pr2beh znal ky

Pr2behy fpormBdwg 3 nagu identihuvaniumecRppin
n&m vybudovaSodsi2 gri €p usta§ ¢oiadln toas t cattwnd ccth i-u Z t i
kaj ¥% b8jpe 2 bmhtyy napriel vgetkImi kul ta¥r ami
ruluj % danej osobe alebo mgesbttopeden€bno:
m: geme vgi mn%uS, ¢ge Coco Chanelov§ mad-a da
hy. Pr2waejhogm ogi v ot svapm depsive, todinke, mjlencoch, tvorbdm-
pozantn® pr2behy privdiahli pozatkeodshd saep %
spom2na, (gemitgtbopi2baksyoavymysl en®,ck@®r i |
ge im verila dok\Wwhini®] e adnolt e @li aC®kclurk §gmSsob.
rob2me i nak. Jedinlabgphbootla akal Basisahmgs$
kul t %tpuawai S jutvodenie®©Onpu2b&®hu je nevyhnu
reni e DN Aej smeravanie ¥i(praklad L.K.).

ASY asntioom spureet ekaj % | uxusn® mi-cdm ev ¢gsd ko vasd k a

kr8tko ¢gij%ce fenom®ny, kt or ® pbheddiavgiuch.my s | ¢
Od2du t aako rpircihglloi . I N® amds prioldbiadk ® mk ¢ as e .

%" FOG, KlausStorytelling: branding in practice 2nd edt. Berlin: Springer, c2010, 254 s. ISBN
9783540883487.
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nied ohrval ®ho, aloy ®mu | vyiewivlamedr i «ka azap? gu
b u d vacifi (prektad L.K.)

Na z8kl adp! sobin®®lmo apr2behu sz8§rzowa¢Rasayek
diveryhodnou. Samotnl pr2beh wmmalkk y.i el g ez &
aj pre fungovanie firmy samotnej. Kagdl

ariadi S sa Rou, aby bola firma/znalka prez
du mat er i 8Sobyspracovania prodskpoV, dinaj PRy,gamdknTl ¢h zar
nancov ag po mi est oprodkktbe dokéntakduz n2 k pr i c h §d z

¥ FOG, KlausStorytelling: branding in practice 2nd edt. Berlin: Springer, c201®54 s. ISBN
9783540883487.
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4 KOMUNI KCCI A ZRAICKY K

41 M- dna prehliadka

M- dna prehliadka j e samozr ej me neodmys| i
Pri presk¥man2 vget kmadgn ms8ts2t,r ok toorr @Gnam ke t 5 ¥
som prehliadku r8d posunidlktoalhjanimyes!| RIma

z8l editos&buw.ySowdiek vcapen2, chc¥% pregi S ok
jenatgaby im toto by®slkswtileadj.a Mwoy2a&d®vakg a Na
som sa r8d venoval aj fashion filmom po r¢

ur | i t e i ntievideok peifoonance datwadkz

4.2 Street style, Influenceri

Niej e dtlegitl jmhavytv osraenmoiten 1j eddiiznae | mejl egpt ®z
ukg&8zaS, gdge aj keN kolekcia ako jednotnl ce
nosik% mba nbegsST m gatn2kom. UkSza®erSlsaynmzek
vgetky ceatgapbkitek®nivgapk ehil e ad ko wliykit §inol
jadrenie indivi guB¥@ekidLki®ho ducha a

Svyjadrema@hosgt T | u, nhdjuencedkl K%Lwirds i s %
teOmi m- dypr &add retOnjjis gavolj , oclbb®zky, ®8zory
lostitadopor ul uj ¥ vdxmk Imod2n®nepraodukty Qnkmeip-i m sl
form8cie s¥% dnes najvplyvnej g2 mpaon®Rldy ®sum % rc
tuakou nasmepdowa$ %l asn® novinky/tregpdy.
stvo blogerov zdieOaj %cichm- de&z§reo vieyRy | maem
novinky £ e | ® h @' (@rekéd LK.)

I nfluencerimned s sV eaoVapri nkjfmengom db-ver uj

s u, pr2padne sa bl ogom, I nstagramom nechS§8\

%9 SIMS, Josh100 ideas that changed street styl®ndon: Laurence King Publishing, 2014, 209 s. ISBN
9781780673417.

“° MOORE, GwynethFashion promotion: building a brand through marketing and communicatien-
sanneSwitzerland: AVA Academia, c2012, 176 s. Basics fashion management. ISBN 9782940411870.
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osobn®ho pgeatpm2dkea,. g i nfluencer ocen2 hodn

kK Yap i obl eRloime ,p rrresqppedven’klga t T mt o splsobom pi
h u potenci &loowy.ch BRBUkleadom8 sd&k onalkirmk Kad d
(98,6 mili-na sl e@ovatme Oov)n,a Ieé¢cdadvamietOm v

(79, 3 miolviatred o) e d vplgvintluencevolsria zm-Td n yeddmi-z ni s

je, veN m-da od svojich poliatkownTmgbpl as
am. Svedl| 2 o t dilmu/videoklipu@Gm p d te\p SglebEnth @ kabh§ |

m- d nP & $sovmlebospolyp r 8§ c a ®dii ratag mpr ®t . Za vgetkTlch
napr2klad Jeana Pawplea §G&kwl tMagroanuk n@awv hpi

podprsenkou na | eAmbitoonr Wdrld To@ vroku t980Raleli@spohin d

pr 8cnual ky TKatp BldsalgbhoBeynce, rédki®48 vytvorila p

viastnblael 2mi@ mazvan¥% | vy Par k.

43 Soci 8l ne si et e

Ahytr® spol ol nosti T ®ezduneojr,81 e dadardiend
byS veOmi efekt2vny na pritiahBujem. z8S¥khse
mognosti n8§m poskytuj¥% komuni kovas &cez r°
| e, telgevad Bi usvaowju povesS np&doiftor ajde 2 ktOWa

k¥ss p efit kpreklad L.K.)ho v o r 2 St,edboRmbdlkl na PR. L2 m
propag8ciu menatkm @gobug?jeosah bude mas$S.

HI avnT m komuni k aalmojéj tvorby je obsar eidecsa grktm sa zameriam
na soci 8lne Baeerodhstmarlamoml chOobv8iskonpj

na moj ej z n ar ukvye.r elj nRtoevnazn22vmm yf o t ,iale kj dokwemg-i t or i

talnlch ,mamnapipSkolcaeds uz t vor by, backstage 2z
pr2klad prostredn?2céwam alkntvan laugled sarkd susgtl @ a
udr gi aavdS tem nal aden?2: pr2prava kolekcie

prehliadka, video. 1 f or motunrg Ede@ sa obl el enie objavil

zak%upeapovaS cel dow¥% upktois\Si tzmn ad ky .

' MOORE, GwynethFashion promotion: building a brand through marketing and communicatiansa-
ne, Switzerland: AVA Academia, c2012, 176 s. Basics fashion managdB@Nt9782940411870.
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Znal ku n e bkuodneu nciikeol veanne§ p o Kk }laesti @ zhjadBsdsR z - n
komuni kova$r kjod ketkyc,i ek taod a®n osn¥s | aakst ouv8ol n@o bvd o b

znal ne rd%il si2eSspw m s Y4 S noas,t ige Acel T dkonce
nych trendenw @yktadi rekl amnlTch kampaom2, k.
| icines ug nefunguje. Ak sa nejakl trénd m?
zy trendov a ich sprostredkovanie verejno

Abloh, krea 2 vny ri adiWkiOt ez naz&kyktOdfou je nKanye

stagram je dnes richlejg2 ako Vogue.d vget

“LAPGANSKCThDakafashion.: Dizajn a t vBratidaw, 2016kont ex
VGV U.
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5 SEDEMRIMONKhCH HRI ECHOV

Som r 8§d, dgbevkgtigreemy vgi j em. D aplusnch Bny2 nsuas opcohl
s %l asnejalde®bkpadgdoehjiien 8wc h pefoati a k maweéntsy@ d & n k
bakal 8r skej pr8ce som cit ov alytvéreniy kolekcie | | 8 n

o siedmc h s mrcthe Omr i echoch. ,RkXbemr ej es adnolt & ®ih
tak pre divs8ka, ktorT sa na kol ekcipe- poze
ml gOaS, autp@imkaad nskck®t rsyotrezmi. Mknarliekci i sa pok
ng§bogensovomkou sk¥senozsaSdoeuf i aioemamyE | haewbr
v kontexte 21.sor o| i a.

Dnesjekv : | i v get k Tam tteecchhnnoir cofghi otskt [l i assmie au aj gesp®
Sagukr® i S, kde koznali2 nrae §tlenny vgiirvtout§ |lanhjayne | o |
novl fenom®n, kt o6ndpslao|nn ksdtyi preabj asm-1 . Pr
teOnTch hri ech oskdlekcowank on e perdancootvnallm g d B | k @ oh e
modelsvomg ast nl koncekptto/rpir o bsloenmasta ksun a &i | tor
Vvu prostredn2ctvom siluety, far ebn wiact i 0

| i menej skrywleheodgaakloa etkycS ak doryc enpuft u g1l n
pozost §majs¥edmi ch silknloc® madel spwg§j aS jed
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51 Z8visS

Obl el enie je prostriedkom , ktorTm sme sct
statusd i nanl n® zabezpelenie. Daa®®soblzellué mil en
kami amenami. Nosenidfake f e jolbfi e| dapbhnlkov vn2mam ako

Nemys!| 2m si, kgteorv2 |ngoisni aao bhladatoednoi® e d Blkwiglj ivs h ¢
dizajpus a mot n ® ma samdinejsn @&l ke ni | nevp@otichy & o0 Ok ma
stoj2 ngrikdgism&l. No s i, aby voil @ taa hf aslpail foil &eBetsyt i

|l epgfklauz2vnej g2 obrediriv2 bkdie dpr e 2dtidag je’s vs \
ge obl el en®edeej es iz nhad Miphvg ,vi pzi i om j e | asng
na trhoch niekde ni | et i | ke, Hol e@yroed lkcu ag@dlhebao eBwl ha
jetakzles k op2 roga@ant®to cel Rieyryeer 8 tr 8pne a sm

V. r8&§mci model u A szt8vm siSrfio npircakclum $pomdstkaesk t o m,
podom8§cky vytovoelri E¥Wswovhkhj obkalhknisa.deNai | om
vinenej polokogdl ¢ epomconapBak@ o vioarlgl uanoednk® h

zuienav e Omi o b Ohbaedn8 aan Yw yz n a | kiuLacpsiee fAf ej kov I f

| ACOSTE

Obr 8%88vi sS moodboard
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52 Chamti vosS

Il ngpir8ciou k tomuto model u bol | 1 8nok, Kk
LI 8nok i nf ogenornva |l s we tt @ my setx8vrapj!| Y8 rpeo sl lieedrnn® h
ktor® ns%a dRocou str&8gen® ozbrojenlmi V C
tak ako mnoh® in® druhy zvierat, bol pol a
l en kvl i -tsrvoofjemui rao hluegende, podOa ktor e]
vidrg. @Onzeszmsamea vyhubenlch alebo vysoko c

vgetky druhy exoticpiabhogy, vetédc®osa stk

koguchmi, top8nkami a hbytevimni | doplsnk aSmimd
sem aj mnoho dihov zvieratk t or ® b ol i vyhuben® al elo s¥
vanie pralesov a znelistenie, znova na z§8I
Na modeli odkazujenpr §ve na spom2nani |1 8nok o nos

gt2tky, ktori®n fn@8rsmupjria o depvwade mat er B-81 u a
vV u. Tieto gt2tky bud% preexponovan® a um
prehnanou n8padnosSou bud¥% vgetklich infor

a samotn®ho kusu odevu.

Goodbye, Nola: Only 3 Northern
White Rhinos Remain in the World

ObroB®6Chamti vosS moodboard
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53 Obgerstvo

Moj 2 m z 8&nermwmauknd z2zov a$S an a bpr enjae dsaamioe nsva o b e :
probl ®m dnegn e jtomdkoobOk oy dledetome| ni ¢ e me . Jeme ¢
modi fi kovan® poktrarv® nwz niplkltir awihelyo, gwewWhmoi
kl2]lili, nemaj“% n8m |lo odovzdaS. M8&me pl
ktor® ¢gij¥% vo vami «zd§ pgiha pomr e tecagkeo hiydh j ¢
priestor je ,otbynedtz®Inil ma mioB%t em pod§ Viaz @
hormony, s% wumel o opl PothiRacivteto rodakty kupufesidé | Ro
v supermarkete konzumujeme ichV§ gnosS tlTchto vec?2 som
po pozret?2 nieko @lolkame damigniehovrodkvond?2 e-i u z v
rat, ktor® konlia na nagdgich tani,kt ocn®. kde
Zzumuj e me, pretogertamyovpbyyvawbkdryaavihee] Zodipdas

gener 8ci 2.

5 liber vb

neziskoveé organizace Oceana

Obr 8Z70kger stvo moodboard
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5.4 Smilstvo

I nternet mpBi dobal ag8j edzmz wamkJ a & chatyoBnE&N§ n k y
Uug nepotrebuj eme 2bsuS a oh kaadva Sa rnie md retbroe rkd
doonl ine sveta a bez probl ®mov si na z 8kl
na z8klade, vigky, v8&hy, miesta kde ¢gije
V sexe. SW%W asn® aph®k ciSe es Zal &4 ted omy n89 s
M8tmo gnosS si diotkup rtowiorajdatku sviojloocpiir@izenia aleboipr

amo fotku z akcie. Stal?2 si vymeni S p8&r f
niekoho doma®Dadumeamov naakel hOgdajp, S ex
pon%“%kaplse panenstvo /slugby tomu, tktog pap
stupnepresunuladooch i ne svet a, ktorlT je oveOar poho
nogr af isctkri &deovire,ad t T ch k|l agirgmikiyhde® p®essi
gal Yadky.

Ob r §188nkilstvo moodboard
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55 PT c ha

UJg na starTch obr aluodcshk ¥p Tneshiar iovddksadz ai j @a sitao
hov z h Wiedihca. Aleajkr § sa m§ svoj u tr vda8ntluinveo seS=pi rl8n
bo formu z8ruky na danl tovar n§jdeme n
ale nejako sa ntaldo k&g eame |2 miveerki $ sagmos§omad s a
ju vitalitul dJtgorvdlaica ajkeo mloa d o sSa rt § bea dloarnz n
tickl prieknyam§ch]|Vastepw o8 mtgrafiek r §snych ml a
OQud2, kwor@®dwvgrmkpr 2 p a dealitunvhandezza &keudn@ wiji 81 n o u
a reklamnoudokonals Soiud @81 om kr §sy, kt oadstnu§pm jjYe ns
gempy asti ckPeolp®v &jckresi aplikovaSsboikloabw
i mpl amt &dlyg ov a Sunvella® yr,i abseyp,§ SraeSeMigheyk, k T mi s i |
sa snag@g?2meaapjopva®Ss skutolnosS, ¢ge aj kr §

o LR}ED

som.

befdfé

Obr 8®@Bkcha moodboard
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56 Leni vos S

LenivosS s¥% asn®honkboheka Buplphegdtvaymey .\
internettaa pl i k8ci §8m Ou ticeh opyondeall oyg inS e askvpie-o Ov e k
ml g Oa Selkammjde dnoduchT mi vecami.st@dadglzgda Sv ¢
adostnerkdnel ne ve Otpovn@dvahg ol o | m& B % h o emm ij tv0

obi ecS, agipgemachyme&thskli ch probl ®mov.

Vr § mc i mddeutbtidems o ut o pohloedd Mmook 8 0 U v @ s & owisto S

sarkastickou, KkrNaijc&domotlaidsi8zlkokusoch od:
k - diopvizipse,privie k u , nlat ou®8bvedWwaodkderovasvet (
funkciu, teda apnuteada ozopnutie zipsu, Vvl pégadiesdhpdr e (
vybrati e, ohrnutie r wlkg§vakoa stiviymbl evied&ob a
apodobne.

How to Have Your Own Style - wikiHow
www.wikihow.com » Personality Types and Youth Style ~ PreloZit tuto stranku
n ow what their “style” is, but unless

8 Tlps to Help You Find Your Persona\ Style | The Everyglr\

m/8-tips-to-help-you-fi rsonal- s!yl! PreloZit Uos!anku
q style ¢ e first to admit it. ... You'l be amaze

erson Istylezu-l PreloZit tito stranku
I lyi aiting. ... Take a second pass at your

Obr 820b&ni vosS moodboard
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5.7 Hnev

V dnegnej bvei,r tpur8d snterje ddnoaceliookpYouTu lné emine t ue §
probl ®m g2ri Qeprvep v® oignefno@ nd@eti em nilechj e i
ore8lnej situs8stiaich, alo@ pwy v teth iearSm §Pcoi kei apd asv!
prezenzvmcan®ch zdrojov, Ouwdekird SiimL@msdtou (g ree
m§ z8legitosS. Aktu8lnym pr2padomals %0 sid ten 3
negat2vnuusk¥earedk §8alasSvspol ol nosUtei | e
| encov te, niecd¥iced®m znin§sSi InBbway:ngevyw, zal
ktorl sa boj®ahkae® maminp uledwnd tjeaddmd t. | iZv cvay sd ¢

skupina, zo skupinymasezemasys a st 8va voj sko.

Model AeHime&wfi rovanl v o pke sysiolom boja konflikio.rReo u
guemnanevr agneon8§®%i S, Kkt or Bod po ruonved no§ . g 2 M aesnks!
nahr § detirovh mk w z,@kosymbobm mieru aprotestu proti zbraniamtai e o

kazom na hnutieippies.

'"Tragic incident'

Search for answers after coalition strike Kills US allies in Syria

Ob r §24 BHrlev moodboard
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6 LOOKBOOK

Dokumentalnl |l ookbook kolekcie
Fotograf: Luk8g Krn§gl

Model k a: Livia Val kov§g

6.1 Z8vi s S

Obr 82288vsS |l ookbook
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62 Chamti vosS

Obr 886kRamti vosS | ookbook

6.3 Obgerstvo

Obr 8240kgerstvo | ookbook
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6.4 Smilstvo

Ob r §258nkilstvo lookbook

65 P1T ah

Z1/90 8)eq-dxg

Obr 826Bkcha | ookbook
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66 Leni vosS

Obr 827b&ni vosS |l ookbook

6.7 Hnev

Ob r §28Hrev lookbook



UTB ve ZI 2nn, FakWbmanmuhtc” medi 81 n2 cH4

I. PROJEKTOVC LCST
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7 DOKUMENTCCI A RRIT/EORHBY

Polas tvorby sdmshOpa® mahedn®| §, ktar ® b
I i j ednotry ihnedov.cPhaaujem ks b § olavne habund 8ch a dopl n
Kagdl jeden hriech m§8 svoj doplnok, kabel
a odkazuje na konkr ®t my vHhrriazmhe, faloestolt e Omre
outfitu. Vyug2vam tieg@ spurbde xmpad mos atnlTacl h, dke
kovoznal uj »ci ch p*vod materi 8l u, odkataopaYci
Sublimal ag2wlamt) nta spadia] gbcbal odevnlch k¥

Obr 8200kgerstvo kol 8§g: materi 81,

Obr 8300kgerstvo gt2tok na bunde



















































