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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 b

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 c

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,47 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Z práce i průběhu konzultací je zřejmá zainteresovanost autora na tématu a snaha zpracovat akceschopný marketingový plán aplikace.
· Teoretická část vymezuje pojmy k tématu a cíli, místy ovšem schází logická návaznost kapitol,
· Ocenit je třeba realizaci 2 šetření a několika analýz sekundárních dat, které zůstaly opomenuty v metodice práce.
· Autor ve své práci čtivou formou představuje fungování sportovního marketingu v ČR, což považuji za velmi přínosné pro poznání problematiky.

· Komplexní projekt včetně  zajímavých návrhů a vymezení rizik je kvalitním vyústěním celé práce.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· Již v úvodu je prozrazen konkrétní obsah a postup práce.
· O-T analýzy konkurentů jsou sestaveny z možných příležitostí a rizik namísto vnějších faktorů, které aktuálně na firmy působí. Škoda také, že neobsahují „tvrdá data“ o postavení konkurentů.

· Výše nákladů v návrzích, stejně jako týdenní kampaně, náplň některých soutěží a komunikačních aktivit je diskutabilní, vyžadovala by významnější propracování a výzkum, ovšem ten již vzhledem k rozsahu práce nebylo možné postihnout.
· Schází odpovědi na VO. Formát označení obrázků je místy nestandardní.

Poznámky a otázky k obhajobě:
Hlavní komunikace by nyní měla vést, dle mého názoru, ke klubům a organizátorům akcí. Jaké nástroje a argumenty byste použil k nim, abyste překonal riziko, že se do projektu nezapojí.
Ve Zlíně dne 12. května 2017
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		b		B		70		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		80		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		c		C		60		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.47		B		1.466		660		1.682






