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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 c

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 c

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,48 B


Autorka v úvodu vymezuje jako cíl své práce zpracování marketingové strategie a realizaci komunikační kampaně, na str. 26 pak uvádí, že cílem práce je zjistit informace, které pomohou zlepšit jak budování vztahů a práci s návštěvníky a fanoušky festivalu. Klade si tři výzkumné otázky, které směřují na zjištění názorů a motivace vedoucí k návštěvě festivalu. 
V teoretické části charakterizuje na základě konfrontace názorů a definic celé řady autorů základní pojmy, s kterými dále pracuje. 

V závěrech se vrací ke stanoveným cílům a navrhuje komunikační kampaň, vycházející ze zjištěných informací a odpovídající změření a možnostem festivalu. Ke splnění daných cílů využívá informací zjištěných výzkumnou sondou. 

Považuji za nezbytné upozornit na používání pojmu marketing, marketingové nástroje apod., kde ve skutečnosti hovoří jen o marketingové komunikaci. Jde např. o podkapitolu Marketing festivalu, kde obsah se týká jen marketingové komunikace, či v projektové části v podkapitole 11.5. Marketingové nástroje jsou rovněž uváděny jen nástroje marketingové komunikace. 
Celkově autorka úspěšně aplikuje teoretické poznatky do praxe a splňuje požadavky kladené na diplomovou práci. 

Otázky k obhajobě:
1. Jaký je vztah mezi marketingem a marketingovou komunikací?
2. Kdo hodnotil na základě stanovených kriterií festival v konkurenčním poli?
3. Jaké další metody můžeme k vyhodnocení dalšího ročníku festivalu využít?

Ve Zlíně dne 1. května 2017


Podpis: doc. PhDr. Jitka Vysekalová, Ph.D.
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		c		C		100		2

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		c		C		60		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.48		B		1.473		666		1.695






