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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 a

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,22 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):

V práci je na první pohled vidět eminentní zájem autorky o dané téma a stejně tak významná je i obeznámenost s danou problematikou, což se projevuje v kontinuitě zejména praktické a projektové části. Pozitivně hodnotím jak nastavení metod a cílů práce, tak přednostně nejen kreativnost, ale zejména (případnou) možnost využitelnosti předloženého návrhu v rámci projektové části DP. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
Přestože je teoretická báze vhodným východiskem jak k části praktické, tak i projektové, mohla autorka soustředit větší pozornost na širší výběr odborné literatury zabývající se danou problematikou, stejně tak i na dodržení odpovídající citační normy. Menší gramatické a formální nedostatky. Překročení požadovaného rozsahu práce.
Otázky k obhajobě: 

1. V období let 2010-2012 nebyly realizovány žádné změny v oblasti komunikace UNYP, přestože komunikace byla hodnocena agenturou Innovate jako nedostačující, přesto zde byl zaznamenán mírný nárůst studentů, ke snížení počtu studentů dochází až v roce 2012. Bylo specifikováno, jaké důvody tedy byly příčinou poklesu studentů v roce 2012? 
2. Uvádíte, že byla zpracována databáze škol, „kde se pohybovala cílová skupina pro UNYP“ (s. 50). Jak byste tedy konkrétně charakterizovala ve třech bodech onu cílovou skupinu a současně uveďte 3 prioritní kritéria vedoucí k výběru škol umístěných do databáze (vzhledem k řadě různorodých oborů na UNYP a velkému počtu národností studentů – s. 58). Jaký byl celkový počet škol v databázi (české - zahraniční?)? V projektu pak uvádíte jako jeden z kroků tvorbu databáze. Jakou máte představu, že bude korespondovat s databází původní?
3. Z diskusního fóra 2011-2015 vyplývá (s. 47), že za významný aspekt snižování počtu studentů by mohla být považována výše školného, současně rovněž neodpovídající úroveň školy. „V rámci buzz marketingu se navíc podařilo eliminovat dosavadní negativní komentáře na studentských portálech, které by nově stavěnou image UNYP mohly poškodit.“ (s. 53) Jak?
Doplňující otázka: Před kampaní: 2009/10-100 studentů, 2010/11-107, 2011/12-92 (již zmíněný pokles); realizace kampaně: 2012/13-105, 2013/14-96; komunikační krize: 2014/15-103; po kampani 2015/16-105. - Vzhledem k Vašim osobním zkušenostem  -  věříte, že Vámi navržený projekt bude realizován?
Ve Zlíně 10. 5. 2017
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		50		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		a		A		30		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.22		A		1.219		480		1.219






