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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 c

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 c

5Úroveň projektové části práce 50 c

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 c

10Jazyková a formální úroveň práce 30 c

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,57 C


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Ocenit je třeba detailní představení podmínek vzniku a prostředí start-upu (resp. jeho produktu a marketingových komunikací), a to jak v teoretické, tak i v analytické části.

· Projektová část nicméně představuje akceschopný záměr autorky a je pojata komplexně, ne však příliš do hloubky. 

· Práce je čtivá, využívá mnoha zahraničních zdrojů, ale svou stylistikou místy neodpovídá kvalifikační práci.

· Autorka průběžně dílčí části konzultovala, poznámky z poslední konzultace již zůstaly nezapracovány a jsou podnětem pro obhajobu či výtku - viz níže.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· Teoretická východiska se prolínají i jinými částmi práce.
· V metodice je uvedeno mnoho VO, navíc jsou nastaveny k projektu, nikoliv k analýzám. Naopak zde schází metodická opora a polemika o všech použitých metodách včetně např. rozhovoru.
· V textu se občas objevují „czenglismy“ (disruptovala apod.)

· V rámci Porterovy analýzy jsou, dle mého názoru, zaměněny výklady konkurentů substitučních a oborových. „Tvrdá data"jsou zde uvedena jen o Airbnb. Čitatel proto nedokáže posoudit, jaké má společnost postavení na trhu. Závěr kap. 11.6 je dosti obecný. Stejně jako praktická část působí poněkud "neukončeně“. 

· V návrzích marketingové komunikace je rozpor: stanovena cílová skupina „neveslařů“ a Newsletter bude zasílán veslařům.
· Celá práce je o Airbnb a v projektové části je komunikace Airbnb zmíněna jedním odstavcem. Schází významnější propojení komunikace Airbnb a firmy autorky.
· Práce s novináři a některé další části jsou pouze nastíněny. 
· Schází odpovědi na VO. 

Ve Zlíně dne 15. května 2017
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		c		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		c		C		100		2

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		80		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		c		C		60		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		c		C		60		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.57		C		1.567		716		1.807






