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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 c

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 c

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,38 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Starostlivo vypracovaná teoretická časť.
· Starostlivo formulované ciele a výskumné otázky práce a vhodne zvolené výskumné metódy.

· Oceňujem prehľadné vyhodnotenie analýz v tabuľkách ako aj slovné komentáre autora.

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· SWOT analýzu by som zaradila až za Porterovu analýzu, pričom by som do SWOT analýzy zakomponovala aj vybrané prvky z Porterovej analýzy, tým by bola SWOT analýza objektívnejšia a nielen výsledkom brainstormingu ako píše autor na strane 50.
· Pri analýze súčasného stavu marketingovej komunikácie mohol autor prezentovať vybrané obrázky v prílohe (napr. str. 61).

· Autor neštandardne vyhodnotil dotazníkový prieskum, výsledky prezentuje v grafoch bez slovného komentára (str. 80 až 83).

· Výskumné otázky sa nevyhodnocujú, na výskumné otázky sa odpovedá (str. 87).

· Väčšia časť projektovej časti je venovaná odporúčaniam (str. 90 až 112), návrh komunikačného plánu je prezentovaný v rozsahu štyroch strán (str. 112 až 116), takéto usporiadanie sa javí ako disproporčné.

· Určite existujú odbornejšie zdroje ako management mania, prípadne Malá marketingová a pod.

· Predložená práca neobsahuje žiadne prílohy.

Otázky k obhajobě: 

1. Vo svojom odporúčaní na str. 92 navrhujete monitorovať trh práce za účelom hľadania a výberu kvalifikovaných pracovníkov. Ako má byť, podľa Vás, monitoring trhu práce realizovaný?
2. Navrhnite konkrétny spôsob využitia ambush marketingu (str. 96) v spoločnosti FERONA THYSSEN PLASTICS, s. r. o.
3. Ako ste zaznamenávali obsah rozhovorov a kde sú tieto záznamy k dispozícii? Prečo nie je štruktúra rozhovoru súčasťou prílohy?
Ve Zlíně dne 15. května 2017
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		c		C		100		2

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		c		C		80		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.38		B		1.375		570		1.500






